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第一章 绪 论

旅游，顾名思义，包括旅行和游览两种行为。旅游科学专家国际联

合会给旅游下的定义为：旅游是非定居者的旅行和暂时居留引起的现

象和关系的总和。通俗地说，旅游就是指个人或团体离开自己的居住

地到他乡异国去从事吃、住、行、游、购、娱等活动，以获得物质上和精神

上的满足。

旅游和地理是紧密联系在一起的，美国学者马特勒在《国际旅游地

理》一书中强调“：旅游几乎没有哪个方面与地理无关，地理也几乎没有

哪个部门无助于研究旅游现象。”旅游是在一定社会经济条件下产生的

一种经济、文化现象，同时也是一种地理现象。旅游的本质特征是人的

流动造成人与环境的直接相互作用。旅游牵涉到资源、环境、区域、产

业、流动等许多方面，对这些要作出透彻的理解、解释以及预测，都离不

开地理学的观点。古代人们的地理知识即来源于旅游，而地理知识的

丰富，又有指导旅游的意义。

旅游地理学（ ，是研究人类旅行游览、休憩疗

养、康乐消遣同地理环境以及社会经济发展的相互关系的一门学科。

它把旅游作为人类活动的一种空间表现形式来研究，认为旅游者从其

居住地经过旅游通道到达旅游目的地，参观、游览等后再回到居住地的

过程，即为旅游的本质。

旅游地理学是地理学和旅游学之间的边缘学科。国际上由于各国

的经济发展水平以及不同学者、专家对该学科的本质有不同的理解，故

而有多种不同的称呼。如英国称之为旅游地理学（

休闲和旅游地理学（ ；加拿大学者

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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称 为 、 闲 暇 地 理 学 （游 憩 地 理 学 （

；日本和朝鲜的学者则又称之为观光地理学等。

第一节　　　　旅游地理学的形成和发展

一、国外旅游地理学的发展

旅游地理学是随着现代旅游业的兴起和发展而形成发展起来的。

第二次世界大战以后，世界经济迅速发展，人们的生活水平得到很大提

高，旅游逐步发展成为一种全球性的现象。二十世纪三十年代，美国地

麦克理学家克 默里（ ）发表的《游憩活动与土地利用的关

系》一文，被公认为是第一篇关于旅游地理研究的论文。

其后，关于旅游地理的研究内容大致分为两方面：一是旅游地和旅

游形态的个别地区的研究；二是旅游自然环境的研究。如英国地理学

家埃德蒙威、吉尔伯特等调查记述了英国海滨避暑胜地和疗养地；加拿

大的沃尔夫发表了《安大略的旅游地》一文；美国的斯坦费尔德写了《美

国海滨避暑胜地》和《西印度群岛》；法国的布拉萨尔描述了阿尔卑斯

山，指出山区的作用及其在保健方面的意义等。

二十世纪七十年代以后，许多地理学家要求系统地研究旅游地理

学的理论、方法，统一旅游地理学的术语，对旅游地类型进行分类和评

价，绘制旅游地图等。旅游地理学的研究这一时期主要集中在国际旅

游方面，发表的文献也大量增加，以美国马特勒的著作《国际旅游地理》

最具有代表性。

年，在莫斯科召开的第二十三届国际地理学大会上，第一次

把旅游地理列为一个专业组。从此，旅游地理学作为地理学的一个分

支被确立了下来。旅游地理学的代表性著作有英国地理学家罗宾逊的

《旅游地理学》、南斯拉夫地理学家阿姆希洛诺维奇的《旅游地理》、前苏

联地理学家科特梁罗夫的《休憩与旅游地理》，以及日本学者浅香幸雄

和山村顺次的《观光地理学》等。另外如冈恩（ ）的《旅游规划》、
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）的《旅游开发》、史皮尔斯（ ）的《游密斯（

憩地理学》等，都是颇具影响力的有关旅游地理学的代表性著作。

旅游地理的研究在不同的国家表现出不同的特点。总的来说，在

发达国家地理学者对于旅游的研究以其多样化、多角度的全景鸟瞰式

研究视野为特点，地理学者在从事理论性的研究时常注意针对特定的

案例，因此旅游地理研究表现为较明显的实证性质。在旅游业较发达

或新开发旅游业的发展中国家，地理学者对旅游的研究主要体现在借

鉴发达国家学者的研究成果，把主要精力放在旅游开发和规划的实际

调查与研究工作中，理论研究较少。

二、中国旅游地理学的发展

旅游在中国有着悠久的历史，从帝王的巡狩、官员的宦游、诗人学

者的漫游，到和尚道士的云游以及百姓的出游等，都是古老的旅游形

式。有关旅游地理的内容，我国在早期的地理学著作《山海经》、《穆天

子传》、《禹贡》，二十四史中的《地理志》、《西域风土记》、《吴时外国传》、

《水经注》、《石溪记》、《徐霞客游记》等中就已有记载，只是还没有从旅

行游览与地理环境的关系方面去论述旅游地理学的基本理论和方法，

从而未能使其成为一门独立学科。

在中国，系统地开展旅游地理学的科学研究，是从二十世纪七十年

代末期开始的。 年底，中国科学院地理研究所组建了旅游地理学

科组。 年 月，在深圳召开的人文地理学讨论会上，中国地理学

会在人文地理专业委员会下设了旅游地理学组，标志着旅游地理学已

经在我国地理科学领域占有了一定的地位。

经过多年的努力，目前我国旅游地理学有了很大的发展，尤其是在

区域旅游资源开发、旅游资源普查、旅游风景区规划方面表现突出。有

关旅游地理的研究论文和科普作品日益增多。当然，同国际先进水平

相比，中国旅游地理学的发展仍有不小的差距，这主要表现在研究视野

不够宽阔，研究方法比较单一和传统，研究手段上新技术的运用尚处于

初步尝试阶段，旅游地理学者同其他相关的旅游经济学者、城市和建筑
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学者等合作研究的意向薄弱，研究成果大多缺乏理论背景以及理论研

究尚不够系统化等等。

第二节　　　　旅游地理学的学科特点和研究内容

一、旅游地理学与相关学科的关系

与地理学科的关系

从地理学科的角度看，地理学分为自然地理学、经济地理学和人文

地理学，而旅游地理学是介于三者之间的一门综合性部门地理学。从

旅游活动的行为性质看，旅游是一种文化活动，因而被视为是部门人文

地理学；从旅游业是国民经济的一种新兴产业来看，旅游地理学又可视

为部门经济地理学，是服务行业地理学的一门重要分支学科；因自然风

光在旅游资源中占有重要地位，从风景结构和旅游业结构的理论出发，

有关风景组成的地质、地貌、水文、气候、植被等方面景观结构理论的研

究，又属自然地理学的研究范畴。

与旅游学科的关系

旅游地理学是介于地理学与旅游科学之间的边缘学科。旅游经济

学、旅游心理学、旅游社会学等，分别从不同的侧面来研究旅游活动这

一复杂的社会现象。旅游地理学与这些平行学科相比，它的研究特点

是从空间上进行综合。

旅游受地区和地区间距离的制约，旅游现象是在自然的、经济的、

人文的多种地理场合发生的，因此旅游地理学的研究内容不仅涉及自

然地理学的许多领域，同时也广泛涉及经济地理学和社会人文地理学

的范畴，并与历史、民族、考古、建筑、园林、环境、心理、宗教、文学、艺

术、医学等许多学科有着密切的联系。这些学科相互渗透，使旅游地理

学成为一门多学科综合性边缘科学。

二、旅游地理学的研究内容

旅游地理学作为一门学科，其研究内容应是与旅游业发展相关的
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多种地理问题，即从综合性、地域性等地理学的观点出发，去探讨这些

地理事物的形成、演变和发展的基本规律，从而指导旅游业的前进。

关于旅游地理学的现代课题，不同的专家有不同的看法，但从总体

上看，国内外专家大多认为应该从旅游资源、旅游地的分布、旅游产业

构成、旅游流动形态等方面，对旅游地的性质进行精确分析和分类，对

旅游自然环境进行深入的理论探讨和研究等。即主要研究旅游客体、

主体和媒介三个基本要素的地理问题。

旅游者

旅游的产生涉及到许多地理背景方面的问题，由地理环境的差异

性而形成的旅游资源的互补性是旅游产生的重要条件。影响旅游产生

的条件可以分为两大类：一类是一般要素，涉及一个国家旅游需求的水

平，包括一个国家的经济发展、人口特征和政策制度；另一类是专门要

素，指旅游者个人的情况，包括收入、就业、带薪假期、教育水平、生活阶

段、个人偏好等。旅游者的行为特征受地理条件及其他因素的制约，有

时空变化规律。

旅游资源

旅游资源是对旅游者具有吸引力的自然存在和历史遗存、文化环

境，以及直接用于游娱目的的人工创造物。旅游地理学主要研究旅游

资源的形成、分类、时空变化、评价、开发、保护等，其中旅游资源评价是

旅游开发中最为重要的部分。对旅游资源如何进行分类、对各类旅游

资源如何建立评价模型，评价模型建立后又如何合理、客观地确定权

重，是旅游资源评价研究的难点。

旅游交通

旅游交通是为旅游者由居住地到旅游目的地的往返、以及在旅游

目的地的各种旅游活动而提供的设施和服务的整体。从地理学的角

度，其研究主要是对可进入性的研究，旅游交通的特点、交通方式，以及

各种交通方式即航空交通、铁路交通、公路交通、水路交通、特种旅游交

通之间的匹配研究。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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旅游环境容量

旅游环境容量有两方面的内容：一是自然环境容量，即物理和生态

意义上的环境容量，指旅游活动的强度应限制在自然环境、生态系统不

遭受破坏，旅游点不受污染的范围之内；二是社会经济意义和旅游者感

应气氛的环境容量，即旅游者的数量应限制在社会经济承受能力和不

破坏旅游者游兴的范围之内。旅游环境容量研究的焦点是各种旅游资

源（场所）、各类旅游目的地的旅游生态指标、社会经济承受能力标准、

旅游者个人空间标准的确定。

旅游区划

旅游区是指含有若干共性特征的旅游景点与旅游接待设施组成的

地域综合体。旅游区划的根本目的是为了客观地了解各个旅游区的不

同性质和特征，揭示旅游区的内在规律，查明其区域的基本优势。旅游

区划也为扬长避短、在大范围内形成合理的旅游地域分工体系，为开

发、利用和保护旅游资源，制定与实施中长期的旅游区域发展战略，为

推动区域旅游经济的健康发展提供科学的依据。旅游区划的研究，首

先是区划原则、区划指标的研究，然后针对具体的区域进行分级、分类

区划及区域相互关系研究。

区域旅游发展战略与规划

制定区域旅游发展战略，其主要任务是查明区域发展旅游的条

件，评价其发展可能性，以及指出其发展方向。旅游地规划是具体的

规划，包含的内容较多，如旅游资源开发利用和保护规划，旅游基础

设施规划、旅游线路设计规划、旅游客源组织规划、旅游管理机构设

置规划等。

旅游开发对区域的影响

旅游开发使旅游目的地区域的经济、环境和社会文化诸方面发生

变化。正确评价旅游开发的区域影响，对指导旅游业发展具有极其重

要的意义。其研究内容应包括：经济影响、环境影响、社会影响、文化影

响等等。
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旅游线路

旅游线路即为旅游产品，是旅游者购买的对象。它与其他产品有

不同的特点，即旅游线路组合受多种因素制约。旅游线路研究，主要是

研究旅游线路组合方式、组合原则、组合类型等内容。

旅游地图

这是一种新的地图形式，属专题地图的范畴，要求形象、直观、方

便、实用。它包括各种导游图、旅行交通图、资源类型图、分布图、开发

规划图和旅游市场图等，还包括为旅游资源和旅游产品宣传服务的广

告地图等。

三、中国旅游地理的研究内容

中国旅游地理是旅游地理学的一门应用学科，它是从旅游地理学

的角度来研究中国区域内各类旅游资源、发展旅游的地理环境和地理

特征、旅游区（点）布局等问题，为正确地评价和开发旅游资源、建设旅

游区提供科学依据。

它还要研究以中国为地域单元的地理环境中旅游诸要素发生、发

展、分布及地域分布规律和它们之间的关系。此外，中国旅游地理理论

问题、中国旅游特色的保持和中国旅游业薄弱环节的开发等方面的问

题，都是中国旅游地理的研究对象。
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第二章　　旅游资源总论

旅游地理学的主要研究对象之一是旅游环境。因此，旅游客体，即

各种现有的和潜在的旅游资源，便成了旅游地理学重要的研究目标。

我们只有在充分了解了旅游资源的基础上，才能制定出合理的利用、开

发和保护方案，为旅游者创造出最佳的旅游环境。

何谓旅游资源？目前尚没有统一的认识。在欧美等西方国家，常

把旅游资源称为旅游吸引物（ ，指旅游地吸引旅游者

的所有因素的总和，它不仅包括旅游资源，还把接待设施和优良的服

务，甚至快速舒适的旅游交通条件也涵盖在内。

由中国国家旅游局和国家科学技术委员会联合评审 版通过的

《中国旅游资源普查规范》对“旅游资源”作了如下的定义：自然界和人

类社会，凡能对旅游者有吸引力、能激发旅游者的旅游动机，具备一定

旅游功能和价值，可以为旅游业开发利用，并可产生经济效益、社会效

益和环境效益的各种事物和因素，都可视为旅游资源。它们有的表现

为具体的实物形态，如自然风景、历史文物等；而有的则为不具有物质

形态的文化因素，如地区民俗风情等。

旅游资源虽然经常是呈综合状态存在的，但面对同一旅游资源，不

同的旅游者，甚至同一旅游者在不同的情况下，也可能会产生不同的感

受，故“旅游资源”与融会了旅游者主观感受的“旅游景观”虽然在概念

上有近似之处，但同时也有较明显的差别。

什么是“旅游景观”？对此有不同的解释。张文奎教授认为“景观”

就是“地域综合体”；王兴中教授则认为是“旅游者主要通过视觉（其次

还应有听觉、嗅觉等）对特定的某一旅游时间一空间场内具有旅游意义
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的自然、人文复合物象和现象的感知景象”；钱今昔教授的观点是“自然

旅游资源和人文旅游资源在一定区域范围内的综合表征，就称为旅游

景观”；还有学者认为“景观”就是“风景”等。总而言之“，景观”是一种

综合体，它不仅是客观的存在，而且融会了旅游者的感受，是主客观的

统一。

中国地域广阔，无论是自然景观还是人文景观都十分丰富，具有

古老、奇特、多样和丰富的特点。不论是名山、江河、湖海，还是历史

古城、帝王陵寝、宗教寺庙、民俗风情等，都多姿多彩，不可胜数。且

许多景区人文与自然景观融合得十分协调，既富有诗、画的意境，又

有史的魅力。

第一节　　旅游资源的特性

总体上来看，虽然不同学者对旅游资源的定义有所不同，但他们对

于构成旅游资源的基本条件的认识则是一致的。首先，旅游资源对旅

游者来说，均具有吸引力，能激发人们的旅游动机；其次，具有可利用

性，随着旅游者旅游爱好和习惯的改变，旅游资源的包容范畴不断扩

大；第三，资源的开发能产生不同的经济效益、社会效益和环境效益。

一、旅游资源的空间特性

广泛多样性

作为旅游资源的客观存在极为广泛，既有自然的，也有人文的；既

有景观性的，也有文化性的；既有古代遗存的，也有现代兴建的；既有实

物性的，又有体察性的。旅游者社会组成和心理特点的多样性决定了

旅游需求的多样性，旅游资源的内容随着社会的发展日益丰富。旅游

者的足迹已从世界最高峰到了海底、从繁华的城市到了渺无人烟的沙

漠和严寒的极地，甚至有人已开始策划太空旅游。

随着旅游需求的多样化，原来看似平常的事物，现在也颇受旅游者

青睐，如“森林浴”“、滑草”“、绿色旅游”等。而且各种生产和商业场所

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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（如特种艺术工厂和驰名的工厂、水库和电站、废弃的矿井、造币厂、影

视基地、著名的商业街、古文化街等）、文教单位（学校、幼儿园、著名文

艺团体等）、科研基地（如科研单位、火箭发射基地等）等处，也常有旅游

者光顾。地震、火山爆发（火山喷发景象和火山遗迹）等自然灾害的发

生地，战争（古战场、战争纪念物等）、监禁（监狱）等社会活动的地点和

场所，有的也已被利用来进行旅游开发。

今天，已经很难找出哪一类事物和现象绝对不可能被用作旅游资

源了。可以说，地球上的任何地域都存在相对意义上的旅游资源，只是

必须把它放在一定时间、空间和条件下来看待。因此，从本质上说，地

球上各区域不存在有没有旅游资源的问题，而只存在旅游资源的时空

分布结构问题。

区域独特性

不同的旅游资源，具有其存在的特殊条件和相应的地理环境，区域

独特性是旅游资源最本质的特征，它决定了旅游资源本身的存在和旅

游流的流向。正是由于不同区域的旅游资源之间存在差异性，才形成

了旅游者的空间流动；也正是由于一个地方的自然景物或人文风情具

有吸引旅游者的功能，这些自然景物或人文风情也才成为旅游资源。

就旅游资源而言，越是与旅游者通常的生活习俗、文化背景和居住环境

有较大差异，对旅游者来说，就越独特，越具有吸引力。

如就园林的地域分布而言，我国园林明显可分为北方园林、江南园

林和岭南园林。江南园林造园时，可利用的河、湖较多；丘陵地带靠近

城市，园石到处可寻；气候温和，常绿阔叶树种多；但南方城市人口密

集，可以用来造园的地面狭窄，故而江南园林盆景式的私家园林较多，

其特色为明媚秀丽、淡雅朴素、曲折幽深，但使人感到局促。北方园林

在造园时，其地形开阔平坦，但可利用的河川湖泊很少，园石、常绿树种

也很少，北方园林又多为皇家园林，故而形成了富丽堂皇但秀丽妩媚略

显不足的特点。岭南园林由于地处亚热带，造园条件比北方、江南都

好，具有明显的亚热带风光特色。
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旅游资源在地域上是相对固定的，即便是在某些情况下将某项旅

游资源迁移，这一资源也会改变它某些固有的特性，因其赖以存在的环

境改变了。如民族歌舞可以在大都市上演，但却失去了它在故乡的浓

郁风情。再如微缩景观主题公园虽然力图再现异国他乡的不同景观，

但显然已不可和原物相比，它已变成了另一种新的旅游资源种类了。

群体组合性

一棵古树、一块石碑、一幅壁画等，虽然每个单体都可能具有吸引

旅游者的观赏价值，但若是孤立存在的话，它很难吸引旅游者。在旅游

景区中，只有当各个旅游资源单体相互组合起来，形成旅游资源群体，

才能吸引旅游者前往观赏。

在多数情况下，同一旅游地内常分布有不同种类的旅游资源，并相

互配合。常有这样的情况，在某一旅游地内，我们如果仅对其中的某一

种旅游资源进行评价，也许其价值并不高，但由于多种因素的巧妙组

合，这一旅游地的旅游价值就会大大提高。例如，南方多湖而少沙，北

方多沙而少湖，有多种鸟类栖息的地方更少。而在干旱的宁夏回族自

治区平罗县境内的沙湖风景区，却有湖、有沙、有苇还有鸟，虽然沙丘不

高，湖水不深，芦苇不密，鸟的数量也不很多，但此种组合却令人刮目相

看，沙湖也一跃成为全国的王牌风景区之一。

二、旅游资源的时间特性

季节性

旅游资源的季节变化主要是由自然地理条件，特别是气候的季节

性变化决定的，同时也受人为因素的影响。首先，某些自然景色只在特

定的季节和时间里出现。如吉林雾淞只有在入冬以后才能形成，洛阳

的牡丹花 月中旬观赏最好等。其次，同样的景物在不同季节里表现

出不同的特征。例如同一座山，春夏秋冬四时之景不同。另外，由于人

的社会活动的节律性也决定了人们出外旅游的时间。

由于旅游资源的季节性，使得旅游具有明显的“淡季”和“旺季”之

分。如东部沿海地区一年内有春、秋两个高峰；西北地区，如乌鲁木齐
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月份一个高峰期；而哈尔滨的冰灯、钱塘江和呼和浩特全年只有 的观

潮、潍坊的风筝会、洛阳的牡丹花会等都会引起突发的旅游高峰。同

时，游客的心理感受以及旅游活动的内容和效果也深受旅游季节性的

影响。

时代性

在不同历史时期、不同社会经济条件下，旅游资源的含义是不

同的。现代旅游业向多样化、个性化方向发展，旅游资源的含义也

越来越丰富，原来不是旅游资源的事物和因素，今天都可能成为新

的旅游资源。如帝王的宫殿和陵墓、古城的城墙、宗教寺庙、火山喷

发的岩浆、地震遗迹等，其原先建造或发生可能并不是为了旅游，但

随着时间的推移和旅游者需求的变化，许多已成为颇具吸引力的旅

游热点。

当然，由于人类旅游活动对环境的影响以及旅游需求的变化，如过

量开采地下水使泉水枯竭、河流上游兴建水库使瀑布断流等，原有的旅

游资源也会因失去吸引力而不再成为旅游资源。

三、旅游资源的经济特性

价值不确定性

旅游资源的价值是难以用数字来计算的，我们很难说某风景点值

多少钱。旅游资源价值的这种不确定性，其最主要的原因是由于旅

游资源的价值是随着人类的认识水平、审美需要、发现迟早、开发能

力、宣传促销条件等众多因素的变化而变化的。在当地人眼中司空

见惯的事物，在外地人眼中就可能是一项很有价值的旅游资源；在一

般人眼中不足为奇的东西，对一些专业旅游层次的游客而言，可能正

是他们苦苦寻求的目标；所以不同的人可以从不同的角度评估旅游

资源的价值。

旅游资源价值会由于资源开发利用方式及开发利用外部条件的

不同而不同。例如同样一个湖泊，若把它用于不同的观光度假、体育

疗养或开辟为自然保护区，其经济价值的大小会有明显的不同。故
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旅游资源的价值只存在于一定的时间、开发条件与方式及游客市场

之中。

永续性和不可再生性

大多数旅游资源是不会被旅游者的旅游活动消耗掉的，旅游者只

是在旅游活动中使用这些资源获得自身需要的美好的感受。观光、泛

舟、滑冰、休疗、登山都是如此，游客只能带走对旅游资源的各种印象和

感受，而不能带走旅游资源本身。所以，一般来说旅游业投资小、见效

快、收益大。

旅游资源一般不存在耗竭的问题，大多数旅游资源具有无限重复

利用和不断再生的特点，只要保护得当，大多数旅游资源是可以永续利

用的，其中某些旅游资源还会随着社会经济的发展和科学技术的进步

而不断得到丰富和再生。但在开发利用过程中，也存在着因利用不当

而使资源质量下降，甚至完全被破坏的问题。无论是自然景观或是历

史遗存，一经破坏就无法恢复。即使进行人工复原，也不是原貌了。所

以旅游资源又具有不可再生性。在旅游资源开发的同时，必须做好旅

游资源的保护工作。

开发利用方式的多样性和增值性

旅游资源开发利用方式的多样性不仅取决于资源本身，而且取决

于对资源的需求，并由此产生旅游资源价值含义的差异。旅游资源的

价值可分为有形价值和无形价值，现时价值和潜在价值。这些价值主

要是指以下几种：

各种形式的观赏、娱乐、休憩、康复价值； 人们对自然、社会、

文化、民族等的认识，具有科考、探险、交流的价值； 来往于各旅游地

的各人群、各种族、各地区、各国人民之间相互理解、相互尊重的文化价

值； 旅游业提供各种服务获得劳务收入； 销售各种旅游产品带来

的商业收入； 借助于著名旅游地和专门旅游活动，为非旅游产业提

供商务活动，促进地方产业的发展。

合理而有效的旅游资源开发可以促进以上各类价值的实现和协
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调，从而促进旅游业的全面发展。同时，旅游资源也可以在合理有效的

方式方法中获得增值，即旅游资源的价值可以超出自身而存在于与旅

游发生相互作用的服务、商业、贸易等客体中。

四、旅游资源的文化特性

不论是何种旅游，人们都是希望通过观光、游览等旅游活动享受美

感，获取知识，调节身心，得到人们所需求的各种精神乐趣。旅游者对

旅游资源文化属性的需求是多样的，就旅游动机来看，有观光旅游、登

山旅游、宗教旅游、探险旅游、渔猎旅游、保健旅游、度假旅游、寻根旅

游、修学旅游、购物旅游、体育旅游等等。

旅游资源给旅游者的感受并不仅仅只取决于资源客体本身，还取

决于旅游者主体的审美水平、性格爱好、年龄性别等因素，取决于旅游

者和旅游资源之间联系的方式，如宣传、交通、服务等环节。使游客得

到精神享受的旅游资源，从某种意义上说并不是单纯的客观存在的资

源体，而是经过游客自身和旅游媒介作用以后形成的资源体。

观赏性

旅游资源的一个很重要的特征，就是要具有观赏性。旅游动机因

人而异，旅游内容丰富多采，但观赏活动几乎是一切旅游过程中不可或

缺的内容，有时更是全部旅游活动的核心内容。当然，由于旅游者性

格、气质及审美能力水平的差异以及自然旅游资源和人文旅游资源的

美感、丰度、价值、结构和布局的因时因地而异，旅游欣赏也是多层次和

多样性的。

陶冶情操，开发智力

旅游资源的文化内涵是十分丰富的，它既可以满足人们对美的事

物的观赏，又可以使人们通过旅游获得丰富的知识，增强人的智力；既

可以满足人们休闲疗养、松弛身心的需要，也可以给人以猎奇探险、发

现自身潜能的经历；既可以从辉煌的古代建筑、历史遗存中追寻古老的

文化，又可以从身边的一点一滴、平凡生活中体验民风民俗等等。因

此，旅游资源又具有启迪心灵、陶冶情操、开发智力的功能。
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第二节　　　　旅游资源的分类

旅游资源的分类方法很多，出于不同的目的，可以有不同的分类标

准和分类方法。如按传统旅游资源观分类，可分为自然景观资源、人文

景观资源、民俗风情资源、传统饮食资源、文化资源、工艺品资源、都市

和田园风光资源等。而按现代旅游产业资源观分类，又可分为观光型

旅游资源、度假型旅游资源、生态旅游资源、特种旅游资源（滑雪、登山、

探险、狩猎等）、专项旅游资源（美食、修学、医疗保健等）等。

一、按旅游资源本身的属性分类

根据资源的成因或属性，可将旅游资源分为自然旅游资源和人文

旅游资源两大类。自然旅游资源是指能使人们产生美感的自然环境或

物象的地域组合，即地貌、水体、气候、动植物等自然地理要素所构成

的、吸引人们前往进行旅行游览活动的天然景观，它有明显的天赋性

质。人文旅游资源则是指古今人类社会活动、文化成就、艺术结晶、民

族风俗和科技创造的记录和轨迹，内容广泛、类型多样。两类资源再分

别根据其组合要素，又可进一步细分。这种分类方法比较明确，已被大

多数人采用。

版《中国旅游资源普查规范》即是根据资源的属性，将旅游资源

划分为自然旅游资源和人文旅游资源两大类，在大类之下，又细分为

类 个基类（表 。、

表 旅游资源分类表

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


