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总 序

迈入 圆员世纪的我国高等教育工商管理类专业处于教育与经济的结合点上。

培养一大批具备管理学、经济学、法律、市场营销学、会计学、财务管理、人力资源

管理、旅游管理专业知识与能力，能够在现代企业大显身手的工商管理类高级综

合性专业人才，已成为工商管理类专业教学义不容辞的责任。

为了改变长期以来我国高等教育工商管理类专业教材“僵化、松散、空洞、陈

旧”的陋习，经过近三年的酝酿，在有关部委教育主管部门和出版社领导的大力

支持下，我们聘请北京大学、清华大学、中国人民大学、南京大学、上海财经大学、

首都经贸大学、北京工商大学、安徽财贸学院、南京财经大学、上海立信会计专科

学校、安徽大学等高等院校一大批既有较高理论造诣，又有丰富实践经验的专家

教授，依据教育部 员怨怨愿年颁布的《普通高等学校本科专业目录》，结合高等职业

教育、高等专科教育、成人高等教育的特点，精心编写了这套高等教育工商管理

类专业系列教材。

本套教材实行严格的编委负责制。每位编委具体负责 圆耀猿种教材的编写

提纲审定和书稿终审终校工作。编委会本着“要精要管用”的原则对各门课程教

材进行了科学的配置和合理的设计，从易教易学和实用有效的角度明确了编写

要求和编写风格，严格遴选了有研究、有经验、坐得住、不挂名的编写人员，集体

审查讨论了每种教材的编写提纲，精心审定了每种教材的初稿和修改稿，对每种

教材的编写质量和编校质量进行了近乎苛刻的过程控制和监督审查；对部分已

出版教材的修订再版工作，更是兼收并蓄，广泛汲取各用书学校的教学建议。因

此，我们希望这套迈入 圆员世纪的高等教育工商管理类专业系列教材具备以下几

个方面的特色：

（一）新———面向 圆员世纪创新教学内容，突出新颖性

全套教材在编写中大胆删去已经过时和已被证伪的理论内容，大胆汲收国

内、国际特别是发达国家 圆园世纪 苑园年代以来较为成熟的理论和方法，同时注意

反映和提炼我国建立现代企业制度和经济管理领域最新理论与实践。书中所引

资料基本上截至 圆园园园年以后，并注意从崭新的角度重新阐述。
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（二）实———面向社会主义市场经济实践精心编排教学内容，实出实用性

工商管理类专业教育重在应用，因此我们在教材编写中着重强调：理论介绍

以够用为度，内容介绍立足于决策、经营和解决实际问题的需要，重点是深入阐

述操作实务。

（三）高———面向学科发展和未来人才需求提高教材的起点和要求，突出高

起点

要想培养一大批适应 圆员世纪需要的工商管理类高级综合性专业人才，就必

须配备高水准的教材。为此我们在教材编写中不仅注重定性分析，更加强调定

量分析，以培养学生熟练的计算能力和实践技能。

（四）通———面向教学对象特点设计教学内容，突出通用性

本套教材的市场定位是面向高等职业技术学院、高等专科学校、成人高等院

校。为此，我们在教材逻辑上注意减缓坡度，逐渐增加难度；在内容阐述上突出

重点，突破难点，并注意联系实际设计典型例题和习题，以便使学生举一反三，学

以致用。

当然，以上特色只是我们全体编委会成员的良好愿望，能否得到广大高校师

生的首肯，还有待于教学实践的进一步检验。在此恳请广大读者和有关专家学

者不吝批评指正，以便不断修订完善。

高等教育工商管理类专业系列教材编委会

圆园园员年 远月
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编审说明

迈入 圆员世纪的中国旅游业，已跨入国民经济的快车道。随着社会主义市场

经济的蓬勃发展，出门旅游已成为一种新时尚，越来越多的人利用双休日、节假

日，全家人外出旅游，形成持续升温的“假日经济”热。与此同时，中国旅游地理

教材也迫切需要更新换代。为此，我们组织全国部分高等学校地理课程骨干教

师，根据部颁课程教学要求，编写了这本《中国旅游地理》教材。

本书分为上、下两篇，上篇为中国旅游地理总论，下篇为中国旅游地理分区。

全书共分 员猿章，内容包括：旅游地理概论，发展旅游业的地理条件，中国自然与

人文旅游资源以及各分区的旅游资源与发展等。全书力求简明扼要，内容系统

全面，突出旅游文化特色，增添新设旅游景点，并按照现代旅游特点对内容进行

全新的编排。经审定，本书可广泛用作高等职业技术学院、高等专科学校、成人

高等学校地理专业、旅游管理专业、经济类专业教材，亦可作为旅游业从业人员

培训用书。由于本书编写组另外编有《中国旅游地理地图册》一书，故本书中未

配旅游图。

本书由鲁峰教授主编，由肖星、谢寅骧、钱金平、曾华、黄伟雄、卢苏担任副主

编。编写人员分工如下：第一章（谢寅骧、曾华、孙峰华），第二章（谢寅骧、曾华），

第三章（林鲁生、冯忠、鲁峰），第四章（方德利、张林、王计平、杨国靖），第五章（刘

春玲、钱金平），第六章（冯忠江、钱金平），第七章（钱金平、刘春玲、鲁峰），第八章

（徐琪、鲁峰），第九章（鲁峰、刘雪霞），第十章（申洪源、鲁峰），第十一章（徐颂、杨

俭波、乔纪刚），第十二章（苗红、肖星），第十三章（肖星、张林）。

本书在编写过程中，编者参考、援引了国内外部分著作、文献、旅游图册，在

此一并向著作者和出版者表示衷心地感谢。

由于编者水平和编写时间所限，书中肯定存在不少疏漏和错误之处，恳切希

望广大读者和有关专家不吝批评指正，以便不断修订完善。

高等教育工商管理类专业系列教材编委会

圆园园员年 远月
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上篇 中国旅游地理总论

第一章 概 论

第一节 旅游与地理环境

一、旅游

旅游作为人类的一种活动源远流长。随着全球社会经济的发展和人民物质

文化生活水平的提高，旅游活动在许多国家、地区已成为经济活动和日常生活的

一个重要组成部分。通过旅游活动，人们促进了身心的健康，丰富了各方面的文

化科学知识，得到了多方面的物质、精神享受。国家也通过旅游业创造了巨大的

物质财富，并带动了许多行业乃至整个国家经济的发展。

何谓旅游？如今在国内外各种书刊中提法众多，其实从字面上理解，就是

“旅行 垣游玩”。这种活动在空间上表现为异地性，时间上表现为短期性，行为目

的上表现为消遣性和非谋利性。随着这种活动由个体行为演化为群体行为，还

引起了一系列经济、社会、文化现象和关系，这些也应包含在“旅游”一词的范畴

内。因此，对“旅游”一词的定义可以表达为：人们以游玩为目的而进行的短期外

出旅行居留活动以及由此引起的各种现象和关系。其中“游玩”一词，过去常用

的提法是“观光”、“游览”，其内涵似乎太窄。而用“休闲娱乐”一词代替，比较符

合现代人的认识。

旅游者、旅游资源和旅游业构成旅游活动的三个基本要素。旅游者是旅游

的主体。其数量、消费水平、行为方式等是决定旅游业形成和发展的主要因素。

旅游资源是旅游的客体，是一个国家或地区招徕客源，开拓市场，发展旅游的客

观物质基础和条件。旅游业是旅游的媒体，是实现旅游活动的媒介、手段和条

件。

旅游是一种文化现象，在人类文化结构圈中具有重要作用。旅游是文化沟

通的最直接的途径，它既能促进当地文化的保存和发展，又能促进文化的传播和

交流。旅游活动创造的文化氛围不仅能满足人们的游乐欲望，还能强化人的审此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



美意识，平衡人的文化心理结构，有利于各地区人民之间的相互了解，有利于世

界的和平和发展。

我国是一个有着辉煌的旅游文化历史的国家。近年来，我国的旅游活动已

成为大众性社会活动，旅游资源的开发利用受到普遍重视，旅游业已具有较为强

大的社会规模，并已取得巨大的经济效益和社会效益。随着现代文明发展的进

程，旅游在人类文化中的地位将日益重要，其强大的生命活力将对我国人民生活

产生更加深远的影响。

二、地理环境

人类生活在地球表层这样一个空间。在这一空间内所有自然因素、人文社

会因素所构成的客观环境即是地理环境，它包括自然环境和人文环境。前者是

由地质、地貌、气候、水文、土壤、生物等因素有机结合而形成的自然综合体。后

者则是与自然密切关联的政治、经济、人口、社会、宗教、军事、民族、文化、聚落、

旅游、商贸、交通、历史等要素组成的综合环境。

地理环境具有一些重要特点。这些特点对旅游具有重要作用，它们构成旅

游的基础，提供旅游的背景环境，促成旅游动机的形成。

（一）综合性

地理环境是地表各自然要素和人文要素紧密联系的有机综合体。在这个环

境中，存在着多种物质的相变、迁移、转化，存在着太阳能、生物能、化学能、势能、

动能的流动与转化，存在着有机界与无机界的交织与转化。这里既是气候、地

质、地貌、水文、土壤、植被等自然要素相互联系、相互结合、相互依赖、相互制约

的场所，又是人类活动集中、人文要素与自然要素紧密联系、相互制约、相互影响

的场所。这种综合性为地理环境提供了丰富多彩、变幻莫测的旅游内容。

（二）区域差异性

地理环境处处都存在着差异，这种差异主要表现在区域内各要素的组合、功

能、演化等多方面。地球表层任何两个不同的区域，只有相似，没有相同。区域

差异可分为地带性差异和非地带性差异，地带性差异又可分为纬度地带性、经度

地带性和垂直地带性等多种差异，地带性差异与非地带性差异相互交织、叠加，

构成了区域地理环境的复杂多样性，这就为旅游提供了基础。简言之，如果地球

各地没有差异，那旅游就失去了动力和意义。

（三）周期性

地球上的昼夜交替，季节变化，月盈月亏，潮涨潮落，草木枯荣，候鸟迁徙，鱼

类洄游，乃至政权更迭、经济盛衰、技术更新、农耕活动、水利防洪、人流移动等

等，都表现出一定的周期性、节奏性。这些现象本身往往就具有很强的观赏性和

探索意义，从而引发人们去旅游。另一方面，各种周期现象也影响了人们出游的
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行为规律，丰富了人们的旅游内容。例如，在我国东部地区，一年内游客流量一

般出现两个高潮，这显然与季风气候的周期性变化有关。

（四）层次性

地理环境的层次表现在多个侧面。从地理系统上讲，既有自然地理系统、人

文地理系统这样的高层次系统，也有湖泊、水系、单个土体、群落这样的小系统。

从区域范围上讲，有大洲、大流域、国家这样高层次、大区域的层面，也有小流域、

乡村这样的小单元。从人与自然的关系上讲，可分出人类未认识的自然、有所认

识但人类未到达的自然、人迹所到的但影响很小的自然、经过人类深刻影响加工

的自然等若干层次。前述周期性也有层次：有以亿万年为时间单位的地质历史

周期，也有以年为单位的人类历史周期，还有以日、时、分、秒为单位的更低层次

的周期。地理环境的这种层次性也为旅游提供了更为丰富的内容，旅游者的兴

趣和旅游行为可以发生在多个层面上。例如，上述人与自然关系的各个层次中，

人们既可在自身所处的环境中旅游，又对远离自身的自然具有浓厚兴趣。

三、旅游与地理环境的关系

旅游与地理环境关系十分密切。它们相互影响，相互制约，相互作用。如果

两者结合的好，可能相辅相成，相互促进，相得益彰；反之，则可能会相互之间产

生不利影响，两败俱伤。

（一）地理环境对旅游的影响

地理环境对旅游具有多方面影响和作用。前述地理环境的特点都对旅游活

动产生影响，为旅游活动提供物质基础。这又进一步体现在以下几个方面：

一是地理环境美不胜收。旅游活动最主要的动机之一就是旅游者对美的追

求，而无论是自然地理环境还是人文地理环境所提供的风景图画都是美不胜收

的。从自然方面看，起伏的山峦，奇异的怪石，葱茂的林海，清澈的流水，如练的

瀑布，无边的草原，汹涌的海浪，翻腾的云海，烟波浩瀚的湖泊，喷薄而出的朝阳，

宁静的月夜，等等，无不呈现着千姿百态的美。从人文方面看，那多彩的民族服

饰，雄伟高大的建筑，充满韵律的建筑布局，各具特色的农业景观，车水马龙的繁

华都市，又处处体现了人类的智慧，给人以美的感受。

二是地理环境复杂多样。以山而言，有的高大挺拔谓之“雄”，有的叠嶂连云

谓之“奇”，有的壁立千仞谓之“险”，有的青山绿水谓之“秀”，有的深谷曲径谓之

“幽”，有的极目千里谓之“旷”，地理环境的多样性是旅游的源泉，此地游过游彼

地，旅游者乐于奔波。

三是地理环境千奇百怪。猎奇也是旅游者出游的一大动机。对久居一地的

人来说，“外面的世界很精彩”，充满对未知事物的好奇，极易产生走出去见识、探

究的愿望。而在地理环境中，那些奇山奇石，奇云奇水，奇草奇木，奇人奇屋，真
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是举不胜举。

四是地理环境动静咸宜。现代人居住在城市的比重越来越大，人们久居闹

市，却向往一份宁静和清闲。偏僻乡野的自然环境为他们提供了良好的场所。

与此相对，乡村居民也想见识现代城市的繁华，体验城市人们的生活环境。人类

创造的人文地理环境同样为他们提供了旅游场所。

综上所述，对旅游的影响首先表现在自然环境的地域差异上，自然环境的地

域差异是引起居住在不同地区的旅游者产生旅游动机的自然基础。终年生活在

炎热或寒冷地区的人们，总是希望到相反地区旅游，以达避暑或避寒的目的；生

活在温带地区的人们，总想去领略一下北国风光和热带景观；生活在平原与山地

的人们，总是希望到对方地区看看崇山峻岭或一望无际的田原风光；经常生活在

城市的人，愿意到远离城市的山野或海滨欣赏在城市享受不到的自然美景。另

外，地理环境的各个自然要素在地理环境的发展变化中，分别起着独特的作用，

而且互相影响。它们作为旅游资源，各要素都有自己的价值，在旅游资源的开发

利用过程中，又往往需要恰当地突出其中某一或若干重点方面吸引旅游者。因

此，正确评价自然环境诸要素的旅游价值是特别重要的。

就地貌而言，按其形态不同可分为平原、盆地、高原和山地等。在这几类地

形中，山地具有多层次的自然景色，较多地保留着自然的本来面目，常常被人们

认为是价值最高的野外旅游场所，以致有人把旅游活动与“游山玩水”相提并论。

山地多泉流、瀑布或积雪，可增加旅游观赏和活动的内容；山地多云雾，可观赏云

海、日出、佛光等奇景；山地自然植被较好，生物资源丰富，垂直地带性明显，是天

然的植物园和动物园；山地环境污染轻，空气清新，可给人以安静舒适之感，收到

良好的旅游和休养效果⋯⋯总之，山地是一项重要的旅游资源，发展山地旅游

业，是开发山地资源的重要内容之一。

水，是自然界最活跃的自然因子之一，也是一项重要的旅游资源，其光、影、

形、色、声、味等都是最主要的风景素材。水往往以不同的形态出现，并配合其他

自然风景要素构成迷人的风景点或风景区。世界上不少著名的风景旅游区都是

以水的魅力吸引游客的。名闻天下的威尼斯风光、敢与“天堂”媲美的苏、杭、有

千里画廊之称的长江三峡、向世界出售阳光和海滩的西班牙海岸、享有泉城之称

的济南等，无一不是靠水成为旅游者向往之地的。水又是山景不可缺少的部分，

有水山则秀、则活，风景才能清新动人，故人们常以“山水”二字作为风景的代名

词。

水体，按其存在的形态不同，包括沿途两岸多胜景的河水，素有大地明珠之

称的湖水，水天一色、辽阔无垠的海水，喷珠吐玉、长涌不息的泉水，银河倒挂、气

势磅礴的瀑布，以及千年冰封雪盖的巨大冰川和冰盖等。各种水体与一定的地

形等其他自然要素相配合，往往相得益彰，产生绝佳妙景。
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气候是自然环境最主要的因素之一，它深刻影响着自然环境的其他各要素，

在自然景观的形成、发展过程中起着十分重要的作用。气候对旅游业而言，它既

是一项重要的旅游资源，又是一项影响旅游活动的客观外在条件。以资源论，宜

人的气候往往可以招引大量游人，大大促进旅游业的发展。如四季如春的昆明，

夏无酷暑、冬无严寒的海滨城市青岛等，之所以成为我国的旅游热点，重要原因

之一就是与该地的宜人气候有关。有些国外学者认为，亚热带地区气候宜人，最

适合发展旅游。其实也不尽然，各个地区的气候都有各自的优缺点，都具有发展

旅游业的一定条件。如寒冷的哈尔滨，本地人认为气温偏低是该地区气候的最

大不足。然而，对于常年生活在南方炎热地区的游客来说，可能会有相反的结

论。这里既是夏季避暑的好地方，又是欣赏雪景、冰灯，进行冰雪体育运动的理

想场所。

生物是自然环境特征的重要标志，也是构成一个地区风光特色的主要因素。

其中，最能吸引游客、给人印象最深刻的是植物。植物有美化环境、装饰山水、分

割空间、塑造意境的功能，它往往以古、稀、奇、意、秀、色、香等特点招引众多游

人。如黄陵的“轩辕柏”，传说已有 源园园园年的历史，向以古闻名；被誉为“活化石”

的银杏，向以稀为贵；黄山的迎客松以奇招引游人；婷婷玉立、高耸入云的长白

“美人松”以秀讨人喜爱；岁寒三友“松、竹、梅”，常以深刻的意境令人敬重；各种

各样的名花奇卉，向以色香而使人陶醉。目前，在地球上已被人发现、研究和鉴

定过的植物大约有 猿源万种，分别以不同的植物群落形式散布于世界各地，其中

旅游意义最大的为森林。

除了野生生物资源以外，人们为了顺应自然规律，尽可能接近自然环境，使

人类生活更舒适、更美好，人为创造了各种各样的人工生物环境。如各种各样的

动物园、植物园、花圃果园以及具有人工艺术美的园林等。这些人工生物环境也

是重要的旅游资源。

由上述可知，自然环境对旅游是何等重要。要进行旅游活动，要发展旅游

业，就必须重视自然环境的作用。保护自然环境不受污染和破坏，维持生态系统

的平衡，是使旅游业得以发展的重要保证。

旅游活动不仅与自然环境密切相关，而且也与人文环境密不可分。所谓人

文环境（也称人文景观），是指人类为自身发展的需要，有意识改造自然、利用自

然所创造的地理景观，如农田、工厂、城市、乡村、道路、建筑等等。人文环境是人

类智慧的结晶和劳动的硕果，欣赏和认识人类自己创造的物质和精神财富，一方

面可以获得人类利用自然、改造自然、不断把社会推向前进的历史知识；另一方

面可以增强人们利用自然、改造自然的决心。通过观赏人文景观，还可以使人们

学到更多的科学、艺术知识，陶冶人们爱科学、爱祖国的高尚情操。因此，地理环

境中的众多人文因素，也是与自然因素同样重要的旅游资源。
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对旅游而言，地理环境也有其不利的一面。这首先表现在距离上。遥远的

距离是多数人出游的障碍，这不仅表现在出游者受到时间、体力、经费的限制，而

且也表现为对遥远地区的了解有限。其次是交通。崎岖的山地、无边的森林、茫

茫的沙漠，都会使人们行路艰难，阻碍人们的出游，现在有不少地方风景如画，却

难以形成群体旅游者游览的景区，闭塞的地理环境是其主要原因。最后，条件恶

劣的地理环境也妨碍了旅游活动的开展。例如，冰天雪地的南北极地区，瘴气弥

漫的热带丛林，高寒缺氧的高原山地，昆虫疾病流行的地区，等等。虽然这些地

区对游人往往有着很强的吸引力，但成规模的旅游却受到环境条件的限制。

（二）旅游对地理环境的影响

旅游对地理环境也具有多方面的影响和作用。主要表现在以下几个方面：

第一，旅游活动加深了人类对地理环境的影响，改造了原有的地理环境。人

们通过开山修路、兴建场馆改变了原始地貌；通过兴修水利、蓄水成湖、挖渠灌溉

改变了原始水系；通过植树造林绿化了荒山。虽然这些行为有的并不是直接以

旅游为目的，但都产生了促进旅游的结果，并对原有地理环境产生深刻影响。就

已经得到开发利用的旅游景区景点而言，其地理环境几乎没有不受到旅游活动

影响和改造的。以著名的黄山为例，虽然奇峰怪石依旧，但山间宾馆隐现，石阶

纵横，索道飞架，植物、流水也受到人为影响。

第二，旅游促进了地区经济的发展，积累了资金，改变了当地经济环境，为当

地地理环境的开发、保护、良性发展，提供了坚实的基础。当一个地区还处在“穷

山恶水”的阶段时，就很难实施对地理环境的有效保护。通过旅游，筑巢引凤，招

商引资，带动区域经济发展，是很多地区富有成效的战略措施。这种措施对地理

环境的积极影响不应忽视。它可以通过消除贫困来减少人们对大自然的过度索

取，从而保护环境。如在一些林区，过去人们以砍树为生，造成植被破坏，水土流

失；如今开展生态旅游，既发展了经济，提高了收入，又保护了环境。

第三，旅游增加了人们对未知地区的了解，也使闭塞地区增加了对外界的了

解，促进了各地人员、经济、文化、信息等多方面的沟通交流。通过交流，对人文

地理环境会产生深刻的影响和多方面的改变，例如人们的服饰、行为习惯、建筑、

文化、日常生活等等。这种影响和改变，一方面造成各地向现代文明的趋同，促

进人们物质文化生活水平的提高，改善当地的人文地理环境；另一方面，也会造

成旅游地区人文特色的减弱和丧失，导致某些特定人文地理环境的破坏，从而降

低其旅游价值。

从人类旅游活动与地理环境的关系发展可以看出，人类旅游活动引起的环

境变化像其他生产活动引起的环境变化一样，是一个必然过程，而且随着旅游活

动的发展，地理环境的变化会越来越大。这种变化有的对人类社会有利，有的可

能不利，有的是暂时有利而长远不利。旅游活动不当会产生系列问题。其主要
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表现在以下几个方面：

一是对水体的污染。水是构成旅游资源的重要内容，各种各样的水体是游

客常往之处，因此也是旅游污染最容易发生的地区。旅游是高消费的社会活动，

较一般的生活消费高几倍，其污染也就比较严重。旅游对水体的污染主要是生

活型污染，包括生活污水、粪便、垃圾、废弃物、游泳，以及游船、戏水具的漏油、排

气等。

二是对植物资源的破坏。旅游活动引起的植物资源的最大破坏现象是森林

火灾，每年因游人引起的火灾损失极大。其中因游人野炊、吸烟引起的占相当比

重。另外，游人在林区的活动容易引起落叶层、腐植土的破坏，造成水土流失，破

坏森林生态系统。

三是旅游对动物资源的破坏。旅游对动物资源的破坏主要体现在两个方

面：一是有意识的旅游渔猎；二是无意识的旅游污染和影响，两方面的危害程度

不相上下。不过，前一种情况的危害是明显的，大多数旅游区都已严格加以限

制，而后一种情况却是隐蔽的、难以克服的。

四是空气、噪声污染。旅游场所由于人满为患、空气污浊和噪声污染现象较

为严重，破坏了旅游地人民的正常生活环境，也对动植物的正常生存造成威胁。

五是粪便、垃圾污染。游人粪便和旅游垃圾是风景旅游区管理部门最感头

疼的问题之一，旅游业的高消费给卫生管理部门带来了大量的废弃物。

六是文物古迹的破坏。文物古迹的破坏主要表现在两个方面：一是由于游

人过多，其中部分游客文化修养不高，不认识文物古迹的珍贵和不可替代性，盲

目地手摸脚踏文物，在文物上题字留名，坐卧在著名景物或文物上拍照等，都会

不同程度地造成文物的损伤和破坏；二是由于人多，环境污染严重，对文物古迹

形成各种腐蚀损坏或磨损。

七是对正常社会环境的冲击。一个旅游区旅游人口的猛增，除会发生各种

污染和自然环境破坏问题外，还会对正常的社会环境有所冲击，引起当地交通运

输紧张、住房拥挤、用水缺乏、副食品价格飞涨、环境卫生恶化、传染疾病流行等

一系列问题。

以上罗列的旅游活动对地理环境的种种不良影响，在大多数旅游区都或重

或轻地存在着，在旅游业飞速发展的今天，这些问题应该引起我们的高度注意。

过去，谁也不认为旅游会有污染，会有破坏，因此也无人去研究具体的防污染、防

破坏的对策。随着旅游业的发展，一个个问题暴露了出来。这说明我们对旅游

活动与地理环境的关系的研究存在着很大缺陷，只注意了对旅游环境、旅游资源

的利用，而忽视了旅游活动对环境的污染和破坏。

对于旅游活动所引起的环境问题，我们必须持正确的态度，一方面要承认问

题的存在和问题的严重性，另一方面要采取积极有效的措施，去协调旅游活动与
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