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总 序

为了归纳、总结一定历史阶段内中国在财政、金融、对外经

济贸易、商业经济等方面的理论发展与研究概况，系统地反映中

国上述领域和学科的最新研究成果与学术进展，为以后的深入研

究提供背景资料和重要的学术参考，为中国经济理论的进一步创

新与发展奠定基础，同时也为国外学者了解中国经济理论提供一

个方便的“窗口”，中国社会科学院财贸经济研究所组织编撰了

具有重要理论、学术乃至决策参考价值的!部专著，即《中国财
政理论前沿》、《中国金融理论前沿》、《中国对外经贸理论前沿》

和《中国商业理论前沿》。

我们力求使这!部专著具有以下特点：其一是理论性或学术
性，即重点反映上述!个领域或学科，在一定历史阶段的理论研
究概况和重要的学术观点。其二是历史性，即反映一定时期内的

理论发展脉络或发展轨迹。对不同的问题而言，尽管研究的起

点、理论积淀的厚度会有所区别，但注意到它们的动态演进过

程，无疑是十分必要的，有助于保持学术研究上历史与逻辑的统

一。其三是前瞻性，即在对一定历史阶段的相关理论进行概括、

总结的基础上，提出作者对今后进一步深化研究的看法与展望。

其四是理论与实践、学术研究与对策研究的结合性。从总体上

讲，!部专著所涉及的学科，都属于应用经济研究的范畴，在改
革开放和建立、完善社会主义市场经济体制的今天，事实上它们

也早已走出了“经院式”研究、为理论而理论的时代。因此，反

映理论与实践的紧密结合，学术研究与对策研究的相互促进，以

及这种结合中所存在的理论问题及实践课题，既是一种客观的需

要，也是本书的一个明显特点。



当然，由于种种原因，书中的文稿，并非每一篇都能体现上

述的所有特点，但却是我们对绝大多数篇目的希望和要求。

此外，还有几点须在此逐一说明：

一、鉴于财政、金融、对外经贸、商业经济理论等涉及的范

围较广，每一个方面或领域都是一个包容万象的复杂理论体系，

因此只能从中选取某些具有重要理论和实践价值，特别是在近些

年来有明显理论进展和理论突破的方面或问题，加以重点的反映

和研讨，既不可能普遍涉猎、面面俱到，更不能成为一个理论体

系。

二、写作上，以中国相关经济理论的发展为基础、为主线，

以国外有关的学术动态为背景；选题上，注意到既是重要的理论

课题，又有明显的理论进展；写作方法上，以相关文献为基础，

着重阐述作者自己的看法和观点。

三、几本书覆盖的历史时期是!"#"!!""$年。以后每隔%
年左右的时间，我们将继续编撰类似的专著，以期形成一个连续

性的系列，使之成为一种有重要学术参考和保存价值的文献性、

学术“档案性”的著述。

四、这几本书的作者，大多是活跃在相关学术领域，有一定

知名度，且在某一个领域、某一个方面有一定学术造诣和理论研

究成果的专家，从而有利于体现学术的权威性和理论的前沿性。

最后，由于这&本《理论前沿》的时间跨度大，学术文献资
料浩繁，而组稿和编撰的时间又较为紧迫，再加上我们自身的水

平有限，在组织和编撰上缺乏经验，因此呈现给读者的书肯定会

有诸多不足和缺陷，我们将在以后的工作中加以弥补和改进，力

争一本比一本编得更好！

中国社会科学院财贸经济研究所

!"""年&月
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第一章 中国商贸理论发展轨迹

改革!"年是中国商贸理论最为活跃的时期，多种商贸理论
研讨会大量举办，各种理论专著（教材）、文章大量涌现，中国

商贸理论呈现出前所未有的繁荣。一片百花齐放、百家争鸣的景

象。

第一节 #"年代初期的商贸理论

一、对“无流通论”的批判

$%马克思、恩格斯的设想及现实社会主义的矛盾
马克思、恩格斯对资本主义后的未来社会形态的设想是没有

商品和货币的社会，整个社会产品的分配采取按需分配进行。列

宁创立第一个社会主义国家时面临着两大难题：一是社会主义建

立以后，从商品经济占统治地位的经济制度到无商品社会之间如

何过渡，是否需要过渡期；二是当时实行余粮征集制、定额实物

分配制和工业品集中管理、统一支用的政策，遭到农民的普遍抵

制和操作上的困难，农业生产急剧下降，扰乱了城乡之间、工农

之间的经济秩序，直到酿成$&!$年春的政治和经济危机。为此
列宁已认识到，商品货币关系和市场交换是当时农民惟一能接受

的、在工农、城乡之间进行经济联系的形式，强调商业是党和国

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



家“必须合力抓住的环节”，! 但认为市场交换是暂时的、过渡

的形式。当时苏共党内普遍认为从资本主义到共产主义（社会主

义）的过渡是短暂的。这时期对商品、货币、商品交换、商业和

市场的认识有!个特点，即“变通、政策利用、即将消失”。斯
大林批判了商品货币关系和价值规律消亡论，允许商品生产和市

场交换的存在，但把国营企业生产的生产资料排除在商品范畴以

外。斯大林在"#$%年发表的《苏联社会主义经济问题》一书中，
以公有制两种形式并存作为社会主义存在商品生产和市场交换的

惟一原因，从而把国营企业生产的生产资料排除在商品范畴以

外，提出了生产资料不是商品（只具有商品的“外壳”）的理论，

这对中国商业有很大的影响。

%&长期以来，中国存在“无流通论”
新中国建立初，中国沿袭了苏联高度集中的计划经济体制，

"#’(年前，中国研究的重点是斯大林《苏联社会主义经济问
题》、苏联《政治经济学教科书》、以及从苏联引进了《贸易经济

学》，继承了斯大林对社会主义阶段的商品和流通的认识。所谓

“无流通论”即社会主义条件下不存在商品流通，有)个方面的
内涵：

!否认商品流通在社会再生产中的地位和作用，否认社会主
义条件下流通存在的客观必然性，否认流通是一个独立的经济过

程，把流通与分配相混淆，以分配代替流通；

"混淆社会分工和企业内部的技术分工，从而混淆了生产和
流通的不同职能。在商品经济条件下，不同交换主体之间发生的

交易行为是独立于生产过程之外的经济活动，属于独立的流通过

程，这种交换与企业内部因技术分工形成的属于生产自身的交换

是不同性质的范畴，“无流通论”否认流通过程的独立存在；

#否认商品价值规律的根本内容，价值规律的根本要求包括

% 中国商业理论前沿
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商品价值是由社会必要劳动时间决定的，商品要实行等价交换；

!以分配代替流通，从而忽视了商品流通的发展，严重妨碍
了生产的发展和人民生活水平的提高。

!"中共“八大”前后，中国对商品货币关系和价值规律问
题的认识与讨论

#$%&年“八大”前后，中央察觉到“无流通论”对中国经
济的负面影响，陈云提出了重视市场调节作用的重要意见，毛泽

东提出价值法则“是个伟大的学校”，刘少奇强调对流通和价值

规律的研究和讨论。薛幕桥、孙冶方是最早最彻底地对“无流通

论”进行批判的。中国经济界曾两次掀起了关于社会主义制度下

商品货币关系存在的客观必要性的讨论高潮，第一次是在#$%&"
#$%’年，讨论的重点是在新的历史条件下，商品货币关系和价
值规律的客观必然性，答案是肯定的，占统治地位的是斯大林的

观点，认为两种公有制并存是商品货币关系存在的原因，生产资

料不是商品，已脱胎出价值规律发生作用的范围；第二次是

#$%$年春，在人民公社化、“一平二调”、“共产风”等否定商品
货币关系和价值规律的做法在实践碰壁后，理论界再次提出如何

充分认识商品生产和价值规律的地位和作用问题，并集中了许多

正确的见解。毛泽东针对“一平二调”的错误，作出了“价值规

律是个伟大的学校”的论断，号召全党学习和讨论价值规律。但

学习和讨论没有深入下去。

("对私改造完成后，“无流通论”在中国的发展及其负面影
响

中国对私改造完成后，在“左”的思潮影响下，“无流通论”

得到了发展，不仅赞同而且还发展了斯大林“无流通论”的观

点，在“文革十年”中“无流通论”达到了登峰造极的程度。

#$’)年$月#$日《人民日报》发表了一篇虚拟批判“流通决定论”
的文章。后来，毛泽东又提出了在社会主义条件下，商品生产和货

币交换和旧社会差不多，只能在无产阶级专政下加以限制。
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在“无流通论”的影响下，在实践上具体反映为“重生产、

轻流通”，以生产为中心来解决经济生活中长期存在的短缺经济

问题，把商业当成生产部门的仓库，生产与需求相脱节，于是生

产和再生产产出短缺，使商业的国民经济中的地位不高，中介的

作用不大。

!"孙冶方对“无流通论”批判
孙冶方最早开始对“无流通论”的批判。在#$世纪%$年代

初，他提出：马克思《资本论》第#卷论述的一系列原理，去掉
“资本”! 的属性，都适于社会主义和共产主义社会。他%$年代
在人民大学讲授《社会主义经济论》时，在讲完直接生产过程篇

后，专门讲了流通过程篇，这在经济学教学中是具有首创性的。

&’(’年’月，他动完肝肿瘤切除手术，伤口尚未愈合，为了重
写社会主义流通概论，又一次从头学习了《资本论》第#卷，并
且对照着俄文版和德文版学习，从那以后，他用了很大的精力撰

写《社会主义流通概论》大纲，其中对流通过程篇各章倾注了大

量的心血。他的社会主义经济理论的主要对立面是自然经济论，

而他在批判自然经济论的时候是以批判无流通论为突破口的。"

孙冶方认为，生产的服务对象是消费者，不是仓库，生产单位要

有流通观点；社会主义流通既包括商品流通，又包括产品流通，

在流通过程中既要尊重商品价值规律的作用，又要尊重产品价值

规律的作用；他在%$年代提出，社会主义企业经济核算不能只
限于核算劳动消耗的效果，而且要核算资金占用的效果，并提出
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" 张卓元：《加强社会主义流通理论研究———孙冶方社会主义流通经济理论讨

论会开幕词》，载于中国展望出版社《社会主义流通经济理论探索》&’*!年
版，第&#+页。张卓元同时指出：孙冶方的流通理论也有不够完善的地方，
如对社会主义商品流通的重要性和意义认识不足，对市场调节的作用有所忽

视等。

当时把资本看做是资本主义特有的东西，实质上这里的含义是指资本主义的

属性。



资金有偿使用的原则，他对固定资金的管理制度提出了成套的主

张，已被党和政府所接受。孙冶方对“无流通论”的批判对!"
年代的改革有很大的影响。

二、生产资料也是商品

斯大林在#$%&年发表的《苏联社会主义经济问题》一书中
以公有制两种形式并存作为社会主义制度下存在商品和市场交换

的惟一原因，从而把国营企业生产的生产资料排除在商品范畴之

外，提出了生产资料不是商品———只具有商品的“外壳”的理

论，这对中国商品流通的看法和实践产生很大的影响。在计划经

济时期，中国只允许部分消费品采取商品的形式存在，而生产资

料不是商品，到改革开放初期，由国家统一管理的生产资料的种

类达&%’种，由各中央主管部门所管理的生产资料有(#’种。改
革开放以来，中国理论工作者首先对生产资料的非商品性提出了

挑战。“在社会主义还存在商品生产和商品交换的条件下，不仅

生产资料在社会主义两种公有制企业之间的交换，集体所有制企

业之间的交换，以及全民所有制企业同个体劳动者之间的交换体

现了所有权的转移，因而属于商品交换，而且在全民所有制内部

进行交换，由于各企业具有相对独立的经济利益，它们之间作为

相对独立的商品生产者来相互对待，也属于商品交换。所谓生产

资料流通就是以货币为媒介的生产资料商品交换，它是社会再生

产不可缺少的重要环节。”! 以后国家对生产资料计划管理体制

进行了改革，逐步减少了生产资料的指令性计划。

三、关于个体经济和长途贩运的争论

#)中共十一届三中全会以后，城镇工商业个体经济开始出
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现并有了发展，出现了个体商店、个体商贩等

对此，经济理论界有两种意见，一部分人认为在现阶段中国

生产力发展水平不高的条件下，只能建立以公有制为主导的多种

经济成分，其中包括劳动者的个体经济同时并存的经济制度。!

个体经济的作用表现为：第一，在生产和流通领域起拾遗补缺的

作用，它有利于活跃城乡市场，满足人民生活；第二，大批“文

革”下乡的知识青年相继返城，而国家安排又有一定的困难，可

以广开门路，增加就业，减少社会压力。" 也有人不赞成发展个

体经济。这种观点认为：一是鼓励个体经济会造成剥削，形成两

极分化；二是会扩散“惟利是图”资本主义思想，使新中国建立

以来的社会主义教育付之东流；三是会影响和干扰国营和集体工

商业经营，总之发展个体经济的思想是一利而百弊。# 邓小平指

出：“我们吸收外资，允许个体经济发展，不会影响公有制经济

为主体这一基本点。相反地，吸收外资也好，允许个体经济存在

与发展也好，归根结蒂，是要有力地发展生产力和公有制经济，

只要我国经济中公有制占主体，就可以避免两极分化。”$

!"关于长途贩运问题
有人认为长途贩运是投机倒把，但有人认为：个人长途贩运

的存在有其客观必然性，第一，农副土特产品生产受自然条件的

限制，地区之间是不平衡的，产品必然要由产地流向销地。而有

些农副产品国营商业不经营或很少经营，需要贩运者运到消费者
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$ 《邓小平经济理论》，第$!页，中国经济出版社，%&&’。

张维国：《何止是不伦不类》，殷一兵《不应为“一而百弊”的夫妻店摆好》，
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杨干忠：《个体经济的存在利国利民》，载于《财贸战线报》%&()年’月!!
日。

陈光铭：《社会主义经济模式的多样化和所谓不伦不类》，《北京日报》%&()
年%)月%$日。



手中；第二，农民个人的产品，不能全部由本人进城销售，也需

要有人集中起来贩运；第三，存在地区差价，城市购买力强，价

格高，销量大的情况下必然吸引一部分人从事贩运活动；第四，

贩运活动本小利微，集零为整，自行车驮运进城个人付出了运输

劳动，只要是政策允许上市的产品，就应允许长途贩运，不应视

为投机倒把。! 人们普遍认识到，中国开放农副产品市场是必然

的，就其客观性来说：第一，不同所有制的生产形式要求有与之

相适应的流通形式；第二，城市人口集中，购买力强，对农副产

品需求量大而且品种多样，特别是鲜活商品，需要农副产品市场

加以调剂；第三，从中国现阶段商品流通的规模和水平来看，国

营商业和供销社商业的能量不足以覆盖全部交易，农贸市场是不

可缺少的。" 党的十一届三中全会以来，城市农副产品市场得到

了恢复和放开。薛暮桥也提出应当为长途贩运平反，要利用市场

活跃流通等等。

四、从单一渠道到“三多一少”

!"单一渠道对中国经济的影响
在单一公有制的影响下，改革初期，“群众对商业网点不足，

吃饭、住店、买东西拥挤，提出了许多批评和意见”。!#$%年，
中国县以上的城镇共有商业网点约!&&万个，每!&&&城镇居民
只有!&个商业网点。现有城镇人口增加了近!倍，商业网点反
而减到只剩!#万个，每!&&&城镇居民中才有一个商业网点，只
相当于!#$%年时的!／!&。许多城市，不但商业网点数目大幅度
减少，而且连营业面积也是减少的，许多居民区的商业网点的建
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" !#’&年%月(#日至’月$日，由国家工商行政管理局主办，在沈阳召开了
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唐伦慧：《全国城市农副产品市场座谈会理论观点简介》，《经济学动态》，

!#’&年第!&期。
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