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前   言

  我国技术市场从 80 年代初萌发至今已发展近 20 年 ,可以说 ,

技术市场是与我国改革开放的历史并行的。是邓小平理论和党的

改革开放的方针政策的伟大动力滋润了我国技术商品化的土壤 ,

催生了我国的技术市场。遥想 70 年代末、80 年代初 ,技术转让和

技术中介等技术市场活动还只是星星之火 ,少数科技人员冒着被

视为“投机倒把”的风险 ,带着自己的技术成果走向市场 ,需要多么

大的勇气和决心 ! 而今天技术交易活动已经遍及全国城乡 ,科技

对国民经济发展的恩惠从来没有像今天这样丰厚。技术市场的发

展是一场伟大的社会实践 ,它不仅深刻地改变着我国科技、经济资

源的配置方式 ,也深刻地改变着人们的观念。

随着技术市场实践活动的不断丰富和对国际市场经济视野的

不断开阔 ,人们对技术市场的认识也在不断加深 ,如何才能更加有

效地发挥其功能 ? 如何在 21 世纪完善具有中国特色的技术市场

机制 ? 这是一切关心我国技术市场发展命运的人们都在思考的问

题。尽管中国技术市场的发展已取得了辉煌的成就 ,它的巨大作

用也无时无刻不在潜移默化地影响着我们的经济生活 ,但不能否
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认 ,社会上还有相当一部份人不了解技术市场。也有些人对发展

中国技术市场存在着这样那样的不同见解 ,甚至有人怀疑中国是

否应有这样一个市场体系存在的必要。笔者认为 ,作为一种计划

经济体制下所从来没有过的经济现象 ,中国的技术市场 (不管我们

是用约定俗成的 Tech nology Market ,或是用 Technology T ran s-

fer 来命名它 )是确确实实存在的一个历史过程 ,是改革的必然结

果。至少这是无法回避的事实。较客观地论述这一事实 ,让更多

的人了解技术市场 ,以加速我国技术成果转化 ,促进科技与经济的

结合 ,也正是本书的写作目的。

本书由长期从事技术市场研究和管理的专家撰稿 ,张贤模、雷

庆西、张元萍、李浩志、高静共同完成本书的编写。

限于我们的理论水平和实践经验 ,本书一定会有许多不足和

错误 ,希望就教于广大关心和投身于中国技术市场建设的朋友们。

作   者

一九九九年八月
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1.

技 术 商 品 与 知 识 产 品

1. 1  技术、技术成果与技术商品

1. 1. 1  技   术

科学技术是第一生产力 ,是人类文明的重要组成部分之一。

按照钱学森教授的提法 ,科学是认识世界的学问 ,技术是改造世界

的学问。

从狭义上说 ,技术是指根据实践经验和科学原理发展而来的

物质生产工艺、技术管理、科学实验方法和技能。从广义上说 ,技

术是人类为自身生存和社会发展所进行的实践活动中 ,为了达到

预期目的而根据客观规律对自然、社会进行调节、控制、改造的知

识、技能、手段、规则方法的集合。广义技术是狭义技术发展的必

然结果 ,技术的广义概念概括了狭义概念最本质的东西。



对技术本质的认识 ,是技术学研究的一个重大理论问题 ,对技

术存在形态、要素、属性等问题的认识 ,归根结底是源于对技术本

质的认识。技术的本质是什么 ? 国内外学者提出各种意见 :“技术

所创造的一切工具都是对人的功能的模仿”、“技术乃是劳动手段

的体系”、“技术是人们在实践中对客观规律有意识的应用”等等。

按照广义技术概念 ,技术在本质上反映了人对自然和人对社会的

能动关系 ,从这一前提出发 ,根据技术是知识、技能、工具手段、规

则、方法的集合而应用于自然和社会的过程 ,因而技术的本质是人

与自然、社会之间进行物质、能量和信息变换的“媒介”,是变天然

自然为人工自然以及实现对社会调节控制的手段。

技术具有自然属性和社会属性的双重属性。自然属性是指人

们在运用技术实现变天然自然为人工自然的过程中 ,把技术作为

“媒介”、“手段”使用时必须遵循自然规律。技术只有顺应自然规

律才能达到技术目的 ,违背自然规律的技术是不能实现的。技术

的社会属性是指人们在运用技术变天然自然为人工自然以及实现

对社会的调节控制的过程中 ,技术严格地受到社会各种条件的限

制。社会的经济、政治、军事、科学、教育、文化、民族传统和心理素

质等条件对技术的制约表现为它对技术目的、发展方向、进程、速

度和规模起着影响和决定性的作用。

从技术存在形态区分 ,技术可分为三类 :一是存在于物化载体

的技术 ,即体现在机器、设备上的技术。机器、设备既是技术的载

体 ,也是技术的体现者 ,通称为“硬件”技术 ;二是系统记录的技术 ,

即已系统记录的知识形态的技术 ,如技术图纸、设计方案、工艺资

料、技术配方、管理方法、计算机软件、技术信息等。通称为“软件”

技术 ;三是既未物化也未系统记录 ,由个人掌握的生产与服务的专

门方法和技能 ,可通过示范、传授这类技术 ,通过采用此类技术创

造财富而表明它的存在。通称为经验技术。

从技术公开程度区分 ,可分为三类 :一是公开技术 :即不具产
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权归属可以自由传播的科学技术理论和实践知识 ;二是半公开技

术 :是指受专利保护的专利技术 ;三是秘密技术 :是指不受专利法

保护的专有技术 ,如技术秘诀。

1.1.2  科技成果与技术成果

科技成果是科技人员及广大劳动者通过考察、分析、试验、研

究或生产实践等创造性劳动取得的 ,在科学技术上有理论意义和

实用价值的结果。

科技成果涉及的领域有 :科学 (自然科学、社会科学等 )和技术

(“硬件”技术、“软件”技术 )领域。其内容包括 :自然科学理论成

果、应用技术成果、专利技术、技术改造及一切运用科学技术手段

认识世界、改造世界取得的科学技术成就。科学技术成果的主要

类别是 :新颖、先进具有实用价值的应用技术成果 ;新颖、先进具有

实用价值或学术意义的阶段性成果 ;引进、消化、吸收技术取得的

科技成果 ;科技成果推广应用过程中取得的新的科技成果 ;具有一

定学术意义的科学理论成果 ;决策科学化、管理现代化研究的软科

学成果。

科技成果是一种被社会认知的、能使科技进步、社会昌盛、经

济发展的资源 ,其中包括科学资源、技术资源、知识资源、人文社会

资源等 ,既有宏观的科学理论成就、重大软科学成果、重大科学发

现等 ,也有微观的应用技术成果等。

在市场经济条件下 ,资产的概念是指某一主体所拥有或控制

的可以货币计量 ,能带来经济效益的各种财产、债权和其它权益的

资源。由于科技成果的内涵和外延过于广泛和笼统 ,已超出资产

的概念 ,即不是所有的科学资源、技术资源、知识资源都能为受控

主体带来直接的经济效益。如以下四类科技成果不能视为资产 :

基础研究成果 (达尔文进化论、爱因斯坦相对论等 ) ;社会公益成果

(计划生育、环境保护、生态平衡、国防安全等成果 ) ;众所周知的科
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技成果 (四大发明等 ) ;不成熟的阶段性的科技成果等。

《中华人民共和国技术合同法实施条例》界定 :技术成果是指

“利用科学技术知识、信息和经验做出的产品、工艺、材料及其改进

技术等技术方案”。很显然 ,技术成果是科技成果的组成部分 ,它

强调的是载体明确、实用性较强的应用科技成果。那些申请并被

授予专利权的技术成果 ,其发明创造 (职务、非职务两种 )专利权受

《中华人民共和国专利法》保护 ,称为专利技术成果 (发明、实用新

型和外观设计三种 )。其他技术成果 (专有技术、计算机软件等 )则

为非专利成果。

技术产品一般是指具有使用价值 ,能满足人们的物质需要或

精神需要的智力劳动成果 ,包括物质资料、劳务和精神产品等。技

术成果投入生产转换为技术产品的过程中 ,控制主体为之进行了

创造性的劳动 ,耗费了一定的劳动资料 ,付出了较高的代价。

技术产品与技术成果比较 ,其特征 :一是载体明确 ,技术产品

可以是一种技术“硬性”,如样机、测试仪器等 ,也可以是一种“软

件”,如新产品、新工艺、新材料的设计方案、工艺规格、材料配方等

技术文件 ,以及存储技术成果信息内容的磁盘、光盘等 ;二是成熟

配套 :先进适用 ,成熟配套 ,相对独立 ,能展现效果 ;三是效用显著 :

能为使用者解决特定的技术难题 ,具有现实的或潜在的市场需求 ;

四是优势突出 :具备一定的技术、经济或综合优势和较强的竞争

力。

技术产品属于技术资产的范畴 ,这是由于技术产品的载体明

确 ,但技术产品并不完全等同于技术资产。这是因为技术资产的

范畴大于技术产品 :技术产品一般仅指载体明确的技术 ,而那些智

能形态的 ,没有明确载体的技术成果 ,如知识、技能、秘诀、管理方

法以及与技术有关的各种合法权利并不是技术产品 ,但它们仍属

于技术资产。技术资产与技术产品内涵存在差异 :技术资产实质

是一组权益 ,一切技术及其载体以及与技术有关的各种权利只要
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归某一主体控制 ,具有获利能力 ,就可以成为该主体的技术资产。

而技术产品的实质是劳动产品 ,它不包括与技术产品相关的各种

权利。

1. 1. 3  技术商品

按照马克思政治经济学的定义 ,商品就是“为交换而生产的劳

动产品”,就是包含使用价值和劳动价值二因素 ,并通过外在的货

币价格表现其内在的劳动价值的特殊经济物。这种商品的狭义概

念是指用来交换、能满足人们某种需要的劳动产品 ,实质包含三个

方面的内容 :即作为商品 ,第一 ,它必须是有用之物 ,能够满足人们

的某种需要 ;第二 ,它必须是劳动产品 ,是人类通过劳动创造出的

财富 ;第三 ,它必须通过市场交换 ,使这种劳动产品的使用价值得

以实现。

广义的商品就是一切被带入市场而进行交换的东西 ,它不限

于劳动产品。商品范畴扩展到广义商品时 ,其交换价值的“本源”

也需要作相应的扩展。就广义商品而言 ,被带入市场进行交换的

东西具有交换价值 ,这是因为 ,第一 ,它对买者是有用的 ;第二 ,它

对于人们的需求又是稀缺的。这也就是说 ,只有有用而稀缺的东

西 ,才能成为市场交易的对象 ,即成为商品。

从传统的概念看来 ,商品应当是一种“物”,即是一种物质形态

的东西。但是 ,伴随着现代大工业生产和现代“大科学”的不断发

展 ,技术作为一种改造客观世界的手段 ,逐步使技术从占有者中分

离出来 ,并通过市场满足技术使用者的需要 ,从而使技术成为一种

载体明确的技术商品。虽然科学和技术的成果都是人们智力劳动

的结晶 ,都对人类社会发展起着推动力的作用 ,但是 ,科学着重认

识世界 ,它所揭示的是自然界和社会发展的内在规律。回答“是什

么”、“为什么”、“能不能”。而技术着重改造世界 ,解决“做什么”、

“怎么做”。科学发现往往是具有超前性的 ,很难具有实用性价值 ,
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科学成果难以通过市场交换去实现其潜在的应用价值 ,所以 ,科学

不能成为商品。

技术商品是以交换为目的的、具有使用价值和价值的技术成

果。通过交换 ,这类技术成果实现了由劳动产品向技术商品的转

化 ,并能在生产实践和经营活动中 ,为技术供受双方带来经济利

益。技术商品与技术产品相比 ,技术商品不仅完全具备技术产品

的四个特征 (载体明确、成熟配套、效用性强和优势突出 ) ,而且还

具有如下的主要特征 :一是交换前提 :技术商品的生产往往不是为

自己使用 ,而是为了出售 ,为了交换获得经济效益才从事研究开发

工作的。二是垄断性强 :由于技术商品生产的一次性 ,以及信息的

可传扩性、易携带性等迫使技术商品的所有者或控制者采取保护

措施 ,以维持主控者的垄断地位。三是价值量高 :技术商品的价值

量 ,按照劳动价值论 ,是由社会必要劳动时间所决定的。但从事技

术商品研究开发的劳动是一种高级而复杂的智力劳动 ,在同样的

劳动时间内 ,研究开发所形成的价值量可以是普通生产劳动所创

造的价值量的数倍。四是风险较大 :由于技术商品的一次性特征

和诸多模糊、不确定因素 ,决定了在运用技术商品的过程中还要承

担一定的风险。同时 ,由于科学技术在时间上的纵向转移加速 ,在

空间上的横向转移也在加速 ,技术商品的无形损耗是客观存在的。

技术商品形成的条件可以概括为 :第一 ,技术和生产操作者的

分离是技术成为商品的前提。随着科学技术的发展和社会大生产

分工日益发达 ,技术逐渐从直接生产者的天赋、经验技巧中分离出

来 ,成为可以独立存在、独立转移的产品 ,因而出现了专门从事研

究与开发的部门。有些研究与开发部门的成果往往不是为了自己

实施 ,而是为了出售。第二 ,技术成果的交易对买卖双方都能获

利 ,技术才能成为商品。对于卖方来说 ,自己实施技术成果 ,要受

资金、生产能力和经营管理条件的制约 ,而转让技术成果 ,短期内

获得较大收益 ,且不必承担实施中的经营、商业风险。对于买方来
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说 ,购买一项技术成果比自己独立探索一项技术要节约大量资金

和时间 ,利用自己原有的物质装备、人力资源 ,获利是非常明显的。

第三 ,有相应的市场经济环境 ,技术的供求双方是相对独立的商品

生产者。技术商品属于技术资产的范畴 ,是技术资产中的一部分。

技术资产是指本身不具有独立实体 ,有赖于一定的技术载体

才能展现的 ,在一定时期内能对特定主体的市场经济行为产生显

著影响并带来经济利益的一切技术资源和经济资源。它是由

“软”、“硬”载体来展现的技术产品或技术商品、智能形态的技术成

果和其他与技术相关的权利构成。技术资产的实质是一组权益。

技术资产是无形资产的重要组成部分。与有形资产相比较 ,

具有辩证统一的特征。第一 ,无实体性 (无独立实体形态 )与依托

性 (载体 ) :技术资产本身没有独立实体 ,但又是确实存在的 ,具有

使用价值和较高价值的智力劳动的结晶。技术资产本身没有独立

实体 ,它可以借助于一定的技术载体 (物质形态、信息形态 )展现 ,

决不是什么虚无飘渺的东西 ,故技术资产属于可确指的无形资产。

第二 ,独占性 (排他 )与共享性 (多主体 ) :技术资产受一定主体控

制 ,控制主体可以采用一定的手段或措施 ,根据科学技术有关的法

律和政策 ,对其进行保护、利用、处置或交易。同时 ,同一技术的使

用价值可以同时为多人 (或企业 )共享 ,使每个使用者都能创造相

应的经济效益 ,使科学技术成果转化为直接的生产力。如运用技

术资源使劳动生产率提高、生产成本降低、原材料和能源消耗减

少、市场份额增大、企业信誉提高、资源重组与优化配置等。第三 ,

持续性 (获利 )和时限性 (寿命周期 ) :技术资产对企业的生产经营

和服务能长期持续地发挥其资产的作用 ,为企业带来一定的超额

利益。但技术资产带来的效用和利益 ,受技术寿命周期、商业寿命

周期限制 ,是有时限的。寿命周期主要取决于技术资产的无形磨

损 ,无形磨损是由于技术进步 ,某种技术商品被更先进的技术商品

所取代 ,或是由于商品更新 ,原来的商品已不再受市场欢迎而被淘
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汰。

1. 2  技术商品的生产、流通和消费

1.2.1  技术商品的生产

技术商品的生产就是技术成果的研究开发 ,是一种特殊的生

产。技术商品的特殊性决定了它的生产的特殊性 ,它创造的不是

直接的物质财富 ,而是创造取得物质财富的手段 ,它的生产过程不

是改造客观世界 ,而是通过认识客观世界取得改造客观世界的方

法。它不是炼金 ,而是提供炼金术。

随着社会的进步、经济和科学技术的发展 ,物质生产过程中技

术和知识日益密集 ,没有技术商品的生产为之提供技术保证和知

识支持 ,物质商品生产就难以进行。知识财富的生产和物质财富

的生产都是人类最基本的实践活动。技术商品的生产与物质产品

的生产相比较 ,有以下特征 :

(1 )技术商品的生产要素知识密集

生产要素是进行生产所必须具备的条件。主要包括劳动者、

劳动资料和劳动对象。

技术商品的劳动者是知识分子。从事研究与开发劳动的知识

分子是生产力中最活跃、最具创造力的因素。研究与开发是在前

人的基础上作出进一步创造的过程 ,具有很强的接力性。劳动者

一要继承前人积累的知识 ,站在历史巨人的肩膀上 ;二要吸收国内

外同行创造的新知识 ,站在同代巨人的肩膀上 ;三要吸收其他专

业、其他学科的新成果 ,综合集成 ,丰富自己。

技术商品的数量和质量在很大程度上取决于科技人员的创新

意识、知识水平、知识结构和研究集体的智力构成 ,因而在劳动者

这个生产要素中 ,研究开发集体的人才结构是保证技术商品生产
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