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丛书主编寄语

当代中国研究 （Ｍｏｄｅｒｎ Ｃｈｉｎａ Ｓｔｕｄｉｅｓ） 是自 １９４９ 年后在西

方尤其是美国社会科学界形成的有关当代中国社会、经济、政治

与文化诸方面的多学科研究，今天它已经成为包括中国学者参与

的有关中国社会变迁与发展的一门综合性社会科学。

当代中国研究与传统的汉学 （Ｓｉｎｏｌｏｇｙ） 研究迥然有别。它

们之间的区别不仅表现在研究对象上 （后者侧重于中国历史、

传统文化典籍和文学作品的研究），而且也表现在研究方法上。

如果说汉学是一门以中国传统文化为研究对象的人文学科的话，

那么，当代中国研究则是一门建立在现代社会科学及其方法论基

础之上的社会科学。

当代中国研究始于 ２０ 世纪 ５０ 年代，以美国社会学家赵文词

（Ｍａｄｓｅｎ，Ｒ．）的话说：“当代中国 （即自中华人民共和国成立

以来的中国） 研究，是美国社会学中一个较新的分支，至今不

过 ４０ 余年。”尽管当代中国研究是一门社会科学，它与传统的

汉学迥然有别，但是这一领域的创建者却是一位卓越的汉学家、

历史学家、中国人民的老朋友费正清 （Ｊｏｈｎ Ｋｉｎｇ Ｆａｉｒｂａｎｋ） 教

授，而他当年创建的哈佛大学费正清东亚研究中心自然也成了美

国研究当代中国的重镇。

纵观当代中国研究近 ５０ 年的发展，我们可以发现，构成这

一领域的发展动力在前 ３０ 年和后 ２０ 年是不同的：具体说来，在



１９４９ 年后的 ３０ 年间，美国及其他西方社会科学家建立当代中国
研究的目的，是因为 １９４９ 年是一个分水岭，中华人民共和国的
成立不仅结束了旧中国的战乱和分崩离析，而且宣告了一种崭新
的社会制度的确立。这种社会制度是一种高度整合的体制，它不
仅与旧中国迥然不同，与美国等西方国家不同，甚至与当时的苏
联也有很大的区别。共产主义在中国的发展，使美国政府、一些
基金会和学术机构意识到了发展有关当代中国研究的迫切性和必
要性，因此在传统的汉学研究之外，有必要建立一门新的社会科
学。尽管从主观上来说，当代中国研究是 “冷战” 时代的产儿，
但在客观上它却为一门大有前途的社会科学领域的建立开辟了道
路。

同前 ３０ 年相比，１９７８ 年后的当代中国研究的发展动力不但
来源于西方世界，也来源于中国本土尤其是中国知识界，但其共
同的背景是此间中国社会发生的巨大变化。中国社会改革开放以
来的成就和困窘并存的现实，在引起全世界瞩目的同时，自然也
引起了西方从事当代中国研究的学者和中国本土的社会科学家的
共同关注。自改革开放以来尤其是 ２０ 世纪 ９０ 年代以后，许多主
流社会科学家也开始涉足当代中国研究，用裴宜理 （Ｅｌｉｚａｂｅｔｈ Ｊ．
Ｐｅｒｒｙ）教授的话来说：“在这种情况下，当代中国研究就有可能
从一个 ‘消费领域’（依靠来自其他国家的研究来获得分析的洞
察力）成长为一个 ‘生产领域’（即有能力产生令一般比较研究
者感兴趣的原创性分析）。” 正是如此，在西方学界涌现出了一
大批具有原创性的有关当代中国研究的学术著作，越来越多的有
关中国经济与社会变迁的学术论文也成为诸多主流社会科学学术
期刊的扛鼎之作。

正是鉴于海外当代中国研究在以往的 ５０ 年中获得了巨大的
进步，并随着中国经济的发展和中国的崛起而成为一门有着社会
科学原创能力的显学，对中国大陆的社会科学研究也产生着越来
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越大的影响，为了更好地向中国学界推介海外当代中国研究的优
秀成果和主要学术观点，我们经过多次协商，决定联袂编辑出版
“当代中国研究译丛”，专门收录、翻译、出版由海外社会科学
研究者撰写、以非汉语言文字首度出版的有关中国社会、经济、
政治、文化、历史、教育、传播等诸领域研究的学术著作；同时
配合编辑出版 《中国研究》杂志和 “当代中国研究论丛”，在当
代中国研究领域形成由研究论文、研究著作和翻译著作立体合成
的一个比较完整的知识体系，增进我们从不同视角入手对中国社
会的理解与认识。所幸的是，我们的倡议获得了包括本译丛编委
在内的海内外学者的积极呼应。我们相信，经过若干年的不懈努
力，发端于西方的当代中国研究一定能够在中国本土扎下根来，
成为增进中外学界交流的桥梁，并为中国与西方、与全球各民族
的相互理解和信任作出自己的独特贡献。

周晓虹摇谢曙光摇黄摇平
２００５ 年 ８ 月于北京

３丛书主编寄语
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第一章摇导论：消费革命
戴慧思

毛泽东主席去世还不到两年，其后继者们即放弃了他的激进
政策的核心原则，并在经济增长的新蓝图中，赋予了私营企业和
消费需求以中心地位。起初，这些对毛泽东主义正统信仰的背离
不过是一种暂时的妥协措施，用以提高经济效率和快速启动停滞
不前的经济。① 政府并没有任何意向允许个人积累巨额资金或确
立私有产权，而且明确地将经济改革和政治改革截然分开。然
而，到了 ９０ 年代早期，最初的改革已连续十年创造出两位数的
增长，并将中国工业稳固地纳入到全球资本主义经济之中。中国
领导阶层意识到他们已经不可能将改革的进程逆转，也无法控制
市场经济和私营企业带来的社会后果。巨额的商品交换，不仅
意味着商品的物质性的流通，而且还滋养了个人欲望和社会网
络。这种欲望和网络，对官方的话语体系和规范均构成了挑战。
虽然政治体制依旧保持原样，但国家与社会的关系已发生了转
变。

对于城市居民 （即本书的研究对象） 来说，从毛泽东时代

① １９８０ 年，中共首席经济学家陈云鼓励集中精力搞消费行业，既可以为更高
劳动生产率提供物质激励，又可以防止因农业投入的增加缺乏新的出路而造
成瓶颈的出现。Ｎａｕｇｈｔｏｎ，１９９５，第 ７７ ～ ７９ 页。



以后的经济改革中获得经济效益异常显著。① 扣除通货膨胀因素
后的人均年收入在 １９７８ 年到 １９９０ 年间翻了一番，在 １９９０ 年到
１９９４ 年间又增长了 ５０％。② 城市家庭的储蓄额从 １９７８ 年的 １８ ５
亿美元增长到 １９９０ 年的 ６２５ 亿美元，到 １９９４ 年又达到了 １９２０
亿美元。③ 洗衣机、电冰箱之类的耐用消费品已成为日常商品
（见表 １ － １），而在以往只有少数有特殊关系的人才能买到。许
多原先的珍奇产品，如今已成为遍布全国的零售商店中的普通商
品。１９９０ 年中国有 ２ 万部移动电话机，到 １９９５ 年达到 ３４００ 万
部。④ 以前，英汉字典中对 “ｇｒｅｅｔｉｎｇ ｃａｒｄ” 一词尚无正式诠释，
但到了 １９９５ 年，据报道，北京街边的一个售货摊一天就售出 ８
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①

②

③

④

５０ 年代中国政府建立了户籍登记制度，将人口分为农业户口和非农业户口。
每个人都须经过户籍警察的同意才能改变居住地，从农村移居到城市或从小
城镇移居到大城市都是不允许的。这些政策和消费有关联。那些农村户口的
人必须自给口粮，而不享受国家的粮食市场的补贴。１９５８ 年人民公社建立
后，户籍登记制度在全国范围内正式推行，甚至连 ８０ 年代初期人民公社废
除后，它依然控制着农村人口的转移，并使大部分的农村人口不能享受政府
补贴的物品和服务。

１９９３ 年，全国 ５７０ 个城镇居住着 ４３０００ 万人。然而，只有 １７０００ 万人是
非农业户口。正是这些人才是真正的城市人。 《中国城市统计年鉴》，
１９９３ ～ １９９４，第 ３ 页。这些非农业人口中又可根据都市规模的大小进一步划
分。本书作者所描述的消费者来自人口超过 ２００ 万的城市，那里的生活水准
要高于其他城市，物品和服务的选择也更加多样化。１９９３ 年，他们占全国
城市居民的 ２５％。《中国城市统计年鉴》，１９８７，第 １ 页。《中国城市统计年
鉴》，１９９３ ～ １９９４，第 １４ 页。
１９７８ 年人均年收入为 ３１６ 元，１９９０ 年达到 １３８７ 元。以 １９７８ 年收入为基数
１００ 元，１９９０ 年人均年收入增长到 １９７ 元，１９９４ 年增加到 ２７３ 元。《中国统
计年鉴》，１９９５，第 ２５７ 页。
这些美元数字是按 １：８ ３ 的汇率估计的。１９７８ 年的家庭储蓄总额为 １５４ ５
亿元人民币，１９９０ 年为 ６２５ 亿人民币，１９９４ 年为 １６０００ 亿人民币。《中国统
计年鉴》，１９９５，第 ２５９ 页。
见 Ｋａｔｈｌｅｅｎ Ｅｒｗｉｎ 的第 ７ 章。



万张贺卡。① １９８５ 年，上海共有 ５２ 家舞厅和迪斯科舞厅，到
１９９４ 年已超过了 １０００ 家。在深圳，保龄球馆的数目一年就增加

了 ４０ 倍。② 在不到十年的时间里，数百万人有了新的通讯方式，

新的社会语汇，以及通过新的商业化途径产生的新颖的休闲方

式。毫不夸张地说，中国经历了并正在经历一场消费革命。而

且，正如本书作者所论证的那样，这种高速的商业化进程不仅增

加了消费者的选择余地，提高了物质生活水平，而且打破了国家

对社会生活的垄断，这种垄断在过去曾使城市消费者一直在商品

消费上依附于政府。党政官员们减少了对商品流通的控制，意味

着党政机构大规模地从日常社会生活中退出。当市场规则被赋予

新的合法性来协调经济运行之后，政府对公民如何使用他们的商

业自由也就越来越不去留意。进而，在这种监控更为宽松的领域
中，城市居民开始创建了一系列他们个人的信任、互惠和偏好的

社会网络。这种网络，和那种老百姓与党政官员之间垂直的上下

臣属关系已大为不同。人们在这种非官方的社会关系上的投资，

究竟会在多大程度上对列宁主义政府的政治控制构成威胁，还有

待进一步的讨论和经验性的调查。虽然本书作者都未试图论证私

有制战胜了公有制，但他们都认为，９０ 年代更加富裕的生活和

新兴的消费主义已经削弱了主导整个 ６０、７０ 年代城市生活的绝

对政府权威。

在本书的第一部分中，作者们侧重于围绕家庭支出的新消费

行为，包括饮食、着装、交通以及一些特殊花费，如结婚礼服和

度假，并讨论这些消费活动的社会内涵。第二部分的各章节则探
究家庭以外的经验：电台听众热线电话节目、贺卡互赠、赴宴、
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①

②

见 Ｍａｒｙ Ｓ Ｅｒｂａｕｇｈ 的第 ８ 章。
关于舞厅，见 Ｊａｍｅｓ Ｆａｒｒｅｒ 的第 １０ 章。关于深圳保龄球馆，见王甘的第 １１
章。



表 １ － １摇１９８６ ～ １９９５ 年中国十大城市及深圳

摇摇摇摇每 １００ 户家庭消费品拥有情况

洗衣机 电冰箱 彩摇电 照相机 空摇调

１９８６ １９９０ １９９５ １９８６ １９９０ １９９５ １９８６ １９９０ １９９５ １９８６ １９９０ １９９５ １９８６ １９９０ １９９５

全摇国
平均数

６５ ８３ ８９ １８ ５７ ６６ ２９ ６７ ９０ １７ ２６ ３１ ０ １ ０ ４

北摇京 ７６ ９３ １００ ６２ ９６ ９８ ５１ ９１ １０２ ４７ ６７ ８７ ０ ０ １２

重摇庆 ６２ ８３ ９２ ２７ ８２ ９３ ２７ ７４ ９８ ２５ ３０ ３８ ０ ０ ７ ２９

广摇州 ６８ ８７ １０５ ５２ ８７ １０２ ４６ ８９ １１１ １７ ３４ ６６ ０ １ ３ ５７

哈尔滨 ６１ ７９ ８３ ６ ３９ ６７ ２５ ５８ ８３ １６ ２９ ３６ ０ ０

南摇京 ５２ ８８ ９８ １８ ７１ ９５ ２５ ６４ ９９ １８ ３３ ５２ ０ ０

上摇海 ３９ ７２ ７８ ４７ ８８ ９８ ３６ ７７ １０９ ２８ ４４ ５２ ０ ０ ３３

沈摇阳 ６８ ８４ ８７ ７ ６２ ７８ １８ ８０ ９４ ２４ ４２ ５４ ０ ０ ３

深摇圳 ７３ ８８ ９７ ７７ ９７ １０２ ８３ １０９ １２５ ３４ ５１ ７８ ０ ２６ １０１

天摇津 ６９ ８４ ９４ ２３ ７８ ９８ ３３ ７２ １０２ ２５ ３７ ５２ ０ ２ ０ ５ １３

武摇汉 ２４ ９０ ９１ ２９ ８１ ９６ １７ ５８ ９４ ２１ ３０ ４４ ０ ０ ８ ２６

西摇安 ７２ ９０ ９６ １４ ５２ ８３ ３３ ７３ １０１ ２９ ３５ ４５ ０ ３ ０ ７ １８

摇摇资料来源：１９８６ 年：《国家统计局和东西部人口中心》，１９８９，第 ２４２ ～ ２４５ 页；
１９９０ 年 《深圳居民家庭收入调查》，１９９１，第 ２２５ ～ ２２８ 页，２９３ ～ ２９５ 页；１９９５ 年
《北京统计年鉴》，１９９６，第 ４１４ 页；《重庆统计年鉴》，１９９６，第 １３８ 页；《广州统计
年鉴》，１９９６，第 ３８３ 页；《哈尔滨统计年鉴》，１９９６，第 ２０５ 页；《南京统计年鉴》，
１９９６，第 ３０５ 页；《上海统计年鉴》，１９９６，第 ７１ 页；《深圳统计年鉴》，１９９６，第
３０５ 页；《沈阳统计年鉴》，１９９６，第 ４３４ 页；《天津统计年鉴》，１９９６，第 １８５ 页；
《武汉统计年鉴》，１９９６，第 ３０５ 页；《西安统计年鉴》，１９９６，第 ２０５ 页。

跳舞、打保龄球以及 “一起好好抽一顿烟” 等。全书没有一个
共同的叙述基调，也不存在一个中心假设，如所谓 “商业化预
示着私有领域对公有权威的胜利”。然而，却有一条共同的线索
把所分析到的每一情境、每一消费群体联系了起来。每个作者都
记录了城市居民对于朋友、亲属和非正式的社会关系越来越多的
依赖，这样的横向纽带挑战了平民百姓与国家机构之间纵向隶属

４ 中国都市消费革命

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


