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广告的生命在于真实

近年来，各种形式的商业广告出现在报刊上、广播中、

电视里以及市镇街头，这对沟通产销、扩大流通、促进生

产、指导消费发挥了一定的积极作用。

有这样一件事：远在青海的一家日用化工厂，生产出一

种防感冒牙膏，经鉴定，效果显著，质量确实达到了国内先

进水平，但由于它不为人们所知，销路不畅。后来，在报纸

上登广告，全国各地纷纷订货。“一张广告救活了一家工

厂”，这种说法并不夸张。

商业广告是和商品经济分不开的。社会主义经济中既然

存在着商品生产，存在着市场，就需要广告这一推销商品、

开展竞争的手段。过去，在“左”的思想影响下，否定商品

经济，广告也就被视为异端而遭废弃。近一两年，逐步实行

计划指导下的市场调节，城乡经济搞活了，市场开始繁忙，

商业广告也就又受到重视。

现在，广告的作用正越来越被人们所认识、所重视。去

至年 月，上海市 万元，广州广告业务的营业额达
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多万元。广告业务迅速发展，一方面反映了市市为 场的

兴旺，另一方面也暴露出不少问题。例如，有的广告内容虚

假，直接违背了社会主义经营原则，江苏省江都县某厂刚开

始筹建，就抢先登广告说：“产品性能良好，造型美观”，湖

北一个单位派人千里迢迢前往购货，结果连厂门也找不到。

试问，一个尚未正式生产的工厂，哪来性能良好的产品？河

南新乡某厂弄虚作假，把未经鉴定的试制产品，加上“省科

技大会重大科学成果”的桂冠，真是胡乱吹嘘。还有一些广

告，滥用“誉满全球”“、质量优良”“、服务周到”等夸张词

语。言过其实，必失信于人。

有的承办单位把介绍外国商品的广告，不适当地放在最

突出的地位，有些电视台或电台把广告节目安排在最佳时

间，给人以喧宾夺主的印象。还有一些广告，或者占用篇幅

过多；或者形象丑恶，配乐怪声怪调，播放时间过长，有点

强加于人。这些，已经引起了广大群众的反感。

广告自然是以宣传商品、推销商品为目的的。但是应该

懂得，广告的真实是广告的生命。如果一个企业不珍视自己

的信誉，出于一时的需要，不负责任地用广告吹牛骗人，这

无异于饮鸩止渴。我们社会主义企业，应该对人民高度负

责，在广告宣传中，一定要坚持“实事求是”这条原则。

应当说，广告虽然具有一定的积极作用，但它并不是万

能的。在社会主义条件下，计划调节是主体，广告的作用是

有限度的，它必须服从社会主义经济的整体利益。当前，就

是必须服从国民经济的调整。在调整时期，广告宣传首先要

克服盲目性，绝对不能对调整造成不利。承办广告业务的单

位，如报社、电台、电视台以及广告公司，在刊用广告时应

该注意为调整服务，不能“谁出广告费就给谁做广告”，要
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努力设计出符合国家经济政策的，内容真实、形式美观的好

广告。希望从事广告工作的专业人员和业余爱好者，积极开

展关于广告理论、制作技术、表现手法的探索，为提高广告

作品的质量、发展我国社会主义广告事业做出自己的贡献。

工商行政管理部门对广告工作负有指导、监督的职责，应该

抓紧制定切实可行的管理办法，协同有关部门做好广告工作

的统一规划，加强行政管理，对利用广告欺骗群众的违法

者，要严肃处理。

我们相信，经过共同努力，把目前存在于一些广告中的

“污染”清除之后，我国的广告事业必将得到健康的发展。

月 日年原载《人民日报》

社会主义经济与广告

关于广告，长期以来人们就对它持有两种截然不同的态

度。有的人褒扬它的好处说：“广告创造了人们对更高生活

水准的需求”“，广告是社会机能的润滑剂”；有的人则指责

它的弊端说：“广告把人们不需要也不想买的东西硬卖给他

们；广告使物价上涨；绝大多数广告是不诚实的”。

究竟应该怎样正确地看待广告呢？广告在国民经济中的

地位和作用如何？这里从三个方面来谈谈这个问题。

一、广告是商品经济的产物

广告和商品是一对难以分开的孪生子，有商品，就有广
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告。商品是用来交换的劳动产品，商品生产是以交换为目的

的生产，凡是有商品生产的地方就一定存在着商品交换。既

有交换活动，便需要招徕顾客，于是广告也就应运而生。不

过在商品生产的初期，广告方式只能是口头叫卖等比较原始

的手段罢了。后来，随着商品生产的发展，商品交换的范围

和规模越来越大，交换的场所由“日中为市”发展而成繁华

的都市，广告也随之不断演进，广告的方式多样化了，它在

社会生活中的作用便日益明显了起来。唐代诗人杜牧曾写

道：“千里莺啼绿映红，水村山郭酒旗风”。酒旗就是古代的

一种广告形式。从诗人的描写中，我们可以看到，当时这种

广告手段已经相当流行，并且十分引人注目了。

到了资本主义社会，商品生产高度发展，广告的地位和作

用发生了极大的变化。一方面，随着科学技术的进步，广告借

助无线电广播、电视等现代化传播手段，大大增强了对社会的

影响力，它不再只限于简单地叫卖商品了，而是在社会生产总

过程中，担负起传递和收集信息的任务，执行着沟通各种生产

之间、生产与消费之间、流通过程各个环节之间的联系的职

能。另一方面，由于商业竞争的普遍化和尖锐化，广告被资本

家利用为争夺市场、追求最大限度利润的有力工具，从而得到

了盲目的、漫无节制的畸形发展。美籍华裔学者赵浩生曾这

样描述美国当前的广告现象说：“美国人是在广告的天罗地网

里生活，一个人怎么也逃脱不了广告的影响。你从早晨起床

到晚上睡下，无时无刻不接触广告。⋯⋯广告，广告，它无孔

不入，无所不在”。

今天，在发达的资本主义国家，广告行业已形成国民经

济中一个独立的部门，是第三产业的劲旅。例如美国，目前

从事广告工作的人数达 万，全国拥有 多家广告公
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司，每年广告费总额 多亿美元，占国民生产总值的为

左右。在日本，仅东京一地，便安 万多个霓虹灯装有

万美元，把公司的名字满布广告牌。有一家轮胎公司花

在从横田国际机场到市区的高速公路两旁。资本家在广告宣

传上不惜耗费巨资，其目的当然是为了赚取更多的利润。在

这一原则支配下，广告的真实性和艺术性不能不遭到败坏。

所以，夸大其词、耸人听闻的手法，色情、丑恶、荒诞的内

容和形式，就几乎成了一切资本主义广告的共同弊病。

二、社会主义经济需要广告

在社会主义条件下，广告是否还能起到有益的作用呢？

过去曾有人把广告和资本主义联系起来，认为广告不创造任

何价值，是资本主义腐朽性的一种表现，由此推论，在社会

主义计划经济条件下，完全可以不需要广告。实践证明，这

种说法是不正确的。

首先，社会主义经济仍然属于商品经济的范畴，尽管这

种商品经济是建立在生产资料公有制基础上的，但是商品生

产和商品交换仍然存在着，并且继续起着重大作用。既然广

告是伴随着商品生产和商品交换而产生、发展的，那么在社

会主义制度下就有它存在和发展的客观基础，这是不以人们

的主观意志为转移的。

其次，广告作为一种宣传手段，既可以为资产阶级所

用，也可以为无产阶级所用。无产阶级的伟大导师马克思和

恩格斯，在他们主编无产阶级的战斗机关报 《新莱茵

报》期间，曾十分重视发挥广告的作用，在这份大型日报

上，每天都刊登几十则内容广泛的广告。我国老一辈无产阶

级革命家毛泽东、周恩来等，在他们从事革命活动时亲自主
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编的报刊上，无不刊登商业广告；第二次国内革命战争时期

的《红军日报》，抗日战争和解放战争时期中共中央在延安

创办的《解放日报》，也很重视开展广告业务。

就广告的基本职能而言，无论是在资本主义条件下，还

是社会主义条件下，在传播信息、沟通产销等方面，其作用

是相同的。也就是说，社会主义广告同资本主义广告具有一

定的共性。广告既能为资本主义经济服务，也能为社会主义

经济服务。但是，由于我国社会主义经济是以计划经济为

主、市场调节为辅的，广告在社会主义统一市场上的活动，

不能不受社会主义经济规律的制约，因此，社会主义广告同

资本主义广告又有某些本质上的不同。弄清楚了广告的共性

与特殊性，我们才能取其精华，弃其糟粕，充分发挥广告对

社会经济生活的有益作用，克服其消极因素，使之更好地服

务于我国的四化建设。

再从经济生活的实际情形来看，广告在促进生产、扩大

流通、指导消费、活跃经济、方便人民生活以及发展国际贸

易等方面，确实起到了一定的积极作用。例如大连市某军工

厂在国民经济调整中，由“军品”生产转向“民品”生产

时，利用广告向社会广泛宣传自己的产品，仅仅花了 万元

广告费，就取得了显著的经济效益。广告信息帮助这家工厂

改变了社会不了解工厂、工厂不了解社会需要的被动局面，

在“军品”生产大量压缩的情况下，获得了饱和的“民品”

生产任务，从而顺利地实现了转产。广告对生产企业来说，

是由生产到消费的桥梁，它使人们了解、信任、购买企业的

产品，这比派出人员去到处推销，效率要提高不知多少倍！

对商业部门来说，广告是吸引顾客、扩大销售、加速流通的

一种强有力的宣传形式。对消费者来说，广告及时地提供选
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择商品和服务项目的情报，是人们日常生活中不可或缺的向

导和顾问。

总而言之，社会主义社会需要广告。

三、走中国自己的道路

我国是一个发展中的社会主义国家，商品经济还不发

达。今后，随着四化建设的向前推进，商品生产的水平必将

日益提高与发展，城乡市场也会越来越活跃，广告事业随之

而出现一个较大的发展，是肯定无疑的。但是，它的发展必

须适合我国的国情，走我们中国自己的道路，绝不能完全照

搬西方的那一套。因此要求广告工作应该遵循以下的原则：

第一，要反映社会主义经济的特点，符合国家的经济政

策。我国现阶段的社会主义经济，实行的是计划经济为主、

市场调节为辅的原则，广告必须在这个原则的指引下，正确

地发挥它应有的作用，绝不能自由泛滥、盲目发展。同时，

社会主义的生产目的，在于满足人民日益增长的物质和文化

需要，这也是社会主义广告的基本出发点，因此，它必须对

社会负责，科学地、实事求是地传递信息，坚决杜绝言过其

实、弄虚作假等流弊。

第二，要担负起建设社会主义物质文明和精神文明的职

责。广告既是促进商品销售的宣传手段，又是影响社会道德

风尚的大众文化。因而，社会主义广告必须坚决扬弃广告中

那些色情、颓废的内容和形式，做“五讲四美”的传播者。

第三，坚持“洋为中用”，弘扬民族文化。在发展我国

现代广告的过程中，借鉴国外的有益经验、引进先进技术，

是很有必要的。但是，要把立脚点放在我们自己这一边。也

就是说，广告工作者的心目中应该有中国的 亿人民。在

第 8 页



进行广告的规划 亿中国人和创作时，首先要充分考虑到

民的文化传统、生活习惯、审美心理；无论是广告的立意、

图像、语言、音乐，或者广告的样式和媒介，都应该尽可能

地体现出中国气派、中国特色，努力创作真正能为广大人民

群众所喜闻乐见的广告。

原载《工商行政管理》 期年第半月刊

谈谈广告的思想性

广告，在我们今天的生活中，已经不再是什么陌生的东

西了。回顾两三年前，当时有不少人对于广告在社会主义条

件下，能不能起到有益的作用，还抱着怀疑或者否定的态

度。然而现在，仍然持这种看法的人恐怕不多了。因为，现

实生活中的事实，驱散了人们头脑里的疑云。大家越来越清

楚地看到：广告在社会主义制度下，不仅有它存在和发展的

客观基础，而且，它在促进生产、扩大流通、指导消费、活

跃经济、方便人民生活以及发展国际贸易等许多方面，确实

起到了积极的作用。近年来我国广告业的迅速发展，就雄辩

地证明了这一点。据统计，截止到 年底，全国经营广

告的单位已达 家， 家、电视台其中广告公司

家、广播电台 家、报纸 家、杂志 家，其他兼营

广告单位 家。当年全国广告营业额已经超过 亿 千万

元，比上年增长 左右。

目前，从全国来看，广告市场的形势，可以说是从来没

有这样好过。企业开展的各种广告活动，不仅遍及大小城

46
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镇，甚至在农村地区也开始活跃起来了。

广告有利于社会主义四化建设，今天已逐渐为人们所认

识。但是，应该看到，承认广告的必要性和有益性，还不等

于解决了如何正确利用广告这个问题。毋庸讳言，在当前蓬

勃兴起的广告中，尽管总的趋势是好的，但问题确实不少。

这些问题当中，尤其需要我们加以注意的就是：有的人往往

只考虑广告在经济上带来的好处，却不重视它所产生的社会

影响；只强调广告的趣味性、娱乐性，却忽视了广告的思想

性倾向。其结果必然导致一些广告在导向上背离社会主义的

原则，造成不良影响，招致群众的非议。因此，我们在广告

创作当中，在求新求奇的同时，必须重视广告表现的思想性

倾向，应该努力做到广告真实性、艺术性与思想性三者的有

机融合与统一。

一、广告的两重性

广告是商品经济的产物，它同商品始终是不可分离的。

有商品生产和商品交换才有广告，这是我们对广告的一个基

本认识。马克思在《资本论》中分析商品的两重性时曾说

过，商品“是一件非常奇怪的东西，充满着形而上学的烦琐

页 ）。他 还性和神学的微妙性”（见《资本论》第 卷第

指出，当劳动产品转化为商品之时，商品就成了“可以感觉

而又超于感觉的东西或社会的东西。”马克思对商品特性的

这一论断，同样适用于广告，广告也是具有这种两重性的。

广告活动，是人与人之间互相传递关于商品的消息的社会活

动。据著名生物学家摩尔根在《古代社会》一书中的描述，

人类的原始阶段，“毫无知识，毫无经验，没有火，没有语

言，没有任何技术。但人类进行了伟大的战斗，首先是图生
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存，然后是求进步。”人类在图生存、求进步的过程中，结

成了相互依存的社会关系。由于劳动生产的需要，人们之间

必须相互交流情况，交流经验，交流思想。摩尔根写道：

“只要是大陆相连的地方，所有的部落必将会多多少少共享

彼此的进步成果。所有的重大发明都会自行向四方传播。”

人类就是这样不断创造新的经验，丰富了劳动技能，增多了

产品。随着社会分工的发生，剩余产品日益增多，从产品进

入交换的时刻开始，便出现了商品，继而产生了广告。产品

一旦成为商品，这其中就结合着两个人或两个原始公社之间

的关系，因而，广告从它问世的时候开始，就结合着人与人

之间、生产者与消费者之间的关系了。没有人与人之间的社

会关系、经济关系，就没有广告。

我国古代社会的情形也是如此。据说夏代有个叫王亥

的，发明了牛车。他曾驾起牛车，用帛和牛当货物，往来于

部落之间做买卖。虽然当时还是物物交换，但他每到一个部

落，必然要把关于货物的消息告诉部落民，而且还会在口头

上大声吆喝以引起注意，这就是早期的广告活动。大约从战

国时代开始，我国的社会生产状况，已突破地区性的自给自

足经济，出现了大规模的、多地区间的商品交换。随着社会

经济的变化，广告也在不断地演进，这时就出现了酒旗、音

响广告、文字标记等新的广告形式，广告的社会影响也日益

扩大。

早期的广告，只是简单地报道有关商品的消息，即把市

场上有什么产品出卖，以及如何能买到它的消息通知人们，

起个“告知”的作用而已。科学技术的进步为广告的发展提

供了物质条件。印刷术的发明和印刷机械的诞生，使人们通

过文字符号向众多的对象传播广告信息成为可能。西方工业

第 11 页

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



革命促进了交通、邮政事业的发展，使书刊、报纸得以扩大

发行。于是，广告借助于这些新出现的大众传播工具，广泛

进入了人类社会生活的各个领域。尤其是无线电广播和电视

的发明和普及，使广告能以影响到千家万户，影响到每个

波特说“：人，影响到整个社会。美国历史学家大卫 如今

的广告宣传，在其社会影响程度上，已与学校、教会等传统

性机构相匹敌了。广告主宰着宣传工具，它在公众标准形成

中起着巨大作用。”事实上，进入现代社会后，广告和现代

传播工具的结合不仅为人们提供了信息，使人们增长了知

识，开扩了视野；而且，它在培养人们的审美趣味、帮助人

们改善生活方式、使人们形成某种爱好和习惯等方面，也具

有强大的潜移默化的力量。现代广告的功能，由“告知”演

进为“说服”。广告和社会思想文化进一步相融合，二者已

结成了不解之缘。

西方的广告学者，通常把广告分成两类：一是“情报

性”的，一是“说服性”的。说服性广告又称做劝诱性广

告。所谓劝诱性广告，就是“用来说服消费者宁可选择广告

所宣传的商品。在态度和处理方法上，可以是推理的，也可

以是激起感情的或幽默的”（引自美国《管理百科全书》）。

所谓激起感情，就是要打动人心的意思。西方现代广告的创

意，无不致力于如何吸引视听者的眼球或耳朵，以达到“打

动人心”之目的。为着能影响人心，广告制作者在选择什么

主题、采用什么表现形态以及如何引起消费者兴趣等基本方

面，就必定要反映一定的社会价值取向和审美标准，即反映

一定的思想倾向。诸如：什么是美的？什么是幸福？什么是

理想？什么是高尚？道理很简单，因为，无论广告的传播者

或受传者，他们都是生活在社会中的人，是具有社会性的
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人。广告除了传递关于商品的信息之外，并将那些附丽于图

像、声音、文字中的特定的思想感情，也同时表达了出来。

广告之所以能为某个社会群体的人所接受、认知和理解；而

且能使之被感染、发生移情、产生共鸣，正是由于在一定的

传者和一定的受传者之间，存在着共同的价值取向和思想感

情的缘故。西方广告，之所以常常把广告诉求，集中在个人

名利、享乐至上、性和猎奇等感官刺激上面，这是和西方社

会的主流文化分不开的。

二、广告创意与商品观

广告创意是和商品观相关联的。所谓商品观，就是人们

关于商品的看法、想法。正如人生观支配一个人对待生命、

生活的态度和行为一样，商品观则影响、左右消费者对待商

品的态度和行为。由于从各自不同的角度出发，不同的消费

者群体，对商品的观念是不尽相同的。广告所传达的商品

观，如果瞄准了目标消费者群体的欲求，就可以打中人心，

造成话题，最后导致销售成功。享有印象广告大师之称的奥

格威，他创作的“哈撒威衬衫”广告，被看作是西方广告的

经典作品之一。奥格威在这则广告里，选用了一位戴黑色眼

罩、仪表不凡、身穿“哈撒威”牌衬衫的绅士作代言人。广

告正文则详细叙述了为什么这位绅士喜欢“哈撒威”牌衬衫

的理由；又以当时美国上层知识分子喜爱阅读的《纽约人》

杂志为媒体，向目标受众推出。结果使该产品名声大噪，一

下子走红起来。它成功的奥秘，就在于把商品塑造出一种高

级感。因为在美国社会，人们都不愿意被朋友感到“你在使

用低级的消费品！”很多人被追求社会地位的欲望所牵引，

认为能穿上这种高级衬衫，就会显得风度高雅，因而感到心
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满意足。广告表现中的思想倾向，不是非常明显吗？但广告

的思想，往往不是在文字和话语中，直接地揭示出来，而是

透过广告的格调、映像⋯⋯，给人以某种暗示或诱导。还有

一个例子，美国某广告公司，为一家航空公司想出了一个开

展促销活动的新点子：首先把飞机的机体漆上七彩颜色，空

中小姐也换上了新套装。在机舱里，空姐不断地逐件脱衣，

飞机飞得越远，空中脱衣的件数越多。“空中脱衣”的大胆

创意，使这家知名度不高的航空公司，一夜成名，人们为好

奇心驱使，争先恐后地去购买机票、抢订座位。

商品观对市场行销、广告传播的成败，具有决定性作

用。因此，企业家和广告人都非常重视开发商品观的策划。

他们不仅着眼于产品物理形态方面的优点和长处，更加注重

诉求于产品本身以外的观念和心理因素。例如推销电话机的

广告，重点不放在卖给你什么具体、实在的电话器具；而是

要卖“传情达意”的服务观念。推销化妆品的广告，重点不

是讲化妆品本身，强调的是“英俊的希望”、“青春永驻”、

“美貌常在”的欲望。推销汽车的广告，不是叫人去买“代

步的工具”，而是劝诱消费者得到人们向往的“社会地位”、

“富豪的象征”。

广告创意，是商品观的意象化、视觉化。例如，最近中

央电视台播出的电视广告“芳草牙膏”，屏幕上呈现出一幅

花草芳菲、蝴蝶飞翔的自然景象，同时与画面配合，响起了

悦耳动听的画外声：“春光明媚，处处有芳草。洁齿爽口，

人人爱芳草。宝宝起得早，天天用芳草。芳草牙膏，使你健

康，生活更美好。”这则广告，选用了符合中国人审美心理

的、生动有趣的视听形象，清晰地表达出“带给你健康”这

一商品观。广告通过把自然界的芳草、蝴蝶、宝宝这些象征
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春天和生命的景物，同产品连接在一起，使人产生美好而愉

悦的联想。这种新奇而自然的意念，就是广告创意的精髓。

目前，国内的广告表现，多数尚停留在简单的“告知”

阶段，不注重创意。有些广告为了追求新奇，一味模仿西方

广告的表现，却忽略了民族文化特点与中国人的接受心理。

我们当然应该重视广告的传播效果，讲究广告的表现手法。

唯有能够让人们喜闻乐见的广告，才是有效的广告。然而，

表现形式再好，诉求内容却带有不良的思想倾向，这样的广

告，是不可取的。我们所宣传的商品观，应该与社会主义商

品生产的根本目的相一致。它必须是有利于建设社会主义物

质文明和精神文明，指导人们合理使用社会所创造的物质财

富，享受合乎社会主义道德标准的精神文化生活，而不是与

此相违背的精神污染。

在《中国广告学会学术讨论会》上的发言

年 月 日于辽宁北镇）

“广告”溯源

“广告”这个词儿，在我国的古籍当中是找不着的。它

最早出现于本世纪初， 年清廷《政治官报》的章程中

有这样一条规定：“如官办银行、钱局、工艺陈列各所、铁

路矿务各公司及农工商部注册各实业，均准进馆代登广告，

酌照东西各国官报广告办法办理。”这大概是使用“广告”

一词的开始。在此之前，刊登在报纸上的广告称“告白”、
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“报贴”，而不叫“广告”；其他广告形式，有仿单、幌子、

市招等，也不叫“广告”。 年冬，旧中国最大的报业资

本家史量才从外国人手中接办《申报》后，聘请对广告素有

研究的张竹平为经理，首先在报馆内设立广告推广科，下分

广告外勤组和广告设计组，这是我国报纸设置专门机构负责

招揽、设计、绘制广告的开始。到 年，《申报》的广告

版面已超过新闻版面，广告收入成为报馆的主要财政来源。

其他报纸也纷纷仿效，报纸广告发达起来，同时，“广告”

这个词儿也普遍地用开了。

英语中的“广告” ）一词，也经历过一

个演变过程。据美国出版的《小百科全书》对“广告”的解

释：“广告这个词来源于法语，意思是通知或报告。”后来，

这个词的意思逐渐变成了“把事情通知人，使大家都晓得”。

到了十八世纪末，英美等国报业兴起，报纸广告日益发达，

英语 才具有我们今天所称谓的“广告”的含

义。现在，它已为世界各国所通用。

我国古代虽然没有“广告”这个词儿，但是“广告”这

种东西，是早已存在的。战国时的伟大诗人屈原在《离骚》

中写过“师望在肆⋯⋯鼓刀扬声”等诗句，讲的是辅佐文王

建立了周王朝的姜尚，在未被起用之前，曾隐居于市井操屠

户之业。他在铺子里卖肉时，将屠刀剁得很响，并高声吆喝

以招徕买主。这是关于“叫卖广告”的最早的文字描述。距

今 多年前，韩非子在《外储说》中曾提到“宋人有沽

酒者⋯⋯悬帜甚高”。帜即酒旗，是古代酒店的标志。我国

古代旗帜广告很普遍，从许多著名诗人留下的精彩诗句中可

见一斑。唐代韦应物在《酒肆行》中写道：“碧琉玲珑含春

风，银题彩帜邀上客”，这说明在五彩酒旗上还绣有广告图
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案或店名。《水浒传》中曾写到，武松在景阳冈山脚下的酒

店门前，看见挑着一面招旗，上面写着“三碗不过岗”，可

见这时的酒旗已带有广告性的文字了。现在发现的我国最早

的一张印刷广告，是北宋时期（公元 年）济南刘

家针铺广告。这幅广告，中心位置绘有白兔捣药商标，周围

配以商号名称、经营项目、产品质量和经营方法等文字，内

容完整，图文并茂。它比起 年在英国出现的第一西方

张印刷广告，还要早出几百年。

随着科学技术的进步，新的广告媒介不断出现，我国第

年，是由一个美国人在上海一座商业电台出现于 创办

年的，不久停闭。中国人自办的商业电台开始于 ，当

时在相声、评书、大鼓等娱乐节目之间插播工商业广告。我

国的霓虹灯广告开始于 年，最早出现在上海。我国的

电视创办于 年，当时只播出黑白电视节目，不播广告。

年开始播出彩色电视， 年 月起播放广告。

目前，全国有 家报纸、 家杂志、 家电台、

家电视台刊登、播放各类广告。有 家专业广告公司

经营广告业务。全国广告从业人员共约 万人。从今年秋

季开始，厦门大学新闻传播系招收第一批攻读广告学专业的

大学生，不少高等院校在新闻、商业经济、工艺美术等系科

里开设了讲授广告学的课程。

“广告”这个词儿，在我们今天的经济生活中，已经不

再是什么陌生的事物了。但是，人们对广告的理解并不那么

完全一致，对广告的态度也是各有褒贬的。人们通常所说的

“广告”，是指具体的广告物，比如报刊上登出的关于新型家

用电器的配图广告，电视里播放的推销化妆品的动画片广

告，或者竖立街头的色彩缤纷的路牌广告。这是广告的一种
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