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旅游商品是旅游业的一个重要组成部分，它与旅游吸引物、

旅游服务设施、旅游交通共同构成旅游业的四大支柱。

旅游商品因旅游业的产生而产生，随旅游业的发展而发展，

它所带来的经济效益，无论是在旅游业收入中的比重，还是在国

际收支平衡中所起的作用，都是举足轻重的。研究、开发旅游商

品，搞好旅游商品的生产与经营，对提高我省旅游业的宏观经济

效益，扩大就业机会，增加外汇收入，促进地区经济繁荣，有着

深远的意义。旅游商品是较特殊的商品，除具有一般商品的属性

外，还具有艺术性、纪念性等特殊属性。
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一、旅游商品的概念

旅游商品是旅游者在异地购买并携回使用、送礼、收藏或在

旅途中使用、消费的物品。

旅游商品和任何其他商品一样，具有一定的使用价值，能满

足旅游者生理上、心理上和精神上的某种需要。旅游商品的价

值，除一部分在旅游者实际使用或消费过程中表现为满足人们某

种需要的效能之外，相当一部分是在为满足人们的心理需要和精

神需要中反映出来的。旅游者购买某种旅游商品可能是作为礼品

送人，也可能是作为家庭摆设供人欣赏或作为纪念品、收藏品而

珍藏起来。尽管这些商品的具体使用效能很低或者根本没有，但

对购买者来说仍有很高的价值，因而旅游商品的价格往往很高，

这是因为它的价值表现在满足人们心理和精神需要的抽象效能

上。

二、旅游商品的特殊属性

旅游商品是一种较特殊的商品，除具有一般商品实用性的属

性外，还具有艺术性、纪念性的特殊属性。当然，并不是每一类

旅游商品都必需具备这三种属性，有些旅游商品只具有两种属

性，有的可能三者兼备。

（一）实用性

实用性是指旅游商品应具有旅游者可使用和消费的效能。旅

游商品的生产者和经营者必须考虑提高旅游商品的实用性，要做



第 3 页

到这点，就要搞好调查研究，了解旅游者的嗜好与生活方式，根

据需求方向确定商品发展目标，因地制宜，因时制宜，因人制

宜。

因地制宜。旅游商品一般具有民族风格和地方特色。各

地旅游商品应突出当地的特色，就是同一个城市各旅游点出售的

商品和各饭店、宾馆出售的旅游商品，也应考虑各自的特色。如

印有“林”字样的汗衫在路南石林的商店出售，其实用价值比在

其他地方出售要大得多，有实实在在的纪念意义。

西方旅游业发达的国家，十分注重因地制宜，一些旅游地注

重生产销售当地特色浓郁的旅游商品。如意大利威尼斯是水上城

市，市内交通工具主要使用两头翘起船身狭长的贡陀拉平底船，

旅游者也乘坐贡陀拉漫游水城。为了招待国外游客，即推出特色

旅游商品 当地制作的各式各样的贡陀拉出售，有小如拇指的

贡陀拉小船，有贡陀拉形象的烟具、圆珠笔⋯⋯游历过威尼斯的

旅游者十有八九都购买了贡陀拉。

因时制宜。旅游商品中的轻纺日用品和旅游食品小吃具

有鲜明的季节性，为旅游者提供适时的服装、饮食，也就突出了

旅游商品的实用性。

夏天，烈日当头倦游时，能喝到清凉饮料，真是莫大的享

受。而寒冬之季，旅游者就喜欢品尝具有当地风味的各类火锅。

因时制宜地为游客提供美味可口，特色俱全的食品，也就提高了

旅游商品的实用性。

因人制宜。旅游商品的产销要考虑各国、各民族、各种

信仰、各种年龄的旅游者的兴趣爱好和风俗习惯。以首饰为例，

尽管各国、各民族的妇女都喜爱，但对其需求却存在很大的差

异。东南亚人对指环、手镯、项链、耳环等饰物极为重视，由于

风俗习惯，上述物品几乎成为他们身体的一部分而不再是单纯的

装饰品了。东南亚人又多信佛，每人胸前都用项链挂着一个小

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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像。因此，一条挂着一个精致贵重的小佛像的项链，对东南亚国

家的佛教徒来说，就很有实用价值。而对西方国家的天主教徒或

基督教徒来说，带有十字架或基督小像的项链才有实用价值。

云南是多民族地区，有相当丰富的自然旅游资源和人文旅游

资源，这些资源都有其丰富而奇特的内涵。云南旅游商品应在这

方面下功夫，真正做到因地、因时、因人制宜，在实用性上动脑

筋，让旅游者看到云南的旅游商品便爱不释手，欲罢不能。

（二）艺术性

艺术性是指旅游购物品的整体设计要新颖、精致、美观，使

之能给人以美的享受。在很多情况下，旅游者购买旅游商品是为

了作礼品送人或作纪念品、收藏品珍藏，因此，旅游商品应具有

较高的艺术性，只有具备艺术美才能给人以美的感受，才具有特

殊的欣赏价值和收藏价值。

旅游商品的艺术性属性，主要是针对旅游商品中实用工艺品

和艺术品而言的。实用工艺品的实用价值往往仍占主要地位，但

如果要在市场竞争中有较强的竞争能力，对旅游者有较强的吸引

力，就必须具备较高的审美因素和较高的艺术性。这就要求生产

者根据物品本身的功能及结构上的特点，在形式上进行一定的审

美处理，使这种物品的感性形式得到人类自身感情上的直接肯

定，从而使审美价值与实用价值并重，甚至上升为第一位因素，

这样的实用工艺旅游商品对旅游者才有较强的吸引力。同样是陶

瓷餐具、绣花织品或草编木雕制品，艺术性高，观赏价值就大，

竞争力较一般的同类商品就强。而对旅游者来说，这些商品已不

仅仅是单纯的实用品，而是具有观赏、审美价值的艺术品，这就

容易诱发游客的购物欲望，产生购物行为。

艺术品只有提高其艺术性，才能成其为艺术品。玉器、金银

制品、木雕、象牙雕刻品等，要将珍贵材料、做工精致、艺术性

高超三者巧妙结合，和谐统一，才能成为艺术珍品。不然，就只
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是一件寻常饰物或普通摆设。目前，全国各地，无论是旅游商品

专卖商店、宾馆的商品部，还是游览景点的商店、个体商品摊出

售的工艺旅游商品，不仅千店一面，雷同无个性，而且大多做工粗

糙，缺乏艺术性，这种状况不改变，经济效益何以提高？

实用性、艺术性是旅游商品的本质属性，没有实用性，旅游

商品就失去了作为商品的价值；没有艺术性，旅游商品就不能区

别于一般商品。

（三）纪念性

纪念性是指旅游购物品的时间、活动与地方特征，使商品能

显示出旅游目的地国家或地区的特点，旅游者来访的时期和参加

活动的标志，便于旅游者带回去后，仍能留下或引起美好的回

忆。

旅游商品具有的纪念意义，就是商品的纪念性价值。一张交

通图本来没有多大价值，但因是异地购得，对旅游者来说，就具

有纪念价值。一件 恤，如果上面印有旅游者参观游览过的景点

的中国字，也具有纪念价值。旅游商品的纪念价值，还来自旅游

商品的民族特色或地方特色。显然，一件国外生产的汗衫或一个

玻璃杯，即使印上中国字，旅游者如认出其出产国就不会购买，

这种商品也就失去了纪念价值。许多外国女性旅游者常常要求导

游帮助购买直襟衣服、布鞋等，看中的正是中国民族特色。旅游

者在大理游览后购买当地的大理石制品，在剑川游览后购买木

雕，在景洪游览后购买傣族筒帕，他们购买这些旅游商品既是出

于新奇感，也在于这些商品具有纪念性。

实用性、艺术性和纪念性是旅游商品的三大属性，也是旅游

商品产销的三大原则。



第 6 页

一、旅游商品与旅游产品

作为旅游业四大支柱之一的旅游商品自成体系，为旅游者提

供有形的旅游购物品，其生产过程完全独立于作为消费者的旅游

者之外，既独立又灵活。旅游商品可以被旅游者购买和消费，也

可被其他人员购买和消费，这种购买与消费，完全取决于个人的

喜好、兴趣与印象，弹性极大。旅游商品既可在国内市场销售，

又可在国际市场销售；既可一地销售，也可多地销售，其销售主

要取决于市场需要。旅游商品大多属于非基本需求，这使其生产

的投入和产出相对来说是无限的，是一个潜力很大的可变量，其

经济效益潜力不可估量。

旅游吸引物（自然和人文旅游资源）、旅游服务设施（宾馆、

饭店、景点设施）和旅游交通，这三者共同构成一个旅游产品体

系，为旅游者提供旅游服务，称之为旅游产品。旅游产品不存在

独立的“生产过程”，它与旅游者密切联系在一起，它必须经过

旅游者享用才真正成为商品，才能产生经济效益。一处风景优美

的旅游地，没有游客，其价值便不能体现；一间客房，一日未被

旅游者占用，这一天的价值便白白丧失了⋯⋯旅游产品的非独立

性，使其商品价值和经济效益很容易受外界因素的影响，各种自

然的、政治的、经济的以及社会的其他因素，都可能对旅游产品

价值的实现产生影响。譬如，地震、恶劣的气候、政治动乱、经

济危机都会导致旅游的停滞，使一国或一地区的旅游产品无人问

津。
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旅游商品与旅游产品比较，前者向旅游者提供的是丰富多彩

的有形商品，后者向旅游者提供的是满足游客需要的服务或劳

务，是无形商品；前者有独立性、灵活性，商品可以贮存，旅游

者购买后，商品所有权随之转移，经济效益也相对稳定；后者则

必须以旅游者来到旅游目的地为条件，不可贮存，旅游者购买的

只是旅游产品的使用权、享受权，经济效益也易受外界诸因素的

影响。

二、旅游商品的发展

旅游商品是旅游业的产物，它随旅游业的产生而产生，伴旅

游业的发展而发展。解放前，中国的旅游业十分落后，也谈不上

什么旅游商品。当时，仅在上海等沿海城市有过一些承办旅游业

务的私人经 科克营的旅行社，除通济隆旅行社（属英国托马斯

旅行社）外，规模都很小，业务量极低，人们基本上没有“旅游

商品”这个概念和意识，自然也不会有专门生产与经销旅游商品

的工厂和商店。当时所谓的“旅游商品”，如传统的陶瓷器、茶

叶、丝绸等的生产销售活动，都是在自发和分散的情况下进行

的。新中国建立后，我国于 年成立 年了华侨旅行社。

月，中国国际旅行社在首都北京成立。它们的成立标志着新中

国国际旅游业的拓展，也标志着旅游业其他部门，包括旅游商品

的振兴与发展。这两家旅行社成立初期，无论是接待华侨还是外

国人，首先是作为政治任务来开展业务的。十一届三中全会以

后，我国开始把旅游业作为一项经济活动，一项涉外的政治、经

济、文化事业来抓。从此，我国旅游业开始呈现出兴旺发达，蓬

勃发展的局面，旅游商品的生产和销售也有了飞速发展，不仅恢

复了久已绝迹或濒临消亡的品种，而且又创造出大量新品种。目

多家企前，我国已拥有 业， 万专业职工和数百万民间副

业人员组成的旅游工艺品队伍，生产着陶瓷、雕塑、织绣、金

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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属、木质工艺、漆器、花画等几十个门类的旅游工艺品。这些不

同品种的旅游商品，因材料的质地、性能，制作的工艺和方法的

不同，因地方风俗、民族传统的不同，形成各自特有的艺术风格

和地方特色。旅游商品的销售网点也在不断扩大，各种旅游商品

不仅在专门的旅游商店、友谊商店和涉外饭店出售，而且也在各

旅游景点、名胜古迹处出售，整个旅游商品市场呈现出百花争

艳，万紫千红的景象。

三、旅游商品在旅游业中的作用

旅游业是国民经济中一个综合带动效应很强的新兴产业，涉

及社会经济生活的各个领域，有一业兴旺带动百业兴旺，促进地

区经济全面发展的作用。据有关研究表明，国外每 美元的直接

旅游收入可带动 美元的间接旅游收入，每 直接旅游就业人

员，可带动 个间接就业人员。在我国，旅游业每收入 美

元，可带动国民生产总值增加 美元；旅游业每增加 元人

民币，可带动第三产业相应增加 元人民币⋯⋯由于旅游业

这种较强的关联带动功能以及其高创汇、高增值的特点，一些国

家和地区，选择旅游业作为自己的支柱产业，发展旅游业不仅有

利于尽快形成经济发展的增长点，带动整个经济的快速发展，而

且在旅游资源丰富，具备一定开发条件的地区，尤其是少数民族

贫困地区，能促进这些地区尽快脱贫致富。

旅游业的总收入主要由交通、住宿、饮食、商品、游览及娱

乐这六项收入组成，这六个方面是旅游业这一综合性行业为满足

旅游者行、住、食、游、购、娱等需要服务的。一般来说，旅游

者的食、住、行属于基本生理需求，因而，这方面的收入是有限

度的；而旅游购物是非基本需求，这方面的花费弹性最大，可多

可少，可有可无，完全取决于旅游者的兴趣、爱好，从这个角度

讲，旅游商品购物收入是没有限度的。所以，旅游商品的生产、
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销售直接影响旅游业的收入，尤其是旅游外汇收入。旅游商品收

入在旅游业总收入中所占据的地位以及它所产生的经济效益，使

人们将其视为旅游业经济效益的晴雨表，往往将旅游商品收入在

旅游业总收入中所占比重作为衡量一个国家、一个地区、一个企

业旅游经济效益的尺度。所占比重大说明旅游经济效益好，所占

比重小则表示经济效益差。我国旅游商品收入的绝对数逐年增

加，但占旅游业总收入的比重不高，一般在 左右，最高曾

达到过 。有的地区则低于这个平均数，如昆明地区旅游

的比重年时仅商品收入 占 ⋯⋯而很多旅游业发达的

国家和地区，旅游商品收入所占比重却高得多，如香港地区旅游

商品收入在旅游业总收 以上，新加坡入中占 年旅游商

品收入所占比重已达 ⋯这种差异，在一定程度上反映

了国家或地区之间的旅游经济效益差异及旅游商品在开发、生产

和营销方面的巨大差距。

旅游商品除上述作用外，还可以作为旅游吸引物以招待各

国、各地区旅游者。近年来，越来越多的国家和地区开始重视旅

游商品的这个作用，并创导了购物旅游。新加坡旅游促进局为树

立“亚洲门户”的形象，抓住旅游者的消费心理，建立了集购

物、饮食为一体的手工艺中心就是一例。我国台湾省每年接待外

国旅游者 万人次，而且逐年增加。据专家分析，那么多旅游

者涌向台湾的一个重要原因是为了购物。因为台湾市场集中了世

界各地的名牌商品，能使旅游者的各种购物嗜好得到满足，因此

深得女性旅游者的青睐。近年来，我国北京、西安、天津等地也

相继建立了类似新加坡手艺中心的食品、商业、游览相结合的旅

游点。显然，国内有识之士对旅游商品在旅游业中的作用也有了

新的认识。可以预测，旅游商品在旅游业中的作用将随着旅游业

的发展而越来越大。
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旅游商品不同于一般商品，是集实用性、艺术性和纪念性于

一身，满足旅游者生理、心理和精神需要的一种特殊商品。对这

样一种特殊商品，分类的方法很多，专家学者们看法也分歧较

大。根据云南旅游商品的实际情况，本书试图从美学的基础上进

行划分。

一、旅游商品分类的依据

旅游商品从总体上说是工艺品，其艺术性是第一位的，没有

一定的艺术性和鲜明的民族特色和地方特色，便与一般日用百货

没有什么区别了。一般来讲，旅游商品是设计者、生产者、工艺

大师、艺术家的审美意识的物化成果，不同门类的旅游商品应反

映不同设计者、生产者们的审美意识，以及传达审美意识的物质

材料及表现手段。我们知道，人类的审美意识是从长期的劳动实

践中发展起来的，人类社会的各种艺术最早正是从劳动中创造出

来的。但人们并没有将所有劳动产品都称为艺术品，可见，在实

用的劳动产品和审美的艺术品之间，虽有互相联系，但也有区

别，因而需要在实用品与审美的艺术品之间划出一条界限。旅游

商品的分类，也应该首先区分哪些商品是实用品，哪些是艺术

品。一般来讲，满足旅游者实用需要（即生理需要）的应为实用

品；满足旅游者审美需要（即心理、精神需要）的为艺术品。然

而，在实用品和艺术品的中间，还存在着由前者向后者过渡的中

间状态 即是为了满足旅游者的实用需要，同时又因其审美因

素的增长而带有审美价值的实用工艺品（或称工艺美术品）。例
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如：大部分陶瓷制品、蜡染衣物，是满足人们使用、穿着的实用

品，但经过设计和制作过程的有意美化，使其外部形态具有可供

观赏、审美的艺术价值，就成了工艺美术品。实用需要和审美需

要的不一致，构成了实用与艺术的内在矛盾，也造成区别、划分

两者的困难。

工艺美术品既然是实用品向艺术品过渡的中间形态，那么，

工艺（美术）品与实用品之间，工艺品与艺术品之间就存在着过

渡、衔接的问题，由于界限并不十分明显，尤其是在品种门类繁

复的情况下，明确区分更显困难。但是，无论在理论上还是实际

使用上，把工艺品划分出来，以区别于实用品和艺术品，还是十

分必要的。且随旅游商品的日益发展，这种区分更显必要了。

签于上述美学依据，我们将旅游商品划分成实用品、工艺品

和艺术品。

二、旅游商品的分类

旅游商品分为三大类：实用品、工艺品和艺术品。

（一）实用品

即具有特色，能满足旅游者的实用需要的旅游商品。

土特产品。茶叶、名烟、名酒、山珍、野生菌、中药材、

中成药、果品蔬菜、云南咖啡等。

旅游食品。风味食品、风味菜、民族菜、点心、糖果等。

旅游用品。地图、交通工具时刻表、导游图、旅游指南、

名胜古迹介绍等。

（二）工艺品

既具有满足人们实用需要，同时又具备审美价值的旅游商

品。

石玉类。玉石、大理石制作物、云南围棋等。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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木质类。木碗、木雕、竹藤等。

纺织类。大理蜡染、民族服饰、傣锦、筒帕等。

陶类。紫陶、彩陶、黑陶器皿等。

金属类。云南金银器、傣族银腰带等。

（三）艺术品

即满足人们审美需要的旅游商品。如斑铜制品、玉雕、大理

石石雕、文物仿复制品等。
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一、云南烟

云南烟叶以其品质优良、色泽桔黄、味香醇和，成为国内众

多卷烟厂生产高级卷烟十分抢手的原料，而云南卷烟则以其品质

优良、色泽金黄、味道醇和、劲头适中、浓郁清香而专销海内

外，成为旅游者留作纪念，馈赠亲友的佳品。

云南卷烟生产始于 年，主要以烤烟型为主，混合型和

药物疗 多种规效型次之。发展至今，已创出 多个牌号，

格的卷烟产品，拥有国优金奖云烟、 个， 年红塔山产品

列入国家烟草专卖局优等产品的有 种。在全国放开价格的
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种名优烟中，云 种。南占 年云南卷烟生产总产量达

万箱，卷烟产量、质量为全国第一，销售量、出口创汇额列全国

第一。云南两烟已成为云南省最大的优势产业，在社会经济发展

中起着举足轻重的作用。

（一）云南卷烟的种类及质量特点

①红塔山。玉溪卷烟厂生产的红塔山牌卷烟，创牌于

年，产品选用自然醇化的玉溪上中等烟叶为主料，从制丝、卷制

到包装均采用现代化流水生产线精制而成。生产工艺和质量检测

手段完善，加工工艺先进合理，产品质量可靠稳定。具有烟丝金

黄，光泽鲜亮油润，香气丰润，烟味醇正，余味舒适，烟支美观

大方，松紧适中，燃烧性能好，装潢美观，富于民族地方色彩等

特点。产品规格有 毫米、 毫米滤嘴烟，包装有全包装、硬

壳包装、铝盒、听装等。

红塔山牌卷烟自问世以来，一直保持着较高的产品信誉，畅

销全国，远销海外，深受消费者喜爱。

②阿诗玛。阿诗玛牌卷烟是玉溪卷烟厂生产的，创牌于

年，选用玉溪所产上中等烟叶为主料，经过人工或自然发

酵处理，用先进的卷制、包装生产流水线精制而成。配方工艺技

术先进，产品质量稳定。具有颜色正黄，光泽鲜亮油润，香气纯

正清雅，吸味醇和，余味舒适、劲头适中等特点，商标图案取材

于民间传说中的阿诗玛形象，具有浓厚的民族色彩。

“阿诗玛”自问世以来，一直保持良好声誉，深受消费者喜

爱，畅销全国各省市，部分产品还远销国际市场。

③红梅。红梅牌卷烟是玉溪卷烟厂生产的拳头产品，也是国

内卷烟批量最大的牌号之一，价廉物美，深得广大消费者由衷的

喜爱，产品畅销全国各省市。

红梅牌卷烟创牌于 年。产品采用玉溪所产中等烤烟为

主料，配用外省烟叶，经过人工发酵处理，控制检测严格，生产
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工艺先进。产品具有颜色正黄，光泽鲜亮，烟味醇和，烟香浓

纯，劲头适中等特点。

④玉溪。此烟是玉溪卷烟厂新创的一个烤烟型甲一级卷烟产

年。品，创牌于

玉溪牌卷烟用料十分讲究，制作工艺精致。精选自然醇化的

玉溪所产上等优质烟叶为主要原料，配制专用香精，经过严格的

科学配方和特殊工艺处理而成。从制丝、卷制到包装，均采用先

进的现代化生产设备，质量和检测得到保证。具有颜色金黄，光

泽油润，香气清雅，味道醇和，余味舒适，劲头适中，烟灰颜色

洁白的独特风格，是烤烟型卷烟清香型的代表产品，也是理想的

高档消费品。

⑤恭贺新禧。此 年，选用玉溪所产上中等卷烟创牌于

烟叶为主要原料，经过人工发酵处理，加上专用香精，采用具有

国际先进水平的生产线精制而成。从原料到成品均有严格的工艺

技术标准和质量检测手段控制系统，产品质量可靠稳定。具有颜

色正黄，光泽鲜亮，香味醇正，劲头适中，装潢独特，美观大方

等特点。产品运销全国许多省市，受到消费者喜爱。

新兴。新兴牌卷烟是玉溪卷烟厂生产的甲级混合型卷烟，

创牌于 年。这一产品选用玉溪所产优质烤烟和国内优质晾

晒烟为主料，经过特殊工艺处理和醇化，运用现代化专用生产线

加工而成。选料精良，加工精细，工艺配方科学合理，质量稳定

可靠。具有烟丝颜色红黄，光泽油润，香味丰润醇和等特点。专

供出口东南亚，深受消费者欢迎，有较强的创汇能力。

紫云。紫云牌卷烟也是玉溪卷烟厂生产的产品，创牌于

年，属云南首创的唯一低焦油新混合型甲级卷烟。它采用

中草药物添加剂与玉溪优质烤烟、晾晒烟、香料烟配方，运用现

代化生产设备精制而成。产品具有止咳、化痰、平喘的功能，焦

油含量低于 毫克／支，稳定在 毫克／支，是国内比较
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理想的安全卷烟产品，主要出口日本，受到消费者的好评，具有

良好的市场前景和很强的创汇能力。

年，是昆明卷烟厂第一云烟。云烟牌卷烟创牌于 个

用云南烟叶配方制作的卷烟产品。它采用云南上等陈年烟叶，用

传统的工艺和先进设备精制而成，工艺技术讲究，质量稳定可

靠。“云烟”烟丝橙黄，光泽油润，香气高雅，吸味醇和，舒适

怡人，装潢古朴大方，精致华贵。规格有全包装、硬壳包装

支装扁铁盒滤嘴烟， 支毫米滤嘴烟， 罐装滤嘴烟。“云烟”

行销全国各地，声名卓著，还出口到北美、中东、亚太地区。

红山茶。红山茶牌卷烟，是昆明卷烟厂生产的产品，也是

年问世以来，十分畅销。它云南久负盛名的名烟之一，自

采用单一云南上等陈烟，辅以高档烟专用香精，采传统工艺与先

进设备精制而成。其主要特点为烤烟型卷烟中典型的清香型卷

烟，色泽金黄，香气宜人，吸味醇厚，劲头适中，余味舒适，风

格独特高雅，是国内甲级卷烟中别具一格的名烟。

茶花。茶花牌卷烟以云 年，南省省花而命名，创牌于

是昆明卷烟厂根据出口需要，精心研制的新产品，为全国出口名

优卷烟之一。它以云南上等陈年烟叶为主，辅以部分省外烟叶，

组成复式配方，使用专用香精和进口设备精制而成。质地优良，

色泽金黄油润，香气高雅丰润，吸味醇和而有后劲，余味清爽舒

适，是具有高雅风格和明显云烟风格的复式配方卷烟的一枝新

秀 。

大重九。大重九牌卷烟是昆明卷烟厂的传统名牌产品。创

牌于 年，历久不衰。

“大重九”采用云南烟叶为主，加适量的高档特殊烟叶组成

复式配方，香料的主体是多种植物香料，以传统的工艺和先进的

设备精制而成，产品质量保证。规格有全包装、硬壳包装 毫

米滤嘴烟， 支装扁铁盒滤嘴烟， 支罐装滤嘴烟。
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“大重九”烟色橙黄，香气浓郁、醇正，余味舒适，曾被国

家定为重要外事用烟。

石林。石林牌卷烟，是曲靖卷烟厂生产的甲级烟。它选用

本地所产上等烟叶为原料，经过自然醇化，加以适合云南清香型

卷烟风格的香精，通过严格的工艺标准和先进设备精制而成。工

艺技术先进，质量可靠稳定，具有烟丝橙黄，光泽油润，吸味醇

和，口感舒爽，余味悠长的特点。产品规格为 毫米滤嘴烟，

包装有全包装、硬壳包装、听装等。

三七。三七牌卷烟是昆明卷烟厂生产的具有安全辅助疗效

作用的混合型卷烟，它是配以云南烤烟，掺用部分晒、晾烟，配

以三七等名贵中药材和植物香料精制而成，它不仅适合国外消费

者吸烟口味，而且经过医药卫生界专家的鉴定，证明其具有止

咳、化痰、平喘的作用，是日本市场上最受欢迎的卷烟之一，成

为我国外销烟大批量出口的产品。

蝴蝶泉。蝴蝶泉牌卷烟是楚雄卷烟厂 年研制成功的

甲级烤烟型香烟。它选用经两年以上自然醇化的云南高档优质烤

烟为主料，辅以优质新品种 烟叶及国内外高级天然香料

精工制作而成。烟丝颜色金黄，光泽油润，香气高雅宜人，吸味

醇和舒适，余味清爽，装潢美观 毫米特大方、新颖，规格有

毫 毫米制高级、 米特 滤嘴长及 烟。

桂花。桂花牌香烟是楚雄卷烟厂的老产品，属甲级烤烟

型。该产品选用云南优质高中档烟叶为主料，辅以高级天然香

料，采用进口设备，新材料、新工艺、新技术精制而成。具有烟

丝颜色正黄，光泽油润，香气馥郁，吸味舒适干净，劲头适中的

特点，具有云南高级烤烟型卷烟的风格。

（二）云南卷烟的质量审评

各种品牌卷烟在生产过程中有先进的设备进行质量检测控

制，严把质量关。国家烟草专买局质量检测中心定期、不定期地
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