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第员篇摇论现代文化生产

前摇摇言

文化品作为商品和商品性文化生产，是发达市场经济的大趋势和客观

规律。与一般物质商品不同，用来进行市场交换的文化商品，既具有一般

的商品使用价值的性质，又具有社会意识形态的性质，是一个经济物品与

社会意识的二重物。作为文化品的商品的有用性和使用价值，并不是虚无

缥缈的东西，而是体现和存在于其特定的产品体中。文化品的满足人民群

众精神需要的性质和程度，以及文化品拥有的满足购买者需要的有用性和

使用价值，决定于产品反映现实生活的紧密度和深度。多样性与变易性是

文化品使用价值的基本特征，文化品的价值性具有下述特征：内在价值

性；高价值性。文化生产劳动的高熟练、高强度的性质，决定了文化产品

中抽象人类劳动的含量高，这是文化产品具有高内在价值的根本原因。文

化市场存在文化名品市值畸高现象，但不应将这一现象简单地归结为文化

精神生产劳动的高熟练性，而应完全归之于由于高级文化劳动力的学习、

培养费用昂贵。要分析文化品价格与价值相背离的市场机制。文化名品价

格是有内在价值实体的垄断价格，文化生产垄断是商品性文化生产的特

征。文化、艺术原产品则由于其不可复制性，它在占有者手中是独一无二

的，在市场上长期保持着垄断性和以垄断价格出售。一旦社会达到中等发

达国家的发展阶段，通常会出现文化有效需求的快速增长，文化精品稀缺

和产品市场价格大大超过内在价值，即“市值畸高”将成为文化市场的

常规。

文化品作为商品生产对群众性的文化生产劳动积极性的调动起着重要

的作用，是用来实现生气勃勃的文化大生产、促进文化经济发展和繁荣、

促进现代精神财富创造的重要经济杠杆。发展商品性文化生产的基本要求

是：①完善的艺术形式与健康的意识相结合；②搞好艺术使用价值的创造

和消费者心态相对接；③确立起文化生产适应于市场需求的观念。文化生

产有两种模式：生产与需求良性循环与不良循环。商品性文化生产中出现

的庸品排挤良品现象和“市场失灵”，其深层根源是商品性文化产品的内

在矛盾：艺术、社会价值与商品价值的矛盾。市场机制对文化生产来说，

—猿—
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是一把双刃剑，它既是促进文化生产发展的有力杠杆，但也有诱发文化艺

术活动畸化的负效应。在发展商品性文化生产中需要搞好兴利除弊，其关

键是：构建起能实现社会效益优先、经济效益与社会效益相结合的完善的

社会主义文化体制。

—源—此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



第员篇摇论现代文化生产

员郾员摇文化生产是当代社会
大生产的新的组成部分

摇摇文化、文化“价值”、“文化力”，在当前是一个最热门的话题。报刊

上的文章对上述概念有着各种各样充满随意性和混乱的阐释。在本文中我

们不是一般地研究文化，而是从经济学的角度，研究作为经济物品来生产

的文化生产，特别是研究文化生产的现代形式
獉獉獉獉獉獉獉獉獉

：发达市场经济中的商品性
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

文化生产
獉獉獉獉

。

我们把文化的内涵规定为：一定的人类群体拥有的某种共同的观念、

心理、情感，后者表现在人类群体独具特色的生活方式中和行为方式中。

用另一种更具体的表述是：文化是人类群体关于世界———客观世界和主观

世界———的观念，是哲学、法学、道德、美学观念以及由这些观念支配的

人的行为方式和感情方式。

文化观念和心理体现在人类群体和个人生活的方方面面，从衣食住

行、婚丧嫁娶，到参与各种社会交往，履行多样社会职责，这一切人的社

会行为中，无不体现出某种文化心理特征。文化作为一种支配人类群体行

为的观念和心理结构，是在特定的生产方式中，在特定的经济与社会制度

中形成的，属于社会的意识上层建筑，它反作用于政治和经济，起着完

善、发展物质生活和维护经济基础的功能。

在现代发达市场经济中，特别是在当前的信息经济的发展中，文化越

来越被合并于生产，成为一项新的生产要素和重要经济资源，文化的生产

力功能更加增强。而且，经济发达国家出现了发达的文化生产，形成了生
獉

产文化
獉獉獉
、知识产品的文化产业
獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，商品性文化生产成为当代社会大生产的一
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

个新的组成部分
獉獉獉獉獉獉獉

，文化产品成为现代国民财富的重要内容
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

。在当代，文化
獉獉

产品是一种珍贵的经济资源
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，大力创造和充分发掘文化资源
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，将它合并
獉獉獉獉

、

—缘—
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嫁接于生产
獉獉獉獉獉

，能有力地促进经济增长和财富增值
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

。

在当代，文化的重要性不只是在于其经济功能。文化是民族精神的体

现，是民族存在与发展之本。在当代世界多极化、经济全球化以及各种文

化思想互相交融、互相碰撞的时代，加强中国社会主义文化的建设和中华

优秀文化的继承和发扬，关系到我国对文化侵蚀的抵御力的增强，民族凝

聚力和国家影响力，即国力的提升，是中国和平崛起和独立自主地发展与

世界各国、各民族的交往与文化交融的重要精神条件。

—远—
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员郾圆摇市场经济与部分文化生产的商品化

简要地说，人类的文化、精神活动的产出物，表现为以下两类产品：

①人文理论作品：包括哲学、政治学、伦理学、法学、历史学、经济学等

等；②文化、艺术作品：包括文学创作、音乐、舞蹈等文化演出活动和绘

画、雕塑等等。以上两种人类的精神、知识生产活动的成果，在本文中统

称为文化产品，简称文化品①。

文化活动，一方面是自发地产生于群众的社会生活实践之中；另一方

面，是在特定社会组织和国家行政组织安排下，由特定的从事智力活动的

人员来创造。

文化品作为商品和商品性文化生产的发展，是发达市场经济下的大趋

势和客观规律。首先在工业化过程中实现了物质生产的商品化，此后，在

现代化过程中实现了服务活动的商品化。在经济进一步市场化和发达的市

场经济形成中，文学、艺术创作、音乐演唱、戏剧演出、体育表演等众多

文化活动，日益作为文化商品来进行生产和交换。文化品作为商品来生产

和经营的大趋势的产生，在于：

（员）作为自由职业的文化工作者的产生。中世纪末期，在商品经济发

展的条件下，已经出现了依靠文化品的市场交换以及“鬻文为生”的穷秀

才。在资本主义经济发展初始阶段，文化品生产者表现为亚当·斯密和马

克思的有关论著中经常提到的酒店歌女、丑角以及穷困潦倒的诗人、画

家，他们是以出卖文化服务劳动———文化品———来维持生计的“自由职

业”者。随着社会经济发展和居民收入水平的提高，对文化品的需要日益

增大，参加文化生产的劳动者日益增多，在社会分工规律的作用下，逐步

—苑—

① 狭义的文化指的是文学、艺术等活动及其作品。本书中考察的是狭义的文化，

如果将人文社会科学以及自然科学也包括在内，则是大文化的内涵。
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形成了一个由多种专业组成的自由职业者阶层。他们或者是从事独立生产

的“自由撰稿人”，或者是受雇于文化企业，自由职业者的形成和壮大，

是文化商品生产发展的重要前提。

（圆）科技进步和新技术的应用于文化领域，产生了拥有强大市场开拓

力的新的文化商品生产。影视技术、印刷出版技术，以及电讯、广播技术

的革新，产生了有声、彩色电视，及时提供各种信息的新闻、报刊，内容

多样、适应于各类读者的书刊和大众化的休闲、知识读物。上述新型文化

消费品，以其对广大群众的吸引力，从而拥有强大的市场开拓力，适合于

大规模生产。影视、新闻媒体业的崛起，意味着从事影视剧本创作、影视

音乐、录像、录音，以及新闻采访、编辑、报刊文章写作和影视广告制作

等文化工作者队伍的壮大。信息技术革新了影视、新闻文化品的内容：产

生了在瞬间反映世界最新情况的影视新闻；信息技术革新了出版技术：计

算机排版和印刷大大减少了书刊印刷时间和提高了印刷品质量，增大了文

化出版物的数量和品类；信息技术创造了信息文化产品：出现了从事使各

种知识数码化和网络化，即从事知识、信息品生产的产业，产生了包括电

子游戏、电子乐曲、电子漫画等的信息艺术品和从事信息文娱品生产的新

娱乐产业。可见，科学与技术的进步及其被引入文化
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

、精神生产领域
獉獉獉獉獉獉

，不
獉

断拓宽和丰富文化生产的内容
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，创造了富有吸引力的现代文化品
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，促使现
獉獉獉

代大规模文化商品生产出现
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

。现代高科技带来的产品高质量，大批量生产

带来的低价格，进一步刺激和扩大了文化品的市场，从而促进文化大商品

生产的进一步发展。

（猿）在资本主义市场经济发展的初始阶段，文化服务业多半属于个体

生产与经营，文化、精神生产很难采取企业化形式大规模生产和经营。随

着郧阅孕的增长和居民收入水平的提高，对文化品的市场需求增长，文化品

生产领域逐渐成为有利可图的投资场所，因而，从事文化品的生产组织和

营运的企业逐渐兴起①。在发达的市场经济中，文化品的生产已经和物质

生产领域一样，主要采取企业化的经营形式。总之，商品化、企业化的机

—愿—

① 当前美国每周出版员园园园本新书，为员怨怨猿年的两倍；美国平均每人花在看书上
的时间为圆小时，上网为猿小时；亚马逊公司图书目录有圆园园万本书。
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制引入文化、精神生产领域，有力地促进了文化品的扩大再生产、企业的

积累和文化产业的成长，特别是促使当代生产大众文化、娱乐产品（影

视、新闻媒体、休闲文学和休闲艺术作品等）的大规模企业集团的出现。

以物质生产部门
獉獉獉獉獉獉獉

、服务生产部门和以科学产业
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

、文化产业组成的知识生产
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

部门共同构成的三维产业结构
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，已经成为当代发达国家产业结构的特征
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，

文化产业已成为现代国民经济的支柱产业
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，成为拉动现代经济增长的重要
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

力量
獉獉
。在当代，快速增长的商品性文化生产

獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉
，已经成为现代发达市场经济
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

中表现出充沛活力和拥有巨大发展潜力的成分
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

。①

可见，经济市场化总是会不以人的意志为转移，渗透到文化品生产这

一精神生产领域，并且逐渐改变千百年来深入人心的文化、艺术排斥市场

交易的传统观念。市场经济所固有的自由职业从业者自谋生计的体制，特

别是文化企业化经营的兴起，更是促进了文化生产的商品化，使文化生产

的越来越广大的领域从属于商品生产。

由于文化品属于社会意识形态，后者总是要适应于社会经济形态的性

质，体现社会政治结构的需要，因而，文化精神生产从来不可能是智力人

员为所欲为的“自由的”生产。人们新创的文学、艺术产品在性质上不仅

要受到特定社会历史上形成和传承下来的文化观念的制约，而且，文化、

精神生产从来要受到政府权力结构的影响，甚至要由国家参与组织生产，

精神产品的效果与社会价值要由具有权威的部门来认定。即使是在摆脱了

政府权力直接管制精神生产的资本主义“自由国家”，用来形成人的世界

观、价值观、人生观的有关哲学、政治学以及道德的基本理论———它们是

文化核心产品———也从来不是实行听凭人意的自由生产，政府要采取多种

措施，形成有效的社会机制，以培育和维护适应于经济基础的主导思想、

—怨—

① 根据统计资料，美国有缘家年销售收入达源园园亿 ～缘园园亿美元的大媒体公司，
迪斯尼公司年利润达猿园亿美元，文化产业产值在美国占郧阅孕的员辕缘。美国音响业产值
仅次于航天工业产值，居出口贸易第二位，占据文化品世界市场源园豫的份额。日本文
化娱乐业产值超过汽车工业产值，韩国网络企业 运栽云则藻藻贼藻造提供游戏、音乐下载等服
务，圆园园圆年销售值为猿源郾愿亿美元。中国圆园园园年文化产业（指狭义的文化品）市场销
量不到圆园园园亿人民币，据估计可达到源愿园园亿元销售量。
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观念，并且将其向广大社会成员进行灌输。可见，在这一意识形态性质强
獉獉獉獉獉獉獉

的文化生产领域，不可能实行完全的
獉獉獉獉獉獉獉獉

、自由的商品生产
獉獉獉獉獉獉獉

。此外，在意识形

态性质弱的文化生产领域，例如大众文学、艺术创作及大众文化娱乐、休

闲品生产中，资本主义国家实行自由放任的商品生产，但是政府还要组织

公共节日的文化、艺术活动，国家艺术馆、博物馆的民族文化珍藏的展出

要实行免费，从而是从属于公共物品生产的机制。可见，在文化生产实行

市场经济体制的条件下，也需要将一部分文化、精神生产以社会公共物品

的形式来进行生产和分配，从而产品性文化品也是文化财富的重要组成

部分。

在社会主义建设中，精神文明建设具有重要地位。在社会主义市场经

济体制下的文化生产需要贯彻以先进的文化为指导的基本方针，要建立政

府主导的文化生产体制，有效地发挥政府在规制、指导、推动文化活动发

展中的功能，确保文化生产物的健康的思想内涵。为此，要大力发展多种

文化事业，同时要适应部分文化生产商品化的规律，大力发展商品性文化

生产，切实推动文化产业的发展和壮大。在发展我国社会主义文化生产

中，为了充分地满足 员猿亿人民的不断增长的文化需要，贯彻“以人为

本”，更加需要坚持和搞好文化事业的发展，组织好文化公共物品的生产。

—园员—
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员郾猿摇文化品是特殊商品

一、文化品二重性：商品性与意识形态性

在发达的市场经济中，一部分文化精神活动成为经济生产活动，其生

产物成为商品。作为商品的文化产出物，我们称之为文化品，或文化商

品，它具有一般商品的二重属性：使用价值和价值。文化品的使用价值是

产品拥有的满足购买者的精神需要的属性。

多数文化品具有非实物、非固定的形态，表现为一种文化活动，但是

文化活动，无论是戏剧演出、歌唱、演奏，毕竟是有声、有色、有形的客

观对象并具有实在的使用价值。这种实在的使用价值是文化工作者的精神
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

劳动的结晶和表现形式
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，而且，正是这样的文化
獉獉獉獉獉

、精神产出的实在的使用
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

价值使其成为市场上的一种特殊的交换对象
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，成为交换价值的现实基础
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

。

文化企业通过对文化活动的有效组织，通过文化品的市场营销，能获得经

济效益，形成企业积累，促进企业发展和经济增长。可见，尽管文化品属

于精神生产物和采取非实物形态，但它是参与经济运行的经济产品，何

况，一部分文化品从来就具有以实物为载体的表现形式，如像绘画、雕塑

等“造型艺术”就属于此。此外，随着物质生产力的发展，科技的进步，

出现了文化精神产品的物质、实物载体化。印刷术的发明使思想、观念产

品取得印刷出版物的形式，当代影视、录音与录像技术使各种即期的、随

生随灭的文艺演出活动以胶卷和光碟形式储存，成为可以长期使用的“耐
獉

—员员—
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用
獉
”消费品
獉獉獉

①。可见，文化品作为人的精神活动的性质和采取的非固定化

的文化“活动”形式，并不妨碍它能具有实实在在的使用价值的性质。

二、文化品是具有意识形态性的特殊商品

作为商品的文化品，和一般物质商品以及一般服务商品是不相同的，

是一种特殊商品。我们已经指出，文化品是人类的文化、精神生产物，属

于社会的意识上层建筑，它是某种生产关系或经济、社会制度结构在人的

思想、意识上的表现。任何一种精神产品，无论是文化、知识产品，或是

艺术产品，总是要在其知识、艺术形式与结构中体现出特定的社会人固有

的某种政治、社会观念，以及立足于上述观念的有关是与非、善与恶、美

与丑的评判方式和爱与憎的情感方式，这些，人们通常称之为作品的政

治、思想性，使用科学的表述是：作品的意识形态性。

意识形态总是为社会经济基础服务的。在特定的社会形态下形成的特

定的占支配地位的意识形态，通过其在群众中塑造、形成特定的思想、观

念模式和文化心态的社会功能，塑造出社会的人及其特定的社会行为，起

着维持经济、社会运行和巩固现存的经济基础的作用。作为意识形态的文

化、精神产品所拥有的这种重要功能，决定了任何一种社会形态都要通过

特定的社会机制，来形成与其经济、政治制度的要求相适应的文化生产
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

。

文化生产是社会主义精神文明建设的重要组成部分，将社会主义的、

积极健康的思想意识贯彻于文化生产之中成为对知识、精神生产部门的重

要要求。我国社会主义建设的实践表明，新的社会主义市场经济的顺利运

行以及社会主义民主与法制的健全和发展，需要通过完善精神文明建设机

制，包括加强文化育人的机制，大力培育和塑造有知识、有觉悟、守纪

律、有理想的社会新人，因而，对于商品性文化生产来说，不仅仅要强调

—圆员—

① 在资本主义发展幼年时期，在资本主义生产关系尚未在服务领域确立的员愿世
纪的英国，在关于生产劳动与非生产劳动的讨论中，亚当·斯密强调“固定性”、“耐

用性”是商品的特征和生产劳动的标志。在当代发达市场经济和信息技术时代，随生

随灭的服务也可以表现为“物化”、“固定化”形态，将“非固定化”、“非耐久性”作

为商品的规定性的传统观念已不再适用。
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产品的经济性质和讲求产品的商业、经济价值，而且要重视产品的思想、

意识性和将产品的社会效益（社会价值）放在首位。

思想意识性是作为商品的文化品的核心品质与
獉獉獉獉獉

“灵魂
獉獉
”，但是这一商

品之魂并不是离开其商品使用价值体而独立存在，而是体现于文化品使用
獉獉獉獉獉

价值体之中
獉獉獉獉獉

。人们可以看见，反封建的人本主义精神体现在莎士比亚的

《罗密欧与朱丽叶》、《哈姆雷特》等名剧的吸引人的故事设计、情节安排、

人物台词等完美的戏剧形式之中；《长征组歌》则是把中国红军跨雪山、

过草地的可歌可泣、坚忍不拔的革命精神，体现在十分完美的歌词和歌曲

之中。

可见，与单纯作为使用价值物的一般物质商品不同，用来进行市场交

换的文化商品，既具有一般的商品使用价值的性质，又具有社会意识形态

的性质，是一个经济物品与社会意识的二重物①。

—猿员—

① 知识、精神产品有多样类别，科学品有自然科学和社会科学，社会科学中有

理论学科、应用学科；文化品有文学品、艺术品，文学品中有严肃文学、大众文学等

等。上述知识、精神产品的性质具有多样性。自然科学是自然规律的思维形式，不具

有意识形态性。具有意识形态性质的知识产品又因不同类别而有不同特点，如文学作

品的意识性的强度就不及社会科学作品。文化品中的文学品和音乐品的意识性强弱也

不一样；属于休闲、文娱性的文艺品，例如流行歌曲、科幻作品以及生活摄影等等，

其社会功能主要是文娱性，而不是意识性。在我国文化生产发展中，实事求是地区分

和估价文化品的意识性，全面把握文化品的功能，由此形成一个使人民群众的文化需

要得以充分满足的多样性的文化品结构是十分重要的。
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员郾源摇文化产品体是文化
商品使用价值的基础

一、满足人的精神需要的属性存在于文化产品体中

文化品的使用价值，即文化品的满足社会的人的精神需要的有用属

性，是有效的精神生产劳动的外化、客体化和体现于现实的特殊的产品体

中。①歌唱家感人的美声，舞蹈家动人的美形，音乐演奏家吸引人的美

音，上述文化劳动者创造出的文化品，尽管是非实物化、固定化的“产

品”，但却是有声、有形、有色之物
獉
，是一个现实的文化对象和特殊的产

獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉
品体
獉獉
。②绘画家、雕塑家创造出的“艺术美

獉獉獉
”和文化精神意蕴则是体现在

特定的物质、实物载体结构中。另外，当代的录音、录像技术使那些“随

生随灭”的文化、精神活动，获得了物质载体，表现为物质
獉獉
、实物产品
獉獉獉獉

体
獉
。可见，作为文化品的商品的有用性和使用价值，并不是虚无缥缈的东

西，而是体现和存在于其特定的产品体中。

本文中提出的文化品的产品体论题，在于强调文学艺术品所以拥有的

使读者、观众获得美的感受的功能
獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，在于文化精神劳动创造出某种艺术性
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

和思想性合为一体的内在结构
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

，后者我们称之为美的素质和属性
獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉獉

①，文化

—源员—

① 人们对伟大的艺术精品都会产生发自内心的“愉悦”感，表明适用于广大人

类群体的艺术美的一般规律是客观存在的。这种共同的美学规律，是立足于一般的人

类、文化心理的基础之上，而人类的一般的文化心理结构是人类群体在长期的生产实

践———包括对美的事物的欣赏，即美育的实践———和生活实践中形成的并且向下代代

传承的。
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