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商贸原理

    市场的功能及分类  市场是一多含义的概念，狭义的市

场指商品交换的场所;广义的市场指商品交换关系的总和。最

初的市场活动仅仅表现在商品交换场所之中，随着社会经济
的发展，各种市场活动从具体的交换场所，逐渐渗透并已扩展

到处于生产和消费之间的各个交换环节及其所涉及的各个方

面;就连生产和消费本身的内部活动也受市场因素的影响和
支配。因此，现代市场不但包括商品交换的场所.而且还是商

品交换关系的总和。这些市场“机体”的各个方面和各个环节

共同作用，使市场发挥着几方面的功能:(1)实现功能。通过商

品的购买和销售，实现商品到货币的转化，实现商品的使用价

值和价值，实现商品生产者、经营者、消费者之间的经济关系。

(2)转移功能。通过商品的多项交换，以及流通渠道中的储存、
运输，完成商品在空间上的转移.(3)反馈和调节功能。通过

商品价格的变化，综合反映市场的供给和需求，商品质最、品

种、规格等，并反馈给商品的生产者、经营者、消费者，从而引

导调节生产、交换、分配、消费。(4)服务功能。通过其他市场

营销组织，为商品购买、销售、储存、运输提供各种便利、效用

及辅助活动。如金融服务、信息服务、广告服务、咨询服务、技

术服务、保险服务等。市场功能要求市场机体各要素之间的最

佳组合和协调一致、相互制约。

    按照不同的原则对市场分类。市场可分为不同类型:0)

按市场上交换对象的不同，市场可划分为生产资料市场、消费

资料市场、金融市场、劳务市场、技术市场、房地产市场等。

(2)按商品流通的范围不同.市场可分为农村市场、城市市场、

国内市场、国际市场等。(3)按市场流通的环节不同，市场可以

划分为批发市场、零售市场。(4)按市场供求形式不同，市场可

分为买方市场、卖方市场。(5)按市场中竞争与垄断因素的比
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