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　　自20世纪80年代中期以来，中国制鞋工业借改革开放和世界鞋业调整之机迅速崛起。目

前，我国规模以上制鞋企业有数千家，大小企业万余家，年产量约70亿双，占世界总产量一半

以上，产业规模和贸易量多年稳居世界第一。然而，产业规模的庞大并不意味我们在这个领域

的强大，我们在鞋靴设计创新、技术输出、国际化品牌的建立与运营、人才培养、基础研究等

方面还相当薄弱。随着我国经济不断深入、广泛地融入世界经济体系，世界范围内的竞争将会

更加激烈，未来发展将不可避免地对我国鞋业发展提出更高要求。

　　就在我国鞋业20世纪80年代崛起的同时，世界范围内许多工业企业开始将经营战略重点

由过去的生产、营销转向了注重新产品的设计研发。目前，中国制鞋企业整体上尚处于加工

型阶段，许多企业靠抄袭、模仿发展。就在我们许多制鞋企业乐此不疲地抄袭、模仿他人的

时候，殊不知这些企业也失去了赶超他人的一种创新智慧，失去了抢占市场和获取更多利润

的机会，也失去了创建国际著名鞋靴品牌的可能。由加工型向设计开发型和品牌运营型转变

已成为我国鞋业历史发展的必然趋势，在这个升级转型过程中，鞋靴创新设计将发挥至关重

要的作用，也将成为中国鞋业在国际化道路上能否成功的关键因素之一。无论是竞争需要还

是发展需求，中国鞋业都在呼唤设计春天的到来。

　　由于种种原因，真正意义的现代鞋靴设计理念、理论体系和设计教育在我国尚处于启蒙

和初创阶段，行业和鞋靴教育界还有许多人将鞋靴结构和样板设计与鞋靴设计混为一谈，也

有部分人将鞋靴设计简单地理解为一种纯艺术造型活动，这些认识上的谬误和偏差对真正鞋

靴设计工作开展和鞋靴设计人才培养都产生着严重的阻碍作用。鞋靴设计作为一种产品设

计，它需要满足顾客、市场和企业经营的多种需求。鞋靴作为一种产品，它承载和蕴含着特

定需求、功能原理、技术、审美、时尚、管理、材料、成本、利润、文化等多种因素，鞋靴

设计就是满足以上众多因素的一种创造性活动，是一种人与物的关系沟通。当然，鞋靴作为

一种服饰品，在消费过程中，其审美、象征的作用要更大一些，从这个角度看，鞋靴设计所

要研究的主要内容是鞋靴款式造型的设计创新。鞋靴设计的综合性和相对独立性，使其正在

作为一种新的知识与技术门类被人们所研究和应用。

　　长期以来，我国鞋靴高等教育包括高等职业教育主要是以技术教育为主，主要培养的是

鞋靴样板、工艺、检测、管理等方面的技术人才，并没有开展起真正意义的现代鞋靴设计教

育，只建立起了鞋靴技术教育教学体系，尚没有建立起鞋靴设计教育教学体系。随着我国经

济的快速发展和人们生活水平的不断提高，鞋靴消费逐步进入到感性时代，人们开始更加关

注鞋靴的审美性、时尚性和象征性。当今鞋业，样板、工艺等生产技术因素已不是企业经营

与市场之间的主要矛盾因素，生产技术因素只是做实体产品的制鞋企业经营发展的基本保障

因素。目前，制鞋企业与市场之间的主要矛盾是鞋靴审美性和新的实用性与这方面不断增长

的消费需求所形成的矛盾，而解决这个矛盾惟有靠鞋靴设计才能够实现。

序



　　近些年，我国高等职业技术教育得到迅速发展，1992年，我国第一个高等职业技术教

育类型鞋靴专业在河北省邢台职业技术学院创办。高等职业技术鞋靴专业教育的开展，离不

开相应的理论体系以及此方面的教材建设，根据行业发展和专业教学对鞋靴设计人才的培养

需要，我们组织相关院校开始编写这套鞋靴设计系列教材。2007年4月，由邢台职业技术学

院和中国轻工业出版社共同组织的高等职业技术教育鞋靴设计系列教材研讨会在扬州大学广

陵学院召开，与会主要编者就高职教育教学特点、教材内容、编写体例等方面进行了广泛交

流，一致认为本套教材应遵从高等职业技术应用型人才培养规律，围绕如何更好地培养鞋靴

职业岗位能力来构建教材的内容和编写体例，对于传授具有独立职业技术能力的教材，其内

容排序应以岗位工作过程作为教材内容构建参照，实训技能项目也按此排列，突出教材内容

和编写体例的实用性和应用性，并力争反映出当前鞋业生产经营中的主要技术领域的最新发

展成果。

　　鞋靴设计作为一门实用艺术设计与技术和市场相交融的新兴综合学科，涉及工业设计

学、艺术形态构成学、美学、色彩学、鞋靴制板、制鞋工艺、鞋楦设计、鞋业管理、人机工

程学、生物力学、市场学等诸多学科与知识门类，这些知识与技术都是鞋靴设计整体知识与

技术不可缺少的组成部分，其中有些知识与技术在行业中都有相对独立的应用价值。为此，

我们准备在未来2~3年中规划出版《鞋靴设计学》(第二版，国家十一五规划教材)、《鞋靴

结构设计》、《鞋靴色彩设计》、《鞋楦设计与制作》、《脚型·楦型·底部件》、《现代

制鞋工艺》、《现代制鞋企业管理》、《制鞋机械概论》、《鞋靴材料》、《鞋靴设计基

础》等10余部高职教育教材，初步构筑起我国首个高职教育鞋靴设计系列教材体系。今后我

们还将根据行业发展需要以及条件的成熟，再陆续出版鞋靴设计其他方面的系列著作。

　　本系列教材由邢台职业技术学院和中国轻工业出版社共同发起。系列教材在编写过程

中，得到了中国轻工业出版社、邢台职业技术学院、浙江工贸职业技术学院、广东白云职业

技术学院、浙江温州大学、江苏扬州大学广陵学院和中国皮革与制鞋工业研究院等单位及有

关领导的大力支持，编者在此一并表示诚挚谢意。由于高职教育鞋靴设计系列教材在我国尚

属首次编著，在内容编排、体例格式等方面缺少经验和可借鉴的材料，加之现代制鞋行业发

展迅速，不足之处在所难免。因此，编者在这里还恳望有关专家和读者不吝赐教，以使这套

系列教材今后能不断得到修正、补充，以达到更好地培养高素质技能型鞋靴设计人才及推动

中国鞋业持续发展的目的。

                                                                                  陈念慧　　　　　　　

　                                                                                     2007年5月于邢台职业技术学院　　
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鞋 靴 色 彩 设 计 概 论

第一章
本章提要

　　本章主要讲授鞋靴色彩设计的内涵及在鞋靴

产品设计开发中的作用、鞋靴色彩设计特性、鞋

靴色彩设计的研究范畴、鞋靴色彩的功能和鞋靴

色彩设计的出发点和依据等内容。

学习目标

→　认识和理解鞋靴色彩设计内涵及在鞋靴产

　　品设计开发中的作用。

→　认识和理解鞋靴色彩设计特性。

→　了解鞋靴色彩设计的主要学习内容及应掌

　　握的知识与能力。

→　认识和理解鞋靴色彩的基本功能。

→　认识和理解鞋靴色彩设计的出发点和依据。
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□□ 鞋靴色彩设计的含义

　　设计是人类特有的一种思维活动，体现着人类改造自然、征服自然的一种智慧。设计的含义丰富而宽广，有

技术设计、工程设计，也有造型艺术设计和人文事理类的设计等。设计含义通常是指人们依据一定的目的、要求

和条件而去制定某种计划、方案并加以实施的活动。鞋靴色彩设计是鞋类设计师针对特定消费者色彩审美偏

好、色彩流行时尚、市场状况和生产条件等因素而对鞋靴产品色彩进行某种方案的制定与实施。鞋靴色彩设计

的目的是提升鞋靴产品的形象品质，提高产品竞争力。色彩在当今许多工业产品领域中已成为产品整体造型质

量的重要组成部分。在多数鞋靴品种中，色彩在沟通人与鞋靴产品的关系上具有非常显著的作用。鞋靴作为一

种工业产品和人们日常生活中的服饰用品，决定了其色彩设计活动的非主体性的本质。如何赋予鞋靴以特定消

费者所喜欢的色彩，是设计师们所要认真思考的。鞋靴色彩设计活动始终离不开对特定对象、流行时尚、特定

鞋靴品种材料和市场等方面的研究，而非单纯色彩美感的把握，离开对以上诸方面的研究，鞋靴色彩设计工作

便很难开展好，因为以上无论哪种因素都对鞋靴色彩设计的结果有着直接影响，因此，鞋类设计师要充分认识

和理解鞋靴色彩设计工作的性质及其涉及的有关方面，系统、整体地去把握这项工作，鞋类设计师除需要认真

研究色彩原理、色彩美的形式构成和鞋靴色彩设计等专业核心知识外，还必须研究市场学、消费心理学、服饰

学、制鞋材料、视觉传达、工业设计等学科知识。

　　鞋靴色彩设计是一项应用性和实践性很强的专业技术工作，学习和掌握鞋靴色彩设计要求学习者既要认

真、系统地学习鞋靴色彩设计有关理论，同时更需要学习者将这些理论与大量色彩设计实践相结合，只有这

样，学习者才能真正掌握这项专业技术。另外，鞋靴消费者的色彩审美偏好会随着时代发展和环境不同而不断

变化，这就使得读者对本书中论述的某些经验与方法不应是机械与静止地去理解和运用。

　　人类对色彩的感知在远古时期便已有之，距今17000年前的山顶洞人死后，同伴会将含铁的赤色矿砂放置

在死者周围，以寄托当时远古人类的某种象征或满足某种巫术含义。在中外服饰史上，色彩同服饰一起都曾有

过严格的象征含义，以区别人们的尊卑、贵贱，发挥着一种稳定秩序社会的功能。随着人类社会的不断进步，

物质文明和精神文明都得到了极大提高，对色彩的认识、感知和使用也都得到了空前的发展与提高，色彩应用

充斥了我们生活的各个方面，色彩被现代人类赋予了更多的含义，有审美的、装饰的，也有实用和商业意义

的，色彩正在我们生活和生产中扮演着越来越重要的角色，从一个侧面显现着我们人类社会的物质文明和精神

文明的发展状况。

鞋靴色彩设计的含义与作用

一
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□□ 鞋靴色彩设计的作用

　　鞋靴产品是鞋业发展与竞争的基石，制鞋企业提高竞争力的一个重要途径和方略便是致力于鞋靴产品的创

新。鞋靴与服装同为服饰用品，其款式造型质量在这种产品整体质量中占有极其重要的地位，关系到制鞋企业及

产品在市场竞争中的成功与失败，这是因为，社会经济发展到一定程度后，人们的消费理念与追求便会发生一些

变化，个性消费、审美消费、时尚消费等感性消费逐渐加强，由于鞋靴等服饰品是用于装扮人的一种特殊产品，

从而也就使它最易体现人们这种感性消费。目前，我国鞋靴产品与世界鞋业先进国家相比，在加工工艺、结构合

理性设计等核心品质方面差距并不很大，但在形式品质即款式造型质量上尚有较大差距，很多企业都是在模仿国

外产品或相互模仿。我国制鞋企业抓紧提升鞋靴形式品质及设计能力已成为获取更大发展的必由之举。在鞋靴形

式诸构成元素中，色彩元素无疑占有重要地位和起着举足轻重的作用，尤其是在运动鞋、童鞋、女时装鞋、运动

休闲鞋和休闲时装帆布鞋中更是如此。加强鞋靴色彩设计实则也是加强鞋靴的一种创新设计，成功的鞋靴色彩设

计可以使产品有效地与其他同类产品形成差异化和品牌特色，进而使企业达到提高鞋靴产品竞争力，占领更大市

场份额，提升品牌知名度和获取更多经济利益的目的。

□□ 鞋靴色彩设计的客体性

　　鞋靴是每个人都需要的日常服饰用品，同时也是一种工业产品，鞋靴色彩设计的目的和意义就在于将产品转

变为消费者乐于接受的用品，使消费者和生产者都能获得一种价值和利益上的满足。鞋靴色彩设计的这种“唯

他”性，决定了鞋靴色彩设计的客体性，即在整个的鞋靴色彩设计过程中，都是以如何满足消费者和生产者的需

求来展开的。设计师要做的是针对特定消费者的一种鞋靴色彩审美偏好、色彩象征期待和色彩时尚而去赋予鞋靴

某种颜色。鞋类设计师此时的色彩个人好恶显得无足轻重，甚至必须抛开，这样并非是说设计师在鞋靴的色彩设

计上无所作为，而是设计师首先必须在遵守客体需求的基础上再去表现一种主体性，发挥自己敏锐的色彩感觉和

色彩组织变化才能。

□□ 鞋靴色彩的流行性

　　鞋靴色彩的流行性目前虽然没有服装流行色表现的那样强烈、广泛和富于变化，但随着鞋靴消费水平的提

高，鞋靴色彩的变化和流行性将会逐渐加强。目前，鞋靴色彩流行性多表现在女时装鞋和运动鞋上。鞋靴色彩流

行性要求鞋类设计师在进行鞋靴色彩设计时要充分考虑这一特性，因为，设计师对这种特性的准确把握，意味着

鞋靴色彩设计特性

二
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鞋靴产品向着成功迈出了重要一步。

□□ 鞋靴色彩表现的肌理性

　　鞋靴色彩效果与材质（肌理）有很大关系，同一种颜色由于用不同材质及肌理的材料做载体，给人的感觉会

有很大不同，例如：同样是黑色，表现在绒面革上给人感觉沉稳、深邃、庄重；表现在光滑锃亮的漆皮革上，给

人感觉则是轻浮、寒冷和张扬，而用在鳄鱼漆皮革上则会产生一种高贵、典雅的感觉，这说明同样一种颜色，设

计师应依据不同穿着对象、色彩材质时尚和鞋靴种类来选择不同的材质及肌理来承载色彩。

□□ 鞋靴色彩表现的首位性

　　有研究表明，人们在观察某一物体时，在最初时间里，人们对色彩的感受大于形体，最初的前20s，物体的

色彩带给人的感受占80%，形体带给人的感受约占20%，5min后，物体色彩与形体带给人的感受各占50%，以后便

维持此状态。也就是说，通常情况下鞋靴色彩最先引起人们的注意，在最短时间里刺激人们的视觉器官，并迅速

促成人们的某种心理、情绪的产生，即喜欢或不喜欢。尽管鞋靴产品的款式造型变化、材质肌理变化、装饰工艺

运用、图案（形）变化等在整体造型设计中都发挥着各自的重要作用，但对于注重色彩变化的鞋靴来说，它的色

彩与其他造型要素相比，更容易影响消费者的购买意向。因此，鞋类设计师在对童鞋、运动鞋、女时装鞋、女晚

礼鞋、休闲鞋、运动休闲鞋等鞋靴设计时，应高度重视对其色彩的设计，首先让色彩方面具有一种吸引力和优

势。

□□ 鞋靴色彩表现的从属性

　　鞋靴色彩表现从属性包括两个方面内容：一是鞋靴色彩设计必须是针对某类人群的设计，即是针对某个特定

鞋靴消费群体对某些色彩偏爱的设计。例如进行童鞋色彩设计时，设计师必须考虑儿童对色彩的一般审美偏好以

及儿童父母对色彩的某种偏爱和童鞋色彩时尚，在此基础上，设计师再进行童鞋的色彩设计；二是鞋靴色彩在一

定程度上要服从于人的整体着装色彩要求，也就是说，在人的整体服饰中，服装的色彩一般占据主导地位，其他

服饰品，如鞋、帽、包等处于从属地位，通常它的色彩需要与服装色彩相协调、呼应和配合，这是因为服装在人

的整体服饰中，无论是面积、体积，还是位置与作用都要比鞋和其他服饰品大得多和显著得多。因此，鞋类设计

师在对一些强调鞋服整体搭配性的鞋靴进行色彩设计时，要充分考虑到鞋靴色彩与服装色彩的整体协调性。当

然，一些时装鞋、童鞋和运动鞋也可以有自己独特的色彩面貌，而不用考虑与服装的整体搭配性。

□□ 鞋靴色彩表现的简洁性

　　鞋靴作为人的一种服饰品具有实用和装饰审美两个基本功能，鞋靴的装饰审美性直接把人作为表现要素，这

样也就把鞋靴色彩限定在装饰色彩的范畴中，鞋靴色彩的装饰性、从属性要求鞋靴配色设计应采用简洁、概括的

色彩，一般要求每只鞋上的配色不超过三种，鞋靴色彩追求的是以少胜多的视觉效果。另外，色彩多了也容易显

得花乱，缺乏秩序。当然，时装鞋、运动鞋、童鞋、女晚礼鞋和前卫鞋的色彩有时可以丰富一些。
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　　鞋靴设计在我国制鞋教育和产业中目前尚处于起步阶段，鞋靴色彩设计作为鞋靴设计系统知识的重要组成部

分，在我国制鞋教育和产业的实际应用中同样处于较浅的层次，缺乏系统、深入的研究和论述，更缺少广泛和富

有成效的应用。随着我国鞋业和世界鞋业的不断发展，鞋业中的消费和生产两大领域都对鞋靴产品提出了更多和

更高要求。从消费上看，当今和未来的消费者对鞋靴产品外观造型的审美性、象征性、个性和时尚性越来越重

视；从生产上看，鞋业属于低门槛进入产业，产业科技含量低，属典型劳动密集型产业，而中国又是一个人口众

多的国家，在相当一段时期里存在着巨大的就业压力，这样就决定了中国鞋业必将是竞争激烈的行业，而消费和

生产竞争都是围绕着鞋靴产品，如何使鞋靴产品更能打动消费者，使其更具竞争力，这些关系到产业和企业生存

发展的生死攸关问题，使得作为鞋靴产品设计重要组成部分的色彩成为我们深入研究的对象，于是，鞋靴色彩设

计研究应运产生，人们通过对鞋靴色彩设计的研究和应用，使鞋靴产品的一种整体形式品质得到提高，并进而使

产品更好地满足消费和生产要求。

　　鞋靴色彩设计虽然属于鞋靴设计系统知识体系中的一个重要部分和分支，但鞋靴色彩在鞋靴中的重要作用和

较为丰富的知识系统使它又具有一种相对独立的研究与应用价值。鞋靴色彩设计已成为一门集科学、艺术、美

学、市场和技术等多学科交融的新兴学科和实用艺术设计技术，是现代制鞋工业高度发展、作业分工细化和深入

的结果。一个现代鞋靴设计研究开发中心里应配有专门的鞋靴色彩设计人员，他们专门负责制定每季鞋靴产品的

整体色彩规划和具体色彩方案以及对这些规划和方案进行有效实施。这些鞋靴色彩设计专业人员在对每季鞋靴产

品制定色彩计划和方案时，都有着自己一整套科学工作程序和需要把握的内容。鞋靴色彩设计并非是对鞋靴如何

配色做单一方面内容的研究和把握，鞋靴色彩设计研究范畴还包括以下几个方面内容。

□□ 鞋靴色彩设计的含义和作用

　　一门新兴学科和技术的确立与研究必须首先对其概念给予一个准确和清晰的界定，对其要发挥的作用及要实

现的目的同样需给予准确而全面的说明，这是对一门新兴学科和技术深入研究的基础。明白了鞋靴色彩设计的含

义、作用和目的，我们便也就清楚了这一新学科要解决“什么问题”。其后研究的诸多内容是如何解决问题。

□□ 色彩原理

　　无论研究哪一方面的色彩设计，都离不开对基础色彩的研究和认识，这个领域涉及物理学、光学、视觉器官

生理构造、色彩视觉一般规律、色彩基本构成体系和色彩属性等内容。对色彩原理的研究可以解决对色彩现象本

质的认识和对色彩现象基本构成的认识。

□□ 色彩体系构成

　　色彩从不同角度可以分出不同的体系构成，可以分为有彩色体系和无彩色体系，也可以分为写生色彩体系和

鞋靴色彩设计的研究范畴

三
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装饰色彩体系（也有叫设计色彩体系），还可以分为显色体系和色名体系，后面两个体系实质统属于设计色彩体

系。色彩体系构成是产品色彩设计者必须要了解和掌握的知识。人们为了更好地认识、研究和应用色彩，将千变

万化的色彩按照色彩特性和应用的需要做了分类、归纳和整理，由此，产生了色彩体系。色彩体系的构建是人们

对色彩的深入研究和应用的结果，使人们在色彩信息交流上能统一化、标准化，在应用上更趋科学化和具有更好

的方便性。

□□ 色彩视知觉与表情意象

　　鞋靴色彩设计的目的是提升鞋靴造型品质及整体产品品质，满足人们日益提高的鞋靴色彩审美需要与企业生

产经营要求。在鞋类设计师的色彩设计能力构成中，对色彩的敏锐感受是很重要的一种能力素质，这种能力素质

的获得主要是靠对色彩知觉、色彩视觉心理、色彩表情意象等方面的学习与实践中取得。

□□ 鞋靴流行色

　　在服装、鞋靴、包袋等服饰品中普遍存在一种流行色现象，尤其是在服装中，流行色现象表现得更为突出。

从整体上看，鞋靴流行色现象目前表现得尚不十分突出，主要是在女时装鞋、运动鞋和童鞋中有所表现。从服饰

色彩整体发展状况看，鞋靴流行色将来会逐步加强。

□□ 鞋靴色彩设计一般方法和技巧

　　鞋靴色彩美的构成形式有多种，不同的鞋靴品种适合用不同的鞋靴色彩美的构成形式。鞋靴色彩形式美构成

是鞋靴色彩美感产生的一些基本形式，鞋类设计师对鞋靴色彩形式美构成一般形式的把握和理解并不难，学习者

应着重于学习和获得一种鞋靴色彩形式美与时尚美的创新能力。

　　关于鞋靴色彩设计常用配色组织形式， 在一般色彩设计著述中都会论述到，本书中除引用部分内容外，还

扩充了一些内容，如增加了无彩色系配色内容和特性色配色内容等，并注重在具体应用上的论述。鞋靴色彩设计

强调的是对鞋靴的一种色彩把握，这种把握必定会通过某种配色组织形式来体现，我们通过对鞋靴色彩设计常用

配色组织形式的学习和研究，培养鞋类设计师在鞋靴色彩组织形式上的一种创新运用能力。

　　学以致用是学习和研究设计技术的最终目的，也是高职教育教学的最终目的，对鞋靴色彩设计的学习亦同

样，学习者通过对鞋靴色彩设计有关知识和技巧的学习与实践，就是为了掌握一种实际而有效的鞋靴色彩设计能

力。
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　　无论是自然事物还是人为事物，只要作用于人都会产生两种主要功能。自然事物是指自然界中存在的事和

物，人为事物是由人所做出的事和物，如一个方案、计划的提出，一种产品的推出。人作为自然界中的一员，他

首先具有物质性，在多数情况下，人对自然事物或人为事物的功能需要首先是实用方面的，即首先满足于人的生

理或某种实用的需要。以鞋靴产品为例，人们推出这种产品的时候，首先应使这种产品具有保护脚的功能，其次

要穿着舒适和方便，如果是职业鞋，它还须具有针对某种职业需要的特定实用功能，即满足人的某种特定实用目

的。然而，人作为万物之灵，不仅仅只具有物质性，人同时还具有精神性，这种精神性主要表现于人对生命的一

种形而上的诉求和对审美的追求，并由此诞生了宗教和艺术，人类自对生命意义和美的事物开始追寻的时候，人

类便开始由蒙昧走向文明。

□□ 鞋靴色彩的审美功能

　　在人类众多审美事物中，对色彩的审美源远流长，并占据了相当重要的地位。色彩审美作用走到今天更是成

为许多领域和产品开拓市场、获取利益，陶冶性情的利器。在人类科学高度发达的今天，人们依然还无法从根本

上对色彩审美的原理机制做出解答，但色彩的确实实在在地打动着我们每一个人，感染着我们每一个人。古往今

来，多少文人墨客抒发着对色彩的感怀和颂扬。尽管到现在，人类尚没有从根本上研究出色彩美感的成因，但也

研究总结出一些重要成果，其中色彩美是由实用逐渐演变成感性美的历史唯物主义观点颇具代表性。例如，世界

上许多民族都喜欢红色，是因为红色在远古人类中具有一种巫术意义和作用，红色在当时就意味着生命和鲜血，

远古人类在同伴尸体旁散上红色砂石，就意味着同伴的生命能够得到延续；另外，红色又是驱寒和免遭猛兽袭扰

的火的象征。从红色早期这些重要的实用作用中，人类逐渐积淀出对红色的美感来。当然，色彩对于人类的美感

成因，也不仅仅于此，色彩美的产生还与宗教信仰、政治活动、民族习俗等有关。因而，不同时代、不同民族、

不同信仰的人会对同一种颜色有着迥然不同的色彩感受。

□□ 鞋靴色彩的实用功能

　　鞋靴色彩对于人类来说不仅具有精神上的审美、象征功能，而且同其他任何事物一样，它还具有一定的实

用功能，这些实用功能同服装一起构成相近的实用性。鞋靴色彩实用功能分为生理实用和目的实用两种主要类

型。鞋靴色彩的生理实用性是指色彩给人带来的除去审美以外的各种心理感受与心理变化。如青年人通过穿着

色彩独特的鞋靴可以满足自己张扬个性的心理需求。鞋靴色彩目的实用功能是指鞋靴色彩是按照人的某种实用

目的来设计安排，并较好实现了这种目的，鞋靴色彩目的实用功能主要有：识别功能、伪装功能、搭配功能和

视错调整功能。

1.   识别功能   
　　鞋靴色彩识别功能主要运用于运动鞋或职业鞋上。如，运动鞋上国旗色的运用就具有明显的识别作用[见图

鞋靴色彩的功能

四
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1-1（a）]，再如，著名运动鞋品牌的标志通常都会通过

色彩的对比来突出出来，此举也是企业为了加强自己产品

的识别性[见图1-1（b）]。另外，运动队的队服色用在鞋

上也是发挥色彩的识别功能。 

2.   伪装功能  
　　鞋靴色彩伪装功能主要应用于军队野战靴上。对于战

争双方军事人员来说，在战场上首先要保护好自己，这就

要求士兵必须想法隐蔽自己不被敌方所发现，要做到这一

点，军队士兵所穿服饰就要与环境色高度接近，包括军靴在

内的迷彩军服是野战部队常用的一种伪装色（见图1-2）。

随着现代科学技术的快速发展，目前，军队服饰伪装色可以

做到随着环境变化而变化。

3.   搭配功能   
　　鞋靴色彩搭配功能是指鞋靴色彩与服装

或包袋、头饰等服饰色彩的统一整体安排。

服饰色彩的整体统一性可以提升服饰整体造

型的品位及美感，许多著名品牌服饰都非

常注重服装、鞋靴、包袋等服饰品之间的

色彩统一和呼应性，做到你中有我，

我中有你（见图1-3、图1-4）。
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