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前 言

圆员世纪是一个变幻莫测的世纪，也是一个催人奋进的时代。
世界科学技术飞速发展，尤其是汽车技术的发展更加迅猛，汽车知

识的更新日新月异。宰栽韵使中国变成了世界汽车大市场，世界各
大汽车公司纷纷走进中国市场已成为一道靓丽的风景线。中国汽车

技术正在与世界接轨，中国汽车也正在走向世界。没有理由不将

《汽车国际贸易》这本书推出奉献给读者。

我国应积极参与汽车领域的国际事务、全球事务，并在其中争

取占据主动地位，取得优势，因为汽车是国家经济发展的支柱产

业，它是国家综合实力强大的一个重要的标志。中国加入 宰栽韵，
其根本目的就是要使中国尽快强大起来。宰栽韵是一个全球性的经
济俱乐部，这个俱乐部要求所有成员在规定的领域里按照一定规则

运作并对外明示和开放。宰栽韵鼓励所有积极进取、勇于创新的成
员通过公正、公平的竞争方式，抓住更多的机遇，获得更多的发

展，优化配置和充分利用有限的全球资源。加入 宰栽韵，给中国的
汽车产业带来了难得的发展机遇。能否抓住这些机遇，关键是看中

国人准备得如何，因为机遇总是选择那些有准备的人。

加入宰栽韵后的中国市场只是世界这个大市场的一部分，中国
的市场已逐步地融入全球市场，尤其是汽车市场已经与世界融合。

这对于有志于从事汽车国际贸易的人士来说是很好的机会，同时也

具有挑战性。抓住机会、迎接挑战的最好方法是用知识打开智慧的

大门，《汽车国际贸易》这本书就为该方面有志人士提供了汽车国

际贸易方面的知识快餐。

本书共分员苑章，概括起来，主要涵盖了三大内容，即国际贸



易理论、汽车国际贸易实务和汽车国际贸易谈判。本书主要是为高

等院校汽车技术与商务方面专业及相近专业的学生或学员，以及广

大从事汽车国际贸易或相关工作的从业人员编写的。

参加本书编写工作的有温州大学薛伟、姚喜贵和马光。由于我

们水平所限，不妥之处在所难免，恳请广大读者不吝赐教。

编 者

圆园园源年猿月
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第一篇 国际贸易理论

第一章 国际贸易

第一节 国际贸易概念

一、国际贸易的含义

国际贸易是指世界各国或地区之间商品及非商品交换的活动。

从一个国家或地区范围看，这种交换活动被称为对外贸易。从全球

范围来看，这种交换活动则被称为世界贸易，即各国对外贸易的总

和。

国际贸易是人类社会生产力发展到一定阶段的产物。它的产生

必须具备两个基本条件：①国家的存在；②交换的剩余产品存在和
国际分工需要。

国际贸易的产生和发展是以生产力的发展为基础，并受到生产

力的制约。同时，国际贸易的发展又可以促进社会生产力的发展，

加速社会物质财富增长。随着生产的发展、科学技术的进步和交换

方式的改进，国际贸易的含义在不断地扩大。传统的国际贸易仅指

有形商品的交换，现代国际贸易则指商品与非商品的交换，也称广

义的商品交换，包括有形商品贸易和无形商品贸易。国际无形商品

贸易分为国际服务贸易和国际技术贸易。国际服务贸易是指国家之

间提供与接受运输、保险、银行、旅游、信息、咨询等服务的贸

易。国际技术贸易主要是指国际之间的技术贸易。商品贸易、服务



贸易和技术贸易构成现代国际贸易的主要内容。

二、国际贸易的特点

（一）手续与操作复杂

国际贸易交易双方分属不同的国家或地区。在交易过程中，存

在语言文字、货币制度、法规管理、地理环境、风俗习惯、商业惯

例等差异。这些差异造成了国际贸易手续复杂，如出入海关的手

续，要向海关提交进口许可证、产地证明书、卫生检疫证书、海运

提货单、进口报关单、商业发票单等，这些手续缺一不可。

国际贸易操作上的复杂性表现在：双方磋商、讨论，最终签订

贸易合同，一定要熟悉和掌握国际条约和国际惯例，了解对方国家

的贸易规定，减少和避免贸易纠纷。掌握国际贸易货款支付中的信

用证、承兑、汇款等具体操作。

（二）经济环境与政治制度不同

国际贸易面对的是立体的经济环境。首先是国际经济大环境。

商品打入国际市场，受到各种如世界性经济周期的波动、国际性贸

易保护主义、金融市场的动荡与汇率起伏、支付困难等国际性因素

的影响。其次是国家经济环境。无论与哪个国家交往，都会受到这

个国家特定经济环境的影响。这个国家实行严格的贸易保护政策，

外国商品就很难进入。

各国的商业法规、货币制度和政治制度的不同直接影响贸易。

实行自由贸易政策、政府干预较少的国家，有利于开展国际贸易。

实行贸易保护政策、政府干预较多的国家就很难开展国际贸易。与

法制比较健全的国家依法开展对外贸易，外商的利益就会得到保

护；与法制不健全的国家进行贸易，会存在较多的困难。

（三）面临的风险大

国际贸易处在一种复杂多变的经济环境中，因此，所面临的风

险很大。它主要表现在以下几个方面：

（员）信用风险。在交易过程中，有可能会出现一方违约造成信
用风险。由于调查资信的困难，会给一方带来经济损失。
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（圆）汇兑风险。汇率的不断变化，信息失灵，措施不力，就会
出现汇兑风险。在多种货币流通的国际贸易中，各国的货币制度、

国际金融市场的动荡和汇率的波动，都会对贸易双方的经济利益产

生影响。

（猿）价格风险。国际市场价格变幻莫测，贸易双方签订合同之
后，货价可能上涨或下落，无论出现何种情况，都会给贸易一方造

成经济损失。

（源）运输风险。国际贸易商品需要长途运输，运输风险的概率
明显高于国内贸易。

（缘）政治风险。一些国家的政局变动、政权更迭、民事纠纷、
军事冲突、政策法令修改、国际社会对某些国家实行经济制裁，都

会给国际贸易产生影响。

（四）业务处理困难

国际贸易的复杂性同时带来国际贸易的困难性。因交易技术更

新快、贸易障碍多、法规惯例理解不一致、贸易纠纷处理不同造成

贸易难度加大。交易对方资信不容易收集，国际贸易的市场调研困

难。在开拓国外新市场、选择何种销售渠道进入、定价及确定贸易

伙伴等方面都有一定的难度。贸易双方的交易手段采用信函、电

报、电传、传真以至 耘阅陨（电子数据交换），对这些交易技术与业
务处理方式的变化，贸易双方都要有适应的过程。合同签订后的履

约过程中，情况复杂多变，容易引起贸易纠纷，而通过调解、仲裁

或诉讼处理贸易纠纷，从处理到裁决执行都十分困难。

第二节 前资本主义国际贸易

国际贸易属于历史范畴，是在一定的历史条件下产生和发展起

来的。

一、奴隶社会国际贸易

奴隶社会生产力比原始社会有了一定的进步。随着海运事业的

第一章 国际贸易 ３

需要全本请访问 www.ertongbook.com


