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由 年 年 ，、 较上升为 年

百分点，人均广增长 告费由 年 元、

年 上元 升 元上升为 元，较 年

家，较年全国共有广告经营单位 上一年

家 家，增长净增 年全国广告从业人员

人净增达到 人，较上年 人，上升

这一系列数 在市场经济的大潮字，只能说明一个问题

中，生产力的发展、经济的腾飞，离不开广告，也更需要广告把

千姿百态、形形色色的产品，各种劳务信息传达给广大消费者，

能在广告使人 中认识商品、比较商品、熟悉商品并热爱某一商

品。事实上，在当今商品经济不断发展的过程中，广告已经渗透

到了人们生活的每一个角落，不管人们愿意与否，接纳与否，它

早已成为人们生活的伴侣，与人们息息相关。然而，广告是什

么，它有何功能与本质特征？它的作用是什么？作为广告从业人

员和广告专业的学生，是应当首先明确的问题。

第一章　　广告概说

《中国广告》 年第 期报导，我国 年底全国广告

营业额达到 亿 亿元增长元人民币，较上一年

倍多。广告营业额占国民生产年的，为 总值比例
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第一节　　广告的概念与分类

一、广告的定义

虽然广告活动在中国有着悠久历史，但是“广告”一词则是

外来语，源于拉丁文 ，意思是“大喊大叫”以吸引人、

引起人的注意。大约在 年的中英古时代，演变成英

文的 意思是“引起别人注意，告知某人做某事”。到

世纪末，英国开始进行大规模的商业活动，这时，“广告”一

词便广泛的流行并被使用。这时的“广告”，已不单指一则广告，

而是指一系列的广告活动，由静止的物的概念的广告

被人们赋予了现代意义，转化成为

从广告一词的演变，说明广告的内涵是随着时代的变迁、社

会生产力的发展而不断演变的。那么，现代意义上的广告究竟如

何界定呢？或者说广告一词的涵义究竟指的是什么呢？各家说法

不同。

年出版的《辞海》给广告的定义是：我国 “向公众介绍

商品、报导服务内容和文艺节目等的一种宣传方式，一般通过报

刊、电台、电视台、招贴、电影、幻灯、橱窗布置、商品陈列的

形式来进行。”

中国大百科全书出版社出版的《简明不列颠百科全书》对广

告的定义是：“广告是传播信息的一种方式，其目的在于推销商

品、劳务输出、影响舆论、博得政治支持，推进一种事业或引起

刊登广告者所希望的其他反应。广告信息通过各种宣传工具，其

中包括报纸、杂志、电视、无线电广播、张贴广告及直接邮送

等，传递给它所想要吸引的观众或听众。广告不同于其他传递信

息形式，它必须由登广告者付给传播信息的媒介以一定的报酬。”
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美国销售协会（ 给广告的定义是：“所谓广告，是由

一定被确认的广告主，在有费的原则下所进行的观念、商品或劳

务方面的非人员的提示以及促销活动。”

美国人格林沃尔德在 年出版的《现代经济词典》一书

中，对广告的定义是：“广告是为了达到增加销售额这一最终目

的而向私人消费、厂商或政府提供有关特定商品、劳务或机会等

消息的一种方法、它传播关于商品和劳务的消息，向人们说明它

们是什么东西，有何用途，在何处购买以及价格多少等细节。

广告的定义还有很多，例如：

“广告是一种有助于商品和劳务销售的公开宣传。”

“广告是以说服的方式，直接或间接有助于商品或劳务销售，

由广告者付酬的公开宣传。”

“广告是有计划地通过各种媒体介绍商品和劳务，借以指导

消费，扩大流通，促进生产，活跃经济，建设物质文明与精神文

明的手段。”

“广告是社会生活和再生产的润滑剂。”

“广告是向消费者介绍商品和劳务的科学与艺术。”

由国家工商局行政管理局广告司、人事教育司编写，

年经济管理出版社出版的《现代广告专业基础知识》一书中，对

广告作出的界定是：

广告是以付费的方式，通过一定的媒介，向一定的人，传达

一定的信息，以期达到一定的目的的有责任的信息传播活动。

这一定义缩称为：“有偿的、有责任的信息传播活动叫广

告。”

笔者认为，这一界定比较全面地反映了广告活动的基本特

征。

二、广告活动的基本特征

我们从广告的定义可以理解到广告活动其实就是一种信息传

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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播活动，只是这样传播活动的内容和方式方法是随着商品经济的

发展而不断发展变化的。广告活动有以下基本特征：

广告的信息传播必须是付费的

这是广告区别于诸如新闻、宣传等传播活动的最明显的标

志。广告的目的或引起销售，或推销劳务，或树立观念，无不带

有强烈的功利色彩，而要达到广告的目的，需要通过媒体的帮助

将信息传达到接受者，但使用媒体的过程不是免费的，而是广告

发起者购买媒体的时间与空间的过 年中央电视台一程。如

台每晚七点新 秒钟秦池酒闻联播后，天气预报之前的最后一个

亿元给媒介后厂的广告，是该企业付给了 ，才获得播放的。

广告是一种重复的、非人际传播活动

一个企业的名称，一种商品的品牌，要想广为人知，永久的

留在人们的记忆中，不是靠一次两次的广泛宣传而完成的，重复

多次，长年累月，才是广告的属性所在。并且这种传播，不是靠

人与人之间的面对面的传播，而是要借助于具有一定的传达能力

的媒体来进行。正因为如此，在许多国际性的体育比赛中，常常

能看到可口可乐的广告，柯达胶卷的广告；在去年和今年中央电

视台新闻联播之后，天气预报之前的最后一个广告总是秦池酒厂

的广告，并且在我们长沙公共汽车的车身上，以及行人过往较多

的街道旁竖立的电子钟下，随处可见秦池酒厂的广告。可见媒体

在广告活动中的作用是很大的。成功的广告活动，离不开成功的

媒体计划与传播。

广告是一种劝服的艺术

广告就其最终目的而言，是要说服接受者接受发起者所传达

的信息。因而，广告的传播目的，就是要劝服接受者，使之愉快

地接受发起者所传达的信息，或不知不觉，或若明若暗地产生预

期的效果。所以，有人说，广告是一种说服的艺术。这就决定了

广告必然要借助艺术的表现手法，使广告传播更具有说服力、感

染力。
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广告不仅仅是静止的展示，更是一种动态的存在

从广告的定义中，我们知道，广告就是传播信息的活动，信

转息的不断变化导致广告活动的不断变化，英语中 化

成 同样说明广告是动态的活动。如果说，广告活动

犹如一座冰山，那么，冒出水面的冰尖 呈仅仅只是广告作品

秒或 秒的电视广现在消费者眼前的一个 告作品，或者一个

半版或整版的报纸广告画面等。而沉浸在水下的大部分冰山的主

体才是广告活动的主要内容，主体的运动，决定了冒出水面的冰

尖的形状、大小；同样，广告作品的优劣取决于广告活动中的调

查、策划、创意等一系列的工作。

广告是一种负责任的信息传播活动

由于广告传播面广、受众多、影响大，所以，广告的信息应

当准确、真实，这就要求广告主和广告人具有一种强烈的责任

心，为消费者负责，以实事求是的态度从事广告活动。

广告内容的广泛性

现代广告，早已突破了单纯的传递商业信息的范畴，其传播

的内容，涉及到政治、经济、文化等各个领域，只要有利于发起

者的内容，都可以借助广告来传播。广告这种内容丰实的信息传

播活动，有利于我们根据各方面的需要来选择适当的信息，使广

告产生最大的效益。

三、广告活动的要素

现代广告活动，其运作过程中一般具有以下几个要素。

广告主

广告的发起者即广告主。凡是做广告的人，如各种类型产品

营的制造商、贸易公司、商店、银行、宾 馆、旅行社 、 利或非营

利组织，或者是个人，都是广告主。一般说，广告活动应按照广

告主的要求和意图来进行策划，所以，广告主的经营思想和对广

告活动的认识能力，影响着广告活动质量。一个好的广告主，应



第 6 页

当熟悉广告运作基本规律，尊重广告人的劳动创作，并与自己挑

选的广告公司努力合作，以期达到广告目标。

广告信息

凡是广告主需要通过广告来传达的内容都称为广告信息。这

种信息往往是通过精选之后，以简洁、具体而又生动有趣的形式

表现出来。而选择信息的标准是：广告主需要、媒体许可、接受

者有兴趣。

广告代理商

在广告经营过程中，代理广告主广告业务的专业性广告组

织，称为广告代理商。包括广告公司、制作公司、调查公司等。

广告代理商是为广告客户服务的，所以，他不能一意孤行，将自

己的意愿凌驾于广告客户之上。但是广告商有自己的职责和职业

标准，应当在充分理解广告客户的要求之后，充分发挥自己的主

观能动性，创造性地从事广告活动。

广告媒体

广告活动是一种有计划的大众传播活动，其信息要运用一定

的物质技术手段，才能得以广泛传播。广告媒体就是这种传播信

息的中介物，也是广告主和接受者的中介。广告信息通过媒体才

能送达接受者，否则，信息则无所依附。广告媒体的具体形式随

着科学技术的发展，也越来越多样化，成功的广告传播活动离不

开对媒体的选择和有效组合。

广告费用

广告主为从事广告活动所付出的费用。它包括服务费、设计

制作费、发布费等。广告费用的存在，确定了广告活动的商业

性。广告主、广告代理商、广告媒体之间因广告费用的存在而形

成一种相互制约的经济关系。这种关系使三者之间达成一种合理

的运行机制。

广告受众

广告信息的接受者 就是广告受众。它是广告活动的终点。
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广告成功与否，在于广告受众的反应如何。因此，广告活动，应

当以广告受众为中心，只有了解受众的消费心理、 购买欲望、购

买行为，才能卓有成效的完成广告活动，达到广告目标。

以上广告活动六要素，互相联系，构成了广告活动完整的过

程。

四、广告的分类

为了制定行之有效的广告策划活动，有 也必要将广告分类，

即按照不同的目的与要求将广告划分为不同类型。

按广告的发起目的划分

赢利性广告　　以赢利为目的，传达商业信息。

非赢利性广告　　着眼于免费服务陈述返馈意见。

按广告内容划分

商业广告　　商品广告（产品广告）介绍产品有关情况，以促

进销售为目的。

劳务广告（服务广告）介绍商品化的劳务，促使消费者使用

这些劳务，如银行、保险、旅游、家电维修等。

企业广告　　以介绍企业情况，树立企业形象、提高企业知名度

为目的。

文化广告　　以传播科学、文化、教育、体育、新闻出版、新书

预告、文艺演出、影视节目预告为内容。

社会广告　　为社会大众提供小型服务为主要内容，非赢利为

主，如招生、征婚、寻人、换房、支票挂失、对换工作、迁址

等。

公益广告（公共服务广告、公德广告）通过呼吁公众对某一

社会性问题的注意，抨击不道德行为，提倡新风尚。

意见广告　　通过付费表达自己意见，不以赢利为目的，包括政

治广告。

按广告媒体划分

印刷品广告 刊登于印制媒体上的广告。如报纸、杂志、挂

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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历、招贴等。

电子媒介广告以电子媒介为媒体的广告，主要包括电视、电

影、广播、以及电子显示屏等所做的广告。

户外媒介广告　　利用户外各种媒体如路牌、霓虹灯、橱窗等做

的广告。

邮寄广告　　以特定的组织（人物）为诉求对象，把推销信、明

信片、传单、产品目录通过邮寄的途径传递出去。如学校常常收

到的各种订书单。

交通工具广告　　利用交通工具如汽车、飞机、轮船等上面做广

告。

按广告传播范围划分

国际性广告　　跨越国界的、全球性广告。

全国性广告　　所摘范围是整个国家。

区域性广告　　局限在某一个区域所作的广告。

按广告诉求方式不同划分为

理性诉求广告　　通过向消费者介绍或展示商品的优异质量、优

异性能以及使用本产品将会给消费者带来什么好处等等，让消费

者用理智去权衡利弊，听从劝导并采取购卖行动。

情感诉求广告　　以人们的喜、怒、哀、乐等情绪和道德感、群

体感、美感等情感为基础，诱发消费者的感情，使消费者受情绪

的影响和支配产生购买行动。

第二节 广告的功能

由于广告是有偿的、有责任的传播活动，所以，我们认为广

告的功能就是传达信息。只是这些层出不穷的高密度的信息，要

想吸引消费者的注意，产生兴趣和购买欲望并导致购买行为，非



第 9 页

得用艺术的手法绝妙的创意表达出来，这样，广告在传达信息的

同时又延伸出更多的作用，具体表现在以下几个方面：

一、广告是市场营销的尖兵

由于生产力的高速发展，科学技术的不断进步，各种新产品

不断不断涌现，商品的品种和数 增加，使市场竞争越来越激

烈，从而使各企业也越来越注重市场营销活动。特别是我国社会

自负盈主义经济市场建立后，企业成为了一个具有自主经营、

亏、自我生存、自我发展的权利和义务的法人，使竞争机制成为

推动市场，发展经济的动力，使市场营销的观念成为企业经营活

动的基本思想，指导着企业一切实践活动。

销售促进是市场营销的一个重要方面，它包括人员推销和非

人员推销，广告是其中一项重要的促销手段，如图

图 销售活动

例如：美国 公司已故的负责广告事务的原副总裁罗伯

特 戈尔斯坦（ 曾说“：我们发现效率最高、影

响最大的推销办法就是广泛地作广告。” 公司每推销出一个

新产品，都要开展一次强劲的广告：克莱斯特牙膏（ ）上
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市初期的广告支出是 万美元，高点牌洗发香波

是 万美元，潘波斯一次性纸尿布（ 是

万美元。这些品牌先后在市场上获得预期的成功。新产品

要打开市场需要广告，而名优产品要保住市场或扩大市场同样要

求作广告。全球著名食品企业 ）对家佛利斯 马斯（

此深信不疑。因为他曾有个沉痛的教训。 马斯公司的烧豆、蕃茄

汤罐头和宠物食品罐头，一直受消费者欢迎，而其中的

猫食罐头比其他罐头更畅销。马斯自认为这个产品无可挑

剔，同类产品在市场上永远 。于是，他认也赶不上

为每年 百万美元的广告支出没有必要了，并作出停止广告的决

定。广告停播后，猫食罐头的销售也随之一 落千丈，先是低于本

公司其他罐头销售额，后又低于其它公司的名牌宠物食品罐头，

不到一年，它几乎被市场遗忘，落到了濒于亏本的地步。这时，

公司又决定恢复广告支出，但恢复市场地位比维护市场地位更

难，付出 惠尼威廉的代价更高。为其代理广告的马希斯

）广告公司总裁惠尼威廉说：“你必须花

钱去保住钱”。可见，广告在滞销时需要广告，畅销时同样需要

广告。市场营销中，广告的功能具体表现是：

有助于产品促销。

可以提供产品的销售信息。

可以引导消费，使消费者由被动消费向主动消费引导；

由生理消费向心理消费引导。

可以方便零售商，销售某种产品。

可以促进经销的商品合理化，节省不必要的开支。

可以使产品在竞争产品的比较中突出自己的优点。

可以促进消费者对某种特定产品的信任感和亲近感。

二、促进企业改善经营管理，发展生产

在广告活动中，对推销的产品往往有明确的诉求重点，告知
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目标消费者产品的质量、功能、价格优于同类产品之处，或给目

标消费者某种承诺，而广告的内容又一定是真实而不虚假的，以

促使消费者信赖广告，并对广告信息加以注意，继而产生兴趣和

购买欲望，最后达到指牌购买的目的。这样，广告对企业的促进

作用就在于改进技术，不断提高产品质量，增加产品的功能，并

想方设法靠节约原材料加强经营管理来降低生产成本，降低商品

价格，生产出真正优质价廉的商品，参与市场竞争。广告在这方

面具体功能表现在：

可以促进企业生产出更加符合消费者需求的产品。

）可以大量销售，降低成本。

可以间接促进产品质量的提高。

）可以促进企业的竞争。

）可以促进企业在稳定中增长。

）可以减少产品失败的机会。

）可以使企业凝聚力增强。

）可以稳定价格。

可以促使产品更新换代。

可以协助企业开拓新市场。

可以维护企业的合法权利。

三、宣传新知识、新技术的功能

注重化妆的女士，往往对化妆、护肤美容这方面的知识也了

解较多，而这些知识的积累与她们常常注意观看化妆品广告分不

开的，因为新产品上市大多需要通过广告向消费者宣传新产品的

功能、质量、运作的原理与方法等。这些内容都涉及到新技术、

新知识，所以，广告在促销产品的同时，也宣传了新知识与技

术。所以，注意化妆的女士，在留意化妆品广告的同时，也掌握

了科学美容化妆的知识。同样，经常感冒的人，在留意感冒药广

告的同时，也对感冒的起因、怎样预防、怎样治疗有更多的了
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解。总之，广告在这一方面的功能具体表现在：

广告活动在提供消费情报的同时也增加了消费者的生活

知识。

广告使消费者增加选择商品机会之后，选择生活的机会

也增加了。

广告可以减少消费者误用产品和滥用产品的机会。

）使消费者较快地接受新的生活方式。

四、广告的社会功能、教育功能及美术功能

现代社会中广告传播的信息，已不是单一的商业信息，其内

容之广泛，可以包括社会生活的方方面面。人们的换房、租房、

声明、启事、求职、寻人、招生、挂失、男女婚嫁等等都可以通

过广告来实现自己的意愿。公益广告的兴起与发展，在倡导社会

主义精神文明、匡扶正义、针贬时弊、扭转不良风气等方面，起

到很大作用。广告是艺术化的传播活动，它往往借助于文学、书

法、音乐、舞蹈、影视等多种艺术手段创造出信息真实而形式活

泼多变，具有趣味性和观赏性的作品，所以，人们在接受广告信

息的同时，也得到了由广告画面、音乐、以及广告场景中的生活

与工作氛围所带给我们的美的享受。
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第二章 广告的发展和演变

广告是商品经济的产物，从人类社会生产大分工形式、商品

出现以后，推销商品的广告也相伴而生，而广告的产生和发展，

又成为推动商品生产和发展最活跃的因素之一。所以， 从一定意

义上说，沿着广告发展的演变和轨迹，我们可以看到商品经济的

发展和变化的每一进程。

第一节　　广告的起源

没有商品的生产和商品的交换，也就没有广告，因此说，广

告的起源及其基本条件是商品生产和商品交换。

原始社会，人们的刀耕火种，渔猎为生， 过着自给自足的生

活，没有物品可换，不必交换，因而也就没有广告可言。到了奴

隶社会，随着生产力的发展，有了一定的剩余产品，人们为了满

足自身的需要，就开始互相交换自己的产品，这样，就出现了历

史上最早的商人和历史上的一系列广告方式。

巴比伦、古代埃及、印度、中国是最先进入奴隶社会的文明

古国。现存最早的文字广告是在古埃及尼罗河畔的古城底比斯发

现的，一张写在羊皮纸上的广告，内容是悬赏一枚金币，缉拿一

个名叫谢姆的逃奴，它是公元前 多年的遗物，现存英国伦

敦博物馆。

公元前 多年 西洲西部底格里斯河和幼发拉底河流域，



第 14 页

形成了城市国家巴比伦。巴比伦的工匠在泥造建筑物上刻上统治

者、建造者的图案或其它楔形文字（即用软泥版作“纸”，小木

棒做“笔”的泥版书），被认为是最早的户外广告。

公元前 到 世纪，位于巴尔干半岛的古希腊奴隶制社会形

多个城邦中，雅典工商业最发达成。在古希腊 。使用奴隶劳

动也最多，人们在贩卖奴隶时，不断发出吆喝声，由此出现叫卖

广告。除了叫卖广告外，在形式上还有实物陈列、音响（敲罗打

鼓）、文字图形、诗歌、商店招牌等。有一首五行诗形式的广告

在当时很为流行 “为了两眸晶莹，，它宣传一种化妆品，写道：

为了两腮绯红；／为了人老珠不黄／也为了合理的价钱；／每一个

在行的女人都会 购买埃斯克里斯普托制造的化妆品。”

公元前 世纪末，罗马形成奴隶制共和国，古罗马的壁板

（即在墙壁上留出一块地方写广告，是一种主要的广告形式。内

容多是竞技场表演预告、寻找爱犬启事、补鞋匠广告等。

世纪，当时地中海沿岸的威尼斯、热那亚、佛罗伦

萨等一些城市，兴起工场手工业，各工场手工业都有特定的印章

供其成员使用，以保证产品的规格和质量，中世纪欧洲的商品标

志，最早由商人或工匠签刻姓名，后来才演变为图形标志。

年，德国人戈登堡创用铅活字印刷术，为印刷广告的

出现奠定了技术基础 年，英国商人威廉。 坎克斯顿在伦敦

架设印刷机，经营印书事业，为使生意兴隆，坎克斯顿用印刷机

印刷许多便条，介绍印刷机的性 并把这些便条贴在教堂、街

头等人多显眼的地方，招徕生意，这些便条标志西方印刷广告的

萌芽。

我 中国就国也是广告起源的国家之一。早在六、七 千年前，

系辞出现了以物易物的商品交换形式，在《易 下》一书中，有

这样的 ，列廛于国，日中为市，记载： 牺氏没，神农氏作

致天下之民，聚天下之货，交易而退，各得其所。”这是我国最

早的市场交易记载。
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年有了进行交换的市场。公元前原始社会末期已 我，

国进入奴隶社会，其间经历了夏、商、西周、春秋等几个时期。

商朝的奴隶们掌握了很高冶炼和铸造 创造了甲骨文。青铜技术，

春秋 使进了农业的发展、手工业时期，铁制农具和牛耕的使用，

的发展，商业活动也更加活跃。 人们在以物易物的商品交换中，

为了尽快换到自己所需的商品，以各种方式来出售自己的产品，

在交易过程中，人们为了显示自己的产品，把出售的东西摆出

来，或拿在手中，或悬挂在店铺门前，供人选择，正是在这种以

物易物的交换中，最古 实物广告出现了。我国第一老的广告

部诗歌总集《诗经》有许多记载，如《 氓》“诗经 ：氓之卫风

，抱布贸丝，匪来贸丝，来即我谋。 说的是一个外来的汉子，

一副老实憨厚的样子，抱着布来换丝。他本意并不是换丝，而是

求爱于我！”这里的“布”和“ 就是一种实物广告。战国时丝

期，《晏子 犹悬牛首于门，春秋》：“君使服之于内， 而卖马肉于

，这句话讲的是做内也。 人从政之道，意思是要使臣民从内心信

服，就要表里如一，挂牛头卖马肉比喻表里不一，必失信于民。

从这段话中，可以看到当时人们用实物做广告已很普遍。

原始的商品交换始于直接的以物易物，买与卖的行为是同时

进行的。商代时我国已出现最早的货币海贝，西周时大量使用贝

做商品交换的媒介，春秋晚期开始使用金 属货币。人们逐渐懂得

使用货币后，使商品交换的方式发生了新的变化，货币作为交换

媒介，把买与卖的行为分开。春秋时期，我国已经有了商贾，二

者的区别是：按地区远近，带着货物前往各地进行交易的称为

商，把人们需要的货物，在固定场所销售的称为贾。商贾独立成

为一种行业后，广告的形式也有变化，走街串巷、沿途经商的商

人，招徕顾客的方法主要是吆喝，卖什么，吆喝什么，于是出现

了叫卖广告和音响广告。战国时屈原曾在《楚辞 》中写道“：师

望在肆，昌何识？鼓刀扬声，后何喜？”讲的是吕望即姜太公在

朝歌这个城市贩卖肉食的传说，屠夫把刀剁得当当响并高声吆喝
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叫卖，这“鼓刀”和“扬声”便是音响广告和口头广告了。在固

定场所经商的商人作广告的形式多是在店铺门前悬挂或竖立标

志，如经营扫帚的店铺，在门前悬挂上一把扫帚作标记；卖灯笼

的铺子在门口挂上一个灯笼，酒家常以挂旗 战国末帜为标志。

期，韩非子的《外储说右上》一书中有这样的记载：“宋人有酷

酒者，升概甚平，遇官甚谨，为酒甚美，悬帜甚高。”说的就是

这种标志广告。

我国古代 多年前就产生了，夏、商、文字广告在距今

周时代的“誓”，是 的“ 令”，秦一种告诫将士的言词；战国时代

代帝王下达的“制”，也是一种公开的命令；到了汉代帝王用

“诏书”告臣民，所有这些都可以视为广义的广告，是广告的起

源。

第二节　　中国广告的发展

中国是一个有着悠久历史的文明古国，中国的广告发展史也

是随着中国的社会历史的发展，经历了一个漫长而曲折的历程。

一、中国古代广告

中国是广告的起源国家之一，到春秋战国时期，口头广告、

标志广告、实物广告、文字广告都先后在中国出现了，并且有了

一定程度的发展。

年，秦始皇统一中国，他采取了统一货公元前 币、统一

度量衡，修驰道等措施，促进了商业的发展。到了西汉，张骞出

使西域后，开辟了“丝绸之路”，中外贸易也发展起来，都城长

安以及洛阳、邯郸、临淄、成都等大城市，都发展成为著名的商

业中心，城市中都有固定 年唐朝建的市场供人们交易。公元

立，我国的封建社会达到了鼎盛时期，商业出现了繁荣的局面，
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全国县以上的城镇都有“市”，市场每天从中午开始交易，日落

时停止。到了宋代，城市的商业活动更多了，中小城镇和农村集

市贸易也逐渐繁荣。城市的商业活动改变了汉唐以来固定在一定

地方的制度，取消了营业活动时间的限制，人们可以在大街小巷

沿街开门，沿街设店，随时经营。北宋都城汴京（开封）城内外

商店铺席遍布，“每一交易，动即千万”。宋代画家张择端的《清

明上河图》描绘了北宋都城清明时节的热闹繁荣景象。在这种经

济发展和商业活动中，商业广告也很活跃，主要形式有以下几

种：

口头叫卖与实物陈列广告

口头叫卖与实物陈列广告，是我国最原始、最简单的广告形

式。在古代有了交易活动以后，进行交易时， 必然要将交换的东

西陈列出来，而陈列的东西要引起人们注意，便大声叫卖。叫卖

广告是通过吆喝、叫卖声来吸引顾客的注意，宣传兜售商品。这

种叫卖声，在不同的行业往往用不同的声调，使人一听就知道是

卖什么的，所谓“干什么的吆喝什么”。有时还配合各种音响或

以音响代替叫卖。各行各业都有自己的音响 具，如布贩子用工

“拨浪鼓 ，货郎担打小铜锣，卖油的敲“油梆子”等。在孟元老

中，记录了北宋首所著的《东京梦华录》 都汴梁（今开封）的市

况：“是日季春，万花烂漫，牡丹芍药 ，棣棠木香，种种上市，

卖花者以马夹竹蓝铺排，歌叫之声，清奇可听。”在《元人小令

集》王元界所作“寒食四首”之一中有：“觉来红日上窗纱，听

街头卖杏花。”的记载。

酒旗广告

我国很早就有酿酒和织布，所以，酒店门前挂上酒旗，以吸

引远近主顾，在韩非子的著作《韩非子》中就有“宋人有沽酒

者，悬帜甚高著。”这里“帜”就是酒旗。对于酒旗的描写，

历代诗人的诗句中不胜枚举，如唐代诗人杜牧的《江南春绝句》

中写到：“千里莺啼绿映红，水村山郭酒旗风”。
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