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第二次世界大战后，由于世界各国经济技术水平的提高，居

民收入不断增加，人们在对物质生活提出高层次需求的同时开始

对精神生活领域产生了更高、更新的追求，旅游生活渐渐成为一

种新时尚。为旅游者服务的旅游业也从此迅猛发展起来。旅游业

不仅可以为各国居民提供大量的就业机会，而且可以促进各国经

济贸易及各行各业的发展，因此受到了世界各国的高度重视。我

国自改革开放以来，国际交往日益增多，旅游业在其中起到了纽

带桥梁的作用，越来越多的外国朋友及旅游者来我国观光游览，

投资办企业。与此同时，由于我国经济的迅速发展，人民生活日

渐富裕，出国旅游、考察和友好访问的人也越来越多，出境旅游

目的地迅速增加。为了方便人们对世界各国的政治、经济、文

化、旅游资源、风土民情等有所了解，做好出国旅游前的知识准

备，我们组织编写了《世界旅游经济地理》一书。

该书自员怨怨源年怨月出版以来，得到了广大师生、使用者和
同行们的赞誉。当然，经过十几年的使用，我们也陆续发现了一

些不足之处。此次修订是在广泛吸取使用者们意见的基础上，经

过认真、仔细地查阅资料，并根据世界旅游业发展变化趋势及我

国出境旅游业的发展现状，调整和补充了一些内容，增加了部分

国家旅游业发展情况介绍，更新和添加了许多数字资料，同时把

图片资料制作成光盘，为读者提供了更直观、仿真度更高的视觉

享受。

本书在编写和修订过程中，参阅了许多书刊、专著和部分官

方网站的相关资料，在此对其作者表示衷心的感谢。此外，该书此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



在编写和修订过程中得到了江西财经大学、上海海事大学等院校

各级部门领导和同事的大力支持和帮助，在此也表示深深的谢

意！

本书由上海海事大学、江西财经大学、暨南大学、华东交通

大学、合肥联合大学、山西师范大学、江西师范大学、天津外国

语学院等院校联合编写。此次修订由上海海事大学孙玉琴教授主

持，刘义军老师、康世伟同学参加了本次修订的资料收集和部分

内容的修改，本书所配光盘由张雪雁设计师编辑制作。具体撰稿

分工如下：

孙玉琴摇摇第一、三、四、五、十一、十三、十五、十六章
袁绍荣摇摇第二、十九章
梁明珠摇摇第六章
袁摇雄摇摇第七章
刘义军摇摇第八章，第九章六、七节，第十七章三、四节
张摇诚摇摇第九章一至五节
袁摇峰摇摇第十章
徐摇军摇摇第十二章
时临云摇摇第十四章
刘摇影摇摇第十七章一、二节
周秦汉摇摇第十八章
宋国英摇摇第二十章
最后，对十几年来关心、支持、使用本书的广大师生和读者

表示衷心的感谢！书中不妥之处敬请读者指正。

编摇者
圆园园苑年猿月
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世界旅游经济地理总论
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旅游地理学，目前有中国旅游地理和世界旅游地理之分，

《中国旅游经济地理》一书另有出版，本书有关中国旅游地理的

内容，均未涉及，特此说明。

第一节摇世界旅游经济地理的研究对象

世界旅游经济地理学是研究世界各大洲主要国家和地区旅游

业的发展特点和旅游资源的分布规律，及其开发利用经济效益的

科学。旅游业自员怨世纪源园年代产生以来，发展缓慢；但从圆园
世纪远园年代开始迅猛发展，其发展速度，超过了其他任何一项
经济行业。据统计，在员怨苑愿年全世界国际国内旅游人数仅员圆郾远
亿人次，旅游业总产值为猿园缘园亿美元，到员怨愿源年国际国内旅
游人数增加到源猿郾圆亿人次，按当年全世界总人口源源亿计算，几
乎平均每人参加过一次旅游活动。据资料介绍，员怨怨远年国际国
内旅游业总产值已达猿远园园园亿美元，成为世界第一大产业。至
今，世界旅游业依然方兴未艾，被誉为“朝阳产业”。据世界旅

游组织预测，圆园员园年全球旅游者将达到员园园亿人次。《世界旅游
经济地理》一书，就是从旅游业经济效益的角度出发，研究全

世界的旅游资源分布规律和开发利用的经济效益。为旅游业和旅

游者提供可靠的信息和咨询服务。



为了便于学习和掌握世界旅游经济地理知识，先解释以下几

个概念：

旅游———旅游者以寻求新的感受为目的，暂时离开常住地，

到异地作短时间停留的一切活动。

旅游者———为了娱乐或公务而离开定居地至少圆源小时，在
异国他乡吃、住、行、游、购、娱，从而达到物质和精神上满足

的人。

旅游资源———自然界和人类社会凡能对旅游者产生吸引力，

可以为旅游业开发利用，并可产生经济效益、社会效益和环境效

益的各种事物和因素。

旅游业———以旅游市场为对象，为旅游者进行旅游活动创造

便利条件并提供其所需商品和服务的综合性产业。

第二节摇世界地理区划和国际旅游市场

世界地理区划，通常是指世界七大洲和四大洋。国际旅游市

场是世界旅游组织（总部设在西班牙马德里）根据旅游客源特

征来划分的，分为六大旅游市场。

一、世界旅游地理区划

我们所居住的地方是一个巨大的、旋转着的、略扁的球体，

叫做地球。地球在宇宙中则是一个较小的行星，其赤道半径为

远猿苑愿公里，极半径为远猿缘苑公里，地表面积为缘郾员亿平方公里，
其中海洋面积达猿郾远员亿平方公里，而陆地面积仅员郾源怨亿平方公
里，人类居住在陆地表面。

由于地球不停地自西向东自转，形成太阳每天东升西落的现

象。因此，在地球上，东边要比西边先看到太阳。然而地球是圆

球，到底哪是东边？哪是西边？这就必须要划一根假设的界线。

圆 世界旅游经济地理总论
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于是国际规定，通过英国伦敦格林尼治天文台原址的那一条经

线，为本初子午线，又称园毅经线，与它相对应的那条经线，太
平洋中的那条员愿园毅经线，为国际日期变更线，从园毅经线向东到
员愿园毅经线的范围内，称为东半球；从园毅经线向西到员愿园毅经线的
范围内，称为西半球（图员原员）。员愿园毅经线的西边，就是东半球
的最东边，每一天都是从这里开始的，也就是一天中最先见到太

阳的地方；员愿园毅经线的东面是西半球的最西边，是一天的终点。
为了不使某些国家或城市被分割到两个半球，故实际上把从西经

圆园毅向东经过园毅，再到东经员远园毅的范围，称为东半球；把从西经
圆园毅经线向西，经过员愿园毅，再到东经员远园毅的范围，称为西半球。
东、西两个半球的地图，就是根据后一种划分法绘制的。在地球

陆地的七大洲中，亚洲、欧洲、非洲和大洋洲的绝大部分，都在

东半球，南美洲和北美洲则在西半球，而南极洲则以南极点为中

心，跨东西两半球，东半球占猿辕缘，西半球占圆辕缘。世界四大洋
中的印度洋全部在东半球，而太平洋、大西洋、北冰洋则分属东

西两半球。

图员原员摇东西两半球图
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摇摇地球又以赤道（园纬度）为中心线，将地球分为南北两个半
球。从赤道向北，直到北极点（怨园毅）的范围，称为北半球；从
赤道向南，直到南极点（怨园毅）的范围，称为南半球。由于地球
是个圆球体，各地所受太阳的光照不同，因此，在南北回归线

（圆猿郾缘毅）之间，受太阳的光照最多，称为热带；从南北回归线
到南北极圈（远远郾缘毅）之间，受太阳光照适中，称为温带；南北
极圈之内，受太阳光照最少，称为寒带。地球上有两个温带和两

个寒带，但是季节恰恰相反。又由于地球自转轴与公转轨道面成

远远郾缘毅的倾斜，但在旋转时，其倾斜方向始终不变，因此，又使
地球上形成一年四季的特点。

因世界各地的地理位置、海拔高度和所处纬度不同，形成了

各不相同、各具特色的自然风光旅游资源；又由于历史演变、民

族迁徙、居民的生活方式和习惯的影响，形成了富于历史特色和

民族特色的人文景观旅游资源。自然风光旅游资源是旅游的第一

环境，是地理环境的组成部分，包括山、水、气、光、动植物

等，是天然赋予的、自然环境中特殊的、具有强大吸引力的部

分，具有种类的多样性和分布的地域性等特征。人文景观旅游资

源是古今人类文明的劳动结晶，是人们在生产和生活中所创造出

来的各种文化艺术、建筑工程、民族风情等，具有鲜明的民族性

和时代性，如历代名胜古迹、古今建筑工程、城市风貌、工艺美

术、民族风情、美味佳肴等。《世界旅游经济地理》就是研究世

界七大洲的自然风光旅游资源和人文景观旅游资源的分布规律与

开发利用条件及所取得的经济效益的一门学科。

二、世界六大旅游市场

目前，为了便于对旅游业进行统计分析，世界旅游组织将全

球划分为六大旅游市场（见表员原员、表员原圆、表员原猿、表员原源）。

源 世界旅游经济地理总论



员郾欧洲旅游市场
是目前世界上最大的旅游市场，员怨苑缘年欧洲市场的国际旅

游人数占国际旅游总人数的苑猿郾圆豫，其国际旅游收入占国际旅
游总收入的远源郾缘远豫。圆园余年来，欧洲市场接待的国际游客人数
和获取的国际旅游收入在世界旅游市场所占份额虽有逐年下降的

趋势，但其圆园园源年接待的国际游客人数和获取的国际旅游收入
仍占世界旅游市场总额的缘园豫以上，因此，它目前仍然是国际
最大的旅游市场。

圆郾美洲旅游市场
曾是世界第二大旅游市场，员怨怨愿年其接待的国际旅游者人

数占国际旅游者总人数的员怨郾圆豫，其国际旅游收入占世界国际
旅游总收入的圆苑郾猿豫。但自圆园园圆年起，该市场接待的国际旅游
者人数落后于东亚太平洋市场，退居第三位。

猿郾东亚太平洋地区旅游市场
员怨怨愿年国际旅游者人数达愿远怨园万人次，国际旅游收入达

苑猿苑郾源亿美元，分别占世界总数的员猿郾怨豫和员远郾远豫，是世界六
大旅游区增长比例较快的旅游市场。从圆园园圆年起该市场接待的
国际旅游者人数超过美洲，成为世界第二大旅游市场。

源郾非洲旅游市场
员怨愿员年旅游者共计员圆园园万人次，其中在国内旅游的为缘缘园
万人次，占源缘郾愿豫（低于国际游客），国际旅游者远圆园万人次，
收入圆缘亿美元，分别占世界总数的圆郾园远豫和圆郾猿远豫；员怨怨愿年国
际旅游者圆源怨园万人次，收入怨缘郾缘园亿美元，分别占世界总数的
猿郾怨豫和圆郾圆豫。近年其为世界六大旅游区增长比例最快的旅游
市场，占世界份额逐年上升。

缘郾中东旅游市场
员怨愿员年旅游者共计 员员缘园万人次。其中，在国内旅游的为

缘缘园万人次，占源愿豫；国际游客远园园万人次，收入猿园亿美元，

缘第一章摇世界旅游经济地理概论



书书书

表
!
"
!#
世
界
六
大
旅
游
市
场
国
际
旅
游
者
人
数
统
计
表

!一
"

年
份
总
人
次

!百
万

"

欧
洲

美
洲

东
亚
太
地
区

非
洲

中
东

南
亚

人
次

!百
万

"
$
人
次

!百
万

"
$
人
次

!百
万

"
$
人
次

!百
万

"
$
人
次

!百
万

"
$
人
次

!百
万

"
$

!%
&’

()
*+
%

!’
!+
’

&,
+(

-&
+)

((
+&

*+
’

,+
!

,+
’

!+
&

,+
)

!+
-

!+
’

)+
&

!%
&&

(-
,+
*

!&
(+
)

&)
+*

’(
+’

(!
+*

.+
,

,+
-

-+
*

!+
%

,+
%

!+
*

!+
%

)+
.

!%
&%

(&
)+
,

!%
*+
)

&!
+.

-%
+’

!.
+!

!,
+.

’+
!

’+
,

!+
%

,+
&

!+
-

!+
%

)+
&

!%
.!

,)
)+
)

()
(+
)

*&
+,

&’
+)

(’
+)

!&
+)

’+
&

*+
(

(+
!

*+
)

(+
)

(+
)

)+
&

!%
.’

,(
’+
)

((
)+
)

*&
+&

’,
+’

!*
+’

,-
+)

!)
+’

.+
)

(+
’

&+
)

(+
(

(+
’

)+
.

!%
..

,%
%+
)

(’
)+
)

*-
+!

&(
+*

!.
+*

-(
+)

!)
+.

!(
+)

,+
!

%+
)

(+
,

-+
’

!+
(

!%
%(

-&
*+
)

(.
&+
’

*)
+’

!)
(+
!

(!
+-

’.
+,

!(
+-

!&
+)

,+
*

&+
(

!+
’

,+
’

)+
&

!%
%,

’)
)+
)

(%
*+
’

’%
+,

!)
*+
’

(!
+,

*.
+’

!,
+&

!&
+%

,+
*

&+
(

!+
-

,+
-

)+
&

!%
%-

’(
.+
’

,(
%+
.

’%
+*

!)
&+
(

()
+’

&&
+)

!-
+!

!.
+*

,+
’

%+
%

!+
’

,+
%

)+
&

!%
%’

’*
&+
-

,,
&+
(

’%
+-

!!
!+
%

!%
+&

.-
+)

!-
+.

!.
+&

,+
,

!!
+!

!+
%

-+
-

)+
.

!%
%*

’%
(+
.

,-
&+
,

’.
+*

!!
’+
&

!%
+’

.%
+(

!’
+)

!%
+*

,+
,

!’
+!

(+
’

-+
’

)+
.

!%
%&

*!
)+
&

,*
!+
’

’%
+(

!!
.+
’

!%
+-

.&
+%

!-
+-

(,
+(

,+
.

!-
+.

(+
-

-+
.

)+
.

!%
%.

*(
’+
(

,&
(+
’

’%
+*

!(
)+
(

!%
+(

.*
+%

!,
+%

(-
+%

,+
%

!’
+*

(+
’

’+
!

)+
.

远 世界旅游经济地理总论



书书书

表
!
"
#$
世
界
六
大
旅
游
市
场
国
际
旅
游
者
人
数
统
计
表

!二
"

年
份
总
人
次

!百
万

"

欧
洲

美
洲

亚
太
地
区

非
洲

中
东

人
次

!百
万

"
%
人
次

!百
万

"
%
人
次

!百
万

"
%
人
次

!百
万

"
%
人
次

!百
万

"
%

!&
&&

’(
)*
!

(’
+*
,

,’
*&

!#
!*
&

!&
*#

!+
#*
(

!’
*!

#’
*&

)*
#

##
*,

(*
,

#+
++

’-
+*
’

(-
)*
!

,’
*)

!#
-*
#

!-
*-

!!
)*
&

!’
*&

#-
*#

)*
!

#,
*#

(*
.

#+
+!

’-
+*
)

(-
(*
-

,’
*)

!#
#*
!

!.
*&

!#
+*
.

!.
*.

#-
*&

)*
#

#,
*+

(*
.

#+
+#

.+
+*
)

(&
)*
+

,’
*(

!!
’*
’

!’
*’

!(
!*
!

!-
*.

#&
*,

)*
#

#&
*#

)*
#

#+
+(

’-
&*
.

(&
’*
’

,.
*,

!!
(*
!

!’
*)

!!
&*
(

!.
*(

(+
*-

)*
,

(+
*+

)*
(

#+
+)

.’
(*
#

)!
’*
)

,)
*’

!#
,*
-

!’
*,

!,
#*
,

#+
*+

((
*#

)*
)

(,
*)

)*
’

$
$
资
料
来
源

#世
界
旅
游
组
织
官
方
网
站

!南
亚
统
计
在
亚
太
地
区

"

苑第一章摇世界旅游经济地理概论



书书书

表
!
"
#$
世
界
六
大
旅
游
市
场
国
际
旅
游
收
入
统
计
表

!一
"

年
份
总
收
入

!亿
美
元

"

欧
洲

美
洲

东
亚
太
地
区

非
洲

中
东

南
亚

收
入

!亿
美
元

"
%
收
入

!亿
美
元

"
%
收
入

!亿
美
元

"
%
收
入

!亿
美
元

"
%
收
入

!亿
美
元

"
%
收
入

!亿
美
元

"
%

!&
’(

#)
*+
,

-.
&+
-

*.
+*

&!
+#

-#
+*

-!
+*

(+
*

!#
+!

#+
.

!,
+’

-+
)

#+
,&

,+
)

!&
’’

(-
.+
,

#!
(+
,

*,
+!

!#
,+
,

-.
+)

#.
+,

*+
(

!)
+(

#+
(

!*
+,

#+
,

.+
(

,+
&

!&
’&

’(
,+
,

(,
,+
,

**
+’

!*
,+
,

-!
+#

(,
+,

*+
’

!)
+,

-+
.

!&
+&

!+
*

*+
’

,+
&

!&
)!

!,
*,
+,

*)
,+
,

*.
+-

--
&+
,

-!
+*

),
+,

’+
*

-(
+,

-+
.

#,
+,

-+
)

!-
+,

!+
-

!&
)(

!,
(,
+,

(&
,+
,

(*
+-

-*
*+
,

-(
+#

!!
*+
(

!!
+!

-!
+(

-+
!

.,
+,

#+
)

!*
+,

!+
(

!&
))

!&
(,
+,

!!
),
+,

*,
+(

-&
,+
,

!.
+&

-.
(+
,

!-
+*

.(
+,

-+
#

’,
+,

#+
*

-#
+,

!+
-

!&
&-

-’
&,
+,

!.
’-
+!

(-
+)

’*
(+
’

-’
+(

.#
-+
&

!(
+(

(!
+’

!+
)

.#
+*

!+
*

-!
+-

,+
)

!&
&#

#-
.,
+)

!*
-(
+’

(,
+-

&(
(+
(

-&
+(

(-
(+
&

!*
+-

*#
+*

-+
,

.&
+&

!+
(

-,
+-

,+
*

!&
&.

#.
*’
+,

!’
.)
+&

.’
+’

&(
.+
!

#,
+#

*!
&+
,

!)
+#

**
+,

!+
)

(!
+,

!+
!

#-
+,

,+
)

!&
&(

#’
-*
+,

!)
&)
+,

(,
+&

&(
-+
,

-(
+*

’,
-+
,

!)
+)

*&
+,

!+
&

*’
+,

!+
)

#’
+,

,+
&&

!&
&*

.-
#!
+-

-!
.*
+’

(,
+’

!,
*#
+#

-(
+!

)-
-+
!

!&
+.

’*
+-

!+
)

)-
+.

!+
&

#&
+(

,+
&#

!&
&’

.#
(&
+)

-!
)!
+(

(,
+!

!!
)’
+*

-’
+-

’*
*+
-

!’
+*

&,
+-

-+
!

&!
+.

-+
!

.-
+)

,+
&)

!&
&)

..
.’
+.

--
*!
+,

(,
+)

!-
!-
+#

-’
+#

’#
’+
.

!*
+*

&(
+(

-+
-

&’
+-

-+
-

..
+,

!+
,

愿 世界旅游经济地理总论

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


