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三十六计（广告词）

捷径代替不了成功，正如知识代替不了计谋。

战场、商场、人场⋯⋯都处处使你防不胜防⋯⋯

一本《三十六计活学活用》，时时、事事，使你游刃有余⋯⋯



引 言

商场如战场，竞争即战争。

在当今这个充满机遇与挑战，竞争激烈，关系复杂，优胜劣汰

的世界，人人都渴望事业成功，家庭幸福，人生顺遂。但想要在、商

场、家庭和社会上为自己争得一席之地，进而立于不败之地，没有

一套高超的处世哲学与计谋是根本行不通的。

三十六计依据古代阴阳变化之理，以辩证法思想论述了战争

中诸如虚实、劳逸、刚柔、攻防等关系，做到“数中有术，术中有数”。

经过历史的打磨，如今已不仅仅局限于战争中使用。无论是变幻

莫测的商海，还是复杂纷纭的人际关系，都可以从中得到借鉴。

本书遵循这样一条原则，即试图给读者一点安身立命的忠告，

一些人生经验的总结，并换出一些规律性的东西用来指导实践，使

生活、工作中少走难路，少犯错误，胜利到达成功的彼岸。

本书分为上、中、下三册，文章中除对各计进行了详细的讲解

外，还进行了具体分析及列举了其在实际运用中的相应例子。以

清晰、灵活的方式再现了三十六计在古今中外的应用，对我们当前

仍有着相当大的参考价值，不失为一本精髓之作。
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内容提要

千年的华夏文明孕育出中华民族特有的智慧之花《三十六

计》。它是中华民族智慧宝库中的经典，如今它已不局限于战争

中，无论是为人处世，还是发展事业，都可以从中得到借鉴。《三十

六计活学活用》（上）主要包括三十六计中的“瞒天过海”、“围魏救

赵”、“借刀杀人”、“以逸待劳”等十一计。每一计不但给出了原意

及典故，还结合了具有现实意义的历史名人，名事，拓宽了它的应

用范围，也显示了“三十六计”之所以受人倍宠的魅力所在，所以有

一本这样的书在手，可称得上“万事无忧”了。
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!"个体户造“鬼”洞 #))⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

#"日本电器先声而后实 #)*⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

("羊城刮起“刘晓庆旋风” #)*⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$"似是而非的经商之道 #)%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&"白兰地畅销美国 #)%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!



!"借名人之树开花结果 #$%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$"红楼梦酒厂的“壮行酒” #$&⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

’"聘请专家搞推销 #$#⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三十计：反客为主

&"日本汽车称霸世界 #$!⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

#"精工表的精明之道 #$$⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

("松下迟到的促销谋略 #$’⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

)"从顾客中得到经验 #$*⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

+"华府羔效应 #’%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"变被动为主动 #’&⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$"逆反心理促销法 #’&⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

’"引导推销术 #’#⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*"和气生财促销法 #’(⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三十一计：美人计

&"巴黎饭店借题发挥 #’$⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

#"酒店迎客招术 #’’⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

("小蜡烛以美取胜 #’*⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

)"包装也要美 #’*⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

+"美食也能使食欲大增 #*%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"花园工厂的吸引力 #*&⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$"外表装饰，促进销售 #*#⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

’"美女脱衣广告引发悬念 #*(⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

#&



!"直观菜谱促销法 #!$⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%&"独特的促销手法 #!$⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三十二计：空城计

%"寸土必争发财法 #!’⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

#"抬高价格赚大钱 #!!⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

("有意造成脱销假象 (&&⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$"加价售货 (&#⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

)"暴露缺点的推销术 (&(⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三十三计：反间计

%"发生在硅谷的反间战 (&*⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

#"运用反间计获得情报 (&!⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

("奇物的餐馆 (&!⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$"吃光餐饭 (%%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

)"用新奇的示范操作 (%#⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

+"新奇竞争战术 (%(⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*"激将法促成生意 (%$⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

’"“&”在销售中的运用 (%)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三十四计：苦肉计

%"冒险生意 (#%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

#"韩国三星出高价刺激代理商 (##⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
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