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序

《21 世纪初甘肃商品市场取位研究》是甘肃省“十五”到 2015

年国民经济和社会发展战略规划的重点研究课题之一。它站在全

局的高度,用战略的眼光, 立足当前,着眼未来, 深刻分析了甘肃省

商品市场所处的国际国内环境,在准确把握其现状的基础上, 从商

品购买力、农产品市场、工业品市场、产业结构、消费模式、市场开

发等方面,对 21 世纪初甘肃省商品市场取位进行了全面系统的分

析、研究和预测, 为政府宏观调控和制定市场取位战略提供了有价

值的思路和建议。

当今世界,经济全球化和一体化进程加快, 经济资源流动更加

市场化,经济联系更加紧密, 随着中国加入 W T O, 甘肃区域性商

品市场的发展将日益受到国际市场的影响;另一方面, 在经济全球

化趋势的影响下,区域商品市场的个性化趋势愈加突出, 参与国际

分工和区际分工更加频繁,国际商品贸易在稳定增长的基础上, 其

结构和格局也发生了新变化。与国际商品市场发展相适应, 我国的

商品市场也发生了巨大变化。一方面表现为市场外延和显性指标

的扩大与增长,另一方面表现为市场内涵的丰富与深刻。同时, 我

国商品市场在结构和体制上还存在一些不完善的地方, 有待进一

步改善。这构成了我国商品市场的客观环境,也将决定 21 世纪初

乃至以后 15年内我国商品市场的基本走势。

改革开放以来,甘肃省商品市场的发展以转变机制、放开搞活

为主线,取得了很大成就。目前, 已初步建立了商品流通的宏观调

控体系,建立了一定规模的重要农产品和生产资料省内储备, 形成

了全省和城乡性的市场信息预测、预报网络;市场化程度明显提

高, 社会商品零售总额的 90%以上都是通过市场销售实现的;市
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场开放程度进一步扩大,与国内外市场的衔接日益紧密;市场流通

体制逐步走向多元化, 多种经济成分、多种经营方式、多种流通渠

道相互竞争, 共同发展;一些跨地区、跨行业的批发公司、批发市

场、零售市场、交易所相继建立;市场交易品种、规模及辐射的范围

日益扩大;商品供应充足, 市场销售活跃, 广大人民群众切身感受

到了商品市场发展带来的方便和实惠。但同时还存在一些不尽如

人意的地方, 如,市场发展不够平衡, 市场分割和市场封锁还不同

程度地存在,市场中介组织和服务网络不够健全, 市场法规不够完

善, 商品的市场占有率比较低, 农村商品市场发育缓慢,缺乏一批

能够带动甘肃闯国际、国内市场的“名牌”商品等。

党中央实施西部大开发战略和国际国内商品市场的发展变

化,都将对甘肃省商品市场的发展产生深远影响。如何正视现实,

抢抓机遇,科学、合理、准确地为甘肃商品市场的发展定位, 积极主

动地参与到国际国内商品市场的分工合作当中去, 就显得非常重

要。

今后甘肃商品市场的目标取位, 应该根据甘肃的产业基础和

国际国内市场发展的趋势,突出发展优势产业、培育主导产业和特

色产业;加强第一产业, 提高第二产业,发展第三产业;以市场需求

为导向,以产品结构调整为重点, 不断提高产品的商品率和市场竞

争力;改变目前商品市场过分集中于中心城市和大城市的状况;特

别要注意发展农村商品市场,要在“特色”二字上狠下功夫。只有这

样, 甘肃的商品市场才会在比较优势上取得突破,从而在西北、全

国、乃至国际市场上占有一席之地。值得高兴的是,《21世纪初甘

肃商品市场取位研究》在上述方面已作了深入探讨, 取得了一些积

极的成果,对指导我们甘肃省商品市场的发展将产生积极的意义。

甘肃省发展计划委员会主任 邵克文

二��一年七月十六日
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第一章  区域商品市场的

    国际国内环境分析

第一节 国际商品市场现状及变化趋势

当今世界经济发展的显著特征之一是经济全球化趋势。在这

种趋势的推动下, 各国乃至各地区之间的经济联系日益紧密。随

着国际参与度的逐渐提高, 区域商品市场的发展将日益受到国际

商品市场状况的深度影响。因此, 研究和把握国际商品市场的现

状及未来的变化趋势对研究区域商品市场的发展具有十分重要的

意义。

冷战结束后, 国际商品经济出现了许多新变化和新特点, 不

仅迎来了一个新的增长期, 而且成为国际经济关系中一个最为活

跃和重要的组成部分, 成为各国间加深相互合作的最具活力的推

动力量。从全球范围看, 90年代以来, 国际贸易总的发展形势是:

市场扩大, 速度加快, 结构优化, 格局转变; 贸易自由化进程加

速, 区域合作加强; 各国“经济外交”活跃, 市场更加开放, 对

外贸易在各国经济中的作用明显上升。与此同时, 在国际经贸关

系中, 各国利益的交融和碰撞互相交织, 竞争明显激烈。围绕制

定“国际贸易规则”的矛盾和斗争十分尖锐。当前, 面对 21 世纪

的经济发展, 各国都在纷纷调整政策, 制定新战略, 加紧开拓海

外市场, 以利于自身在国际市场上占有更多的份额, 处于更加有

利的地位。
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  一、国际商品市场发展的基本态势

自 90 年代以来, 由于受经济全球化和区域集团化、贸易和投

资自由化、信息技术革命、跨国公司大发展和世界经济形势走好

等因素的推动, 国际贸易总体上呈稳定上升态势, 并且增长速度

明显快于 80年代。特别是自 1994 年起随着世界经济的复苏, 国

际商品市场在经过 90年代头几年的疲软后重新恢复强劲增长。根

据国际货币基金组织提供的资料, 国际商品和服务贸易的年均增

长率在 1988～1997年期间为 4. 5% , 而在 1990～1996 年期间则

提高到 6. 2%。最近七年, 国际商品和服务贸易额接连突破 4 万亿

美元、5万亿美元和 6 万亿美元三个大关, 由 1989年的 3. 73 万亿

美元上升到 1996年的 6. 533 万亿美元。其中, 国际商品贸易额由

1989 年的 3. 005 万亿美元增加至 1994 年的 4. 188 万亿美元和

1996 年的 5. 206万亿美元; 国际服务贸易额由 1989 年的 7 250 亿

美元增至 1996年的 1. 27 万亿美元, 1997年国际贸易增长 9% , 比

1996 年提高了 2个百分点, 贸易总额创 6. 7 万亿美元的新纪录。

1998 年贸易总额稳中有落, 达到 5. 7万亿美元, 扣除价格因素, 增

长 7. 4%。据世界银行和其他国际组织预测, 90 年代下半期至下

世纪头十年, 世界经济仍将保持稳定的增长势头, 年均增长率可

达 3%左右。与此相适应, 世界贸易在今后十五年间将保持较快的

增长, 预计年增长率可达 6%左右, 2000 年世界商品贸易总额可

望达到 5. 6 万亿美元, 2010年可达到 10万亿美元。

国际贸易的增长速度快于世界产出的增长速度, 而且速度差

距在拉大, 这是九十年代国际贸易发展的又一重要特征。据世界

贸易组织统计, 在八十年代中期以前, 国际贸易与世界产出的增

长率较为接近。在 1974～1984年期间, 国际贸易年增长率只比世

界产出增长率平均高出 0. 5 个百分点, 但在此后的十年里, 差距

明显拉大, 国际贸易年增长率比实际产出增长率平均高出 3. 5 个
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百分点。到 1994年和 1995 年, 国际贸易与世界产出的增长率差

距则分别扩大为 9. 3%比 3. 9%和 9. 5%比 3. 6%。国际贸易速度

的加快, 使经济全球一体化趋势更加显著。

国际贸易快速发展的原因是多方面的, 主要有:

第一, 全球经济恢复增长, 市场需求增加, 投资扩大。90 年

代世界经济增长虽不及 80年代前期水平, 但总体上说已步入稳定

增长阶段, 1991～2000年全球 GDP 年平均增长率为 2. 4%。特别

是 1994 年以来, 随着西方国家逐渐走出经济衰退, 世界经济开始

复苏。据测算, 1991～1995年全球 GDP 增长率为 1. 9% , 而 1996

年至 2000 年全球 GDP 年平均增长率将达 3. 0%。在总体增长态

势下, 发达国家经济增长趋于均衡, 发展中国家保持强劲增长, 转

轨国家经济状况继续改善。与此相应, 世界市场的消费需求和投

资需求不断扩大。

第二, 世界贸易自由化程度提高, 贸易壁垒相对减小, 世贸

组织成员国已增加至 131 个, 未加入世贸组织的一些国家也在

“自觉”向世贸组织原则靠拢以争取早日加入。该组织正在发挥具

有普遍性意义的经贸组织的作用。乌拉圭回合最后文件的基本规

则已得到世贸组织成员和多数非成员的接受和执行。世贸组织对

世界贸易纠纷的裁处也得到普遍的接受和认同。根据 1994 年乌拉

圭回合多边贸易谈判所取得的成果, 缔约国将在 1986 年基础税率

基础上把关税平均削减 40%。这标志着各国在完善世界多边贸易

体制、规范国际贸易竞争规则和加快全球贸易自由化方面都取得

了新的进展。

第三, 世界投资活跃, 跨国公司的直接投资带动了全球商品

和服务的流动。1997年全球跨国直接投资突破 4, 000亿美元, 这

样巨大的投资包含资金、技术、服务、设备、人才的全面流动。绝

大多数的跨国投资额直接计入了世界贸易量。

第四, 科学技术的进步使信息产业更加发达, 并使货币和货
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物的周转和流通大大加快。无纸贸易已越来越普遍。信息技术的

发达对贸易的另一贡献是减少了许多不必要的流通环节, 从而降

低了交易成本, 节约了资源和人力, 从而使世界贸易量迅速扩大。

第五, 发展中国家对世界贸易贡献巨大。发展中国家一类是

东亚、拉美的新兴市场增长带, 另一类是南亚、非洲等后起的大

市场。1997年, 这两类地区贸易活动都有大幅度增加。大多数发

展中国家克服了自身的困难, 努力开放市场减少壁垒, 扩大进口,

成为当今乃至今后最富活力的贸易增长区。

  二、国际商品市场的特点及发展趋势

国际商品贸易在稳定增长的基础上, 近年在结构和格局上展

现出一些新的特点, 这些特点将决定 21 世纪初国际商品市场的发

展趋势。

(一) 高新技术产品迅速兴起, 势必成为未来的主导产品

在世界出口商品结构中, 随着工业制成品贸易不断发展和扩

大, 其在世界贸易中的比重有所增加, 而初级产品贸易虽也有所

扩大, 但增长速度相对较慢, 其在世界贸易中的比重则有所下降。

从近十年的世界贸易来看, 在世界贸易中工业制成品贸易年平均

增长 9. 8% , 而初级产品贸易年增长仅为 2. 2%。目前工业制成品

贸易占世界出口贸易总额的 73%以上, 初级产品贸易则不足

27%。在制成品贸易中, 高新技术产品贸易最为活跃, 所占比重

迅速上升。据统计, 在经合组织成员国中, 高科技产品出口占整

个制造业产品出口的比重已由 1974 年的 15%上升到 1993 年的

25% , 其中美国上升到 37. 3% , 日本和英国分别上升到 36. 7%和

32. 6%。到 1996年, 美国和日本的高科技产品出口已占到他们制

造业产品出口的约 40%。在国际贸易中, 有关信息和电信产品贸

易的年平均增长率在 1983～1993年期间高达两位数, 成为增长最

快的出口制成品, 其在世界商品总出口中的比重由 1980年的 5%
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提高到 1995年的 10%。据分析, 2000 年信息技术产品的贸易额

将由 1995年的约 6 000 亿美元增至 1万亿美元以上。令人可喜的

是,近年来发展中国家也加入了制成品和高新产品出口的行列, 他

们出口商品的构成已大为优化, 过去长期以出口初级产品为主的

局面大为改观。发展中国家的制成品出口已占到其总出口的 60%

左右, 占全球制成品出口总额的比重已由 1970年的 5%增至 1993

年的 22%。最近几年这一比重又有所提高。随着全球可持续发展

战略的推行和各国环保意识的提高, 各种环保产品和“绿色”产

品发展迅速。“绿色”产品的开发在世界新开发产品中的比重从

1985 年的 0. 5%上升到 1993年的 10%。新成立的世贸组织创设

了环境和贸易委员会。“贸易环境”议题将成为世贸组织主持下的

首轮多边贸易谈判的优先议题, 这预示着多边贸易体制将对贸易

与环保问题作出灵敏反应。国际标准组织 ( ISO) 的环境管理委员

会技术委员会制定了环境管理国际标准, 既 ISO14000, 以便控制

企业、产品, 服务的环境影响。可以预计,“绿色”产品将成为 21

世纪世界经济发展战略的重点。据经合组织 ( OECD) 预测, 世界

环保产品交易及环保劳务市场将从 1990 年的 2 000 亿美元增加

到 2000年的 3 000 亿美元。

(二) 国际服务贸易发展迅速

国际服务贸易涉及金融、保险、运输、旅游、工程承包、电

信和咨询服务等行业和部门。在 70年代, 服务贸易与商品贸易的

增长速度基本持平, 但从 80年代起, 随着信息和通信技术的发展

以及信息产业的崛起, 服务贸易的发展明显快于商品贸易。据联

合国有关机构统计, 在 1980～1995年期间, 国际服务贸易共增长

277. 7% , 估计商品贸易只增长 127. 7% , 从而使服务贸易在国际

贸易中的比重相应由 15%增至 22%。1970年, 世界服务贸易总额

只有 710亿美元, 而到 1980年则猛增至 3 830 亿美元, 10 年间增

长 5 倍多。1980 年以后国际服务贸易依然保持着迅猛增长的势
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头, 年平均增长率约 5% , 是同期国际商品贸易年平均增长率

2. 5%的两倍。到 1993 年, 世界服务贸易额达到 1. 03万亿美元,

在全球贸易总额中的比重超过四分之一。从服务贸易部门构成看,

保险、银行和通讯等私人服务增长尤其快, 超过了在传统上占重

要地位的旅游和运输, 在世界服务贸易出口额中已占到 46% , 旅

游次之, 约占 30% , 运输占第三位, 约为 24%。其中, 服务贸易

的技术、知识密集化趋势明显。专利等使用费的明显增长, 使国

际间知识产权交易日益繁荣。美国在该领域具有绝对优势。其他

国家除英国和瑞典有少量顺差外, 无一例外地呈逆差状态, 表明

国际知识产权交易的发展很不平衡。从世界服务贸易的总体格局

来看, 西方发达国家仍是主角。美国既是全球最大的服务出口国,

又使全球最大的服务进口国。1995 年, 美国、日本、德国、英国、

法国、意大利 6 国的服务出口额占国际服务出口总额的 48%。

1996 年, 服务出口额居世界前十位的除中国的香港 (居第九位)

外, 都是西方发达国家, 而服务进口额居世界前十位的则全部是

西方发达国家。然而, 发展中国家在世界服务贸易中的地位近年

来也于上升, 特别是亚洲服务贸易发展尤为迅速。亚洲在世界服

务出口中所占比重已从 1990年的 9. 6%上升到 1994年的 9. 8% ,

已经超过所有发展中国家地区服务出口的一半。今后国际服务贸

易仍将快速发展。根据世界银行等国际组织的预测, 未来 5到 15

年世界服务贸易将继续保持较快增长, 增长速度继续高于商品贸

易。未来 10年世界服务贸易年增长率将保持在 10%左右。到本世

纪末世界服务贸易额接近 2 万亿美元, 占全球贸易比重的三分之

一。2010年世界服务贸易占全球贸易的比重将可能达到二分之

一, 世界服务贸易额接近 5 万亿美元。另据美国估计, 到本世纪

末, 仅全球信息技术服务贸易就可望由 1996年的 2 340 亿美元增

至 4 000亿美元。此外, 1997年美国还提出了一个《全球网络贸

易框架》报告, 声称要与世贸组织 ( WT O ) 合作, 宣布互联网络
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为全球自由贸易区。并预测到 2000年, 互联网络上的贸易额将从

1996年的不到 10亿美元增至 50亿至 100亿美元。

(三) 国际贸易方式与交易渠道发生了显著变化

知识经济时代即将到来, 当今, 更加完备的知识信息和网络

手段, 改变着国际贸易中的交易方式和开拓着新的交易渠道。

第一, 由于 EDI 技术的广泛应用, 贸易磋商发生在电脑网络

上, 大大地简化了贸易的中间环节, 降低了贸易成本, 增加了贸

易机会, 从而提高了企业的国际竞争能力。

第二, 国际贸易的支付工具发生了变化, 电子钞票将最终取

代现金和信用卡。贸易双方在使用电子钞票时实际是交换有关信

息, 这些信息传输到相关业务的银行后, 由银行来代替交易双方

结算, 这样既可节省费用, 又可以使结算更加快速安全方便。

第三, 各种远程服务贸易将不断涌现。医生足不出户就可以

为病人会诊, 职工在家也可办公, 未来的学生可以通过信息高速

公路等选修国外大学开设的课程, 成为不出国的留学生。专家、学

者在电脑上可以与外国同行交流信息, 探讨各种学术问题。总之,

在知识经济时代, 不同国家的消费者将能从计算机网络上享受到

来自世界的各种服务。

第四, 直接贸易将成为主要贸易方式。由于生产者和消费者

可以在网络上进行商务洽谈, 达成交易, 因此, 传统贸易中的中

间商, 代理业务将会减少。

(四) 发达国家在世界贸易中的优势明显, 发展中国家总体地

位上升

从世界贸易的静态格局来看, 目前西方发达国家仍占据明显

的优势地位, 起着主导作用。以 1996年为例, 世界上最强的十大

贸易国 (地区) , 除中国的香港外, 其余 9个均为西方发达国家。

稳居前三位的美国、德国和日本, 三国合计在国际商品和服务出

口总额中所占比重达到 29. 4% , 其中美国占 20. 8% , 德国占
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9. 4% , 日本占 7. 2% ; 如果加上法国、英国、意大利和加拿大, 即

西方七国所占比例则达到 48. 7% ; 如以发达国家为一方, 发展中

国家为另一方作对比, 则前者占 67. 9% , 后者占 32. 1% (商品出

口贸易比重分别是 66. 4%和 33. 6% )。也就是说, 世界贸易格局

的现状是: 发达国家约占三分之二, 发展中国家约占三分之一; 在

发展中国家, 亚洲占 21. 7% , 非洲占 1. 9% , 拉美占 4. 2% , 中东

欧占 4. 2%。从动态角度进行考察, 由于 90 年代发展中国家的进

出口贸易的增长速度明显快于发达国家, 特别是一批新兴市场国

家 (地区) 的崛起, 国际贸易格局已发生了有利于发展中国家的

变化。进入 90年代, 发展中国家商品进出口贸易的增长速度较明

显超过发达国家, 有的年份甚至超过 1倍以上。如在 1992年和

1993 年, 发展中国家商品出口增长率分别为 10. 1%和 7% , 而发

达国家仅分别为 4. 8%和 3% ; 同期商品出口增长率, 发展中国家

分别为 15%和 10. 3% , 发达国家则相应为 4. 9%和 2. 2%。另据

世贸组织 ( W T O) 统计, 1990～1996年期间, 国际商品贸易年均

增长速度最快的前五位都是发展中国家, 居出口前五位的是马来

西亚 ( 18% )、菲律宾 ( 17% )、中国 ( 16% )、泰国 ( 16% ) 和新

加坡 ( 15% ) ; 居进口前五位的是阿根廷 ( 34% )、波兰 ( 28% )、

泰国 ( 18% )、菲律宾 ( 18% ) 和中国 ( 17% )。

由此可见, 现在的贸易格局, 与发达国家在战后一个相当时

期内占据世界市场四分之三以上份额的情况已经有了很大不同。

当今, 发展中国家已经成为国际贸易新的增长源, 其贸易地位和

影响力正在日益增强, 而且今后这一发展趋势会更加明朗。据世

界银行发表的《1997年全球经济前景和发展中国家》报告预测, 发

展中国家从现在到 2020年期间, 每年可实现 5%至 6%的经济增

长, 他们占世界总产出的比重将由目前的六分之一增至近三分之

一, 从而将为发达国家的出口提供越来越重要的市场。在 1992～

2020年期间, 发展中国家从发达国家进口的份额可望从 25%增至
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40%。在此期间, 经合组织出口增长的每一个美元中约有 50 美分

将来自发展中国家。同时世界银行认为, 今后二十五年, 中国、印

度、印度尼西亚、俄罗斯和巴西这五个发展中大国, 将在全球市

场中起更加重要的作用。目前, 五大国在国际贸易中所占的比重

不到 10% , 到 2020 年, 他们所占比重可能提高一倍, 超过欧盟,

而中国则将成为仅次于美国的世界第二大贸易国, 从而对世界资

源分配、生产、贸易和定价产生重大影响。不过在这里也应看到

另一种倾向, 即发展中国家贸易发展不平衡现象还相当严重, 他

们之间的贸易发展差距在拉大。据联合国开发计划署提供的资料,

最近 10年, 有 44 个发展中国家外贸在国内总产值中的比重出现

了下降趋势。占全球人口 10%的最贫困国家仅占全球贸易总额的

0. 3% , 只有 20 年前所占份额的三分之一。

(五) 跨国公司大力向世界市场扩张, 成为世界贸易的主要承

担者

据联合国贸发会议秘书处的最新统计, 目前全世界大约有 4

万家跨国公司母公司和 25万余家设立在世界各地的子公司, 其生

产总值占世界国内生产总值的 25% , 到 1995年底, 全球跨国直接

投资累计总额约为 26 000亿美元。跨国公司国外分支机构销售额

在 5万亿美元以上, 在总额为 25 万亿美元的世界经济中所占份额

约为 20%。跨国公司的贸易已成为当今世界进出口贸易的一个主

要因素。一家跨国公司内部的一体化国际生产体系实际上构成了

一个商品与劳务贸易内部市场。世界商品和服务中大约三分之一

是在跨国公司内部, 即在母——子公司和子——子公司之间进行

的 (即公司内贸易) , 不同跨国公司之间进行的贸易占世界贸易额

的另外三分之一。正因如此, 跨国公司的发展已成为当今世界经

济一体化发展的重要助推剂。进入 90年代, 跨国公司之间的兼并

和建立战略联盟之风越吹越烈。与 80年代的兼并浪潮不同, 如今

的兼并浪潮更主要的是为了扩大规模效益, 提高科技水平, 增强
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实力, 加强在世界市场上的竞争能力和垄断地位。今后跨国公司

将主宰世界贸易, 特别在高科技产业方面。这是因为跨国公司具

备投资资本雄厚和技术力量强大的明显优势。全球跨国公司所属

分支机构创造利润的很大部分被统一用来进行再投资 (例如, 在

美国的跨国公司用于再投资的资金占总利润额高达 50%以上 )。

而在全世界民用研究和开发活动中, 80%是在跨国公司系统内进

行, 在所获专利方面, 以跨国公司为主的商业发明占 50%左右。跨

国公司所拥有的适合于市场需求的名牌产品、雄厚的资金、高额

的科技投入和珠网式的营销网络, 构成了它在国际市场上极其强

大的竞争能力。乌拉圭回合通过的与贸易有关的投资措施

( T rims) 协议的实施, 将有助于矫正世界贸易与投资中现存的扭

曲现象, 从而为跨国公司大发展提供更多的机遇和保证。

(六) 发达国家争夺世界市场的斗争向纵深发展, 市场竞争日

趋激烈

90年代以来, 随着世界经济全球化以及国际贸易和投资自由

化的发展, 一方面大大加深了各国间的合作依存关系, 同时也使

各国特别是西方大国之间争夺世界市场的斗争达到了前所未有的

程度, 发展中国家和发达国家在国际贸易中所承担义务和获得的

利益也越来越不平衡。大国之间的贸易争夺战主要表现在美日、美

欧和日欧之间的市场争夺上。美国一马当先, 积极采取全方位的

进攻战略, 发动一个个强劲的贸易攻势。但欧盟和日本也不示弱,

他们纷纷采取对策, 发挥自身优势, 力争主动, 力避成为输家。美

国通过制定和实施国家出口战略和新型市场战略, 积极推动建立

美洲自由贸易区和加紧向非洲和中亚市场渗透的手段来巩固现有

市场主权, 推进未来市场占有。

在经贸关系上, 美国对欧盟及其成员国也是见市必夺, 有力

必争, 不断施加各种压力, 指责对方搞贸易保护主义, 并把欧盟

列为设置贸易壁垒的四个贸易集团之一。在赫尔姆斯——伯顿法
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