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前　言 １　　　　

前　言

区域经济发展问题，是我国经济和社会发展中的一个重大问
题。建国以来，我国的区域经济发展战略经历了由改革开放前的
区域经济均衡发展战略到改革开放后的区域经济非均衡发展战

略、再到２０世纪９０年代中期以后的区域经济非均衡协调发展战
略的演变过程。时至今日，我国的区域经济已逐步形成了市场导
向的区域分工格局，初步形成了多层次、全方位的地区对外开放
格局，全国形成了若干个经济区和产业带，以广州、深圳和珠海为
中心的珠江三角洲经济区、以上海为中心的长江三角洲经济区和
以北京、天津为中心的环渤海经济区三大区域经济三足鼎立态势
日趋明朗。
但是，根深蒂固的行政区经济模式带来的地区经济壁垒阻碍

了经济资源的自由流动和跨行政区的经济合作，行政性区际关系
替代了市场性区际关系，难以做到资源的优化配置及经济融合，
严重影响了我国区域经济的进一步发展。区域经济一体化成为
我国区域经济发展亟须解决的问题，也从而成为当前我国区域经
济发展的显性特征。
值得注意的是，区域经济一体化并不应仅仅着眼于区域本

身，即关起门来炼好内功，而应该在一体化的过程中同时关注整
个市场发展状况。在全球化时代，经济、社会、文化、人才等资源
的区域化乃至全球化流通以及“产业集聚”不可避免地将区域带
入了一场激烈的市场竞争之中。一个区域不仅面对国内其他区
域的竞争，甚至面对国外区域的竞争。随着全球一体化程度的加此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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深，全球性竞争日益加剧。一个区域的成败关键在于争夺企业、
投资者、旅游者、人才甚至居民的过程中能否取得竞争优势，而要
吸引他们，显然要了解并管理他们的需要和愿望。为了在竞争中
站稳脚跟并取得竞争优势，区域也需要运用市场营销的思想和方
法来进行规划和运营。由此，区域营销作为一种有益的地方管理
框架和思想，被越来越多的区域所采用。但是，在区域营销实践
过程中，尤其是在我国，由于缺乏系统理论和方法的指导，许多区
域出现了很多盲目、片面的做法，不仅违背营销理论本质，也影响
了实践的效果。可以说，理论上的滞后阻碍了实践的发展。因
此，对区域营销理论进行深入的探究就显得尤为必要了。
众所周知，市场营销的思想始于２０世纪初的美国，迄今已有

百年历史。但是，从初期的消费者市场营销到６０年代的工业市
场营销，７０年代的社会营销，８０年代的服务营销，再到９０年代的
关系营销和整合营销，所有这些营销理论基本上都是以企业为研
究对象适应企业赢利需要而提出或拓展开来的。尽管从２０世纪

８０年代末９０年代初不断有学者尝试着将市场营销的思想引入
到区域经济管理之中，但区域营销理论的研究并不足够。本书旨
在通过分析区域营销与企业营销的联系与区别，构建出区域营销
的基本理论架构，以期能对我国的区域营销实践有所裨益。

　　齐 文 娥　　
２００６年３月于广州
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第一部分

区域经济发展与区域经济一体化

区域经济发展问题，是我国经济和社会发展中的一

个重大问题。建国以来我国的区域经济发展战略经历

了由改革开放前的区域经济均衡发展战略到改革开放

后的区域经济非均衡发展战略、再到怨园年代中期以后
的区域经济非均衡协调发展战略的演变过程。时至今

日，我国的区域经济逐步形成了市场导向的区域分工格

局，初步形成了多层次、全方位的地区对外开放格局，全

国形成了若干个经济区和产业带，以广州、深圳和珠海

为中心的珠江三角洲经济区、以上海为中心的长江三角

洲经济区和以北京、天津为中心的环渤海经济区三大区

域经济三足鼎立态势日趋明朗。

但是，根深蒂固的行政区经济模式带来的地区经济

壁垒阻碍了经济资源的自由流动和跨行政区的经济合

作，行政性区际关系替代了市场性区际关系，难以做到

资源的优化配置及经济融合，严重影响了我国区域经济

的进一步发展。区域经济一体化成为我国区域经济发

展亟须解决的问题，也从而成为当前我国区域经济发展

的显性特征。
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第一章摇我国区域经济发展战略
的演变与现状分析摇摇

第一节摇区域经济发展理论述评

摇摇最早期的区域理论，表现在柏拉图的“理想国”和中国春秋战
国时代对城邦的选址上。现代的区域科学，则是在员怨世纪才逐
渐提出的，而在圆园世纪中叶才发展成一些较为完整的区域理论。
区域经济发展理论的起源地是在西方，而后渐渐地传到我

国。我国的学者结合我国的人文地理与自然资源，提出了适合我

国的区域经济发展理论。以下我们将分别讨论西方与我国的区

域经济发展理论。

一、 西方区域经济发展理论述评

按照理论提出的时间顺序，我们来分别分析几种主要的西方

区域经济发展理论，包括成长极理论、累积因果关系理论、极化效

应和涓滴效应理论、倒哉型理论等。
（一）成长极理论（郧则燥憎贼澡孕燥造藻栽澡藻燥则赠）
该理论最先是由法国经济学家佛朗索瓦·佩尔鲁克斯（孕藻则鄄

则燥怎曾）提出的。佩尔鲁克斯所持的观点与古典经济学家的均衡观
点相反，主张不均衡的存在。他认为无论在大经济单元或是小经

济单元之中，均存在着不平等的相互影响，而产生不均衡现象。

换句话说，即是一些经济单元支配着另一些经济单元，佩尔鲁克
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斯称此为支配效应（阅燥皂蚤灶葬灶糟藻耘枣枣藻糟贼）。并且，他根据支配效应的
概念，进一步引入了“推进型产业”（孕则燥责怎造泽蚤增藻陨灶凿怎泽贼则赠）的概念。
所谓推进型产业就是一种优势的经济单元，它自身的成长与创新

会诱导其他经济单元的成长。

佩尔鲁克斯更进一步的指出，经济成长并不会同时在所有地

方出现，而是以不同的强度首先出现在一些成长极上，并藉由不

同的渠道向外扩散，对整个经济产生不同的最终影响。

佩尔鲁克斯的成长极理论在很大程度上受到熊彼特（允郾粤郾
杂糟澡怎皂责藻贼藻则）的创新与大单元作用的影响。与熊彼特一样，佩尔鲁
克斯认为企业家创新是经济进步最主要的因素，而最具创新性的

经济活动发生于大的经济单元中，而这种经济单元往往也就是推

进型产业。另外，产业间相互关联与相互依存在成长极理论中也

起着重要作用。推进型产业的成长能使前向、后向以及侧向联系

的产业从中受益，并且这些产业会以推进型产业为中心进行聚

集，形成产业综合体（陨灶凿怎泽贼则赠悦燥皂责造藻曾），这个产业综合体会以更
快的步伐进行成长与创新。

从以上说明中可看出，佩尔鲁克斯的成长极理论是一种属于

抽象的经济空间概念，而非地理空间概念，这是该理论最大的缺

陷。既然所有的经济空间均有一个区位，在区域经济发展中，“在

什么地方”这个问题就显得特别地突显。于是，后来的学者在将

佩尔鲁克斯的成长极概念，转换到地理空间上作了很大了努力。

（二）累积因果关系理论（悦怎皂怎造葬贼蚤增藻悦葬怎泽葬贼蚤燥灶栽澡藻燥则赠）
累积因果关系理论是一种不均衡发展理论中的区域发展模

型。与新古典学派区域均衡发展的主张相反，累积因果关系理论

认为，区域核心和外围结构不能因市场力量的作用而消失，即空

间经济的均衡不可能完全通过市场力量的运作来实现。

瑞典经济学家米达尔（郧怎灶灶葬则酝赠则凿葬造）于员怨缘苑年在其著作
《经济理论与不发达地区》一书中率先阐述了这一理论观点。米

达尔认为，在自由放任的条件下，在经济发展的过程中，国家越贫
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穷，这个国家在市场力量的作用下，区域间的不平衡越会加剧。

米达尔的这一观点是建立在其“累积因果原理”（栽澡藻孕则蚤灶糟蚤责造藻燥枣
悦蚤则糟怎造葬则悦葬怎泽葬贼蚤燥灶）的概念上。“累积因果原理”认为：“社会系统
某些变量的变化并不会产生与之相抗衡的力量来使之恢复均衡，

而会使系统越来越偏离原始的均衡状态；因此，社会系统并不是

以自动均衡为特征，而是遵循累积循环因果的规律。”①

米达尔指出区域发展的不平衡最主要为市场力量发生作用

的自然结果。市场力量通常是递增而非递减的，从而更强化了地

区的不均衡性。在繁荣地区，由于经济活动的集中会导致生产效

率的提高，因此市场力量将促使经济活动更加聚集，导致报酬递

增。由于聚集的经济，繁荣地区将会持续而累积的快速成长，同

时带来了两种效果：

员郾扩展效应（杂责则藻葬凿藻枣枣藻糟贼）：繁荣地区向落后地区购买原材
料及农产品，促使落后地区收入水平提高，经济得到发展；再对其

增加投资、输出技术而使落后地区受益，即资金和技术由中心向

外围移动。

圆郾滞阻效应（月葬糟噪憎葬泽澡藻枣枣藻糟贼）：按照价格定律生产要素会往
报酬高的地方移动，落后地区的资金、劳动等生产要素由增长缓慢

地区流向增长迅速地区，即资金和劳动力由外围向中心移动。

由上可知，滞阻效应对落后区域不利，因其将导致外围地区

的经济衰退；而扩展效应对落后区域有利，但这种扩散效应只有

在经济高度发展时才能产生。这两种效应的强弱程度取决于该

国的经济发展水平。当一国已有较高的经济发展水准时，其扩展

效应较强。反之，当一国之经济发展水准较低时，其滞阻效应较

强。米达尔认为：一般而言，滞阻效应强于扩展效应。经由这个

不均衡的互动过程，繁荣地区愈繁荣，落后地区则愈显衰颓，反而

① 〔美〕埃德加·酝郾胡佛郾区域经济学导论［酝］郾北京：商务印
书馆，员怨怨园郾第远怨～苑园页。
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导致区域差距的日益扩大。所以，米达尔认为一国之内某个区域

的持续经济增长是以其他地区的牺牲为代价。所以他主张以政

府的力量，藉由政府推动各种达成全国各区域趋于平等的福利政

策，来抑止滞阻效应的出现，发挥扩展效果的作用，来达成区域均

衡发展。

（三）极化效应（孕燥造葬则蚤扎藻凿藻枣枣藻糟贼泽）和涓滴效应
（栽则蚤糟噪造蚤灶早原凿燥憎灶藻枣枣藻糟贼泽）

摇摇针对成长极理论在地理空间上的应用，美国经济学者赫希曼
（匀蚤则泽糟澡皂葬灶）在员怨缘愿年所著的《经济发展策略》（栽澡藻杂贼则葬贼藻早赠燥枣
耘糟燥灶燥皂蚤糟阅藻增藻造燥责皂藻灶贼）一书中，探讨了经济成长如何由一个区域
扩散到国家中的其他区域。

赫希曼在该书中提倡应把不均衡发展策略视为规划区域经

济发展的最佳方式。他认为，经济进步并不会同时在每个地方出

现，而是在一个或几个区域经济实力中心首先发展。然而，经济

进步一旦出现，其巨大的经济推动力，将会使经济成长向最初的

成长极集中。因此，在发展过程中，成长极的出现意味着：成长在

国际间或区域间的不均衡，是成长本身所不可避免的。

赫希曼将正在成长的区域称为“北方”（晕燥则贼澡），仍处于落后
的区域称为“南方”（杂燥怎贼澡）。这个概念是依据现实状况所做的界
定，因为大多数落后区域位居南半球，故给予“南方”、“北方”名

称以易于区别。赫希曼认为北方的成长会对南方产生一系列直

接或间接的影响，有些有利，有些不利。其中有利的影响称为涓

滴效应（栽则蚤糟噪造蚤灶早原凿燥憎灶耘枣枣藻糟贼），不利的影响称为极化效应（孕燥鄄
造葬则蚤扎藻凿耘枣枣藻糟贼）。
涓滴效应主要是透过北方对南方购买力与投资的增加，并藉

由对南方的技术扩散，增加南方的生产，提高南方技术水准，带动

其经济成长。极化效应则是由于北方效率较高的生产者，可通过

竞争使得南方经济萎缩。譬如，由于北方的工资较高、就业机会

较多，从而掠夺了南方的年轻人、技术人员、管理者以及具有企业
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家精神的人，使得南方缺乏人才，无法顺利发展经济。

极化效应的累积性集中成长在最初阶段会扩大北方与南方

之间的差距。但就长期而言，涓滴效应会缩小区域之间的差距。

因为累积性集中成长并不会无限制地进行下去，一旦厂商在成长

极区域不断地扩大，厂商不断地聚集，将会产生“聚集不经济”，进

而促使厂商的分散，将经济成长的力量带到其他区域，促进落后

区域的发展。

因此，赫希曼建议人们对成长过程中区域发展的不均衡现

象，应有一定程度的容忍，并且建议政府应加强落后区域的公共

投资，阻止资金与人才的外流，甚至有组织地将资金与人才流向

落后区域，投入资金建设基础设施，创造外部经济，改善投资环

境。藉由政府力量来抵消极化效应，加强涓滴效应，以确保区域

均衡发展的实现。

赫希曼的“涓滴效应”和“极化效应”与米达尔所提出的“扩

展效应”和“滞阻效应”相似，但两人所得到的结论却恰好相反。

其根本原因是，米达尔的“累积因果关系理论”将政府干预排除在

理论之外，“扩展效应”与“滞阻效应”力量的大小完全由市场力

量自由运作。而赫希曼所得到的乐观结论，主要是根据国家干预

在“不均衡发展策略”中的作用之上。他视政府为一种均衡机制，

藉由政府的干预来达成区域均衡发展的目标。

总而言之，累积因果关系理论、涓滴效应和极化效应理论都

是对最初的成长极理论的进一步深化和完善。它们都十分强调

“不均衡发展”的观点，并且视国际间或区域间的不均衡成长为一

种不可避免的现象。他们都主张，必须在区域内优先创造出几个

较具优势的成长极，藉由这些成长极自身的成长或创新来带动其

四周区域的发展，以达到进一步缩小区域间差距的目标。

（四）倒哉型理论
威廉姆逊（宰蚤造造蚤葬皂泽燥灶）于员怨远缘年发表论述经济成长与区域

收益差异的著名论文《区域不平等与国家发展过程》（砸藻早蚤燥灶葬造此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


