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前!!言

一! 选题的背景

$% 世纪 .% 年代以来! 新科技革命" 经济全球化浪潮和
知识经济的兴起相互促进和影响! 形成了一个企业竞争的新
时期# 以计算机的发明和使用为代表的新科技革命! 特别是
$% 世纪 .% 年代中后期以来网络技术的产生和发展! 大大改
变了人们的生产和生活方式# 消费者选择和判断的能力空前
提高! 消费者需求日益个性化" 多样化和快速变化# 由于信
息技术的产生和发展以及全球市场经济的进一步形成! 经济
全球化迅速发展! 并于 $% 世纪 .% 年代末 -% 年代初形成了
一股经济全球化浪潮! 各国市场迅速联接并逐渐形成为全球
市场! 企业竞争的空间进一步扩大! 竞争的激烈程度日益提
高# 随着知识经济的兴起! 知识和信息在经济社会发展中的
地位越来越重要! 企业之间乃至国家之间的竞争日益发展为
科技进步与不断创新的竞争! 最终归结为在知识和信息获
得" 转移和传播方面的竞争! 以及人力资源开发的竞争#

西方主流经济学派的竞争理论可以追溯到 1. 世纪后半



叶的古典学派# 以斯密为代表的古典竞争理论从生产和交换
两个视角出发! 分别考察了生产领域的竞争和流通领域的竞
争! 前者主要涉及分工! 后者主要涉及 $自然价格% 的决
定# 1- 世纪下半叶! 以马歇尔为代表的新古典学派吸收了
古典学派的价格决定理论! 建立了完全竞争理论! 形成了从
交换视角研究竞争问题的传统# $这种完全竞争理论的内
容! 几乎根本不能称为 &竞争’#% (哈耶克! 1-F0! 第 1(.
页)% $% 世纪 (% 年代初产生的不完全竞争理论被视为对完
全竞争理论的发展! 但这种发展是十分有限的! 从总体看并
没有摆脱完全竞争理论教条的束缚# $% 世纪 .% 年代! 波特
的竞争战略理论首次将产业组织理论的梅森*贝恩范式应用
于企业战略分析! 对竞争问题的研究视角开始从交换转向生
产! 但波特将企业所处的外部环境视为企业竞争优势的来
源# $% 世纪 -% 年代以来! 对企业竞争战略的研究开始集中
于企业如何发挥自身的竞争优势# (奥斯特! 1--.! 前言第
$ 页#) 通过对产业组织分析模式的修正! 形成了以企业内
部资源" 能力和知识等为基础的竞争优势理论的 $丛林%#
而早在 $% 世纪上半叶! 熊彼特独辟蹊径! 从生产视角研究
竞争问题! 建立了创新与动态竞争理论! 但不为西方主流经
济学派所接纳# $% 世纪 0% 年代中期以后! 以弗里曼和罗森
伯格为代表的一批经济学家秉承熊彼特的经济分析传统! 形
成了新熊彼特技术创新学派! 强调技术创新在经济增长中的

$ 企业竞争优势论
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核心作用#
以竞争法为主体的竞争政策最早产生于 1- 世纪末的美

国! 对德国" 日本等国竞争政策的形成和发展产生了影响#
以美国和日本为例! 历史上两国的竞争法都曾出现过 $休
眠期%! 而且其内容及实施都有灵活性# $% 世纪 .% 年代以
后! 为适应国际竞争环境和条件的变化! 美国的竞争政策逐
渐放宽限制和 $放松管制%! 而日本则加强了反垄断法的实
施力度# 在一些国家的竞争政策中! 对国际卡特尔和跨国并
购的豁免! 一些反倾销和补贴的规定! 以及在竞争政策实施
中的单方面域外适用等! 都会引起国际冲突! 因此有必要进
行国际协调# 目前! 国际上已有一些协调机制# 1--2 年!
世界贸易组织 (Y9IAM ZI?M7[IK?:@?V?G@9:! YZ[) 第一届部
长级会议发表的 $新加坡宣言%! 将竞争政策列入新一轮谈
判议程! 并同意建立一个 $贸易与竞争政策关系工作组
(Y9IR@:K_I9N= 9: G>7):G7IJ?87+7G677: ZI?M7?:M 49;=7G@G@9:
59A@8<! Y_Z45)%! 研究在世贸组织下建立一个多边竞争政
策框架的可能性# $%%1 年! 世贸组织第四届部长级会议发
表的 $多哈宣言%! 重申了多边竞争政策框架的重要性#
$%%( 年! 在墨西哥旅游胜地坎昆举行的世贸组织第五届部
长级会议! 由于各方利益的冲突! 未能就包括多边竞争政策
框架在内的任何议题达成协议! 意味着这一问题还将在世贸
组织中继续被讨论#

二! 选题的意义

国内外现有的竞争理论文献! 或者忽略了马克思的竞争
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理论! 或者只把它看作竞争理论发展的一个阶段或众多竞争
理论中的一个流派! 大多停留在对市场竞争过程的描述和分
析上# 然而! 马克思指出! $资本主义生产的内在规律在竞
争中是以颠倒的形式表现出来的%# (马克思! 1.-F! 第 $01
页) $只有了解了资本的内在本性! 才能对竞争进行科学的
分析! 正像只有认识了天体的实际的" 但又直接感觉不到的
运动的人! 才能了解天体的表面运动一样#% (马克思!
1.2&! 第 (0$ 页) 马克思从生产和交换的辩证关系出发! 研
究了部门内部的竞争和部门之间的竞争! 考察了早期发达资
本主义国家***英国的生产组织的发展及其演变! 对不同生
产组织的竞争优势进行了精辟的分析# 人类社会发展到今
天! 企业竞争的环境和条件都发生了深刻的变化! 但竞争的
实质并没有改变# 马克思主义基本原理和方法仍然闪耀着真
理的光芒! 可以用来分析后来直至今天的竞争现象和竞争过
程# 本书在继承马克思的竞争理论的基础上! 借鉴西方竞争
理论的某些成果! 深入探讨了主要资本主义国家企业主流生
产模式的发展及其演变! 揭示了其中蕴涵的竞争规律! 建立
了一个关于竞争优势的马克思主义分析框架! 填补了这一领
域的空白! 具有一定的理论意义#

我国已于 $%%1 年 1$ 月加入世贸组织 (YZ[)# 作为
一个经济迅速发展和充满活力的发展中大国! 加入世贸组
织对我国" 世界以及世贸组织都会产生深远的影响# 随着
关税的减让和非关税壁垒的降低! 世界各国的商品大量涌
入我国市场# 与此同时! 那些在不同时代处于竞争前沿的
跨国公司和外国企业大举进入我国! 大规模增加对华直接
投资! 实施其全球战略# 我国市场已成为国际市场的一部
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分! 我国市场上的竞争已成为国际性质的竞争! 我国企业
正在本国市场上遭遇跨国公司和外国企业的激烈竞争# 寻
求我国企业应对之策的最佳方法之一! 就是探究跨国公司
和外国企业竞争优势的来源及其演变! 以提高我国企业的
国际竞争力# 随着国际竞争的加剧! 新型的贸易保护主义
逐渐抬头! 一些国家和国家集团往往以促进全球利益为借
口! 利用发达国家与发展中国家之间的经济技术差距! 通
过 $绿色壁垒%" 反倾销和补贴等手段! 变相实施贸易保
护! 更增加了我国企业参与国际竞争的艰巨性# 面对这一
竞争形势! 制定合理" 有效的竞争政策! 推动我国企业建
立" 保持和增强竞争优势! 同时避免" 限制和消除跨国公
司和外国企业的不正当竞争! 已成为当务之急# 目前! 世
贸组织有关竞争问题的讨论和谈判仍然由美国" 欧盟等发
达成员所主导! 我国的影响和作用还十分有限! 这与我国
这样一个贸易大国的地位极不相称# 因此! 深入研究竞争
问题! 对于提高我国企业的国际竞争力! 建立和维护良好
的竞争秩序! 加强竞争政策领域的国际合作等具有重要的
实践意义#

三! 研究范围及主要创新

本书主要研究企业竞争问题# 所谓竞争是指两个或两个
以上当事方为追逐特定利益而进行的角逐# 中国古代典籍中
最早提到 $竞% $争% 二字的是战国时代的思想家庄子# 在
+庄子,齐物论- 中! 他谈到! $六合 (指人间)% 之中有
$八德 (指自然状态)%. $有竞! 有争%# +辞海- 把 $竞%
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