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“品牌”一词，至今尚未列入词典，但 “品牌”又是被现

代社会各界广泛认可的一个新名词。 “品牌”包含着两个含

义：“品”即是物品，商品的等级、种类，当然也含有人的品

格；“牌”则是企业单位为自己产品的专用名称，实际上是商

标。把上述两层意思联系起来，“品牌”就是具有一定品位的

牌子；体现在商品上，应该是广大消费者认可的商品的牌子。

品牌没有一个确定的标准，企业广泛作了宣传，消费者使用，

大众认可，便形成品牌。

品牌由众多因素构成，如产品质量要好，这是品牌确立

的基础；商品要美观，要实用；要适应消费水平；要注意消

费者的反映，并以此作为改进产品质量、花色品种的重要依

据；对品牌宣传要有计划、有目的，更要有科学性和实用性。

品牌被广大消费者公认，久而久之形成名牌，因此，名

牌是品牌的延伸。名牌不是由谁任意评比、评选出来的，而

是在消费者公认的基础上形成的。

由品牌、名牌必然引出商标、驰名商标的概念来。品牌、

名牌都是约定俗成的称谓，是民间俗语，不是法律用语。真

正的法律语言是商标、驰名商标。

为了适应广大读者的习惯，作者将本丛书定名为 《中外

经典品牌故事丛书》，但如前所述，从法律意义上则应是商
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标、驰名商标，故本书以品牌概念出现，而内容上则与商标

概念相融合。

１９９９年，作者编著了 《品牌的故事》一书，品牌界的同

仁们认为该书对我们企业界的品牌运作将有一定的推动作用，

并建议将品牌的故事按不同的运作角度进一步系统化和体系

化。鉴于此，作者于２００５年主编了 《中外经典品牌故事丛

书》的１～７册，它们是 《品牌创意的故事》 《品牌图形的故

事》（上、下册）《品牌演变的故事》《品牌注册的故事》《品

牌维权的故事》 《品牌经营的故事》和 《品牌造词的故事》，

它们分别独立、自成体系，且图文并茂。

根据企业界的反响及品牌界同仁们的建议，作者又主编

了 《中外经典品牌故事丛书》的８～１４册，它们是 《品牌溯

源的故事》（上、下册） 《品牌构成的故事》 《品牌宣传的故

事》《品牌公关的故事》 《品牌应变的故事》 《百年老品牌故

事》和 《品牌失败的故事》，同样，它们分别独立、自成体

系，且图文并茂。

本丛书编写过程中，吸收了我国商标理论界的优秀成果，

参考了一些商标理论专著和杂志，因此可以说，《中外经典品

牌故事丛书》的问世，是我国商标理论界诸多方面人员优秀

成果的结晶，是集体运作的成果。

本丛书的读者对象是广大企业经营管理者、商标与广告

事务的策划人员、从事于相关业务的国家公务员及经管类大

专院校师生。相信本丛书是上述人员的重要的参考用书，是

一套常销常备的、很有趣味的工具性用书。

《中外经典品牌故事丛书》编委会

２００６年１月１５日
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３２７　 “华歌尔”：十分吻合女性服装品格的品牌图形／１６６

３２８　 “索尼”：突显名称首字 “Ｓ”形态的品牌图形／１６７

３２９　 “迪斯尼乐园”：三个圆形组合的米老鼠抽象图形／１６８

３３０　 “米吉”：量化数字组合的纪念性喜庆的品牌图形／１６９

四、中国品牌图形构成的故事

４１　 “熊猫”：人人都喜爱的具体形象的品牌图形／１７２

４２　 “牡丹”：以花魁象征美好新生活的品牌图形／１７４

４３　 “燕京”：体现大麦与啤酒花酿造的品牌图形／１７７
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４４　 “鳄鱼恤”：以动物来表现服装品质的品牌图形／１７９

４５　 “威尔鹰”：具体形象与抽象并举的品牌图形／１８２

４６　 “天山”：文字与抽象山脉相组合的品牌图形／１８５

４７　 “联想”：由字母设计而成高科技形象的品牌图形／１８６

４８　 “首钢”：字母设计的地球与环球卫星品牌图形／１８９

４９　 “长城”：体现高级润滑油与经营理念的品牌图形／１９１

４１０　 “金城”：车轮生翼象征发达腾飞的品牌图形／１９４

４１１　 “健力宝”：拼音字母象征性设计的品牌图形／１９６

４１２　 “太阳神”：几何图形象征性设计的品牌图形／１９９

４１３　 “扬子”：粗线型象性设计的品牌图形／２０１

４１４　 “三枪”：寓意设计的具体形象的品牌图形／２０４

４１５　 “孔乙己”：鲁迅笔下小人物形象设计的品牌图形／２０６

４１６　 “万里春”：汉字形象造型设计的品牌图形／２０８

４１７　 “５０５”：数字型医学寓意设计的品牌图形／２１１

４１８　 “鹰金钱”：表现民族风格和企业风格的品牌图形／２１３

４１９　 “一休”：儿童形象与象征设计的品牌图形／２１６

４２０　 “豪门”：体现中国传统风格设计的品牌图形／２１８

４２１　 “ＨＳＵＪＩ”与 “ＫＩＮＵＳ”：由图案和字母构成的花生品牌图形／２２１

４２２　 “新芽”：突出简洁与清新创意的茶叶品牌图形／２２４

４２３　 “红凤”：中国国际航空公司的吉祥鸟航徽图形／２２５

４２４　 “金星”：形象生动、光芒四射的彩电品牌图形／２２６

４２５　 “威美”：营造新一代家庭卧室氛围的寝具品牌图形／２２８

４２６　 “康琳”：用长方形、菱形和圆形巧妙组合的品牌图形／２２９

４２７　 “男士令”：以首写字母演化成男士形象的品牌图形／２３１

４２８　　“反斗星”：一个淘气小孩脸与“星”字相组合的品牌图形／２３２

４２９　　“华光”：以神来文笔象征企业精神的品牌图形／２３３

４３０　　“百能”：象征奋发向上、追求理想、造福人类的品牌图形／２３３
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五、外国品牌构成策略的故事

５１　 “水星”：以人们所熟悉的天文星座来命名／２３８

５２　 “野马”：使人联想到西部牛仔和大草原／２３９

５３　 “菲亚特”：在商业上具有很高的合法地位／２４０

５４　 “日产”：这一名称在所有语言中发音一致／２４１

５５　 “沃尔沃”：意在 “我滚动”或 “我来驾驶”／２４２

５６　 “吉普车”：标示为通用型越野汽车／２４３

５７　 “艾维斯”：标示能提供快速和远距离服务／２４４

５８　 “卡特彼勒”：毛毛虫成为履带拖拉机品牌名称／２４５

５９　 “惠而浦”：具有描绘洗衣机工作性能的特点／２４６

５１０　 “摩托罗拉”：飞越无限的高科技品牌／２４７

５１１　 “诺基亚”：以芬兰南部小镇的地名命名／２４８

５１２　 “英特尔”品牌：标示了电子行业特点／２５０

５１３　　英特尔 “奔腾”命名：高功能的处理器／２５１

５１４　　英特尔电脑芯片的命名：一颗奔腾的芯／２５３

５１５　 “帝特”消毒剂：描绘了产品特点／２５４

５１６　 “奥妙”品牌名称：吓人而又刺眼／２５５

５１７　 “雅芳”：以莎士比亚故居的河名命名／２５６

５１８　 “淡”啤酒：产品的描绘性太强了／２５７

５１９　 “卡特撒克”：威士忌以一艘帆船的名字命名／２５８

５２０　 “斯坦厄普伯爵”：英国贵族封号，上流社会生活方式代名词／２５９

５２１　 “欧米茄”：具有 “第一流”的含义／２６０

５２２　　“百思特”：使用方便，四季皆宜，质量可靠，以一顶十／２６１

５２３　 “蓝色巨人”ＩＢＭ品牌命名策略／２６２

５２４　 “小气”：吝啬的苏格兰人的透明胶带／２６４

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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５２５　 “天美时”：不在乎天长地久，只在乎曾经拥有／２６５

５２６　 “丹碧丝”：产品品牌名称不能成为公司名称／２６６

５２７　 “尤艾斯尼”：航空公司品牌名称革新／２６８

５２８　 “哈莫纳”：新名称表达了对人类的关怀／２６９

５２９　 “达能”品牌比 “必艾斯恩”知名怎么办？／２７０

５３０　　宝洁公司：品牌大家族策略／２７０

六、中国品牌构成策略的故事

６１　 “方正”：以科技顶天以市场立地的著名品牌／２７７

６２　 “一汽”：造 “解放”展 “红旗”，实现三次创业／２８０

６３　 “东风”：箭头图形体现汽车工业运转不息的特性／２８３

６４　 “佳适”：以眩目的艺术表述产品质量与特性／２８６

６５　 “玉立”：在战略策略实施中成为当之无愧的驰名品牌／２８８

６６　 “杉杉”：把ＣＩ导入作为实施品牌战略的第一步／２９１

６７　 “沱”牌：全方位围绕 “沱”字品牌做文章／２９３

６８　 “乐凯”：坚守民族工业阵地保持国产品牌／２９６

６９　 “春都”用 “硬”和 “软”两手来提高品牌知名度／２９８

６１０　 “小天鹅”：推行末日管理，强调质量与信誉／３００

６１１　 “科龙”：扎根于中国，发展民族工业的巨龙／３０２

６１２　 “美的”：“美的事业”品牌形象的塑造／３０６

６１３　 “荣事达”：以企业基本行为准则打造名牌／３１０

６１４　 “涪柴新力”：能注入新的生机和活力的 “缸体大王”／３１４

６１５　 “狗不理”：由一系列的精工制作和工艺技术作保证／３１７

６１６　 “威力”：以品牌形象形成更有威力的竞争力／３１９

６１７　 “全聚德”的 “全而无缺，聚而不散，仁德至上”／３２１

６１８　 “同仁堂”商与医结合经营历经数百年磨难而不衰／３２２

６１９　 “蓝岛”特有的 “亲和一致，超越创新”的精神／３２６
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６２０　 “国美”凭借薄利多销及独特的经营策略取得成功／３３１

６２１　 “汇源”积极进行探索、谨慎实施主副品牌战略／３４０

６２２　 “红星”二锅头实施由低端产品向高端产品延伸的策略／３４４

６２３　 “健力宝”运动饮料以体育为阵地扩大产品影响的策略／３４８

６２４　　“李宁”品牌体现了其运动服装、休闲服装的功能与作用／３５０

６２５　 “仕奇”西装以 “宣战书”方式进行市场竞争的策略／３５２

七、外国品牌构成国际化的故事

７１　 “可丽舒”：一次性面巾纸的新创词国际品牌／３６０

７２　 “高洁丝”：妇女卫生用品的新创词国际品牌／３６１

７３　 “康柏”：国际品牌中的后起之秀／３６２

７４　 “凌志”：以 “豪华”为基础的国际品牌名称／３６３

７５　 “新奇士”：世界性品牌橘子汁／３６４

７６　 “金霸王”：描绘出耐用电池的性能特点／３６６

７７　 “骆驼”：使人易于联想到神秘的东方／３６６

７８　 “先锋”：电子音响行业的先驱／３６８

７９　 “施乐”：几乎成为复印机的代名词／３６９

７１０　 “摩黛丝”：音译品牌名为销售地大众认可／３７０

７１１　 “伊莱克斯”：品牌命名适应国际传播／３７２

７１２　 “尼桑”：日本品牌命名不带日本味／３７４

７１３　 “美孚”：暗示产品能提高机械设备运动的灵活性／３７５

７１４　 “克莱泽”：像蜂鸟一样优雅轻盈的打火机／３７６

７１５　 “阿华田”：品牌名称能指示麦乳精的特点／３７７

７１６　 “石竹花”：品牌可以表示奶粉的新鲜和优质／３７８

７１７　 “媚登峰”：能体现女性线条的内衣品牌／３７９

７１８　 “凉爽”：既有品牌的显著性又有冷饮的描绘性／３７９

７１９　 “劳力士”：标示了手表周而复始地转动／３８０
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７２０　 “凡士林”：用花瓶的英文词汇加词缀构成品牌名称／３８１

７２１　 “福迈克”：用两词组合描绘塑料制品／３８２

７２２　 “锐步”：以动作敏捷的非洲羚羊命名运动鞋品牌／３８３

７２３　 “美加净”：符合国际惯例的品牌名称／３８３

７２４　 “新飞”：冰箱品牌的国际化组合／３８４

７２５　 “海信”：高灵敏、高清晰、国际化的品牌／３８５

７２６　 “彩虹”：具有强烈的艺术性和国际性／３８６

７２７　 “西泠”：一个富有国际形象的新品牌／３８７

７２８　 “雅戈尔”：说明产品特点的国际化品牌／３８７

７２９　 “宏碁”：电脑中杰出、卓越的王牌／３８８

７３０　　汉字品牌命名国际化的失误／３９０
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一、外国品牌名称构成的故事

一般消费者购买商品时，通常必须说明两种名称，一是

商品的名称，即购买什么商品；二是品牌的名称，即购买什

么牌子。例如买一台 “索尼”电视机，买一双 “耐克”运动

鞋。电视机、运动鞋是商品名称，“索尼” “耐克”则是品牌

名称。

品牌名称是品牌显著特征的浓缩，是俗语，法律上没有

这一概念。但现代商品经济社会中，各种商品种类繁多，无

论是电冰箱、皮鞋，还是其他商品，其种类、规格可达几十

种甚至上百种，而且价格也有所不同。在这种情况下，无论

是销售商品还是购买商品，人们必然要把品牌显著特征提炼

出一个名字，这就是品牌名称。而且在现实的社会经济生活

中，品牌名称更有存在的意义。

品牌名称是品牌定位的核心部分。确切地说，品牌定位

包括品牌名称设计、品牌创意、品牌图形设计等，但由于品

牌名称的选择和设计是第一位的，它关系到其他几方面的成

败，因此，一般说品牌定位，主要是确定品牌名称。

从国际品牌名称构成的角度来看，品牌名称的选择，并

不是在纸上画画写写或采用什么笔体问题，而是根据品牌名
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称设计的基本要求给予品牌定位。一般来看，品牌名称设计

应遵循的基本要求是具有显著性、独创性和识别性。具体包

括以下几个方面的内容：

（１）音节响亮，读来上口，易读、易听；

（２）容易书写，容易记忆，过目以后印象深刻；

（３）着重写意，意象美好，能够带来联想。

一个成功的品牌的第一步，就是要给品牌起个好名字。

一位企业家说过，企业能否发达，关键在于品牌名起得

好不好。下面的故事，将给你在品牌起名方面带来有益启示。

１１　 “奥迪”：姓氏品牌名称翻译成拉丁文

奥迪汽车品牌

“奥迪” （Ａｕｄｉ）是德国大

众汽车公司生产的一种小汽车

品牌。这种小汽车最初是由霍

奇 （Ｈｏｒｃｈ）所研制的，因此品

牌名称来源于他的姓氏 Ｈｏｒｃｈ。

后来由于霍奇失去了对公

司的独立经营权，也就无权再

用自己的姓氏作为产品的品牌

名称。但霍奇十分聪明地将自己的姓氏翻译成拉丁文，即将德

语的 “Ｈｏｒｃｈ”（听）变成了拉丁文的 “Ａｕｄｉ”（听），如图所示。

这样，既让 “奥迪”品牌名称带上古典语言的优雅，又

延续了原有品牌的含义。

１９７１年，Ａｕｄｉ公司成为德国大众的子公司，其奥迪汽车

品牌 “Ａｕｄｉ”仍然保留，同时又增加了四联环型的品牌图形，

如图所示。
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奥迪汽车品牌图形

类似于 “奥迪” （Ａｕｄｉ）品

牌名称取自于人名姓氏的，过

去的品牌名称有很多，如比凯

姆公司的 “Ｈａｒｐｉｃ”卫生用具品

牌名称来源于这种用具的发明

人 ＨａｒｒｙＰｉｃｋｕｐ名字的组合。德国家电品牌 “Ｒｏｗｅｎｔａ”也是

来源于创始人 ＲｏｂｅｒｔＷｅｉｎｔｒａｕｄ名字的组合。英国名牌运动

服装品牌名称 “Ｕｍｂｒｏ”是 ＨｕｍｐｈｒｅｙｓＢｒｏｔｈｅｒ的组合，该公

司由 Ｈｕｍｐｈｒｅｙｓ兄弟所创立。

１２　 “欧宝”：姓氏品牌暗示了汽车的高级

欧宝汽车品牌图形

“欧宝” （Ｏｐｅｌ）是德国生

产的一种汽车品牌名称，中译

为 “欧 宝”。１９ 世 纪 后 半 期，

德国工程师奥佩尔 （Ａ．Ｏｐｅｌ）

建立 一 家 公 司 生 产 缝 纫 机。

１８６２年，他生产出以他的姓氏

“Ｏｐｅｌ”为品牌名称的缝纫机。

其后，该公司还生产过自行车、冰箱、空气压缩机等等。

１８９８年，公司转而生产汽车，并制造出第一辆 “Ｏｐｅｌ”

牌汽车，如图所示。

“Ｏｐｅｌ”是一个好的品牌名称，它的读音和拼写很容易使

人联想到 “ｏｐａｌ”，表示为 “猫眼石”，这是一种珍贵的宝石；

和 “ｐｅａｒｌ”，表示为 “珍珠”，由此 “Ｏｐｅｌ”品牌名称可暗示

汽车的高级。
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