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第…章农产品贸易的一般和没攫

第一节农产品贸易的概念和实质

农产品贸易是指农产品的一切买卖活动。只要是买卖农严

品，无论是生产者出卖给消费者，抑或是生产者出卖给商品经营

者(商人) ，抑或是商品经营者出夹给消费者，抑或是商品经营者

被此之间的买卖，都属于农产品贸易的范固。所谓贸易，就是同

类性质买卖的总称。

在人类社会的经济生活中，农产品贸易属于交换的范畴。经

济，是由生产、消费、分配和交换四个必然的要素所组成的有机

统一体。要使社会能够存在和发展，就妥使得社会的主体

在一起的生产天系和社会关系下活动的人群能够维持生命，

成氏和繁殖，这就南要消费。而要消费，就要有能够创造可供人

们捎费对象的产品，这就妥有生产。生产"是在一足的生产关系

下人们通过生产(劳动)手段作用于生产(劳动〉对象，作用于

自然，改造自然，而创造出可供人们消费的物质的和精神的产品。

然而生产只是提供消费的对象，人们不能为生产而生产，一切生

产归根到底是为了消费。但人们要能消费，在硝费;共前，必先确

定可供消费的产品归谁所有。谁占有产品，推才有权道行消费。

生产者(劳动者)并不天然就是产品的占有者。要确定产品由谁

占有，就必需确定人们占有社会产品的份额(比例)，这就是分

配。付自己现运社会成员在社会产品的总量中占有多式的份额， i也只

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



2 第一章农产品贸易的一般和发混

能在这个份额之内支配它，从而有权消费它。但是，要使生产能

够转入消费，仅是西i运人们射性会产品占有的份额还是不够的，

同时还要有交换。因为生产是有目的，产品是具体的。不同的产

品在着不同的民币价值，只能满足特定的硝费需要。因此，要使生

产提够转入消费，就必须使人们在占有社会产品份额的市国内，

按照各自消费的需要，通过交换，换垠到所需要的产品。在这种

情况下，交换就成为生产和生产所支配的分配为一方，消费为一

方的中间必然的媒介妥索。只有通过交换，生产才能转入消费，

产品才能从生产者的手中转到消费者的手中，成为人们在消费中

民剧、科用和享受的对象。

在人类社会物属生产中有着农业和工业(包括手工业和近代

工业〉间大部门。农业一般是在自然环境中，在自然条件的制约

下，经HiA过程和自然过程结合在一起的植物和动物等有生命的机

体的主产部门，与相对脱离自然环境、自然条件的制约，已经结

束生命抖i或是无机体有关的工业部门不同。农产品包括神植业、

林业、牧业、渔业、养殖业等农业部门的产品，这些产品院够满

足人们主活消费和生产消费的多种特点的需要，包括生活方向'盹

直接甫要和用于加工以制造产品间接满足生活需要的生产需妥。

既然农产品的生产是用于满足人类社会生活消费和生产消费的特

寇需要，那么要使农产品转化为人们j自费局对象，就不能没 ;1点

产品的交换活动。

在人类社会经济的发展过程中，当社会生产力有所发展，布

了社会分工，社会产品又归不同的所有者所有， 'l'§.社会生产力又

没有友展到那个高度，社会产品还不是极大丰富，屈不能在全社.

会蔼围内实行按需分配时，社会产品的交换就不能采取产品交换

的形式，而是采取商品交换的形式。 all产品必须作为商品，;在交

换中，不仅要考邱产品能够满足对方的需要，而且要考虑交换的
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比例，考虑交换价值，考虑耗费在产品中的社会必要劳动量。正

是如此，在商品交换存在的条件下，交换中的农产品自然是商品，

农产品的交换自然要作为商品来交换，要考虑农产品的交换比例，

要考虑交换中的农产品所包含的价值，所耗费的社会必要劳动

量。

商品交换在，不发达的情况下是物物直接交换，但这种交换有

巨大的局限性。只适合于当地生产、当地消费F当时生产、当时

消费p小规模生产、小量捎费。只要商品经济稍为发展，生产和

消费的矛盾稍为扩大一点，物物交换的形成就难以承担起实现商

品交换的任务。这时，在交换的商品中，出来一种特殊商品，承

担起一般等价物的任务，和一切商品可以直接相交换，这就是货

币。货币的出现，克服了商品交换中时间、空间和集散的困难。

例如交换双方在时间上有矛盾，不是同时都需要对方的商品，就

可以先把商品转变为货币，等到需要时再把货币转变为商品。又

如交换双方在空间上有矛盾，不是正好在当地能够找到的交换的

对象，就可以先在需要自己产品的地方把商品转化为货币，再到

能够换取到目己所需要的产品的地方把货币转化为商品。这样，

商品交换中的物物直接交换(商品与商品相交换〉的形式就发展

为商品与货币相交换的形式。就农产品的商品交换来说也是如此。

只要农产品商品交换的规模稍为扩大，就会发展成为农产品的商

品和货币相交换的形式。

货币的出现把商品生产者之间直接的商品交换转变为商品生

产者和商品消费者之间商品与货币相交换，也就是买卖。买卖是

互相对立叉互相依存的行为。对之商品生产者来说，是从商品转

化为货币，也就是出卖F对于商品消费者来说，是从货币转化为

商品，也就是购买。既然性质相同的某类买卖在一起被称为某种

贸易，那么，只要农产品的商品交换发展为商品与货币相交换，
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发展为买卖，也就出现农产品贸易。

买卖出现以后，商品交换的实现就以货币为媒介，这就出现

了商品流通。作为实现商品交换的媒介劫一-货币，就成为商品

流通中的流通手段，即借助于货币的媒介，商品交换得以元成从

商品转化为货币，再从货币转化为商品的价值形态的转化过程，

从而实现商品从生产者手中转卖到消费者手中的流通过程。不过

在商品生产者和商品消费者直接交换的条件下，由于货币的媒介

所出现的商品流通是简单商品流通。对之商品的生产者米说，商

品流通过程表现为两个阶段，即首先是出卖，把商品变成货币

(W-G) ， 然后才是购买， 用 出卖商品后所得的货币去购买商品

(G-W) 。商品的流通过程表现为从出让商品的使用价值开始，

以获得商品的使用价值而告终。货币作为流通手段，只在流通过

程中起中间媒介的作用，实现商品流通过程以后就随着流通过程

的结束而沉淀下来，退出流通过程。在自然经济占统治地位的情

况下，小生产者的农产品贸易一般都是采取简单商品流通的流通

形式，因为他们的生产基本上不是商品生产，进行商品交换的→

般是剩余的产品，是为了换取自己所需要的但又不是自己所生产

的产品。所以一般是通过出卖产品以取得货币，然后再以货币去

购买商品以满足自己的生活和生产的需要这种简单商品流通的路

式。

但是，简单商品流通只能解决小生产者之间互通有元的商品

交换。只要商品经济稍为发展，只妥商品生产稍为扩大，生产和

消费在流通中所反映出来的时间、空间和集墩上的矛盾就不是简

单商品流通所能解决，这时农产品贸易，就会发展为友坞的商品

流通。就是说，商品从生产者子中转卖到油费者于中，不是生产

者和消费者之间一次央实所能完成，而是由多次采实加联结成的

商品流通过程。这个过程?往往要由既不是生产者，也不是淌费
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者的第三者一一专门从事商品经营，组织商品流通以媒介成社

会商品交换的商品经营者一一商人来插在生产者和硝费者之间，

以他们的买卖活动所组成的流通来连接成。某一，就商品在产消

时间上矛盾的豆杂化来说，许多商品不是当时生产、当时消费，

而是常年生产、常年消费，此时生产、彼时消费，常年生产、季

节硝费，或季节生产、常年消费。对之农产品来说，这种时间上

的矛盾更突出。因为不少农产品一年的收获期有寇9这个收获期

的农产品必须是以保证市场能够在下个收获期以前源源不断地供

应。如果一年收获)次，就必须能够维持牛 44源源不断的商品供

应。有些农产品是几年收获一次的p有的则注收裁量有厚年或薄

年之分;有的则有丰收或欠收之分;有的从就墙到成熟只需一年，

有的则需几年。这就使商品在产消时间上的矛盾随商品交换的扩

大而复杂化。其二，就商品在产消空间上矛盾的复杂化来说，许

多商品不是当地生产、当地消费，而是此地生产，彼地消费，有

的是毗邻地区淌费，有的是闹地区消费，有的是较远地区消费，

有的是遥远地区消费，不仅国内远远地区，而且是国外更远的国

家或地区硝费。农产品由于宫的自然属性所规寇，原米多数是当

地生产、当地消费的。但由于地区之间社会分工，首先是城乡分

工的发展，其次是农产品生产区域专业化和农村社会分工的友展，

再加之各地商品生产的发展所引起的农产品地区间商品需要量的

增大，使得农产品在地区间流通的数量大增，此地生产，彼地硝

费J农产品商品数量所占的比重就越来越大。这就使得农产品商

品在产销空间上的矛盾随着商品交换的扩大而复杂化。其三，就

商品在产销的集散上矛盾的复杂化来说，许多商品不是小规模生

产和小量消费，而是集中生产而分散消费;分散生产而集中消费，

集小生产而集中消费，分散生产而分散消费。比如，在个体生产

的条件下，生产就很分散，如果某种农产品是大工业的原料，消

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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费就集中，又如在大规模专业化的商品生产的条件 F，生产就棋

呆甲，如果某种农产品供应的范围很广阔，挡费就很分散。正由

于生产和硝蜜之间的矛盾复杂化了，许多农产品的商品交换就不

能由尚品坐产者直接出卖给商品油费者，而要由第三者一-商品

经营者，也员ij商人插在他们之间， i且过商业的胸、铺、存活动，

来帮助他们克Ij民产销之间的手盾，以便组织成高品流通，媒介成

社会肖品交换。具体说，当土豆产者;33立:出告，日消费者当时还不

购买，生产者又不能等待z或者当地的消失苦不需要，生产者又

元力到外地去推销，或者油费者过于分;坟，生产者又没布广L毛的

推销机楠，这就市崇尚品经营者来作中间媒介。民jJ由闯入iz生产

者的产品先收购过来，作为商业的简存，等待以后消挠商品要时

再销售出去;或者向词人替生产者到外地去推泊，或者由向人通过

自己的销售网，把商品实给分散的硝费者，这就帮助了生产者觅

BI4 了商品销售的困难。 反过来， 当 消费者斋主号购买， 但当时 却不

是生产季节，消费者又不便于提前购买，或者当地不生产或生产

不是，消费者又无力刮外地购买z或者生产者供应批量大，;自费

者购买量不大，或者生产者分散，出售量微小，消武者需要量大，

又没有广泛的采购机构，这就需要商品经营者来作中间媒介。即

由商人在生产季节先把商品收购进来，作为商品i陷证，而在;自费

者需要、但不是生产季节时卖给;自费者;或者香油费者到外地云采

购，把采购来的商品转卖给泊击者，戚者把生产者需;去集中 i : i 齿

的商品买过来，供应给分散的、购买量微小的消费者，或者代硝

费者向分散的、出售量微小的油资者王itj的向 li击，转夹给集中的、

需要量太的泊费者，这就帮助了消费者克服了购买商品的困难。

正是如此，在商品生产稍为扩大，生产和消费在时间、空间和集

散上的矛盾不是生产者和硝费者之间直接买卖所能解诀，农产品

贸易就需要有商品经营者，或者说商人来参加，插在生产者租淌
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费者中间来做买卖，以便通过他们的买卖，把生产者的出售和泊

践者的购买联系赳来，组成尚品流通，媒介成社会商品交换。

社会刷品交换中以闯入的 34卖作为中间媒介的商品流通过

程，不是简单词品流通，而是发边的商品流通Q因为这时商品从

生产者手中转夹到油费者手中，不是他们之间的直接买卖，而是

包括商人的中间媒介的买卖在内的多次买卖过程。 i币商人的中间

媒介的买卖，也是采取友达商品流通的公式 (G-W-G)，即以

货币开始，经过货币转化为向ιL闷品转化货币的变化，以仪民i

货币为过程的结束。

但是，生产和消费之间的矛盾并不国商人的出实和消费者的

购买之间道行媒介而消失。随着农业商品生产的向前去展，农产

品商品需求的不断扩大，产消之间的矛盾会更加复杂，不是单个

商品经营环节所能媒介成。这就引起了商业部门内部的社会分

工，商业的媒介不是由一个经营环节，而是由二个以上的环节所

组成，即第一个商人从生产者那里收购产品以后，并不直接转卖

给硝费者，而是转卖给第二个商人，第二个商人也可以不直接转

卖给消费者，而是转卖给第三个商人，这样，直到最后卖给泊费

者。于是，副业的经营环节就分为两类，一是把商品从生产者那

里收购进来，或者从别;'白商人那里转边，而后转卖给其它商人或

生产消费者的;二 ZL ii;j业再节，另一是注收购或购买迢来的商品转

主运站个人 iiIJ 巧，斗二字告后j业环节。这种多个经营环节所缸j式的媒

介性的尚品 LjL斗，如:洲能够克服商品流通在空间上的矛盾，产地

和 ;JJJ边不 jt2 且μ刮去 il豆，主j;可以剧增加肖业的经官再节的办法米

街诀。这样，在商品经济发毡，生产和泊聋的矛盾豆加34亲化的

拉 4下， 农产品立异的参加者， 除了生产者在l 嗣费者以外， 在mi

j主过 程中无当媒介的往注不是一个商 人， 而是多个商人， 也就是

，:，在产品且局中的流通，不凡是→、二次买卖，而是豆多次的
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买卖所组成的系列。

当然，如果农:uk生产者的经济力量强大，能够在这样复杂的

产销矛盾的条件下负担起一部分商品流通的组织工作，也可以不

要商业经营者来蜒介流通的全过程。但这并不改变农产品贸易的

流通需要通过多个经营环节的实质，只不过这些经营环节不只是

闻业的媒介性环节，也可以是生产者的推销环节，民jJ组织农产品

贸易的既有商业部门的购销系统， λ有三仨产部门的摧销系统，组

成左王杂的流通机掬的网络。

第二节农产品贸易中的买卖关系

农产品贸易有着多种多样的买卖，在这些商品货币的交换活

动→一物与物的关系后面，有着人与人的关系，或者说经济关系，

具体说是交换关系。这些交换关系涉及交换双方，或者说买卖双

方的经济利益。就是说，交换双方的状况如何，交换是在什么条

件下以什么方式道行，头系着买卖双方是在互利的条件 F进行，

抑或是对-Ji有利，而对另一方不利。

农产品贸易中的买卖关系，一般说有四类自一是生产者和消

费者的天系，二是生产者和岗人的关系，二是商人租油费者的关

系，间是商人和商人的天系。

在同品生产者和商品消费者直接进行买卖的条件下，农产品

贸易中出卖的是农业生产者，购豆豆的是以农产品为豆接生活资和

的个人淌费者和以农产品作为生产资料的生产消费者。后者，主

要的是以农产品作为原材料的于工业和工业的生产者，同时也有

以农业的社会分工为前提的，用他人生产的农产品未满足自己生

产需冀的农业生产者。这时，商品交换中的矛盾已经从商品生产

者之间的矛盾转化为商品生产者和商品硝费者之间的矛盾，从南
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品交换中双方是否能够适应对方对商品使用价值的需要，并且在

商品的交换比例上能够合乎等量劳动相交换的原则这种矛盾，发

展为商品生产者所供应的商品和商品消费者所需要的商品在民用

价值上是否能够适应，同时商品生产者所出售面商品和商品消费

者所支付的货币在价值上是否能合乎交换比例的矛盾。商品交换

过程，必须这两方面M矛盾能够克服，交换才能实现。对商品生

产者来说，通过交换，失去对商品的所有权，而得到货币的所有

权，实现了商品的价值，弥补了生产中的劳动耗费，从而得以继

续和扩大再生产F对商品消费者来说，通过交换，失去了货币的

所有权，而取得商品的所有权，满足了消费的需要，保证了个人

生活和生产得以正常进行。在这种买卖中，农产品贸易中生产者

和硝费者之间存在着利益上的矛盾，这种矛盾称为产销矛盾，矛

盾可以表现在供求上，也可以表现在价格上。比如价格过高，就

会有利于生产者而损害消费者的利益，如果价格过低，就会有利于

消费者而损害生产者的利益。如果要兼顾生产者和消费者的利益，

就得坚持等价交换原则，使价格能够正确地反映商品的价值。

在商品生产者和商品经营者(商人)之间进行买卖的条件

下，农产品贸易中出卖的是农业生产者，购买的是商品经营者

(商人〉。这种买卖是因生产者不能或无力缸农产品直接卖给消费

者，需要第三者-一商人代劳，帮助生产者推销。这样，在商品交

换中生产者和消费者之间的矛盾转变为生产者和商品经营者之间

的矛盾。这时，生产者的出卖W-G不是通过消费者的购买G-W

来解决，而是商人的周转〈商业的购销) G-W-G1
中的收购

G-W来解决。 商人的收购使生产者 ii i 售的困难得到解决， 并且

可以提前，从而保温生产得以正常乃至加速周转，而商人却获得

可以转实的商品，使商业的周转得以开始，使商业的媒介得以开

始。在交换中，生产者失去商品的所有权，而获得货币所有权B
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商人则失去货币所有权，而获得商品所有权。商品经营者(商人)

自己不消费商品，他们只是代替消费者，集中消费者的需求向生

产者购买z生产者的商品并没有真正卖出去，只是从生产者手中

转到商人手中，实呢了生产者的出售，但商品仍旧停留在流通领

域，有待商品的转实，直到最后卖给消费者，才是真正的、决寇

性的出卖，才能脱离流通领域。为此，生产者把商品卖给商人，

商品的使用价值和价值并没有实现，能否实现还没有走局，

能否实现还取决于市场状况和商人的推销。农产品贸易中生产者

和商人的交换中存在着利益上的矛盾，这种矛盾称为产销(商)

矛盾，矛盾可以表现在收购的数量、品种、质量等有关商品的使

用价值方面，也可以表现在与价值有关的收购价(对工厂米说也

就是出厂价〉上。在经济利益上，可以表现为兼顾双方利益，也

可以表现为有利一方面不利另一方〈或有利生产者不利经营者，

或有利经营者不利生产者 7 0

在商品经营者(商人)和商品消 37者之间进行买卖的条件下，

农产品贸易中出卖者是商品经营右(商人) ，购买的是商品消费

者。 j丰种买革Ji主因消费者不能或无力向生产者直接购买农产品，

需要第三者一一商人代菇，帮助泊费者采购。这样，在商品交换中

生产者和泊费者之间的矛盾转变为商品经营者和商品泊费者之间

的矛盾。这时，消费者的购买 G--W，不是通过生产者的出卖 W­

G 来解决， 而是商人的周转 (商业的购销) G--W-G' 中的销售

W-G未解决。 商人的销售使消费者购买的困难得以解决， 从而

使消费者的需求得到满足，同时也使商品流通过程得以结束，而

商人却可以获得货币，增加收入，商业的循环得以完成，能够不

断地进行再周转。在交换中，商人失去的是商品所有权，而获得

的是货币所有权 F消费者失去的是货币所有权，而获得的是商品

所有权。商品经营者(商人〉自己不生产商品，他们只是代替生
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产者，把生产者的商品收购过来转卖给淌费者，商品，正由于商

人的出售，真正离开商品流通领域，成为泊去苦利用、使用和享

受的对象。为此，商人把商品卖给消费者，商品的使用价值和价

也母以实现。农产品贸易中商人和消费者的交换中存在着树益上

的矛盾，这种矛盾称为商消(群)矛盾，矛盾可以表现在销售的

数量、品种、质量等有关商品的使用价值方面，也可以表现在与

价值有关的销售价上。在经济利益上，可以表现为兼顾双方利益，

也可以表现为有利一方而不利另一方(或者有利经营者而不利消

费者，或有利消费者而不利经营者)。

在商品经营者(商人)之间进行买卖的条件下，农产品贸易

中出卖者和购买者都是商品经营者(商人)。这种买卖是因为商人

在生产者和消费者之间单个的买卖不能媒介成农产品的社会商品

交换3需要有二个商人以上几次买卖历构成的商品流通才能完成

商业后jt承担的媒介性的任务。这样，在商品交换中商品经营者(商

人)与生产者和消费者之间的矛盾转变为商人与商人之间的矛

盾。这时9商人的购买O--W不是商人向生产者收购 O-W，而

是商人向闯入购买，它可以代表他所供应的消费者(零售) ，也可

以代表他所供应的商人(批友〉集中向商人购买，商人的出售

W-O乎是 I闯入向 消费者出售讯T-O， 而是商人向商人供应， 它

可以代表他所造货的商人，也可以代表他所选货的生产者向商人

出售。商人之间的购销使商人在生产者和消费者的商品交换中起

媒介作用时所弱到的困难得以解决，从而使生产者的产品得以顺

利地到达向消费者出售的环节一一商品流通最后的环节，同时也

使向生产者收购商品和 rliI消费者出售商品的收购商和苓售商得以

正常道行商业飞j传，增加收入和扩大经营规模。在交换中，售出

的商人失去的是商品所有权，而得到的是货币所有权 s购入的商

人失去的是货币所有权，而得到的是商品所有权。商品经营者(商
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