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第 章１

绪 论

课前导读

假如你想外出旅游，除必须具备经济、时间及心理条件外，大概最关

心的就是对旅游吸引向性事物的选择了。因此，决定游客是否出游的最

基础的条件是旅游资源的吸引力。旅游资源开发与规划，正是在游客外

出旅游需求的引导下，对旅游资源的合理开发利用进行可行性分析并做

好长远规划的过程。这正是增强旅游资源吸引力的必由之路。本章所要

阐述的是游资源开发与规划的基本内容。

教学目标

界定旅游资源的范畴

了解旅游资源的基本属性

掌握旅游资源开发与规划的研究对象和内容

掌握旅游资源开发与规划的一般研究方法

明确旅游资源开发规划与相关学科的关系

旅游资源是发展旅游事业的基本物质条件。要使旅游业得到健康、顺利的发

展，必须从理论到实践对旅游资源加以系统研究。这种研究有利于对旅游资源进

行合理而科学的开发评价和管理；有利于旅游资源的环境保护，而且对旅游资源学

学科的理论研究有深远的意义。
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第一节 旅游资源概述

任何产业的发展，首先遇到的是资源问题。例如农业发展离不开土地资源、水利

资源和气候资源；重工业发展离不开矿产资源等。一个区域旅游的兴旺发达，在一定

程度上取决于旅游资源的丰富和资源的价值。因此旅游资源是旅游业发展的基础。

一、旅游资源的概念

旅游资源概念的内涵十分丰富，由于人们看问题的立场和视角不同，因而对旅

游资源的概念也有各种不同的解释。

（１）凡能为旅游者提供旅游、观赏、知识、乐趣、度假、疗养、娱乐、探险猎奇、考
察研究以及友好往来的客体和劳务，均可称为旅游资源。

（２）凡是能吸引旅游者的自然因素和社会因素，统称为旅游资源。
（３）旅游资源，是指对旅游者有吸引力的，以山水名胜、自然风光为主的自然
资源和以历史古迹、文化遗址、革命纪念地为主的人文资源。

由上可知，尽管各家表述方法不同、形式各异，但实际上大同小异，都充分表达

了作为旅游资源必须具有的吸引向性及有可能被用来开发的特性。随着旅游业的

发展，对旅游资源的认识还会不断深化。

本书采用国家《旅游资源分类、调查与评价》标准关于旅游资源的定义：旅游资

源是指在自然界或人类社会中凡能对旅游者产生吸引力，可以为旅游业开发利用，

并可产生经济效益、社会效益和环境效益的各种事物和因素。

简单地说，旅游资源是能够诱发旅游动机和实施旅游行为的诸多因素的总和。

它不仅是作为一定地理空间范围内的旅游目的地，也包括旅游者和各种能传达旅游

地相关信息的事与物。应注意的是，郭来喜提出劳务作为旅游资源是值得重视的。

１９９１年，国际标准化组织（ＩＳＯ）第２号指南第６版标准中，产品的概论包括硬件、软
件、流程性材料和服务四项。其中服务成了产品的必要组成部分。这样，旅游的接待

服务也可理解成旅游产品，与风景资源等一样，可作为旅游资源的有机组成部分。

旅游资源有物质的，也有非物质的；有有形的，也有无形的。人们对于山川、泉

瀑、园林、寺塔等形态化的物质资源认同感强。对于像上海海派文化等无形的不易

为人们感知和触摸到的非物质的旅游资源，往往缺乏对其本质的理解与认可。实

际上，精神的、非物质的旅游资源是在物质基础上产生的，并依附于物质而存在。

旅游资源是一个发展的概念，旅游资源的范畴还在不断扩大。在区域旅游业

发展的不同历史阶段，对旅游资源的内涵会有不同的理解与认识。随着科技的进
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步，旅游资源的科技含量增加，资源潜能将进一步得到发挥。原来不是旅游资源的

事物和因素，今天可以成为旅游资源予以开发。人们遨游太空、登上月球旅游的愿

望，也会成为现实。而且科技进步本身即可形成新的旅游资源，目前一些世界发达

国家，纷纷利用高科技大做文章，建造大型综合性旅游景点与游乐场所。旅游资源

的范畴已到了几乎无所不包的程度。但对其品评与开发，都应以市场需求为导向。

与土地、矿产、海洋等资源一样，旅游资源也有它的价值属性。对人文旅游资

源的价值属性，人们的认识较为一致。因为它是人类劳动的直接成果，凝结着前人

的智慧和汗水，是历史过程的产物，毫无疑问是有价值的运动；而对自然旅游资源

价值属性却缺乏应有的认识。这种错误的观念导致对自然旅游资源的野蛮、粗放

的掠夺式开发，促使生态环境急剧恶化，使资源遭受严重破坏与大量浪费。实际

上，许多无法用货币单位表明其自身价值的自然旅游资源，恰恰是有价值的表现。

二、旅游资源的基本属性

旅游资源的属性主要是指其本身天然的性质（天然性）和在人类主观能动作用

下所产生的叠加性质（人为性）。这正是旅游资源的本质区别，具体有自然的、精神

的、经济的和文化的基本属性。

（一）自然属性

旅游资源首先是一种自然客体和实体，具有一定的空间展布和分布范围；其次，

许多自然旅游资源不需要人类的加工（美化），而本身就具有很高的美感效应，或供游

人观赏；第三，地学旅游资源，一般情况下大多数是不能搬运和储存的，而其他的资

源，如矿产资源主要是依靠搬运和储存来实现其作为资源的价值，当然随着地学旅游

资源的新开发和新扩展，也有少数是可以搬运和储存的，如博物馆的观赏矿物、岩石

资源（包括宝石类和玉石类）及观赏的古生物化石资源等；最后，旅游资源本身作为一

种自然资源物质，为科学研究、考察、探险提供了必要的场所和理想的条件。

（二）精神属性

首先，旅游资源本身所具有的美的形象给人产生美感、快感和愉悦，使人的精

神达到美的享受；其次，人可以把自己作为旅游资源的一部分融会于其中，把人的

驱体和意念融于自然之中，使人也具有自然本性；第三，许多人文资源本身就是一

种精神寄托及思想与意念的产物。

（三）经济属性

有人把旅游资源划为经济范畴，这主要是因为：首先，美好的旅游资源往往具

有可观的经济效益。

例如：泰山、北京故宫、八达岭长城等旅游地，均可获得经济上的收益；其次，许
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多自然资源的开发和人文旅游资源的创造、制作也往往是经济发展的需要。

（四）文化属性

旅游使人受到教益。旅游资源就是使人受到教益的生动而真实的教材和课

堂。人们通过观光、旅游便可以得到新的知识和美的享受，可以开阔眼界，学到许

多书本上不曾详细记载的知识，特别是科学旅游及其他某些专项旅游（如夏令营、

科学考察、登山、陈列馆、博物馆等）都在不同程度上具有文化教育的意义。应当指

出，文化属性和精神属性有着近似的涵义，广义而言，文化属性也是一种精神属性。

第二节 旅游资源开发与规划的研究对象

一、旅游资源开发与规划的研究对象与内容

旅游资源开发与规划是专门研究旅游资源类型、形成机制、开发功能、合理保

护等内容的一门综合性学科。它与规划学、开发学、地理学、地质学、气候学、水文

学、生物学、历史学、社会学、民俗学、考古学、建筑学、环境学、生态学、文学、美学等

学科有着不可分割的联系。其研究内容相当广泛。

（一）研究旅游资源形成的自然环境、社会条件与历史背景

各类旅游资源都有其自己形成的背景，自然旅游资源是各种自然因素相互作

用、长期演化的结果；人文旅游资源是特定社会环境与历史条件下的产物，也具有

自然形成的属性。旅游资源的开发与规划，必须从研究旅游资源的形成机制入手。

只有这样，才能充分发现旅游资源的科学价值，深入挖掘旅游资源的文化内涵，深

刻认识旅游资源的文化属性，提高旅游资源的艺术与观赏品位，从而最大限度地发

挥旅游资源的功能和效益。

（二）研究旅游资源的特点与分类

在认识各类旅游资源形成机制普遍规律的基础上，要寻找各类旅游资源之间

的差异，找出不同旅游资源的特点，注意不同特性资源的相互转化，差异越大，特点

越明显，开发价值就越高。所谓旅游资源的特点，系指旅游资源的鲜明个性、旅游

资源的“特殊本质”。旅游资源的特点必须通过对旅游资源的深入考察、科学分析

和广泛横向对比才能逐渐认识。随着科技的进步、社会的发展、旅游资源内涵的延

伸，旅游资源的种类与数量越来越多，对旅游资源做出合理、科学的分类，是认识和

研究旅游资源的前提条件。

（三）旅游资源的调查和评价

旅游资源是旅游的物质基础，发展旅游业首先要调查旅游资源，评价其开发利
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用前景，为旅游区、旅游点的布局和旅游设施的安排提供依据。

旅游资源是对旅游者具有吸引力的自然存在或历史遗存、文化环境，以及直接

用于游娱目的的人工创造物。一方面要为查明旅游资源情况，包括资源的种类、分

布、数量、质量、规模、密度、级别、特点、成因及开发利用程度、价值、功能等提供理

论依据和科学的方法；另一方面，对旅游资源在调查的基础上进行技术经济论证和

评价，包括具体的项目，如按不同依据分类、旅游容量、开发程序、投入产出效益、市

场评估、开发适宜时间、利用方式、各种组合配套等。

（四）研究旅游资源的开发功能

旅游资源是能够激发旅游者旅游动机并进行旅游活动，为旅游业所利用的客

体。由于各类旅游者精神需求的差异，同一客体对于不同旅游者的吸引力是因人

而异的。秀丽的山川田野能够满足城市居民寻求返璞归真、回归大自然的精神需

求，对城市居民有强烈的吸引力；而现代化的都市建筑能够满足乡镇居民对现代化

追求的精神需求，对乡镇居民有强烈的吸引力。另一方面，同一客体，因包装、开发

深度的差异，对旅游者的吸引力也会不同。如苏州虎丘，原名海通山，高仅数十米，

相传春秋时吴王夫差将其父阖闾埋葬在此，并有建于宋代的八面七层砖身木檐的

仿楼阁形塔而吸引着海内外众多游客。该丘虽矮小，但从成因考察，是地质时期火

山喷发堆积而成，由下而上，层次清晰，有一定典型性。因此从科普的角度开发虎

丘的科学考察旅游功能，定能吸引更多的游客。总之，对不同属性的资源，应采取

不同的开发利用对策。

（五）风景区的合理布局

风景区是含有若干共性特征的旅游景点与旅游接待设施组成的地域综合体。

风景区、点的选择和内容布局需要进行规划。风景区、点的兴建和改造涉及许多方

面（如城市建设、交通、运输、环境保护、生态平衡、饮食供应、生活服务、文化娱乐、

工艺美术、土特物产、邮电通讯、医疗卫生等），必须结合相应地区的区域规划，根据

区域条件合理确定其接待旅游者的数量和各方面的负荷量，使旅游地域系统各要

素相互协调，并与地区整体发展达成综合平衡。

（六）研究旅游资源的合理保护对策

保护旅游资源，是维系人类生存环境条件，继承和延续人类文明成果的重要方

面，是衡量一个国家和民族是否具有远见卓识和文明觉悟程度的重要标志。要从

可持续旅游发展的高度，切实保护好旅游资源。１９９５年通过的《旅游可持续发展
宪章》指出：旅游可持续发展的实质是要求旅游与自然、文化和人类的生存环境成

为一个整体，以协调和平衡彼此间的关系，在全球范围内实现经济发展目标与社会

发展目标的统一。应当承认，经济开发与资源保护是有一定矛盾的，但如果正确规
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划、科学安排，两者是有可能得到完满统一的。一般地说，对资源的合理开发是一

种最好的保护。我们既不能脱离国家和地方的现有条件、水平和需要，离开经济建

设和旅游业发展，单纯强调旅游资源的保护，又不能片面追求经济利益，忽视对旅

游资源的保护，更不能以牺牲旅游资源和环境为代价，去换取一时的经济效益。

二、旅游资源开发与规划的研究方法

（一）资料统计分析法

据推算，世界上风景构成的要素约有１００多项，需要分别统计其面积、长度、宽
度、厚度、深度、高度、角度、倾度、温度、透明度、速度、盐度、直径、周长、种数、个数、

层数、含量等。这种统计资料对了解一个风景区或一处风景的特色和风景价值具

有重大的意义。

（二）野外考察

旅游资源种类繁多，各自有着与所处环境适应的、特有的演化规律与进程。要

认识旅游资源，掌握旅游资源的形成机制，揭示与比较旅游资源的历史、科学、艺术

价值，就必须深入实地考察。尤其是自然旅游资源，它是由地质、地貌、水文、气候、

动物、植物等自然条件，在内外营力长期作用下形成的，是各种自然因素综合影响

的结果。因此对它的认识与了解，更要从资源所在地域自然环境的考察、分析着

手。通过考察、分析与比较，才能掌握各种旅游资源的特点与魅力所在，才能提出

符合可持续发展要求的利用与保护策略。

（三）社会调查

社会调查是对社会现象的观察、度量及分析研究的活动。它以社会现象及现

象之间的关系为研究对象，采取经验层次的方法，如观察、访问、实验等，直接在现

实的社会生活中系统地收集资料，然后依据在调查中所获得的第一手资料来分析

和研究社会现象及其内在的规律。对诸如民俗风情、都市文化等人文类旅游资源

的认识与利用；对旅游资源开发决策过程中客源市场的定位与分析；对旅游资源开

发地区的社会经济、社会环境容量等方面，都必须进行深入的社会调查，社会调查

可根据不同目的采用座谈访问、参与观察、社会测量、随机抽样等不同方法进行。

（四）历史分析

研究人类发展的历程和人类发展的遗存，了解人类过去的生活环境，判断已经

消逝的社会经济形态和社会生活水平，都要采取历史分析的方法。人类及其社会

的发展是互相联系而不可分割的整体，在人文旅游资源中，相当部分是人类社会各

历史时期生产、生活、宗教、艺术等方面的文化遗产，并且有很强的地方性和民族

性。对其研究，只有采用历史分析方法才能正确判断其历史价值，才能真正了解其
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产生的原因与演化历程。

（五）旅游资源区域比较法

各种不同的风景，往往表现出不同的美感，应用区域比较法可以分别将两地不

同类型或同一类型的风景加以比较、评价和分析，得出风景美的一般原则。举一个

例子，人们一方面可以比较不同山脉的美，例如带状山脉与块状山脉；另一方面也

可以比较同一类型的山脉在不同区域反映出来的美。

（六）遥感技术的运用

遥感就是感知遥远的物体，即在一定的距离以外感受、识别和测量所需要研究

的对象。目前在旅游资源普查、旅游生态环境质量评价等方面，遥感技术都有着广

泛的应用。例如一张航空照片，当比例尺为１∶２００００，像幅为１８×１８平方厘米时，
则它所摄地面的面积（截幅）约１３平方公里，而卫星照片包括的地面截幅为１８５公
里×１８５公里，近似于３．４×１０４平方公里的面积，它相当于上述航空照片２６００张
所覆盖的面积。由于面积大、视野辽阔，信息丰富、真实、客观，便于了解全面，分清

主次，进行类比研究，从而提高工作效率与工作质量。

第三节 旅游资源开发规划与相关学科的关系

旅游资源开发与规划是旅游资源学中的一个重要分支，又是一门综合性较强，

具边缘性质的学科，这就使旅游资源开发规划与资源学、旅游学、旅游地理学等学

科有着广泛而密切的联系，并要求运用相邻学科的理论与方法，吸收相邻学科的研

究成果，为发展和提高旅游资源开发与规划的理论和实践水平服务。

一、旅游资源开发规划与资源学的关系

旅游资源开发与规划是一门资源应用学。地球上存在各种各样的用于不同目

的的资源，研究用于农业资源的学科称为农业资源学；研究用于林业资源的学科称

为林业资源学；相应地，研究用于旅游业资源的学科就称为旅游资源学。由于旅游

者精神需求涉及大千世界各个方面，因此，旅游资源学研究的这一资源客体的范

畴，比农业资源学和林业资源学等研究的资源范畴要大得多，既有自然资源，也有

人文资源，是一个庞大的资源体系。

二、旅游资源开发规划与旅游学的关系

旅游资源开发与规划也可以认为是介于旅游学与资源学之间的边缘科学。它

与旅游经济学、旅游心理学、旅游社会学等学科都属于旅游学的平行分支学科，只
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是各自从不同的侧面来阐述现代旅游活动这一复杂的社会现象。

三、旅游资源开发规划与旅游地理学的关系

旅游地理学研究旅游者旅游活动与地理环境和社会经济发展的相互关系。旅

游地理学极为重视对旅游者游览对象的研究，在游览对象的成因、特点、分类、区

划、调查评价、开发规划乃至保护方面均做了大量的基础工作。这里所说的游览对

象就是旅游资源。旅游资源研究在旅游地理学中占有极为重要的位置。可以说，

旅游资源开发与规划是在旅游地理学的摇篮中长大成熟的。但是，旅游地理学除

了研究旅游资源外，还研究其他的内容。而旅游资源开发规划则专门研究旅游资

源，其研究的深度和广度在旅游资源的开发利用实践活动推动下得以拓展和升华。

四、旅游资源开发规划与其他相关学科的关系

由于旅游资源的范畴涉及面极为广泛，旅游资源只有规划开发后才能为旅游业

所利用，故旅游资源开发与规划的内容涉及很多相关学科的知识，如地质学、地理学、

园林学、建筑学、民俗学、考古学、民族学、历史学、宗教学、美学、规划学、生态学等学

科的知识。因此，学习旅游资源开发与规划需要掌握这些相关学科的基本知识。
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本章小结

旅游资源是指在自然界或人类社会中凡能对旅游产生吸引向

性、有可能用来开发规划成旅游消费对象的各种事与物（因素）的总

和。它具有自然的、精神的、经济的和文化的基本属性。对旅游资源

的开发与规划首先要研究旅游资源形成的自然环境、社会条件与历

史背景，其次要调查和评价旅游资源的特点与分类及其开发功能，最

后要研究合理保护对策及风景区的合理布局。达到开发利用与保护

齐头并进，不可偏颇。一般来讲，充分运用各种方法，如野外考察、社

会调查、资料统计和历史分析等，不仅有利于科学合理地规划旅游资

源，同时也为旅游资源可持续发展提供真实可靠的资料。旅游资源

开发与规划综合性强，具有边缘性，它与资源学、旅游学、旅游地理学

及其他学科关系密切，只有借助其他学科的先进理论和科研成果，并

结合旅游资源自身的特征和属性，依托旅游者的需求，做出合理细致

的规划，方可做到有的放矢，有条不紊。
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思考与练习

１科学技术是不是旅游资源？

ａ是 ｂ不是 ｃ不一定

２旅游资源除了四种基本属性外，你还能列出其他的属性吗？

３旅游资源的特点有哪些？

４谈谈你对“资源的合理开发是一种最好的保护”的理解。

５如何界定旅游资源？请对旅游资源开发与规划提出几项合理化建议？

６请给下列旅游资源开发与规划研究的内容与方法打分（最低０分、最高５
分）。

（１）对旅游资源形成的自然环境、社会条件与历史背景的研究
（２）对旅游资源的特点与分类的研究
（３）对旅游资源的调查与评估
（４）对旅游资源开发功能的研究
（５）合理布局风景区
（６）对旅游资源合理保护对策的研究
（７）资料统计分析法
（８）野外考察
（９）社会调查
（１０）历史分析法
（１１）区域比较法
（１２）遥感技术运用
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