
书书书

旅 游 文 化 概 论

主　编　方志远
副主编　朱湘辉 李琼英 梁民愫

华南理工大学出版社

·广州·



内 容 简 介

本书系统论述了旅游文化的基本理论与体系建构，旅游文化的研究对象、内容和特点，旅游文化

产生和演变的历程，旅游与文化在结构、本质上的内在联系，旅游文化传统的类型、变迁与当代发

展，旅游主体文化，旅游景观文化，旅游目的地文化，旅游消费文化，旅游企业文化和文化旅游等。

本书既可作为旅游管理专业本科层次的教材，又可作为高职、高专等层次的教材，也可作为相关

专业学生和研究人员的参考用书。
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前　　言

“今天的文化是明天的经济”，这句话从本质上道出了旅游的真谛。
随着人类社会的发展，旅游活动方式和内涵正在由过去单纯游山玩水度

假型逐渐向求知型转变，文化旅游日益成为时尚。对于全球旅游业而言，文
化旅游是个性化、知识化时代背景下最具有持续发展前景和卖点的旅游产
品，是以某种个性化、主题化的深层次文化体验为主线进行相关旅游项目组
合的旅游产品。对于旅游文化的重要性，国际社会已达成了共识。“文化是
旅游者的出发点和归结点，是旅游景观吸引力的渊薮，是旅游业的灵魂。”①

当人们越来越注重挖掘旅游资源的文化内涵时，旅游业开始朝着成熟的方向
迈进，而此时，尤为急需的是对旅游文化的理论建构。

《旅游文化概论》是 “２１世纪高等院校旅游管理专业联编教材”之一，
它与该系列其他教材一样，为了适应我国旅游业快速发展的需要，立足于提
高学生的整体素质，培养学生的社会适应能力，进行了内容和形式上的
创新。
本书具有如下特点：吸收了旅游文化学研究的最新成果和资料，力图使

本书具有先进性和科学性；从多学科的角度建构了旅游文化作为一门独立学
科的理论体系；立足旅游业的实际，将旅游文化的理论与实践融为一体；突
出应用型与实用性；专设学习要点、案例、本章小结、课堂讨论题、复习思
考题等栏目，旨在帮助提高学生的学习效果和综合能力。
本书的编写是面向２１世纪，实现高校旅游管理专业教材更新换代的初

步探索。本书不仅可以作为高等院校旅游专业的教材，还可以作为成人高校
旅游专业的培训教材，以及广大旅游从业人员和旅游爱好者的读物。
本书由方志远担任主编，朱湘辉、李琼英、梁民愫任副主编，华南理工

大学出版社和编撰人员共同策划选题和设计大纲。全书各章节具体编写分工
如下：第１章由方志远、朱湘辉 （江西师范大学）编写，第２章、第４章由

１

① 马波现代旅游文化学青岛：青岛出版社，１９９８
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李琼英 （华南师范大学）编写，第３章由朱湘辉 （江西师范大学）编写，第

５章由黄燕 （江西师范大学）编写，第６章由曾群州、李甜 （南昌大学）编
写，第７章由李永利 （韶关学院 ）编写。
本书在编写过程中，我们参考了大量的旅游教材、学术论著及文献资

料，查阅了众多的报纸杂志，引用了有关学者的观点，得到了有关部门、专
家学者和教师们的大力支持，在此一并致谢！
本书是集体努力的成果，在此谨向有关作者以及为本书的编写出版付出

辛勤劳动的华南理工大学出版社编辑致以诚挚的谢意；南昌大学的欧阳卫、
王蕾为本书第６章收集、整理了有关资料，在此深表感谢。
由于编者水平有限，书中难免存在一些缺点与错误，恳请广大专家、学

界同仁和各位读者批评指正，以便修订完善。

编著者

２００５年１月

２
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总　　序

２０世纪７０年代以来，随着全球经济社会以及高新技术的发展，旅游业
迅速成长为一个充满活力和生机的新兴产业，为当今世界最大的朝阳产业之
一。中国旅游业经历了一个从无到有、从小到大的历史发展过程。从严格意
义上来说，中国旅游业的蓬勃发展并形成产业是近２０年的事情。改革开放
以来，中国旅游业的发展取得了举世瞩目的成就，中国已成为一个旅游大
国，中国旅游业已名列世界前茅。根据世界旅游组织的预测，２１世纪中国
将成为世界重要的旅游目的地。中国已经形成了一个结构比较完善、品质比
较高端并积累了一定经验的旅游产业基础，与此同时，中国的旅游教育事业
得到了空前发展，据不完全统计，到目前为止已经有近２００所院校设有旅游
管理或相关专业。
然而，我国旅游业与发达国家和地区的旅游业相比还存在着较大差距。

第一，我国住宿业、旅行社业、景区景点的发育程度都不是很成熟，而目前
国外的饭店业、旅行社业、景区景点已经走上由单体向部门的融合又从部门
融合发展到跨行业、跨地区的融合，形成了集团化、网络化、国际化、品牌
化的跨国集团。第二，我国旅游业对当代科技手段的运用还远远落后于发达
国家。目前发达国家旅游者三分之二的人已经实现了网上旅游，而我国还没
有非常完备的网上旅游全程服务的企业，即使有些企业有，规模也很有限。
第三，我国旅游业的发展环境，如景区景点的道路、标识，旅游咨询服务的
网络建设等，还有很多不足之处。第四，我国在旅游管理专业人才的培养上
也有待加强。长期以来我国旅游理论研究滞后于旅游实践，在高校旅游管理
专业的教材建设上，表现出 “引多创少”、 “北强南弱”的现象。为适应２１
世纪旅游教育事业实践的需要和发展，丰富和加强旅游学科的建设，华南理
工大学出版社组织了全国近２０所高等院校的一批年富力强、富有创造力和
实践经验的旅游管理专业中青年骨干教师、专家、教授编写了这套 “２１世
纪高等院校旅游管理专业联编教材”。
本套教材立足于博采众长、兼收并蓄、综合提高的总体原则，体现传统
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与现代、理论与实践的结合，注重实用，突出实操与案例，并重视与国际接
轨，形成了明显特色：（１）系统性强，本系列教材涵盖旅游管理专业的所有
基础学科及新兴相关学科，每种教材自成体系的同时也兼顾到教材之间的横
向联系；（２）严格根据教学计划、教学大纲的要求，编创结合，既保留经典
的内容，更把原创的研究成果、新观点融入其中；（３）注重教材内容的区域
特色与国际研究前沿的结合、中外案例的结合、成功与失败案例的结合，拓
宽视野；（４）适应信息化教学的需求。根据教材的内容及该课程的教学特点
有选择地配有专门开发的多媒体课件 （软件），包括教学计划、教学大纲、
教学内容、图表图片、电子地图等模块。课件界面友好，具有较强的二次开
发功能，与常用的Ｐｏｗｅｒｐｏｉｎｔ软件使用方法相同，教师可以根据具体教学
情况适当增加、删减有关内容，使得教学实践活动更加生动与丰富多彩。
本套教材适合于各类高等院校的旅游管理专业本科生、专科生及相关专

业学生作为教材，也可以作为从事旅游研究、旅游管理等有关人员提高研究
和管理水平的参考书。

张伟强

２００４年１２月
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书书书

１１１１１１１１１１１１１１ 　旅游文化理论与体系建构

□学习要点

理解文化、旅游与旅游文化之间的内在联系

掌握旅游文化的性质、定义、建构、研究内容等

分析旅游文化学与相关学科的关系

结合旅游专业实践活动，运用有关研究方法，展开对旅游文化的研究

１１　文化　旅游　旅游文化

从现象上看，旅游最初最直接地表现为一种经济行为，旅游业在很大程度上可以用
经济指标来量化。但这只是旅游的表层。旅游业要成为一个成熟的产业，必须对旅游资
源从文化的层面上进行提炼，这样才能使这一产业焕发出持久的活力。旅游文化是文化
的一个分支，或称为文化的一个侧面。旅游文化是旅游与文化的一种深层次的结合，是
旅游的一个重要层面。旅游文化学研究必然要建立在普通文化学的基础之上。但是，作
为旅游科学基础理论学科的旅游文化，至今仍是旅游学和文化学诸分支学科中最薄弱的
门类之一。中国如此，外国也如此。有鉴于此，在具体探讨旅游文化的各个层面之前，
有必要了解文化、旅游与旅游文化之间的内在联系，有必要从学科建设的角度对旅游文
化的本质和基本概念进行阐释。

１１１　文化的含义

“文化”是各种经典文选中出现频率最大、歧义最多的概念之一。有人估计，各类
不同的文化定义已有数百个之多。

“文化”一词，中国古来有之。在中国古代典籍中，“文化”是 “文”与 “化”的复
合。古籍中的 “文”既为文字、花纹，又通文章、文采、文德。比如， 《周易·系辞》
曰：“物相杂，故曰文。”此处之 “文”，意为彩色交错，引申为花纹。 《尚书·虞书》
曰：“文命敷于四海。”这里的 “文”，则指文德、教化。《国语·晋语八》曰：“夫文，
虫皿为蛊。”此处的 “文”指的是文字。《论语·雍也》曰：“质胜文则野，文胜质则史。
文质彬彬，然后君子。”这是与 “质”相对称的 “文”，有人为加工、修饰等意义。古籍
中的 “化”字则具有改变、化生、造化等含义，如 《庄子·逍遥游》曰： “北冥有鱼，
其名为鲲……化而为鸟，其名为鹏。”“化”即变化、改造。《象传》曰：“观乎天文，以
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察时变；观乎人文，以化成天下。”这里的 “人文”借指社会生活中君臣、父子、夫妇、
兄弟、朋友等交织构成的人伦序列， “化”则为教化、感化之义，而 “人文以化成天
下”，意指通过对人施以文治教化，把不明事理者培养成有教养的文明人的过程。两汉
以后，文献中开始正式出现 “文化”一词。如刘向 《说苑·指武》说：“凡武之兴，为
不服也。文化不改，然后加诛。”又有 “文武之道一张一弛”、“文治武功”之说。实际
上是把文化与武功相对应，视为统治国家的两种手段。总的来说，中国古代的 “文化”
一词，主要强调人的内在教养、德性，以及与之相关的一些东西。它与现代所说的 “文
化”一词，意义大不相同。
从西文的语源来看， “文化”一词，无论是德文的 “ｋｕｌｔｕｒ”，还是英文的

“ｃｕｌｔｕｒｅ”，都源于拉丁文的 “ｃｕｌｔｕｒｅ”，其原意为土地耕耘和作物培育。英文中的农业
“ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ”、园艺 “ｈｏｒｔｉｃｕｌｔｕｒｅ”显然都源于 “ｃｕｌｔｕｒｅ”。“ｃｕｌｔｕｒｅ”首先被用来指经
过人们耕作后的田园。人类的开垦种植，是人类对外部自然世界有目的的改造活动，象
征着人类文明生活的开始与演变。尔后，与古代西方人从认识自然转向认识自身的逻辑
转折相适应，“ｃｕｌｔｕｒｅ”一词也产生转义，在原意的基础上融进了 “培养、教育、发展、
尊重”等内容，最终主要用来指称人类的精神领域。古代中国人所谓 “文化”的词源意
义仅限于社会人伦方面，而西方人使 “文化”具备了双重意义：一是人对土地的耕作，
使外在自然人化；二是通过教育和培养的过程使人具有理想公民的素质，使内在自然人
化。这种双重意义的文化含义正是现代意义上的文化含义的最初胚胎。
可见中西文化的含义自古以来就有差异，这表现在分类不同和内涵不同，西方文化

的含义比中国文化的含义更广。
自近代以来有关文化的定义更多，争议也更多。文化学奠基者、英国人类学之父泰

勒在１８７１年出版的 《原始文化》一书中给 “文化”下的定义是：文化 “是由知识、信
念、艺术、伦理、法律、习俗以及作为社会成员的人所需要的其他能力和习惯所构成的
综合体”。
美国著名人类学家克鲁克洪教授认为，文化指的是 “某个人类群体独居的生活方

式”，“既包含显性式样又包含隐性式样，它具有为整个群体共享的倾向”。
《苏联大百科全书》（１９７３年版）把文化概念区分为广义和狭义。广义的文化 “是

社会和人在历史上一定的发展水平，它表现为人们进行生活和活动的一种类型和形式，
以及人们所创造的物质和精神财富”。狭义的文化 “仅指人们的精神生活领域”。

《大英百科全书》（１９７３—１９７４年版）赞同将文化概念分为两类。第一类是一般性
的定义，即文化等同于 “总体的人类社会遗产”。第二类是多元的、相对的文化概念，
即 “文化是一种渊源于历史的生活结构的体系”，“包括语言、传统、习惯和制度，包括
有激励作用的思想、信仰和价值，以及它们在物质工具和制造场中的体现”。

《中国大百科全书》社会学卷和哲学卷都对 “文化”下了定义。
社会学卷的定义：“广义的文化是指人类创造的一切物质产品和精神产品的总和。
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狭义的文化专指语言、文学、艺术及一切意识形态在内的精神产品。”
哲学卷的定义：“广义的文化总括人类的物质生产和精神生产的能力、物质的和精

神的全部产品。狭义的文化指精神生产能力和精神产品，包括一切社会意识形态，有时
又专指教育、科学、文学、艺术、卫生、体育等方面的知识和设施，以与世界观、政治
思想、道德等意识形态相区别。”
尽管现代意义上的 “文化”内涵与 “文化”的初始用法相去甚远，不同民族、不同

学科对 “文化”的理解和界定也有明显的差异，但却有着共同性，即文化是由人创造
的，是人特有的东西，一切文化都是人的文化， “自然”的东西不属于 “文化”概念。
文化是人类区别于动物的本质特征，也是人工产品同自然物品相区别的根本标志。虽然
对于任何时代和任何民族来说，并不存在都同样的 “一般文化”、“一般文化过程”，因
为文化总是通过历史的具体形式表现出来。但 “文化”作为一个社会历史范畴，它却必
须概括人类社会一切时代的文化现象。换句话说，它概括的是不以地域、民族、时代为
转移的一般性东西，是任何一种历史的具体的文化形态都不可或缺的那样一些因素。
应该说，《中国大百科全书·社会卷》对文化所下的定义是平实的，既符合一般的

“文化”意义，又符合中国人对文化的理解。因此，本书采用此说。

１１２　文化对旅游的影响

旅游是社会进步的产物，是人类社会特有的文化活动，它产生于人类进入文明社会
之初，它随着人类社会的进步，随着有余暇、有余钱、有文化享受需求的人数的扩大而
日趋普及。文化对现代旅游活动的影响，是十分深刻而深远的。

１１２１　文化是旅游的本质特征
“现代旅游现象，实际上是一项以精神、文化需求和享受为基础的，涉及经济、政

治、社会、国际交流等内容的综合性大众活动。”①文化渗透在现代旅游活动的各个方
面，“文化是旅游者的出发点和归结点，是旅游景观吸引力的渊薮，是旅游业的灵魂。”
旅游者的旅游行为是一种文化消费行为，其外出旅游的动机和目的在于获得精神上的享
受和心理上的满足；而旅游经营者要达到盈利的目的就必须提供一种能满足旅游者文化
享受的旅游产品。无论是自然旅游资源还是人文旅游资源，都以其独具特色的民族、地
方文化内涵吸引和激发起旅游者的旅游动机，满足人们对科学、史学、文学、艺术和社
会学诸方面的广泛需求。

１１２２　文化是一个国家旅游业保持自身特色的决定因素
人们常说：“民族的东西是独特的，文化的流传是久远的。”② 一个国家的旅游业若

缺少了自己本民族传统文化的底蕴，便失去了特色，不能反映出本民族独有的精神内
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涵，也便失去了旅游的吸引力。实践表明，“举凡旅游业昌盛之国，莫不以旅游文化取
胜。奥地利的旅游，几乎都与施特劳斯等奥地利音乐大师紧密关联；巴黎街道的命名，
每每蕴含法兰西民族的历史掌故”①。因此，文化是一个国家在发展旅游业的过程中保持
自己民族特色的决定因素。

１１２３　文化蕴藏着巨大的经济潜能
“旅游是以一国一民族独特的文化招徕旅客赚取外汇的文化经济。”② 为此，世界上

许多旅游业发达的国家先后实行了 “文化经济”新战略。美国洛杉矶文化旅游负责人罗
伯特·巴雷说：“文化旅游大概是美国增长速度最快的旅游项目。因为各个城市发展文
化旅游可以获得相当可观的收入。”③ 据专家调查，英、美、日、德、法、澳等国的旅
游者无一例外地把 “与当地人交往，了解当地文化和生活方式”当作出境旅游的三大动
机之一。各国去欧洲的旅游者中，６５％的人进行的是文化旅游，在２０世纪７０年代，美
国、西欧国家的文化旅游创汇的比重达１０％左右。“意大利对文化遗产投入和产出经过
全面系统计算，得出的结论是，国家每年对文化性参观旅游业征收的增值税收入是保护
费用的２７５倍，并能提供就业岗位，带动建筑、商业和交通运输，促进科学文化的发
展。他们由此认为文化遗产是该国最丰富的宝藏，内中蕴藏着巨大的经济潜能，是政府
永不枯竭的财政来源，应视为战略资源和国家基本生产结构的重要组成部分，决定自

１９８５年开始实行全国 ‘文化经济’新战略”④，以达到保护文化、宣传自己、经济受益
一箭三雕的目的。韩国也积极采取多种措施大力发展文化旅游业，“意欲将文化、旅游
培育成２１世纪的国家战略产业⑤”。从我国旅游业发展的实践来看，“文化搭台、经济唱
戏”已成为发展旅游业的一大特色和主要经验之一。领略华夏文化的神奇魅力是外国人
到中国旅游的主要动机。２０００年，我国接待入境旅游者共８３４８０９万人次，比上年增
长１４６８％；其中过夜旅游者３１２３５６万人次，比上年增长１５４９％；外国旅游者首次
突破１０００万人次大关，达到１０１９６９万人次，比上年增长２０％；旅游外汇收入

１６２３１亿美元，比上年增长１５％；国内旅游收入３１７５５４亿元人民币，比上年增长

１２１３％；旅游业总收入４５１８９５亿元人民币，比上年增长１２９１％。２００２年国际国内
旅游业总收入达到５３７０亿元，旅游外汇收入突破２００亿美元。２００２年前３季度，我国
共接待入境旅游者７２８７８２万人次，比２００１年同期增长１０７８％。其中过夜旅游者人
数为２７５１６９万人次，旅游外汇收入为１５２２０亿美元。分别比同期增长１１７７％和

１５１０％。２００４年我国入境旅游接待人数为１０９亿人次，比２００３年增长１８９６％，其
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中过夜旅游者４１７６万人次，比２００３年增长２６７％。旅游外汇收入２５７亿美元，比

２００３年增长４７９％，国内旅游人数１１０２亿人次，比２００３年增长２６６１％，国内旅游
收入４７１１亿元人民币，比２００３年增长３６８６％。①

１１２４　文化是提高旅游竞争力的法宝
旅游管理者及其从业人员的文化素质的优劣和经营管理水平的高低，直接影响到能

否满足旅游者的需求，直接关系到能否合理开发和利用旅游资源，进而影响到旅游业的
发展。未来的旅游业的竞争主要是旅游文化的竞争，文化是提高旅游服务质量的保证，
是提高旅游管理水平的关键，是提高旅游竞争力的法宝。由于文化具有地域性、民族
性、传承性等特点，往往为一个国家和地区所独有，很难模仿和复制。因此，在竞争中
就减少了可比性，具有垄断地位，易形成强大的竞争力，也易于创出特色和品牌。品牌
是旅游业竞争的无形力量，是促使旅游业走上可持续发展道路的宝贵文化资源。

１１３　旅游的文化属性

长期以来，人们偏重旅游的经济性研究，甚至把旅游简单地视为纯经济现象。事实
上，旅游首先是一种文化现象。旅游作为一种文化现象所发生的影响，或许比其单纯的
经济影响更为深远。现代旅游现象，实际上是一项以精神、文化需求和享受为基础的，
涉及经济、政治、社会、国际交流等内容的综合性大众活动。

１１３１　旅游活动的文化属性
人类的旅行活动可以追溯到原始社会时期。旅行产生之初，主要出于商品交换的目

的。随后出现的真正意义上的旅游活动，特别是近现代的旅游活动，虽然也部分含有商
业贸易的动机，但显然摆脱了经济的旨趣。旅游动机是推动一个人从事旅游活动的内在
动力，是旅游消费行为的决定因素，而动机产生于需求。人的需求可分为三个层次，即
生存需要、享受需要和发展需要。生存需要是人类最基本的需要，中国先秦思想家墨子
所谓的 “食必常饱，然后求美；衣必常暖，然后求丽；居必常安，然后求乐”，就说明
了人类在满足生存需要基础上产生享受需要的必然。享受不仅是物质的，而且还包括精
神的。精神的享受总的来说是比物质享受更高一级的享受；而精神享受也还有高低之
分，高级的享受同样具有满足自然欲望的一面，但更多地表现出人的社会性的一面，往
往成为衡量人类社会文明程度的标尺。人类的发展需要，即表现自己生命力的需要，发
展自己、实现自我的需要，在一定程度上也可以说是最高级的享受需要。对于一个完整
的人来说，发展需要是一种内在必然性需要，是人的一种永恒的追求，这种追求超越了
生理的或本能的欲望，上升到了社会文化层次，具有社会文化意义。
人类的旅游活动显然不是为了满足生理需要的手段。旅游者不吝金钱、不辞羁苦的
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空间位移活动，不具有 “谋生”的性质，而是出于 “乐生”的需要，是一种有意识的、
对象性的乐生活动，是人的 “精神状态得到自由解放的象征，其起步的地方，也正和具
体的游戏一样，是从现实观念中得到解脱”。旅游的人， “实即艺术精神呈现了出来的
人，亦即艺术化了的人”①。旅游活动，作为自由的生命表现的一种形式，摆脱了异化
劳动的束缚。旅游需要主要属于精神性的享受和发展需要，是一定文化背景下的产物，
是文化驱使的结果。没有文化的发展，就无法激发人们的旅游动机，也就不可能产生旅
游。从历史发展的观点看，旅游与其说是经济发展的产物，不如说是人类文化进步的结
果。经济发展为社会进步提供了物质基础，但是从宏观上说，经济发展只是整个社会发
展的一个组成部分，是新的物质生产运动改变旧的社会图景的过程，是最深刻也是最根
本的社会文化革命与观念革命，而且往往是新的文化观念的运动早于新的物质生产运
动。二战以后，世界范围内旅游活动的兴盛，从表面看是全球经济恢复、繁荣的结果，
从深层看则是文化观念转变的结果。正如日本前首相大平正芳所指出：２０世纪中后期
是从以经济为重心转向以文化为重心的时代，国民关注的目标由物质转向精神，转向生
活品质的全面提高。正是这种转变与经济的增长表里协同、交互作用，才使旅游活动在
近半个世纪内逐渐大众化、生活化、社会化。近年来，旅游和旅游业的发展出现了新的
趋势。在现代技术和现代社会生活的影响下，人们的旅游需求日益复杂，选择也日益多
样。旅游业的运作方式也在发生变化，逐渐超越传统的大众旅游运行模式，向更广阔的
文化方向发展。总之，从旅游者的角度而言，旅游活动尽管带有经济色彩，但在本质上
是一种文化活动。
随着旅游学术研究的深入以及学术队伍构成的多元化，一些人越来越注意到旅游的

文化内核，甚至力主旅游是一种社会文化行为，是众多休闲行为中的一种。这些学者的
研究在一定程度上揭开了罩在旅游之上的经济外套，深入到了旅游的本质，为旅游的研
究提供了一个更有说服力的切入点。
法国学者让·梅特森认为，“旅游是一种休闲的活动，它包括旅行或在离开定居地

点较远的地方逗留。其目的在于消遣、休息或为了丰富他的经历和文化教育”。这个定
义虽然偏重于描述，但还是触及了旅游的实质，注意到了旅游的文化内涵及其休闲
特征。
在英语国家中，也有越来越多的学者在其著作中阐释了类似的观点。Ｎ·雷坡尔指

出，“所有的休闲都带有某种逃逸的意思”。但 “旅游却因其包含有空间的逃逸而不同于
一般的休闲行为。旅游者向一个或几个休闲目的地的旅行过程就是这种逃逸的表现”。
这里所指的逃逸 （ｅｓｃａｐｅ），是指对日常工作及生活环境的躲避。道格拉斯·皮尔斯也
认为，“从一个更为技术性的意义上来说，可以把旅游看作是人们出自休闲和娱乐的目
的而旅行以及暂时居留而引起的关系与现象”。
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目前，世界公认的旅游定义是瑞士学者汉泽克尔和克拉普夫提出的，由旅游科学专
家国际联合会 （ＩｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌＡｓｓｏｃｉａｔｉｏｎｏｆＳｃｉｅｎｔｉｆｉｃＥｘｐｅｒｔｓｉｎＴｏｕｒｉｓｍ）通过的所谓
“艾斯特”（ＩＡＳＥＴ）定义：“旅游是非定居者的旅行和暂时居留而引起的现象和关系的
总和。这些人不会导致永久定居，并且不从事任何赚钱的活动。”显然，这一定义引入
了旅游的社会属性，特别强调了旅游者在出行目的上的非经济性，但它同时 “也把旅游
看作是一种由旅游者的活动以及旅游者与目的地居民的关系所构成的综合现象”。

１１３２　旅游资源的文化属性
旅游活动的产生和普及，一方面是由于人类无限的 “理性冲动”，即追求自由生命

表现的内力的驱使，另一方面也受到旅游资源的吸引和激发，旅游目的地所具有的魅力
调动和激发了人们旅游的欲望和动机，并最终转化为实际的行动。
那么，旅游资源的魅力又从何而来、由何而生呢？旅游资源按基本成因和属性，将

旅游资源分为自然旅游资源、人文旅游资源和社会旅游资源。人文旅游资源泛指古今人
类创造和积累起来的文明成果，是物质财富和精神财富的总和，在一定条件下可以用来
转化为旅游产品；社会旅游资源主要是指民情风俗、人际关系、传统节庆、民间生活方
式、特有的民族服饰与文化艺术形式等，还可以包括现代建设成就、新生事物等。“自
然旅游资源和人文旅游资源都具有长效性和永续性，是静态的，具有供人们反复、轮番
使用的价值；而社会旅游资源与上述两者的主要区别在于：社会旅游资源与人类社会生
活密不可分或融为一体，它不具有长效性和永续性的价值，但可以由人们创造、制作而
再生、再现、瞬息变化，是动态的。”① 也有学者认为，人文旅游资源则是以形写神，
表现出历史文化的内涵和神韵，突出的是一种历史特性，强调的是一种凝动的感性形
象，是将动态的历史静态地显示出来；而社会旅游资源是以人为载体的一种社会现实，
突出的是心理特性，注重的是现实的人的一种心理触动。尽管由于着眼的角度不同，导
致了认识上的差异性，但有一点却是通用不变的，即人文旅游资源与社会旅游资源都是
人类生产、生活活动的产物，属于文化的范畴，具有文化的属性。自然旅游资源是指能
够使人们产生美感并能够成景成观的自然环境或物象的地域组合，其所涵盖的是可见可
闻的客观存在，突出的是其物质的物理特性，特别强调人的官能感受 （感觉、知觉）。
大自然从一般的精神客体转变为审美客体，即由自然资源转变为旅游资源的时候，就意
味着自然界已成为 “人化的自然界”或 “人类学的自然界”，是表现和确证人的本质力
量的对象。自然美是客观的，但自然美无疑是通过文化来鉴赏、反映和传播的，只有当
自然界的形式韵律与主体人的生命韵律形成某种 “同构”关系时，自然界才获得审美价
值。可以说，自然旅游资源同样也具有文化属性。因此旅游资源的魅力从文化而来，由
文化而生。
旅游目的地形成吸引力的关键就是形成特色、突出文化，特色在实践的过程中更多
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