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导　　言

这本小册子的一个核心观点，关于“创新劳动和

重复劳动”以及“创新劳动的基本特点”，已经作为

对于人类劳动现 月 日的象的新概括，于 年

《人 月 日的〈理论版〉公民日报》〈学术版〉和

开发表，得到了一些专家、学者和朋友的关心与支

持。有些同志还提出了一些有益的建议，我已在修改

书稿的过程中进行了研究和吸收。其中，有的朋友建

议我写一个导言，谈一谈对于这个题目的一些基本考

虑，以便于读者阅读时与作者共同思考和研究这个问

题。

这本小册子有一个副题，叫做“献给知识经济”。

下面，就从知识经济谈起我对创新劳动及其价值定位

问题的一些基本考虑。

当今，人类已按历史进程的顺序，经历了农业经

济时代，进入了工业经济时代，并面临着知识经济

）时代。虽然，知识经济作为一

个在工业经济基础上发生质变的经济时代，现在还只

是在向人类招手；但是，作为一种量变中的新经济形

态，她已经潜移默化地走进了人类的经济生活。对于
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知识经济，现在国内外有许多很有见地的说明。我理

解得比较简单，知识经济就是以知识为基础或以知识

为主要资源的经济。当我们这样概括知识经济时，有

两条必须明确：一是不能否定知识资源在农业经济和

工业经济中的地位和作用；二是不能否定物质资源在

知识经济中的地位和作用。人类在农业经济和工业经

济中，不是只需要物质资源而不需要知识资源；人类

在知识经济中，也不是只需要知识资源而不需要物质

资源。知识经济同农业经济和工业经济的区别，不在

于是需要知识资源还是需要物质资源的问题，而在于

是以知识资源为主还是以物质资源为主的问题。

实际上，无论在历史上还是在今天，无论在农业

经济时代还是在工业经济时代，知识资源在包括政

治、军事、思想和经济、科技、文化以及整个社会发

展中的重要地位和作用都已被实践作出了肯定的结

论。通观人类的发展史，知识始终处于重要的地位，

发挥着重要的作用。更远的不说，中国的春秋战国恐

怕尚处于人类的农业经济时代，当时产生的《孙子兵

法》就已经明确地提出：“上兵伐谋” 。说的是以智

谋战胜敌人为上策，最为高级。在这里，所谓“谋”

或智谋，就是一种非物质性的知识资源。至于在中国

历史上形成的所谓“三十六计”，如“瞒天过海”、
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一箭双雕”、“借刀杀人”、“以逸待劳”、“趁火打

劫”“、声东击西”“、无中生有”“、暗渡陈仓”“、指桑

“顺手牵羊”“、明知故骂槐”“、借尸还魂”、 昧”“、调

虎离山”“、欲擒故纵”“、釜底抽薪”“、先发制人”、

“打草惊蛇”“、落井下石”、“虚张声势”、“反客为

主”“、金蝉脱壳”“、移尸嫁祸”“、杀鸡惊猴”“、偷龙

转凤”“、擒贼擒王”“、扮猪吃虎”“、过桥抽板”“、李

代桃僵”“、抛砖引玉”，还有“美人计”“、激将计”、

“空城计 ”、“ 反 间计”、“苦肉计”、“连环计”、“走”

等等，从上述充满并放射智慧火花的概括中，就可看

出这些谋略和计策，无一不是历代智者在实践中总结

出来并在军事和政治等各方面实践中起过世人皆知的

重大作用的知识资源。

知识资源在军事和政治斗争中尚且如此重要，焉

有在生产和经济发展中不重要的道理？！培根关于

“知识就是力量”的名言，也是人类尚处在农业经济

时代的 世纪就提出来了。这不能不代表人类当时

对于知识资源在经济社会发展中的重要地位和作用的

认识。到了工业经济时代，人类对于知识资源在经济

和社会发展中的重要地位和作用的认识又有了新的飞

跃。实质上，工业革命就是把知识、包括科学技术应

用于工具以及整个工业的伟大创新成果。著名的泰罗

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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式管理革命，也是把知识、特别是科技知识应用于企

业管理工作的创新成果。

今天，人类在由工业经济向知识经济发展的历史

进程中，知识资源的地位越来越重要，知识资源的作

用越来越显著，将逐步转变为决定经济发展的主要资

源；而物质资源的地位和作用则朝相反方面变化，并

将逐步由决定经济发展的主要资源转变为非主要资

源。与此相适应，知识劳动者将成为知识经济时代劳

动力的主体；而非知识劳动者，则将处于知识经济时

代劳动力的非主体地位。有统计说明，在发达国家，

知识工人在工人总数中的比 ，而且例已经超过

还在继续扩大。同时，现代经济发展的趋势表明，不

能尽快转变为知识化经理的管理人员正在并将继续不

断地被淘汰出局。可见，知识劳动者的主体地位正在

跃出水面。

知识资源与物质资源在经济发展中主次地位的这

种相互转化，不是一蹴而就的，而是一个相当长的历

史过程。尽管世界上一切国家和民族都或先或后、毫

无例外地经历这一历史发展过程，但是其具体演进道

路，在不同的国家和民族，特别是在发达国家与发展

中国家、已完成工业化国家与未完成工业化国家之间

是不相同的。我国作为一个发展中的社会主义国家，
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在当今时代已无须按照发达资本主义国家已走过的老

路，先完成工业化再实现信息化、知识化；而应当走

一条工业化与信息化相结合、以信息化促进工业化，

并实现由工业经济向知识经济跨越式发展的道路。

然而，无论世界上各个国家和民族由工业经济向

知识经济发展的具体道路有多么不同，但是任何国家

和民族在这一历史阶段的经济发展，都必然经历一个

由以物质资源为主向以知识资源为主转变的历史过

程。因此，日益逼近的知识经济，是人类共同面临一

个新的经济时代；迎接并走向知识经济时代，是人类

的共同奋斗目标；研究、认识并驾驭知识经济，是人

类必须解决的共同历史课题。

这本小册子之所以要献给人类的知识经济，是由

于我不仅把知识经济理解为以知识为主要资源的经

济，而且把知识经济理解为知识创新经济，也就是

说，知识创新是知识经济发展的主要原动力。同样，

当我们把知识经济理解为知识创新经济时，既不意味

着在农业经济时代和工业经济时代不需要创新，更不

意味着农业经济和工业经济不需要知识创新。恰恰相

反，无论是在农业经济时代还是在工业经济时代，没

有创新劳动及其创新成果，包括知识创新劳动及其知

识创新成果，生产力和人类社会都不能实现跃进式发
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展和革命性进步。我们说知识经济是知识创新经济，

则是基于知识经济更加需要创新，特别是更加需要知

识创新。何以“更加需要”？如果说在农业经济时代

和工业经济时代，没有创新劳动及其创新成果就没有

经济和人类社会的飞跃式发展和革命性进步的话，那

么在知识经济时代，没有创新，特别是没有知识创新

就没有知识经济的发展和人类社会的进步，更谈不上

经济和社会的飞跃式发展和革命性进步了。

正因为知识经济以知识为其主要资源，因此，它

与农业经济和工业经济不同，主要是依靠知识投入来

支持，而不是主要依靠物质投入来支持；主要是依靠

知识投入的增加和扩大来发展，而不是主要依靠物质

投入的增加和扩大来发展。在这里，增加和扩大的知

识投入，在相当意义上不是已有旧知识的简单迭加，

而是新知识的不断投放。

从认识论上来说，所谓知识，无非是人类对客观

事物及其本质和规律的认识与应用。所谓新知识，则

无非是人类对未知事物及其本质与规律的认识与应用

或对已知事物及其本质与规律认识与应用的深化和提

高。因此，人类要获得新知识，就必须在创新劳动中

不断地认识、掌握和应用未知事物及其本质与规律、

或不断深化和提高对已知事物及其本质与规律的认
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识、掌握和应用。这一认识和实践的过程，就是通过

知识创新劳动不断开发新的知识资源、不断创造新的

知识产品的过程。可见，知识创新劳动及其知识创新

成果是支持和推动知识经济发展的主要原动力；离开

知识创新劳动，得不到新的知识资源，特别是不断增

加和扩 发展的大的新知识的投入，知识经济就失去了

主要动力。

那么，究竟何以如此呢？其中，主要是由于知识

产品具有不同于物质产品的特殊性决定的。

首先，知识产品自身存在着个性化特征，这同物

质产品自身存在的共性化特征形成鲜明的对照。如果

一件物质产品可以根据市场需求，通过一定的重复劳

动批量化生产成若干件产品，甚至市场需要多少件就

可以生产多少件的话，那么一件知识产品，尽管它也

可以根据市场需求，通过一定的重复劳动复制在若干

物质载体上，并且市场需要多少也可以复制在多少物

质载体上，但是无论复制在多少物质载体上，它终归

还只是同一件知识产品。简单说来，一件物质产品，

需要多少件就能变成多少件；而作为一件知识产品，

无论变成多少件都只是一件。例如，一种思想、观念

和理论，一条路线、方针和政策，一个战略、战术和

战法，一项计划、方案和程序，一门学问、专业和技

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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术等等，无论复制或体现在多少件物质载体上，但作

为人类创新劳动创造的知识产品，它们也只是一件。

相反，与知识产品这种自身存在的个性化特征相

关联的却是消费者对知识产品消费具有的共性化特

征，这同消费者对物质产品消费具有的个性化特征形

成了又一鲜明的对照。尽管在某些物质产品的消费

中，也存在着一件产品可供若干、甚至广大消费者

（包括集团消费者）消费的一些共性化情形，如社会

公共设施和某些医疗仪器、旅游景观、舞台道具等

等；而且在某些知识产品的消费中也存在着一些个性

化情况，如医生、特别是中医和心理医生对患者的治

疗方案，人的普遍思想情况和精神状态分析以及事、

地、人的名称，等等。但是总体说来，消费者对知识

产品的消费还是具有不同于对物质产品消费的共性化

特征。十分清楚，一般情况下消费者对物质产品消费

的个性化特征已经是一个不争的事实。正如马克思所

说：“两件上衣可以给两个人穿，一件上衣只能给一

个人穿等等。 消费者对知识产品消费的共性化特

征，马克思虽然未来得及专门研究，但是它也是一个

不争的事实。一件知识产品往往可以供许多消费者或

同类消费者消费，而且还可以供他们长期消费。这种

消费的共性化特征，一方面在时间的坐标上，表现为
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消费者对某些知识产品消费的延续性，如同一种思

想、观念、理论，同一条路线、方针、政策，同一个

战略、战术、战法，同一项计划、方案、程序和同一

门学问、专业、技术等被人们数年、数十年、数百

年，甚至更长时间地消费着等等；另一方面在空间的

坐标上，表现为广大或同类消费者对某种或某些知识

产品消费的广泛性，如同一种思想、观念、理论，同

一条路线、方针、政策，同一个战略、战术、战法，

同一项计划、方案、程序和同一门学问、专业、技术

等同时被广大或同类的人们普遍地消费着等等。

最近，美国前财政部长、哈佛大学校长劳伦斯

萨默斯和美国前助理财政部长、伯克利加大学经济学

教授布拉德福德 德朗在《新经济，新规则》 的文章

中，颇有见地地提出：“我们必须弄清楚‘新经济’

到底新在哪里。也许最大的变化是，新经济最为重要

的产物 信息 不具有‘对立性’：我使用信息

并不影响你的使用。我穿在脚上的鞋子，你不可能也

穿。但是，如果我得到的信息，或是我有权使用的软

件，你也可以得到或使用，这对我不会产生影响。”

难道这不正说明了我在这里强调的，关于同消费者对

物质产品消费具有的个性化特征形成鲜明对照的消费

者对知识产品消费的共性化特征吗？！
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这样一来，如果在农业经济时代和工业经济时

代，由于物质产品自身存在的共性化特征和消费者对

其消费的个性化特征，可以根据市场需求通过对其消

费量的增加或扩大推动经济发展的话，那么在知识经

济时代，则由于知识产品自身存在的个性化特征和消

费者对其消费的共性化特征而使其消费量的增加或扩

大受到了相当的制约。因此，在知识经济条件下，通

过相同知识产品的量的增加或扩大推动经济发展的可

能性是极其有限的；而只有通过不同知识产品的质的

不断创新，才能推动经济和社会的不断发展与进步，

特别是跃进式发展和革命性进步。最近，新加坡《海

峡时报》一文《欢迎你到产生新理念的城市来》中

说，卡内基一梅隆大学 佛罗里达教授提出，的理查德

推动城市发展的最重要的因素是“有创造力的阶层”、

即创新阶层，“是进行创造和提出新理念的人”。 这

里的所谓“新理念”恰属新知识范畴。可见，在人类

的知识经济时代，创新、特别是知识创新，也就必然

被提到空前重要的地位。在这个意义上，我才把知识

经济称之为知识创新经济；也正是在这个意义上，我

才把这本小册子献给人类的知识经济。

创新劳动，是自有人类劳动就一直存在的一种劳

动现象，而且是推动生产力和人类社会发展与进步，
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特别是跃进式发展和革命性进步的原动力。然而，关

于“创新劳动”却是　　一个在人类历史上从未专门提出

和从未专门研究的新概念。因此，关于创新劳动及其

价值定位问题，是摆在人类面前的一个新课题。

关于创新劳动及其价值定位，是一个总题目。在

这个总题目中，我写了创新劳动和重复劳动、原生性

创新劳动和继发性创新劳动、超常价值和正常价值、

失败的价值、创新成果和剩余价值、创新劳动的基本

特点和历史使命、创新劳动在分配中、创新劳动的道

德空间、人类社会发展的奥秘和诺贝尔奖的百年史告

个 具 体诉我们什么等 问 题 这 个具体问题，是

一个互相联系的整体。在这个整体框架中，牵头的问

题是研究和回答什么是创新劳动，包括原生性创新劳

动和继发性创新劳动的问题；接着是弄清创新劳动在

使用价值与价值、包括剩余价值创造中的主要贡献和

它的基本特点，以解决创新劳动在生产力发展和人类

社会进步中的价值定位问题；在解决创新劳动在生产

力发展和社会进步中的价值定位问题的基础上，进而

解决创新劳动在生产关系、特别是分配领域的价值定

位问题；在解决创新劳动在生产力和生产关系领域的

价值定位问题的基础上，又进而解决创新劳动在上层

建筑、特别是道德领域的价值定位问题；在解决了创

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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新劳动在生产力、生产关系和上层建筑领域这三大社

会基本层面的价值定位问题的基础上，最终揭示生产

力和整个人类社会发展与进步、特别是跃进式发展和

革命性进步的奥秘；最后，通过诺贝尔奖的百年史让

人们进一步领悟本书所提出和研究的主要问题，特别

是要说明，对于人类，创新劳动可以失败，但是绝对

不能停止。

我在这本小册子里提出和研究的问题，是基于对

人类劳动史、特别是创新劳动史的回顾和总结，基于

对马克思主义劳动和劳动价值理论，特别是当代、包

括社会主义社会劳动和劳动价值理论的学习和研究；

同时，源于对世界经济、特别是面临的新经济和知识

经济的粗略考察，源于对社会主义、特别是中国特色

社会主义理论和实践的不断认识；并且，这些问题也

是我在实际工作，特别是担任县委书记、地市专员和

市长的工作中亲身体验、切实感触和长期思考的。对

于这些问题，虽然我也在理论与实践的结合上作过一

定时期的研究，但仍感功夫不到、琢磨不精、阐述不

深，甚至难免存在一些不妥、不当和不对之处。现在

发表出来，只是提出一个题目，诚望国内外专家、学

者和老师以及置身一线的实际工作者共同讨论，以深

化对劳动和劳动价值理论、特别是创新劳动和创新劳
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作 者

动价值理论的研究。

年 月 日于哈尔滨
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创新劳动在生产力和人类社会发展中的极端重要

性，使我们不 。特别是能不把它提出来专门加以研究

在社会主义市场经济和经济全球化、科学技术迅猛发

展以及面临知识经济的大趋势下，对于创新劳动和创

新劳动价值理论的研究应该成为一个时代性的课题。

一、创新劳动和重复劳动

劳动，是人类自身和一切社会文明的创造者。然

而，按其创造的使用价值和价值的情况，人类劳动可

以划分为两类，这就是创新劳动和非创新劳动或重复

劳动。

所谓创新劳动，就是创造人类尚未有或部分尚未

有的新使用价值的劳动；而重复劳动则不创造人类尚

未有的新使用价值，也不创造部分尚未有的新使用价

值。在这里，所谓“人类尚未有或部分尚未有”，充

分体现了创新劳动所创造的使用价值的超常性。这种

新使用价值，既包含物质成果，也包含精神成果，还

包含物质与精神相互渗融的如社会的形态、制度、体

制、机制和各种活动模式一类模糊性成果。

恩格斯研究劳动在从猿到人转变过程中的作用
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时，曾得出一个科学的结论：人类“劳动是从制造工

则把人定义为制具开始的” 。富兰克林 造工具的

动物，也是大家熟悉的。然而，人类制造工具又是从

制造“第一把工具”开始的。概括地说，人类制造

“第一把工具”的劳动就是创新劳动，而人类按照

“第一把工具”进行的模仿性劳动则属重复劳动；人

类制造的“第一把工具”就是尚未有的新使用价值即

创新劳动成果，人类按照“第一把工具”复制的产

品，已经不是新使用价值，而是重复劳动成果。不言

而喻，人类劳动从开始就在客观上分为创新劳动和重

复劳动两种类型；而且在具体劳动过程中，人类又是

从创新劳动阶段开始，然后才进入重复劳动阶段的。

那么，这是不是仅从简单的推理中得出的结论

呢？不是。只要我们考察一下人类的劳动史就可发

现，创新劳动和重复劳动既是整个人类劳动中两种不

可缺少的类型，又是人类具体劳动过程中两个必经的

发展阶段。无论是从石制工具的创用到石器的普遍制

用、从青铜制品的创造到青铜器的普遍生产、从铁制

品的创造到铁器的普遍生产，还是从蒸气机的发明到

其批量生产、从发电机和电动机的发明到其批量生

产、从电子计算机的发明到其批量生产等等，在这些

统一的人类劳动中，不仅都无一例外、清晰可见地呈
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现出创新劳动和重复劳动两种不可缺少的劳动类型，

而且都无一例外、清晰可见地展示出由创新劳动向重

复劳动发展的两个必经的劳动阶段。

具体如家喻户晓的美国著名发明家爱迪生发明电

灯的劳动过程，对此就是一个翔实、生动而有力的说

明。为了完成人类对电灯的发明，爱迪生曾在全面总

结前人经验教训的基础上，用极大的毅力、耐心和献

身精神，从 多种材料的试验中寻找适用的灯丝

材料，以解决这一当时制造电灯的关键问题。在

年 月，他终于惊喜地发现竹子的纤维结构条理

清晰、纹丝匀称，并用竹子材料制成的灯丝连续点燃

多小时。至此，人类在总体上基本完成了发明

电灯的创新劳动，使其进入了重复劳动阶段。到

年， 适用而人类关于电灯的重复劳动产品

批量的电灯，终于制造出来了。这时，也只有这时，

人们才能够用上普遍适用的电灯。有趣的是，人类关

于电灯的第一批重复劳动产品问世不久，爱迪生这位

发明电灯的创新劳动者，对待自己的创新成果表现出

如同母亲对亲生儿女一般的感情。他竟亲自在美国纽

约的华尔街创建了一个发电所，以保证这一由他在创

新劳动中发明、并经重复劳动变成标准化、批量化、

商品化产品的电灯用户的电源供应。从人类劳动史上
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