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一、悬念式广告语创作

一般来看，悬念是人们欣赏戏剧、电影或其他文艺作品时，

对故事发展和人物命运的关切心情。悬念式广告语能引发人们对

一则广告语所含内容、事物的发展和结局的关切心情。悬念式广

告语在广告创作中具有重要的作用，恰当采用它，往往具有极大

的吸引力。

广告语作为一种特殊的文学作品，它所包含的内容的变化和

答案也是引人关注的。人类具有一种追根究底的心理特点，人们

比较关心事物的最后结局。悬念式广告语正是利用了人们的这种

心理状态，创造悬念使人很想了解产品的具体情况，从而也就具

有极大的诱惑力。

创作悬念式广告语首先应叙述一件事情或某一产品，但又不

能把该产品、事情的发展结局全部表达出来，要能引起人们的思

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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考，促使读者阅读下文。

应该注意的是，这种悬念式广告语应当与其他类型（如问题

式、夸耀式）相结合使用，这样效果就会更好。

中国悬念式广告语

北极熊耐寒之谜！

北极熊牌冬装广告

点评：这是一则北极熊牌冬装的悬念式广告语。北极熊为什

么能耐寒？皮好？毛好？还是⋯⋯？通过这种悬念设置，暗示了

北极熊牌冬装质地精湛、保暖性强，是人们不可缺少的过冬

用品。

实现梦中所有！

剑龙牌牛仔服广告

点评：这是一则剑龙牌牛仔服的悬念式广告语。人人都会做

梦，然而怎样才能“实现梦中所有”，而不是“白日做梦，，？联系

剑龙牌牛仔服，自会联想到穿牛仔服的潇洒、奔放、狂热的身

姿，这正是年轻人所求。因此这则广告语的诉求对象是年轻

顾客。

当一回王子，轻松潇洒！

王子牌西装广告

点评：这是一则王子牌西装的悬念式广告语。在一般的传说

中，年轻的王子总是轻松潇洒的。这则广告语以品牌名称“王

子”进行外延发挥，以表示该品牌产品可使用户像王子般轻松潇
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洒，这样的祝愿很能打动消费者的心。

一个微笑加一件“贾森”，你便拥有了全部。

贾森牌泳装广告

点评：这是一则贾森牌泳装的悬念式广告语。“一个微笑加

一件‘贾森’，你便拥有了全部”，这能引起人们的思考：穿泳装

暴露美丽的身姿，往往能引起人们的注意和羡慕，穿泳装者自己

会感到满足；如果穿上更好的贾森牌泳装，那就会更引起人们的

注意和羡慕了。

当您在寻求高品位时 你就会发现佳依！

佳依牌服装广告

点评：这是一则佳依牌服装的悬念式广告语。这则广告语以

“高品位”暗示了佳依牌服装是质地优良、做工考究的高级服装，

因此“当您在寻求高品位时，你就会发现佳依！”这则广告语是

悬念式与自夸式相结合的复合式广告语。

下雨时，你唯一能想起的名字。

三角雨衣公司广告

点评：这是一则三角牌雨衣的悬念式广告语。这则广告语强

调了该品牌产品的用途，即下雨时所用的专用品；然而用“惟

一”这一自夸式词语，则表明该公司生产的三角牌雨衣是人们最

青睐的雨衣。因此这则广告语具有一定的诱惑力。

与“狼”共舞！

狼牌皮鞋广告

点评：这是一则狼牌皮鞋的悬念式广告语。这则广告语以品
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牌名称“狼” 消费者必然产生疑来进行渲染“，与‘狼’共舞

问和悬念。经过一番思索后，会联想到狼牌皮鞋质地好，做工精

细，人们都欣赏狼牌皮鞋，愿意“与‘狼’共舞”。

以盛锡福 “帽”取人。

盛锡福帽子广告

点评：这是一则盛锡福帽子的悬念式广告语。这则广告语是

对成语“以貌取人”的一种“偷天换日”，然而也正因为如此，

“以‘帽’取人”才有了悬念之感。可以说“ 以‘帽’，盛锡福

取人”这则广告语确有独到之处。

每个人至少应带三顶草帽。

南京帽子公司广告

点评：这是一则南京帽子公司的悬念式广告语。一个人为什

么要带三顶草帽？这就引起人们的关切心情，是遮阳？防雨？还

是⋯⋯？人们就急于知道答案，这就需要阅读下文。这样的广告

语就是成功的。

弹得好，弹得妙，弹的味道呱呱叫！

华龙今麦郎弹面广告

点评：这是一则华龙今麦郎弹面的悬念式广告语。“弹得好，

弹得妙，弹的味道呱呱叫！”这则广告语用一个重复的“弹”字

道出了华龙今麦郎弹面的功能特色，即“筋道”。这样“筋道”

的华龙今麦郎弹面，谁不愿意享受呢？

味道怎么好，一吃就知道！

辽宁金福糕点广告
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点评：这是一则辽宁金福糕点的悬念式广告语。这则广告语

实际上是以设问的方式来铺设悬念的。“味道怎么好，一吃就知

道”，是表示金福糕点味道好不是自夸，消费者只要“一吃就知

道”了，很有吸引力。

妈妈回家了，别忘了买⋯⋯

北京三元营养奶广告

点评：这是一则北京三元营养奶的悬念式广告语。广告语从

孩子的角度提醒母亲：孩子最爱的是什么？进而暗示了北京三元

营养奶是孩子最喜欢的营养品。这是一种悬念与暗示相结合的广

告语手法。

家中一分子，个个都中意。

狮球牌花生油广告

点评：这是一则狮球牌花生油的悬念式广告语。“家中一分

子，个个都中意”中的“一分子”和“都中意”是悬念式词语，

而整个句式则是表明食油在家庭生活中是不可缺少的食品。

这里才是两点之间最短的距离。

好迪膨化公司广告

点评：这是一则好迪膨化公司的悬念式广告语。两点之间最

短的距离究竟是什么？怎么会是膨化产品？为了探究原因，消费

者就会细读下文。这种悬念式广告语起到了引导人们猎奇的作

用。

辉煌的 小时。

北海广告公司广告

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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点评：这是一则北海广告公司的悬念式广告语。北海广告公

司 小时相联系？辉煌 小，表示通宵达旦，怎么能与辉煌的

时表示昼夜连续，原来是北海广告公司的广告可以达到全天候的

效果。由悬念到联想，进而明确了这一广告公司的功能与作用，

能起到引导用户的效果。

蒙上头公司专做表面文章。

蒙上头游轮公司广告

点评：这是一则蒙上头游轮公司的悬念式广告语。蒙上头游

轮公司为什么专做表面文章？表面文章的含义是什么？与游轮相

联系，游轮在水面行驶，游轮为用户服务，由悬念而产生一个正

确的答案。

来到江宁路，如去中关村。

四通集团上海分公司元器件部广告

点评：这是四通集团上海分公司元器件部的悬念式广告语。

四通集团的地址在北京中关村，中关村有北京市高科技一条街，

闻名中外。这则广告语的意思是说到了江宁路四通上海分公司就

如同到中关村四通集团一样，品种、规格、质量、价格、服

务⋯⋯均毫厘不差。文字简洁，意在言外。

现在从头发上洗刷掉岁月的痕迹了。

台湾丽辉洗发精广告

点评：这是中国台湾丽辉洗发精的悬念式广告语。洗发精能

洗掉头发上的污垢，怎么能洗掉岁月的痕迹呢？乍一听，让人摸

不着头脑，但仔细一想，就会明白：用洗发精洗发，能使头发柔

软、蓬松、发亮，使人越来越年轻，不就是“洗刷掉岁月的痕
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迹”吗？构思新奇、耐人寻味。

今天不要买摩托车，请你稍候六天，买摩托车您必须慎重地

考虑。有一部意想不到的好车就要来了。

摩台湾野狼 托车广告

点评：我国台湾地区的两家报纸上同时刊登一则广告，广告

上端是幅漫画式的摩托车插图，没有注明厂牌，广告下端是几行

字：“今天不要买摩托车，请你稍候六天，买摩托车您必须慎重

地考虑。有一部意想不到的好车就要来了。”第二天，广告继续

刊出，内容只换了一个字：“请您稍候五天⋯⋯”第三天，又改

了一个字：“稍候四天”，第四天，取消了“今天不要买摩托车”

一句，同时告知：“再稍候三天。要买摩托车，您必须考虑到外

型、耗油量、马力、耐用度，等等。有一部与众不同的好车就要

来了。”第五天，“让您久候的这部外型、动力、耐力度、省油都

能令您满意的野狼 摩托车，就要来了。烦您再稍候两天。”

第六天，又烧了一把火：“对不起，让您久候的野狼 摩托车，

明天就要到来了。”第七天“，野狼摩托车冲向市场，所向披靡”。

野狼 摩托车上市，轰动一时，立即成为畅销产品。

外国悬念式广告语

举世闻名的梦想。

马莎睡衣广告

点评：这是一则马莎睡衣的悬念式广告语。“举世闻名的梦

想”，口气确实有点大，然而也确实是一种悬念。马莎睡衣与

“举世闻名的梦想”是怎样的联系呢？原来，马莎睡衣是世界名
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牌产品，如果消费者梦想购买马莎睡衣这样的世界名牌，不就实

现了“举世闻名的梦想”了吗？

轻柔点，体贴点，更添魅力一点点⋯⋯

美国美顿芳内衣广告

点评：这是一则美国美顿芳内衣的悬念式广告语。“轻柔点，

体贴点，更添魅力一点点⋯⋯”，一方面表示美国美顿芳内衣的

质量、品质高，是社会公认的名牌产品；另一方面产生悬念，如

何增添你的魅力呢？思索后答案自明。这则广告语是悬念与自夸

相结合的复合式广告语。

你的脚下踩着美国的骄傲。

美国艾迪考特制鞋公司广告

点评：这是一则美国艾迪考特制鞋公司的悬念式广告语。美

国艾迪考公司以制作特制鞋而出名，这则广告语以此来立意并进

行延伸，形成悬念。“你的脚下踩着美国的骄傲”，怎么是美国的

骄傲呢？原来艾迪考特制鞋是美国名牌鞋，从而对消费者起到一

种诱惑作用。

你与巴黎同步。

巴黎昂采尔制鞋公司广告

点评：这是一则巴黎昂采尔制鞋公司的悬念式广告语。“你

与巴黎同步”，使人会产生疑问，进而联想到昂采尔制鞋公司地

处于巴黎，同时，昂采尔鞋又是巴黎的名牌鞋，因此消费者产生

的这种疑问随之迎刃而解。

你不妨看看那些强壮的小男孩正在吃什么！

美国民众燕麦制品公司麦片广告
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点评：这是一则美国民众燕麦制品公司麦片的悬念式广告

语。“那些强壮的小男孩正在吃什么”呢？细想一想，他们可能

是吃美国民众燕麦制品公司的麦片，所以才强壮。消费者找到了

答案，也就会产生前去购买的兴趣。

以好味道著称于世。

美国民众燕麦制品公司麦片广告

点评：这是一则美国民众燕麦制品公司麦片的悬念式广告

语。“以好味道著称于世”的是什么食品？原来是美国民众燕麦

制品公司生产的麦片。这则广告语还有自夸的性质，是悬念式与

自夸式相结合的复合式广告语。

打开罐头便能领略到大海的热情。

基茨牌金枪鱼罐头广告

点评：这是一则基茨牌金枪鱼罐头的悬念式广告语。打开罐

头怎么能领略到大海的热情呢？这是一种悬念。进而联想到罐

头，联想到金枪鱼，联想到金枪鱼产自大海，疑惑自然解开。这

样，基茨牌金枪鱼罐头让人“能领略到大海的热情”，怎能不去

购买呢？

“利普顿”熟悉点金术。

利普顿调味品广告

点评：这是一则利普顿调味品的悬念式广告语。这则广告语

不但是一种悬念，而且还是一种幽默语言，是一则复合式的广告

语。“熟悉点金术”，在于利普顿调味品能调出菜肴的好味道，这

种“熟悉点金术”的利普顿调味品是人人都喜欢的。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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只有品尝才能告诉你一切。

好时光牌威士忌广告

点评：这是一则好时光牌威士忌的悬念式广告语。“只有品

尝才能告诉你一切”，设置了悬念，它类似于中国的俗语“不尝

不知道，一尝忘不掉”。要想知道好时光牌威士忌的味道，只有

买一瓶尝尝了，因为“只有品尝才能告诉你一切”。

答案在瓶中。

标准威士忌酿酒公司广告

点评：这是一则标准威士忌酿酒公司的悬念式广告语。什么

“答案在瓶中”？这是一种悬念。细想想，原来是标准威士忌酿酒

公司酿造的标准威士忌酒的好味道尽在瓶中，这就能引发消费者

的购买欲望。

“只要我口袋里还有钱⋯⋯”

格兰维特牌苏格兰威士忌广告

点评：这是一则格兰维特牌苏格兰威士忌的悬念式广告语。

“只要我口袋里还有钱⋯⋯”买什么？产生悬念。原来是诱导消

费者购买格兰维特牌苏格兰威士忌。这则广告语是悬念与诱导相

结合的复合式广告语。

把梦幻变成现实。

梦幻牌洗发香波广告

点评：这是一则梦幻牌洗发香波的悬念式广告语。“把梦幻

变成现实”，是一种悬念，洗发香波能把梦幻变成现实吗？原来

这种洗发香波是“梦幻牌”，它具有较强的洗发，使理想变为现
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实，这不是“把梦幻变成现实”了吗？

世界上惟一以空气为动力的时钟。

布劳克钟表公司广告

点评：这是一则布劳克钟表公司的悬念式广告语。布劳克钟

表是“以空气为动力的时钟”吗？这不但是一种悬念，而且还能

使人产生怀疑的心态。难道布劳克钟表真是“世界上惟一以空气

为动力的时钟”吗？解开疑团的惟一办法，就是买一块布劳克钟

表去体会体会。

劳力士不仅是手表，也是首饰。

劳力士牌手表广告

点评：这是一则劳力士牌手表的悬念式广告语。“劳力士不

仅是手表，也是首饰”，这是为什么？这是一种悬念。如果联想

到劳力士牌手表不但计时准确，而且做工精细、考究，如首饰一

般，这种悬念就迎刃而解了。

哈特将明天引入今天。

哈特金属制品公司广告

点评：哈特金属制品公司是电镀公司。“哈特将明天引入今

天”，暗示了该公司技术先进，产品质量高，从而以悬念阐明该

公司走在了时代潮流的前面。

我们的旱冰鞋有“三条命”。

固特异公司轮胎广告

点评：旱冰鞋与轮胎似乎不相干，旱冰鞋又怎么会有“三条

命 固特异公司生产的轮胎有“三条命”吗？这一连串的疑问
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会产生悬念，引发人们的好奇心，想探个究竟。

使用后就晓得。

日本雄狮牌洗涤剂广告

点评：这是一则日本雄狮牌洗涤剂的悬念式广告语。这则广

告语用悬念来表现功效，即“使用后就晓得”，说明厂家对商品

的自信，同时也是对消费者的一种承诺。因此这则广告语是悬念

与承诺相结合的复合式广告语。

大人进店必须有七岁儿童作伴。

意大利的菲尔 劳伦斯商店广告

点评：意大利的菲尔 劳伦斯在经营的商店规定，进店的顾

客必须是七岁的儿童，大人进店必须有七岁儿童作伴，否则谢绝

入内，即使是当地官员也不例外。这一着，使不少家长产生了好

奇心理，一些带着七岁儿童的家长进门，都想看看这个“葫芦”

里面到底“卖的什么药”，而一些身带大些年龄孩子的家长也谎

称孩子只有七岁，进店选购商品，致使菲尔的生意越做越红火。

后来，菲尔又开设了 多家类似的商店，如新婚青年商店、老

年人商店、孕妇商品、妇女商店，等等，运用这种促销方法，都

收到了很好的效果。

雪铁龙汽车，超乎您的想像。

雪铁龙汽车广告

点评：“雪铁龙汽车，超乎您的想像”，这一广告语给受众留

下了“想像”的空间。该汽车有哪些特点、功能？为什么超乎我

的想像？看来这条广告语确实“超乎”想像，很有吸引力！
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荷兰航空公司广告

点评：荷兰航空公司曾做了这样一个广告：“从某年某月起，

大西洋将缩短百分之二十。”这是怎么回事？人们往下观看，终

于理解了其中含意：原来，这家航空公司改进服务态度，提高了

航班速度，节省了时间，犹如缩短了路途一般。这样的广告很吸

引乘客，一时间该航空公司的航班机票被订购一空。

从某年某月起，大西洋将缩短百分之二十。
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二、诱惑式广告语创作

诱惑，即使用手段吸引、招引、诱导他人，引人随从自己的

心愿。通过广告语直接诱惑消费者使用某种产品后会为其带来欢

乐、美感、激动和体验，此类广告语称之为诱惑式广告语。这类

广告语由于直接激发了消费者的情感，因而往往能诱使他们采取

行动，是一种运用广泛且富有效果的广告语。

创作此类广告语最好首先假定自己就是广告产品的消费者，

想想作为一个消费最直接需要的是什么，这样您必能产生某种灵

感。如果您读了自己的广告语，马上就想采取行动，这就必定是

一则有效果的广告语。当然，运用此类广告语，还必须符合产品

实际，不可过分夸张、捏造。

诱惑式广告语一般适合于食品、饮料、酒类、服装等日常生

活用品。
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中国诱惑式广告语

昔日宫中膳，今天百姓尝。

京都宫廷烤鸡广告

点评：这是一则京都宫廷烤鸡的诱惑式广告语。“昔日宫中

膳，今天百姓尝。”这则广告语一方面强调了菜肴的高档富丽，

另一方面也表现了时代变迁的感慨，迎合了富裕起来的广大老百

姓猎奇与享受的心理，很具有诱惑力。

特别的味，给特别的您。

顶好肉制品广告

点评：这是一则顶好肉制品的诱惑式广告语。一般来说，广

告语不应该是面对一群人的演讲词，而应该是面对每一位具体消

费者的倾心交谈，这则广告语就很好地做到了这一点。两个“特

别”，前一个强调了产品的与众不同，后一个则强调了每位消费

者的与众不同，再加上人们自然会联想到的一句歌词：“特别的

爱，给特别的你”，这就产生了诱惑，产品魅力油然而生。

麦陇风来饼饵香。

安庆麦陇香糕点广告

点评：这是一则安庆糕点老店麦陇香的诱惑式广告语。这则

广告语一方面暗含了店名“麦陇香”，另一方面，意境颇富诗情

画意，引人遐想，诱人食欲，轻风吹来，麦香似乎已沁人心脾，

很具诱惑力。
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