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前 言

记得２５年前，我们初涉经济学殿堂之时，粮、棉、油、肉等基本生活品
还要凭票证供应，使劲地睁大眼睛也看不明白资本家怎么会把牛奶倒入大海而

不去卖钱。当时的经济学教科书多是前苏联政治经济学的翻版，所幸的是在接

受“两大部类要协调发展保持比例”的经典说法的同时，亚当·斯密和凯恩斯

的思想也作为“他山之石”进入了我们的课堂。大学毕业后的头三年，我们两

个一人进入国家宏观经济部门从事经济研究工作，并经常参加“经济学双周研

讨会”，聆听于光远、戴园晨等经济学大师的讨论，感受到中国经济学家的思

想开放与变迁过程。另一人则在一基层企业任经营副厂长，参与企业的改革过

程，对经济细胞有了最直接的了解。那时，我们热中学习“巴山轮宏观经济管

理国际讨论会”的有关材料，学习能找到的亚诺什·科尔奈、詹姆斯·托宾、小

林实等人的论著和世界银行关于中国发展的有关报告，学习“颐和园计量经济

学研讨班”的有关教材，我们的视野开始发生了质的变化。这样的工作和学习

经历，使我们学会了如何从客观的角度来看经济世界，使我们在后来长期的区

域经济研究中获益匪浅。

我们所处的时代是一个变革的时代，我们见证了一幕幕改革开放的大戏，

在感受的同时，也在观察，也在思考。本书收集的即是我们对现实经济生活中

不同截面的观察与思考结果。

感谢我们的领导创造了良好的研究环境，感谢我们的同事给予的关心与支

持，感谢同仁们开拓了我们的思路，尤其要感谢经济管理出版社的卢小生先

生，他长期关心支持江西的经济发展，长期关心江西的科研工作，是他的鼎力

支持使本书得以出版，并为文稿的质量把关付出了辛勤的劳动。当然，其中的

谬误，由我们自己负责。

２００４年６月于南昌
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第一篇
发展战略与政府管理



江西经济发展战略回顾

与“后花园”定位

一、改革开放以来江西省经济发展战略的回顾

我国的改革首先从农村开展家庭联产承包责任制起步，激活农村经济。在

此背景下，江西省经济发展战略取向是“画好山水画，写好田园诗”（即以农

村建设为重点，带动整个经济全面发展），充分发挥农业资源优势，振兴江西

经济是这一时期的战略核心。

进入２０世纪８０年代，我国的社会总需求急剧扩大，供给不足成为国民经
济的主要矛盾。在此背景下，１９８４年４月，省人大六届二次会议提出江西的
基本省情是“两大优势”（农业资源和有色矿产资源优势）和“两个不足”（能

源和人才），依靠资源优势扩大供给成为此时期的战略核心。１９８５年６月，中
共江西省第八次党代会通过了《江西省１９８０～２０００年发展战略纲要》，将江西
的发展战略概括为“充分发挥资源优势，全面振兴江西经济”，提出“江西要

做到略高于全国的发展，应该从江西实际出发，全面发挥资源优势，在近期内

尤其是要发挥农业资源优势，使江西成为我国一个重要的商品粮基地和食品工

业基地；同时充分发挥地下资源优势，积极开发有色金属和非金属矿藏，使江

西成为一个重要有色金属工业基地和建材基地，使全省的资源优势尽快转换为

经济优势。”乡镇企业遍地开花，资源开发“有水快流”成为此时期的政策

基点。

１９８７年，为策应国家实施的沿海开放战略，省委省政府提出“支持、跟
进、接替”的六字方针，其政策重心在于建设“南门北港”。“南门”，就是开

放江西省的南大门赣州地区，在赣州设立改革开放试验区，使其与闽粤对接；

“北港”，就是重点建设北部港口城市九江，九江成为“六五”、“七五”和“八

五”三个五年计划时期省内的投资重点。

２ 经济世界思考录
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１９９０年，中共江西省第九次党代会提出“把江西的经济大厦建立在稳固
的现代农业基础上，用５～７年时间，打一场农业开发总体战，走农业工业化
的路子”。由此制定的“八五”计划提出的发展战略为“把江西的经济大厦建

立在现代农业的基础上，打好农业开发总体战，加强基础工业和基础设施建

设，推进农业工业化，努力实现政治、经济和社会长期稳定发展。”

１９９４年初，省委省政府提出“立足农业、主攻工业”的战略思想。１９９５
年１０月，中共江西省第十次党代会确立了跨世纪发展的总体战略构想：“坚持
把江西经济大厦建立在现代农业基础之上，抓住京九铁路贯通和沿长江开发开

放的机遇，以京九沿线为主干，浙赣沿线为两翼，开创大开放格局，展开生产

力布局；加强农业，主攻工业，繁荣第三产业，推进基础设施建设，加快县域

经济发展，加速工业化、城镇化进程。”１９９６年２月，省人大八届四次会议通
过的“九五”计划将这一战略以法律形式予以确定。虽然在９０年代中期提出
要“主攻工业”，但其政策措施并未跟上，其政策的重心仍在农业上，“讲农业

讲半天，讲工业一根烟”的局面没有根本改观。

１９９８年以后，“在全国率先建设生态省”的种种口号频繁出现在各种新闻
传播媒体的黄金时段和头版头条，提出江西省的战略是生态经济战略，要将重

点放在“以生态农业为主的现代农业，以有机食品为主的食品工业，以生态旅

游为主的旅游业”。生态经济也是立足于资源的经济，此提法在近两年影响较

大，但并没有在全省上下形成共识。

不难看出，近２０年来，江西省经济发展战略的取向一直是建立在江西省
有丰富的农业资源、矿产资源和不断强化农业的基础地位、依靠本地资源发展

加工业的基础之上的。加快工业化进程一直没有得到全省上下的认同。

二、对江西省经济发展战略取向的反思

综观江西省二十年来经济发展战略，基本上是沿着资源导向型的轨迹发展

的。当然，从改革开放以后至２０世纪９０年代初期，我国的经济还是以国内循
环为主，供给不足是经济生活的主要矛盾，依托资源扩大供给的战略导向有其

合理的历史背景。但是，进入９０年代中后期，我国经济发展的宏观环境发生
了巨大变化，我国经济与世界经济已密不可分，需求不足已成为我国经济生活

的主要矛盾，再走依托资源扩大供给的路子已难推动地区经济步入良性发展。

特别是在探索新世纪江西省工业化战略的路子，要在全省确立开放型市场化的

战略取向，需要认真反思一些固化在人们头脑中的观念：

３第一篇 发展战略与政府管理



１要反思江西省的资源优势。江西省历来以“物华天宝、人杰地灵”为
骄傲的资本。我们历来都说江西资源丰富，各地在制定发展战略时都特别强调

这一点，各种版本的以资源为导向的发展战略充斥各级领导的案头。江西省的

资源丰富吗？在全球经济一体化的信息时代，资源导向的发展战略能脱贫致富

吗？在新世纪的发展中，我们该如何定位，有必要重新审视“资源优势”这一

基本观点。

江西省有多少矿产资源？截至１９９９年底，江西省共发现各类矿产１６０种
（含亚矿种），矿产地５０００多处，其中探明储量的有９大类１０１种。保有储量
居全国前１０位的有铜、银、钽、铀、钍、铷、铯、碲、伴生硫铁矿、化工用
白云岩、滑石、粉石英１２种，其中占全国总储量较大的有铜占１９８３％，银
占１５２４％，钽占２４４３％，铷占６１２８％，铯占７０７５％，碲占４２１８％，滑
石占３１１２％，粉石英占９９６４％，化工用白云岩占８２８２％，伴生硫铁矿占

２７９％，占第２位的有钨２１３２％，金１２９３％，钪９２７％，水泥配料用页岩

９０３％，建筑用大理岩１４７５％，饰面用板岩１２９３％，冶金用白云岩

１３７５％，冶金用砂岩２２６５％，化肥用灰岩１９３５％９种，占第３位的有铋

１０２４％，硅灰石１２３３％，叶蜡石１３２４％，透闪石１５７６％，海泡石黏土

６４９％５种，占第４～１０位的超过３３％ （人口占全国比重）的还有石煤

４９８％，锂２８４１％，萤石６１５％，玻璃用砂８７６％，铅７３８％，铍４０１％，
高岭土７４３％，锡８３１％，钼４０８％，镉４９２％，砷３９５％，玻璃用白云岩

３７２％，珍珠岩４０２％，硫铁矿４３４％，锌３９１％，熔剂用灰岩４２８％等，
而稀土只占０４５％，岩盐占３％。
江西省有多少优势矿产资源？按１９９０年初级矿产品不变价格计算，江西

省已上矿产储量表的７９种矿产（不含石煤、铀、地热、钍、铷、铯、压电水
晶、熔炼水晶、方解石、硅藻土、地下水、矿泉水１２种）的保有储量潜在经
济价值占全国的０９６％，其中按全国统一口径对国民经济建设有重大影响的

４５种矿产（江西省有３６种）的保有储量潜在经济价值占全国的０９％，占全
部上表保有储量潜在经济价值的８８３４％，江西省矿产保有储量潜在经济价值
总值列全国第１８位，占全国的１０４％（不含铀、钍、铷、铯、水气），按人
均和国土面积占有潜在经济价值算均居全国第１８位。
与相邻６省比，江西省全部矿产保有储量潜在总值次于安徽、湖北、湖

南，按人均和国土面积占有潜在价值计算，次于安徽、湖北。

令人深思的是，浙江、广东、福建人均矿产潜在价值列全国第３０、２８、２７
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位，分别只有江西省的１６３６％、２７２７％和３４０９％，从改革开放以来我国各地
区经济发展的实绩来看，发展较快的往往都是那些资源贫乏的地区，上述３省

ＧＤＰ分别是江西省的２７３％、４３１％和１８１％。其原因确实值得认真研究。
江西省的优势资源对经济发展能起多大的保障作用？保有储量利用率大于

５０％的矿产有煤、铜、镍、钴、钨、锡、锑、铋、金、钽、铍、锂、铷、铯、
重稀土、轻稀土、镓、普通萤石、熔剂用萤石、硫铁矿、伴生硫、麦饭石、岩

盐、磷矿、压电水晶、石棉、海泡石黏土、膨润土、珍珠岩等。

但国民经济发展需求量大的石油、天然气、铬铁矿等，江西省均未有探明

储量。

从矿产资源总量看，潜在经济价值最大的是盐，占７９种矿产潜在经济价
值的４８％，从需求和加工转化角度来说，要转化为现实经济价值还为时较远；
现有资源中，煤、铜等３０种矿锄保有储量利用率已大于５０％，大批的煤矿和
钨矿在今后５～１５年内将因资源枯竭而关闭。
从资源的开发效益来看，初级矿产品的贸易条件日益恶化。

在全球经济一体化的趋势下，资源生产国家和地区在国际贸易和区域贸易

中处于越来越不利的地位。１９８０～１９９９年，发展中国家的矿产品出口价格指
数都是负数，１９９８年只相当于１９８０年的３９％，１９９９年略有改善，也只有

１９８０年的４９％。属江西省强项的铜为７８％、７２％，锡为３１％、２８％。
江西省不是资源大省，更不是资源强省。在国际经济一体化和现代科学技

术条件下，资源的多寡并不决定一个国家和地区的竞争优势。

２要反思江西省的农业优势。江西省农业确实有一定的比较优势，并一
直以农业大省自居。江西省农业由于自然条件和历史沉淀形成的一些比较优势

有没有变成产业优势，农业大省到底大不大？从江西省农业产出比较就可以得

到如下结论：

１９９９年，江西省粮食产量为１７２２万吨，油料产量为９５万吨，分别列全
国３１个省市自治区的第１２和第１０位，进不了前５位。同期，山东是第１和
第２位，河南是第２和第１位，湖南是第８和第８位，湖北是第９和第４位，
安徽是第６和第３位，江西省和中部省份也没法比；江西省第一产业增加值为

４６４４亿元，列全国３１个省市自治区的第１４位，山东是第１位，河南是第２
位，湖南是第７位，湖北是第８位，安徽是第９位。在国内生产总值的构成
上，江西省农业份额达２３６６％，高于全国平均水平６个百分点。

２００２年，江西省人口４２２２４３万人，占全国１２８４５３万人的３２９％，ＧＤＰ
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为２４５０亿元，占全国１０２３９８亿元的２３９％，江西省农业总产值为８２５亿元，
占全国的３０１％，第一产业增加值５３６亿元，占全国１４８８３亿元的３６％，粮
食产量为１５４９５万吨，油料产量为２７７１万吨，分别占全国总产量的３３９％
和０９６％，肉类总产量１９６７２万吨，水果总产量６５２３万吨，分别占全国总
产量的２９８％和０９５％。在国内生产总值的构成上，江西省农业份额达

２１８８％，高于全国平均水平１４５３％的７个百分点。
江西省农业的这种地位，说它是农业大省有些牵强附会。对江西省农业的

比较优势，我们应从国际国内农业的现状和发展趋势进行全方位的比较，千万

不要坐井观天，妄下结论。因此，我们在很多场合都呼吁大家要清楚地认识到

我们不是农业大省，而是经济总量中农业的比重比较大而已。

江西省农业有一些优势，但并没有能带动３０００多万农民致富的大优势。

３要反思农业的基础地位。加强农业的基础地位是许多人在各种场合都
喜欢不断强调的问题，工业化和城市化会不会威胁农业的基础地位，这种担忧

无时无刻徘徊在各级领导的心中。

其实，从农业自身的发展来看，这种担忧是没有必要的。中国有５１７２２万
农业经济活动人口，养活了１２４８１０万人，而美国只有３５３万农业经济活动人
口，养活了２７０３０万人，印度有２４９１４万农业经济活动人口，养活了９７９６７万
人，即中国农业１个人只能养活２４个人，美国则可养活６３４人，印度可养活

３６个人。再来看一下谷物的出口，１９９８年，这三个国家分别出口９０２万吨、

７８７６万吨和４８３万吨，出口额为１５８３亿美元、１０３４３亿美元和１４６４亿美
元，我国出口额仅相当于美国的１／７，与印度差不多。现代科学技术已能化解
一切农业生产难题，农业的集约化和现代化经营迫切需要工业化和城市化提供

基础条件，而农业集约化经营将使农业生产再上一个新的台阶。

从经济增长的客观要求看，农民消费不足已成为制约经济增长的主要因

素。１９７８～１９９９年，我国 ＧＤＰ年增长１６％ （现价），而农民消费只增长

１４３％；１９９７～１９９９年，ＧＤＰ增长６５％，农民消费只增长３３％。农产品价
格难以提高，农民收入增长缓慢，农民消费对经济增长的贡献率下降。

从经济发展的客观规律看，一个产业不可能长期处于基础地位。新中国成

立以来至２０世纪８０年代初，我国的农产品供需矛盾突出，供给不足是矛盾的
主要方面，加强农业的基础地位顺理成章。在农产品供给严重过剩，农产品收

购价格已超过国际市场的情况下，再加强这个产业并将其作为基础不知有何意

义。在全球经济一体化的进程中，各竞争主体都在强调核心竞争力的情况下，
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我们的确得认真反思农业的基础地位了。

２０００年下半年，在讨论《江西省国民经济和社会发展第十个五年计划纲
要》时，面对江西省经济发展与周边省份越来越大的差距，大多数人已认识到

工业落后是江西省经济发展的一系列矛盾的症结所在，在《纲要》中提出新世

纪的发展战略是“深入推动思想大解放，全面实施大开放；以加速工业化为

核心，以发展现代农业为基础，以加快城镇化为依托；推动体制创新和科技创

新，推进经济结构的战略性调整，加大科教兴赣力度，加快信息化进程；强化

基础设施建设，全面发展县域经济；大力提高全省人民的物质文化生活水平和

国民素质，努力实现经济、人口、资源、环境、生态的相互协调和可持续

发展”。

《纲要》在２００１年２月２３日江西省第九届人民代表大会第四次会议通过。
至此，加快工业化进程已在全省形成大气候，但对于农业的基础地位问题仍有

不同看法，并在《纲要》中保留“以发展现代农业为基础”。

２００１年３月３１日，中央决定孟建柱同志到江西工作，由此在赣鄱大地上
掀起了一轮解放思想和改革开放的高潮。

２００１年８月，省委在井冈山召开了十届三次全体（扩大）会议，通过了
《中共江西省委关于进一步解放思想加快经济发展的若干意见》（３０条），提出
了“以加快工业化为战略核心，以大开放为主战略”的思路。

同年１２月，在南昌召开了省第十一次党代会，会上提出了“实现江西在
中部地区崛起”的战略目标，并进一步明确了全省经济发展的思路。“三个基

地，一个‘花园”成为江西经济发展的定位。

三、建设沿海发达地区旅游休闲后花园的重大意义

２００１年５月，由省委书记孟建柱亲自带队、省４套班子参加，１１个设区
市及有关市县和省直有关部门组成的考察团赴广东考察，考察期间，孟书记提

出了“三个基地，一个后花园”的战略构想；并在同年召开的江西省委井冈山

全会和省第十一次党代会的报告中做了进一步阐述。战略构想中“一个后花

园”就是指“把江西建设成为沿海发达地区旅游休闲后花园”。

从各地旅游发展的情况来看，后花园并不是一个全新的概念，国内有不少

地方都曾提出过类似的口号。

比如，上海市的后花园———杭州，西安市的后花园———宁陕县，济南市的

后花园———历城区，唐山市的后花园———迁西县，广州市的后花园———清远，
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等等。但是这些后花园往往是针对某一个城市而言，所处位置也通常为城市近

郊的县区。江西省委提出把江西建设成为沿海发达地区旅游休闲后花园的战略

构想，层次大大提高，范围大大拓宽。因此，江西省委提出的“后花园”战略

具有重大而深远的意义。

１建设旅游休闲后花园是符合江西省情与发展优势的战略构想。和沿海
发达地区相比，江西省经济不发达，居民生活水平不高。同时，江西省也具有

优势，具体来讲有四大优势———区位优势、生态优势、劳动力丰富、低成本优

势。江西省为东南沿海地区（沪、苏、浙、闽、粤）的共同腹地，京九、浙赣

铁路和沪瑞、赣粤高速公路与上海、广州紧密相连，长江三角洲和珠江三角洲

的主要城市到江西省主要景区都为半天以内的车程。这种区位，为东南沿海地

区富裕的居民节假日、双休日的旅游休闲提供了现实可行的选择。江西生态环

境优越，旅游资源丰富，山川秀丽，文化底蕴深厚，与沿海发达地区的旅游资

源有着明显的差异。向东南沿海城市居民提供的旅游休闲产品正符合了现代人

追求自然、生态、返璞归真的消费特点。旅游产业是一个就业容量较大的产

业。世界旅游理事会（ＷＴＴＯ）的研究表明，世界上约１／９的就业机会是由旅
游业提供的，加快旅游业发展、建设后花园对解决江西省就业难题，加快农民

致富有重大的现实意义。同时，由于江西省劳动力成本低廉，城镇居民可支配

收入水平只有东南沿海地区城市３０％～７０％左右，餐饮、娱乐等服务价格水
平较低，吸引沿海发达地区居民到江西旅游休闲，是一种“双赢”的选择。

２建设旅游休闲“后花园”是实现“全面建设小康社会”战略目标的具
体体现。进入２０世纪９０年代中后期，我国人民的可支配收入日益增多，恩格
尔系数逐年下降，城乡居民的恩格尔系数从１９９５年的４９９％和５８６％下降到

２００２年的３７７％和４６２％的水平，消费结构正从温饱型转向小康型，消费由
自下而上型消费向享受型和发展型的方向发展。同时，从１９９５年５月１日起
实施每周４０小时工作的双休制，１９９９年开始实施“五一”、“十一”、春节的
七天假期，居民的闲暇时间也日益增多。作为精神和物质相结合的旅游需求，

则会反复产生。

邓小平同志说过：“真正到了小康的时候，人的精神面貌就不同了，物质

是基础，人民的物质生活好起来，文化水平提高了，精神面貌会有大的变化。”

到了小康社会时，人的活动半径更大了，不再满足于窝在家中看电视、听音乐

了，人们旅游休闲的欲望更强了。

随着生产力和生活水平的日益提高，人们工作时间越来越短，拥有的家用
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设备越来越多，在这些设备的帮助下，人们做家务越来越便捷。因此，闲暇越

来越多，人们旅游休闲的欲望就更有可能实现。“后花园”建设，使沿海先富

起来的居民的生活方式率先发生变化，又一次成为中国经济生活的领头羊，使

中国实现小康的步伐日益加快。

３建设旅游休闲“后花园”确立了新世纪江西旅游业发展的战略定位。
“后花园”战略具有丰富的内涵，它明确了江西省旅游业的战略定位，包括市

场定位、产业定位和资源定位，为新世纪旅游业的发展指明了方向。

首先，明确了江西省旅游业的市场定位———以长江三角洲和珠江三角洲为

主体的东南沿海地区。长江三角洲和珠江三角洲是中国经济发展速度最快、经

济总量规模最大的区域，是国内最大的旅游市场，同时又与江西省相邻。在今

后相当长的时间里，江西旅游业的发展重心在国内旅游，而国内旅游的重心又

在两个三角洲地区。

其次，明确了发展江西省旅游业的主体———全省，而非局部景区。长江三

角洲在江西省东面和东北面，珠江三角洲在南面，也就是说全省基本上全部在

两个市场的辐射范围之内。另外，江西省旅游资源丰富，遍布全省，并且各具

特点。虽然开发程度有差别，假以时日均可开发成为沿海发达地区的后花园。

再次，明确了江西省旅游业的产业定位———以休闲和中短途旅游为主。

“后花园”是人们放松心情、陶冶情操的场所，传统的观光旅游可以使人得到

美的感受，但无法满足这种需求；休闲旅游却能让人们经意或不经意地融入自

然，缓解集聚在心中的压力，促进健康，并且这种旅游不会因次数的增加而减

少功效。“后花园”是人们经常可以进入的场所，因此，距离不能太远，花在

交通上的时间不能太长，即只能是中短途旅游。

最后，明确了江西省旅游资源开发的重点———以生态环境和名山胜水为

主。上海郊县、江苏和浙江都曾提出要成为上海居民的“后花园”，也取得了

相当的成效。江西要取得“后花园”的成功，必须突出资源的差异性。上海旅

游业以都市旅游和购物为主，江浙以人文旅游为主，江西的优势在于良好的生

态环境和景色秀美的山水。

４建设旅游休闲“后花园”有着广泛而深厚的社会基础。首先是政府重
视。２０００年和２００１年连续两年江西省政府的第１号文件都聚焦于发展旅游
业，提出要把旅游业培育成为支柱产业。“后花园”战略的确立进一步从思想

观念上统一了全省干部群众，顺利完成了全省旅游总体规划；通往沿海发达地

区的高速公路即将全面畅通。
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其次是企业积极参与。“后花园”战略的提出，激发出旅游业内人士的热

情，社会各界掀起了积极加入旅游的热潮，纷纷投资景区旅社建设、旅游景点

开发等，旅游招商引资成效显著；新闻媒体配合景区开发，大力宣传，旅游促

销力度不断增强。

再次是民众的支持。各景区、景点开发，得到广大人民群众的支持，旅游

公路和旅游设施建设征地，涉及耕地、山林，甚至住房，在补偿、拆迁方面，

当地农民表现出理解和协助。当地民众更是各景区、景点旅游发展的生力军，

他们通过各种方式积极参与旅游开发，并从旅游发展中受益。

５建设旅游休闲“后花园”是江西可持续发展战略。“三个基地”和“一
个‘后花园’”一样，都是立足于江西的优势提出的战略构想，都是在较长时

期内必须坚持的目标。随着江西经济的发展和生活水平的提高，“三个基地”战

略立足的成本低、农产品丰富等优势将渐渐消亡，“三个基地”战略也将随之淡

化。“后花园”战略则不同，它立足于环境优势和旅游资源优势，经济和生活水

平的提高并不必然地弱化这两种优势，因此，更可能长久地执行下去。

２１世纪世界经济发展的一个共同特点是走可持续发展之路，它体现在经
济发展的各个方面和各个层次。旅游产业吃的是资源饭，对资源的保护利用有

更加严格的标准。作为生态环境在全国居前列的江西，“后花园”战略是集经

济发展和保护生态环境于一体的战略，它的顺利实施不仅能促进江西旅游以至

于经济的发展，而且给沿海发达地区居民以旅游休闲的场所，给江西人民留下

一块适合人居住的地方。从这个意义上说，“后花园”战略是一个可持续的发

展战略。

四、上海“后花园”的市场分析

１长江三角洲旅游市场分析。我们研究的长江三角洲，是指由江、浙、
沪三地１５个地级以上城市组成的复合性区域，现已形成以上海为核心的城市
群发展态势。土地面积１０万平方公里，占全国的１％；人口７５３４万人，占全
国的５９％。２００２年，长江三角洲地区实现国内生产总值１９１４２亿元，占全国
的１８７％；人均ＧＤＰ达２５４０７元，相当于全国平均水平的３２倍。这一中国
经济发展速度最快、经济总量规模最大的区域，已被公认为世界６大城市带之
一。在全国经济实力最强的３５个城市中，长三角地区占了１０个；在全国综合
实力百强县中，这一地区占有一半。最新选出的全国综合竞争力１０强市中，
这一地区占了４个。
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上海市的旅游是以“都市风光”、“都市文化”、“都市商业”为主要内容的

都市旅游，并逐步形成了三个重要的旅游圈，即以人民广场和浦江两岸为中心

的城市观光、商务、购物旅游圈；以公共活动中心和社区为主的环城都市文化

旅游圈以及以佘山、淀山湖、深水港、崇明岛等为重点的远郊休闲度假旅游

圈。江苏的旅游资源是自然与人文交融。以水见长的人文的自然旅游资源在全

国别具一格，是著名的中国水乡；以“古都名城、吴韵汉风”为主脉的自然化

的人文旅游资源具有世界级影响力。浙江的旅游资源与江苏相似，以人文景观

为主，其主要特点为江南水乡、文化之邦、名山名湖、休闲胜地、钱潮奇观、

海天佛国。

２珠江三角洲旅游市场分析。我们研究的珠江三角洲，是指由广东省内９
个地级市以上城市组成的区域（其中惠州和肇庆仅为一部分），现已形成以广

州为中心，深圳为次中心城市群。土地面积４２万平方公里，占全国的

０５％；人口２３３７万人，占全国的１８％。２００１年，珠江三角洲地区实现国内
生产总值８３６４亿元，占全国的８２％；人均ＧＤＰ达３１０４０元，相当于全国平
均水平的３９倍。珠江三角洲多年来一直是我国改革开放先行地区，在建立和
完善市场经济体制方面也领先一步，商品及生产要素市场网络发达，体制改革

不断创新，在经济体制、经济结构和经营机制上具有较大的先发优势。在全国

大中城市ＧＤＰ排名前１０位中，广州和深圳跻身其中。
广东旅游着力培育“四大美人”。粤北区域以“青山、温泉、风情、佛韵”

为主，创建一个世界自然遗产———大丹霞，大力发展家庭旅馆、汽车旅馆、青

年旅馆和乡土餐厅；粤东区域建设潮汕文化圈、客家文化圈与山、海旅游带，

突出粤东的“山、海、侨”区域优势；粤西区域重点开发“三水一洞”，即海

水（海滨旅游）、江水（西江水上游）、泉水（温泉）和岩溶地貌四类旅游资

源；珠三角区域兴建大型旅游会展购物场所，拓展为“亚太都市会展圈”。大

力发展水上游、美食游、商务游、高尔夫游、会展游、古城新韵游６大旅游
精品。

３闽东南旅游市场分析。闽东南地区包括福州、厦门、泉州、漳州、莆
田５个沿海城市，面积约４２万平方公里。福建以山林生态旅游、蓝色海洋旅
游、八闽文化旅游、多元宗教旅游为主，建设５大旅游区。闽中商务休闲文化
旅游区以妈祖朝圣为特色、商务会展为主导，山林滨海观光游览与休闲度假为

配套；闽南金三角商贸滨海旅游区突出特区、世界宗教遗址、民俗风情和滨海

风光；闽北绿三角生态文化旅游区以生态观光度假为主导，历史文化与科学考
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察为配套；闽东山海畲乡民俗旅游区以山海风光为特色，畲族风情，日本空海

和尚入唐遗址；闽西客家文化红色旅游区以绿色生态为环境基础，客家文化和

红色苏区史迹相结合。

４闽东南沿海地区旅游消费市场的主要特点。国内旅游是沿海发达地区
居民的主要旅游类型。以现行外汇牌价（１美元＝８３元人民币）计算，长江
三角洲居民人均ＧＤＰ为３０６１美元，珠江三角洲居民人均ＧＤＰ为３７８３美元，
闽东南稍少一点，但也接近３０００美元。国际旅游发展趋势表明，人均ＧＤＰ在

１０００美元时，国内旅游开始兴起；人均ＧＤＰ４０００美元时，国际旅游开始兴
起。由此可知，沿海发达地区正处在国际旅游还未兴起、国内旅游日益繁荣的

阶段。

三个三角洲是我国最大的旅游消费市场。三个三角洲有１亿多的常住人
口，其中城市人口在一半以上。城镇居民可支配收入除个别地区外均在９０００
元以上，消费能力较强，居民普遍拥有中途旅游的消费能力，旅游消费市场在

２００亿元以上。
沿海发达地区的旅游延伸能力特别强。香港、澳门紧紧与珠江三角洲相

连，经济文化交流密切，人员往来频繁，是广义上珠江三角洲的组成部分。上

海是我国经济实力最强、竞争力最强的城市，是跨国集团进入中国的“桥头

堡”。全球５００强有４００多家在上海落户，在上海设地区总部或中国总部的有

１８０多家。遍布世界各地的闽籍华人华侨有１０００多万人，祖籍福建的港澳同
胞有１００多万人，台湾汉族同胞中祖籍在福建的占８０％以上，在福建的台方
人员就是一个不小的数字。因此，通过沿海发达地区可大大提高江西省国际旅

游的竞争力。

５东南沿海发达地区居民的旅游消费需求。三个三角洲居民，距江西只
有一天车程，旅游消费有以下几个特点：

（１）吃。三个三角洲居民对吃比较讲究，特别是广东游客，除了卫生之
外，对菜的内容和口味都有较高要求。广东、福建与江西省赣南地区是我国客

家居住的主要区域，其饮食习俗基本相同；地方特色菜和地方特色小吃是游客

的首选，例如，赣南特色的南酸枣糕、月亮花生巴，赣西的腊肉；农家小菜很

受游客喜爱，野菜野味更是受欢迎，有的客人甚至把南瓜带回上海；客源地口

味的食品也畅销。

（２）住。干净、方便是游客关注的焦点。国内旅游团的惯例是：床位费在

６０～１００元／人·天的二星或三星级宾馆，这样的宾馆受欢迎，在旅游旺季往往
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