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投资概论

人们的思想观念，是社会性的。它是在一定社会经济活

动、经济制度和体制基础上产生的，是长期日积月累的产物，

随着社会经济条件变化而逐渐变化。但是，它有很强的习惯

性，因此，往往会出现思想观念的变化落后于社会经济条件变

化的滞后现象。在我国家庭经济从计划经济轨道上转向市场

经济轨道上运行时，传统计划经济体制或自然经济条件下形

成的许多思想观念、思维方式，常常自觉不自觉地对我们组织

家庭经济生活产生影响，使我们的思想顺应新体制和新机制

的变化来开拓家庭经济的新思路。我们家庭经济的“身体”已

进入市场经济的“大海”，如果家庭经济的“头脑”仍然停留在

计划经济的“岸上”，那是不行的。需要解决好“头脑”和“身

体”的矛盾，适应市场经济环境换脑筋，树立家庭经济新观念。

对于当家理财，我国古代有“宜未雨而绸缪，毋临渴而掘
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井”的格言，近代则有“常将有 时思无日，莫到无日想有时”的

民谚，说的都是安排家庭经济生活，要有长远打算，不能只顾

眼 条件下前。这是从自然经济 人们抵御天灾人祸的能力比较

弱的现实出发总结出来的治家经验所谓“天有不测风云，人

有旦夕祸福”，必须“有备”，才能 无患”。社会主义市场经济

是建立在社会化大生产基础上的与国内国外市场衔接的经

济，它具有竞争激烈、瞬息万变、风险度高等特点。家庭作为

市场经济主体之一，它的“祸福”已经主要不同来自自然风险，

而是社会经济的风险市场经济的浪涛，可能在一个早上把

一个家庭推上“富翁”的宝座，也可能在一夜之间把一个家庭

市场经济抛向贫困的深渊。因此， 要求每个家庭在经济生活

安排上要有战略眼光“，不作井底蛙，须立鸿鹄志”。

“凡事预则立，不预则废”。所谓在家庭经济中要有战略

眼光，就是对家庭经济生活的全过程（家庭教育、就业、收入、

储蓄、投资、消费等）要有全局性、长远性的考虑和谋划。这就

要求在安排家庭生活中要注意处理好眼前与长远、局部与全

局、目标与手段、收入与支出、消费与投资、消费与教育等多方

面的关系。从我国家庭经济生活的现实来看，以下倾向是值

得重视的。

闻“风”而动，随“波”逐流

把家庭经济单纯地看成就是安排吃穿住行、柴米油盐酱

醋茶，天天简单重复、年复一年地循环，缺乏明确的目标和打

算。在市场经济的波浪起伏中，随波逐浪，盲目跟“风”“。月

亮走，我也走”“。别人“下海”，他经商；别人抢购，他排队；别

人炒股，他人市；别人跳槽，他也跳槽。这种“随大流”的家庭

经济思维方式和活动方式实际上是过去长期存在的“平均主
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义”“、大锅饭”“、一刀切”思想影响的延续在过去传统体制

下，以家庭为单位的收入水平和消费支付能力都相差不大，同

时商品供应品种少而数量短缺。因此，在家庭经济生活中存

在趋同化趋势：当某一家庭可以购买某一种商品时，几乎大部

分家庭都具备了购买这一商品的能力。这一点，也是我国在

一般时间内形成对某些商品的“排浪式消费”的原因之一。其

实，在市场经济条件下家庭经济已由趋同转变为差异化：市场

经济为人们施展才华提供了多种多样的选择机会，每个家庭

的发展条件又是千差万别，由此必然形成家庭收入的多层次

化，必然导致家庭消费的多元化。且看今日之消费市场，档次

拉开，层次分明。皮鞋分低档、中档、高档名牌，服装分大众化

服装、一般服装、名牌精品。同样一件商品其价格相差几倍到

几十倍。商品售价的多层次化，正是家庭经济差异化的反映。

因此，在市场经济条件下家庭经济已经失去了“随大流”的基

础，需要从各自家庭的实际出发，来确定自己的发展目标，统

筹安排好家庭经济生活。

小富即安，胸无大志

中国大多数家庭在旧的社会环境穷惯了，所以容易把家

庭经济目标定得很低。关中的“锅盔燃面（方言，吃捞面条）大

白馍，外加一套厦子房”，四川的“白米干饭顿顿有，半月牙祭

（方言，改善生活，吃一顿肉）一壶酒”。其实，这只是温饱水

平，经过十几年来的改革开放，我国农村大多数家庭已经实

现，于是有的就满足起来，认为日子过得不错。有余钱剩米，

不是用于积累投资，扩大生产，而是用于人情消费，甚至用于

迷信性消费；满足于现有生产的循环，不去开拓新的生产经营

门路；安于眼前生活的平静，不敢冒市场竞争的风险。殊不知

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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现今的家庭经济，包括农村家庭经济都已深深地卷入市场经

济的大潮，不再有自我封闭的“桃花源”。跳出家庭的小“井

台”，就可以看外面的天地宽又大，每个家庭都在追求新目标：

奔小康、争富裕已经成为时代的潮流。“小富即安”实际上是

自甘落后。家庭之间的竞争激烈得很，追求高目标，实际结果

也可能还只“取法其上，得乎其中”。

只图眼前，不顾长远

前几年，在我国舆论界曾经有人片面鼓吹“能挣会花”、

“拼命地干，拼命地玩”，把这说成是适应商品经济的新观念，

而把勤劳俭朴说成是小生产者的落后意识和落后习惯。这种

舆论反映了一些家庭只图眼前，不顾长远的倾向，助长了社会

上讲排场、比阔气、求奢侈、乱挥霍的不良风气。有的家庭争

阔比富，搞“炫耀性消费”，以销金玩物来显示自己的富有和地

位的高贵，以弥补自己精神上的空虚；有的家庭并不很宽裕，

也盲目追求时髦，“潇洒走一回”；有的农村家庭日子刚好过，

就把资金投入求神拜佛，捐资建庙，修筑坟墓，搞“愚蠢性消

费”。须知市场经济具有很大的波动性，当家理财需要瞻前顾

后、从长计议、留有余地，才能始终立于不败之地。

只抓局部，忽略全局

家庭经济活动涉及就业、收入、储蓄、消费、教育诸多环

节，也包括了家庭生命周期的各个阶段，需要统筹兼顾、全面

安排。由于过去长期计划经济体制下家庭经济职能的许多方

面都由国家包下来或者统一安排，家庭经济活动被简单化为

只是安排好吃穿用等行为。因此，形成有些人在家庭经济活

动中往往存在只抓某些局部而忽视全局的观念。突出的表

现：只重视抓家庭消费开支，而忽视抓家庭的收入与储蓄投资
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（创造更多的收入）；在家庭消费中只重视物质消费，而忽视精

神消费，特别是不认识教育消费本身是一种智力投资；在物质

消费中，只重视吃穿用，而对住房、交通旅游等消费重视不够；

在物质消费中重视眼前阶段的安排，对于未来的医疗保险、就

业保险、养老保险的安排重视不够。社会主义市场经济体制

改革使家庭的经济职能多样化，使过去在计划经济体制下不

存在的储蓄投资、精神消费、智力投资、住房、旅游、保险等新

问题都提到每个家庭面前，需要我们用全新的观念来统一运

筹、合理安排。

市场经济使每个家庭都成为一个小小的战略单元，当家

理财也需要一点战略家的大将风度，才能“运筹帷幄，决胜千

里。”

党的十一届三中全会以来，党中央制定的“鼓励一部分地

区一部分人通过诚实劳动和合法经营先富起来的政策”，为家

庭经济打开了致富之门。它使许多家庭提前达到“小康”水

平，有些家庭已经实现了“富裕”的要求，但是，也有相当多的

家庭还处于温饱阶段，有的则还未摆脱贫困。不同地区、不同

家庭获取收入的主观条件和客观环境不同，收入差距拉开在

一定阶段是正常的。但是，我们的目标是实现共同富裕，鼓励

“先富”是为了带动“后富”。总结一部分人先富起来的经验，

他们除了勤奋劳动之外，善于经营是重要的一个方面。

社会主义制度下个人收入分配方式以按劳分配为主，因

此，家庭收入主要依靠自己的劳动。国家提倡勤劳致富，这是

下，个人家庭收十分正确的。但是，在社会主义市场经济体制
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入不仅取决于家庭成员为社会提供的劳动数量和质量，而且

与是否善于经营有很大关系。因此，在组织家庭经济生活中

需要树立起经营观念。

所谓“经营”，按照《辞海》的解释“：本谓经度营造”“，引申

为筹划营谋 再就是“专指经营办理经济事业”。从这两层含

义来讲，对于家庭经济收入都是十分重要的。

首先，从依靠劳动获取家庭收入来讲，同样是“按照劳动

数量和质量来分配个人消费品”的“按劳分配原则”，在市场经

济体制下与计划经济体制下已经有很大区别：它已经与市场

机制的作用结下不解之缘。在当前的经济生活中，两个主观

条件差不多的青年，学习和从事的专业不同，收入高低不同；

从事同一专业的人，在不同单位收入不同；在同一性质单位工

作的人，在不同地区收入不同。市场经济体制下的“按劳分

配”，已经不是由社会（国家）按照统一标准进行分配，而是以

企业作为分配主体按照企业实现的劳动创造价值进行分配。

个人收入的多少，除了取决于个人的劳动数量和质量，还要取

决于所在的劳动单位的经济效益。尽管我国已开始实行公务

员制度，把公务员工资制度、事业单位工资制度与企业工资制

度分开，并给公务员和事业单位职工增加较多的工资，但是，

在那些经济效益好的地区，行业、企业的职工有更高的收入，

也是难免的。适应这种市场经济体制下的“按劳分配”的要

求，家庭成员要增加劳动收入，除了要勤奋劳动之外，在提高

家庭成员的科学文化和劳动素质，学习专业知识和技术的选

择，就业地区、企业和工作岗位的选择，必要时候的“跳槽”和

流动等，需要家庭成员“经之营之”，自然就是题中应有之义

了。
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其次，市场经济体制下，家庭不仅是消费单位，而且是投

资者。不仅实行联产承包责任制的农户家庭、城乡个体劳动

者家庭、私人企业家庭有投资功能，而且一般城乡居民家庭也

具有一定投资功能，例如购买债券、股票、参与企业投资等，这

样家庭可支配收入可作如下分解：

根据以上家庭可支配收入的分解，要安排家庭经济生活

必须处理好以下几个方面的经营关系：

购买股票、债券，是一种间接投资活动，必须搞好间接生产

经营投资活动。如正确选择投 购买股票、债券资对象

企业的选择，投资后关心其生产经营业绩，履行投资者的权

利和义务，争取比较高的投资回报。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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家庭创办或参与创办企业或其它经济实体，这属于家庭直

接投资，更需要直接组织好生产经营活动。

家庭储蓄和手持现金部分，在存款、购买国债、私人借款、保

存现金之间，也需要“筹划营谋”。

由此看来，家庭经济要富裕起来，既需要“勤奋劳动 也

要“善于经营”。只有“勤奋劳动”才能创造家庭收入，只有“善

于经营”，才能使家庭收入保值、增值。俗话说“：人找钱难，钱

找钱容易”，搞好家庭“经营”才可能使家庭经济更快富裕起

来。

改革开放以来，社会主义市场经济的大潮对人们思想观

念的冲击，最大者莫过于对“钱”的态度。过去，主张企业应以

盈利为目标被批判为“利别尔曼修正主义”，主张对职工增加

工资、奖金被斥为“金钱挂帅”。现在，企业盈利多少被视为企

业生产经营好坏的主要标准，个人收入的高低成为个人才能

和智慧的 多年前孔丘提出的“罕言利”象征。中国人从

的思想中解放出来“，为钱正名”，甚至把“恭喜发财”作为新年

的祝贺语。这是适应市场经济要求的新观念。从每个家庭来

讲，面对市场上琳琅满目的商品的诱惑，面对人们收入水平的

希望差距，自觉不自觉地审视自己的钱袋 它能鼓胀一些，此

乃人之常情。

所金钱是一般等价物，是社会财富的一般代表 以，它在

商品世界具有无限魅力。但是，“ 恩格斯货币本身没有臭味

在《反杜林论》中引用德国皇帝威廉第三的一句话），金钱本身

不能“自报家门”，说明自身的来历。有的来自对社会的贡献，
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是一种崇高的标志；有的可能来自肮脏的交易，是卑污和耻辱

的象征。因此，我们中国人主张“：君子爱财，取之有道。”

在社会主义市场经济条件下的“君子爱财，取之有道”，就

是说每个家庭，每个社会成员获取收入、增加钱财，应当有一

个合理合法的范围，要符合社会规范的要求。这些社会规范

可以包括三个层次的内容：

社会主义的公与私的界限

我国的市场经济是公有制为主体条件下的市场经济。每

个家庭的经济收入都同公有制经济状况相联系。作为国家机

关和国有企事业单位的职工“，君子爱财”，首先应爱国家和集

体之财，为国家和集体创造财富、增殖财富、聚集财富。只有

国家集体富了，才能为个人家庭致富提供前提。绝不能依靠

“损公肥私”“、坑害国家”“、喂肥自己”。作为个人生产者和经

营者，可以同国有企业平等竞争，但绝不能用不正当手段来

“ 但必须以不损害挖国家的墙脚”。有时也可以“公私兼顾”，

国家和集体利益为前提。在社会主义制度下，公共利益和个

人利益在根本上是一致的。在尊重公共利益的前提下，寻求

个人利益，是符合社会主义发展的内在要求。

国家的法律、法规界限

法律是由国家制订或认可，并用国家强制力量来保证执

行的行为规范的总和。国家在宪法的基础上，制定完备的市

场经济法律，使市场经济运行有共同的规范，使市场主体的市

场行为和国家对市场经济的宏观调控都按照法律规定去进

市场经济健康发展的保证每个家行，这是 庭在其经济活动

中都需要知法守法。一方面要学会运用法律手段来保护自己

的合法权 自己经济活动的界益。另一方面也要以“合法”作为
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限。既不能超过法律规定的范围用“非法”手段去获取不义之

财，也不能逃避自己应承担的法律义务（如纳税义务）。

社会的基本道德规范

社会主义市场条件下，增加家庭或个人收入，不仅要求

“合法”，而且要符合社会道德规范，不仅要能经受得起国家法

律的检验，而且要经受得起“道德规范”的检验。只有钱来得

正大光明，才能用得心安理得。正所谓“为人不作亏心事，不

怕半夜鬼敲门”。但是，我们在现实生活中也看到许多“缺德”

现象：幼童落水，岸上却在为索取“抢救费”而讨价还价；交通

肇事，伤者生命垂危，过往车辆可以不顾哀求扬长而去；拾人

财物，不设法追寻失主，而心安理得地“发意外之财”等等。这

些事情看起来既不违法，也不乱纪，但是缺乏起码的社会道德

水准，应当受到社会舆论遣责。

家庭经济活动要符合各种社会规范的要求，实质上是个

家庭与社会的关系问题。许多家庭在走向富裕过程中对这个

关系是处理得比较好的，主要表现在：第一，在社会主义国家

法律和道德规范范围内来谋求家庭的经济利益，获取“阳光下

的利润”，正确处理国家、集体和个人利益的关系，不搞假冒伪

劣、损公肥私等侵害国家、他人利益的事情；第二，在个人、家

庭富裕的同时，热心公益事业，积极支持社会主义精神文明建

设，帮助和带动家庭生活还有困难的人；第三，妥善安排经济

生活，有理想、有抱负，兼顾眼前和长远，不寅吃卯粮，不挥霍

浪费，生活富裕、幸福、健康、文明。

中国经济发展过去长期滞留在自然经济形态，人们习惯
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于 出而作，日落而息”，时间观念不强。所以，自古就有“一

寸光阴一寸金，寸金难买寸光阴”的格言，将时间看得比黄金

还贵重，劝告人们要珍惜时间。随着近现代商品经济、商场经

济的发展，人们工作节奏和生活节奏加快，经济活动的成败得

失，时间因素起着重大作用，人们的时间观念大大加强。美国

科学家和独立运动的领导人富兰克林爱好收集名言、警句加

以整理、提炼编写出具有时代气息的新格言、新警句来教育人

民，指导生活实践。 年，他出版的名为《致富之路》一书

中就 年底到有“时间就是金钱”的新格言。恩格斯在

年 月写的《暴力在历史中的作用》一文中也说到：“在

德国，人们最后也开始注意到，在今天，时间就是金钱。 年

代初，我国深圳特区率先引进“时间就是金钱，效益就是生命”

的口号，曾经引起争论，后来得到邓小平同志的肯定，人们逐

步认识到这不是资本主义的异端邪说，而是商品经济的真理。

从商品经济的观点来看，金钱是一定商品价值的代表。

商品的价值是凝结在商品中的一般人类劳动消耗，商品价格

的数量决定于生产商品的社会必要劳动时间。随着社会主义

生产力的发展，劳动生产率提高，人们用同样多的时间可以生

产更多的产品，社会物质财富就能不断增加。从每个商品生

产者来看，商品按社会必要劳动时间决定的价值量出卖，如果

自己生产商品的个别劳动时间低于社会必要劳动时间，这就

意味自己的劳动消耗可以实现为更多的价值。因此，每个商

品生产者总是要采取各种手段：采用先进技术，加强管理，提

高生产效率，降低劳动和物质消耗，加快资金周转等，来节约

劳动时间消耗，以获取更大的收益。同时，在商品生产出来以

后要投入市场交换，才能收回成本，实现价值。在商品市场
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上，供求关系瞬息变化，商品价格起伏波动，能否抓住时机，直

接关系价 所以，在商品经济条件下，能抓住时值实现的好坏。

机 反之，丧失时机，浪，节约时间者就能增进效益，增加金钱。

费时间就会损失金钱。“时间就是金钱”的口号，正确反映了

商品经济运行的现实，它是适应市场经济的新观念。

“时间就是金钱 时间的价值高低，和经济发达程度是相

联系的。一般来说，经济越发达的国家和地区，人们的工作节

奏紧张，收入水平高，时间价值就越高。日本曾经对各大城市

市民步行的平均速度作过统计，走路最快的是大阪人，秒速为

米；东京次之，为 米；最慢的是九州西南部的鹿儿岛

人，秒速为 米。前者为工业发达的城市，后者为生活节

奏较慢的渔港。因为，经济越发达每个人单位时间创造的价

值越大，浪费时间的损失越大。在一些发达国家和地区，我们

常可看到这样的景象，当出现某种特殊原因，公共交通车受阻

或晚点时，许多急着上班的人，一招手“打的（”坐出租车）就走

了。他们心里自有一本账：由此争取到的时间所能创造的价

值要超过付出租车的车费。他们宁肯花钱“买”时间

我国古人说“寸金难买寸光阴”，感叹光阴流逝，即使花钱

也买不到。从现代经济生活来看，金钱虽然不能使我们生活

的时间绝对延长，但是花钱节省时间已成为司空见惯的事情。

从家庭生活来看，可以表现为如下几种情况：

家务劳动社会化，通过花钱买服务来节省时间。美国人克

年开出第一家出售汉堡包洛克 的麦克唐纳快餐店，

年 家麦克唐纳后由日本人滕田田在华盛顿开设第

分店（设在美国之外 多家）。快餐业如此兴的分店有

旺发达，原因很简单：美国生活节奏很快，人们要从吃饭中
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挤时间，再将时间变成金钱所以，日本人滕田田说，他们

卖的虽然是汉堡包，而实际上卖出的是时间。何只是快餐

业，为了帮助忙人节省时间，美国有蓬勃发展的“便利业”：

餐馆送餐点到家、庭院花木浇水剪枝、邮件包裹的寄送、修

理车子、代买戏票、照顾老人、接送小孩等，都有专门的公司

提供服务，只花一定的钱就可节省许多时间。我国改革开

放以来，城市快餐业、食品加工业、家庭服务业的发展也表

现了这一趋势。

雇请“保姆”“、钟点工”，通过简单劳动替代复杂劳动节省时

间。改革开放以来，在许多城市的城乡结合部率先出现“人

不是买卖人口，而是购买劳动力的地方，市” 过去称为

“劳务市场”。其中一项重要内容就是为某些城市家庭雇请

“保姆”提供了方便。一方面是农村的过剩劳动力（特别是

青年妇女）需要找活 方面是城市某些家庭需要请人干 帮，

忙料理家务，因此，往往一谈即合。过去在“左”的思潮影响

下，把雇请保姆当作剥削行为。实际并非如此。因为雇请

保姆的雇主主要是工作忙碌收入水平高的工薪家庭或因家

有老弱病残，或因公务繁忙无法顾及料理家务，或因要集中

精力于自己的事业，要求摆脱家务劳动等。具体原因虽不

同，但共同特征是雇主一般有较高收入，用其收入的一部分

雇用“保姆”为自己劳动 高收入的，实现以低收入劳动替代

劳动，简单劳动替代复杂劳动，以购买时间。在城市“保姆”

增加的同时，其中还有人作“钟头工”，这样的“保姆”不是固

定在一个家庭，而是按家 或代买菜做庭服务项目的需要：

饭、或代打扫家庭卫生、或接送小孩上学回家、或代拆衣服

被褥等，按时按钟点来家庭服务，按服务的小时数计算报
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酬。这可说是按时计工付酬的“保姆”制度。

购置先进的家用电器，提高工作和家务劳动的效率，以节省

时间。电冰箱在城市工薪家庭大受欢迎，在于它能节省采

购食品的次数和时间；洗衣机的使用，除了减轻家务劳动，

还在于它能提高家务劳动的效率，为主人节省时间。电话

热正在城市（包括一部分经济发达的农村）兴起，主要由于

家用电话的迅速增加“，一机在手，沟通神州”，它为使用者

提供了多少时间和机遇是难以计算的。电脑正在开始进入

部分城市家庭，它将改变人们的生产方式、生活方式和思维

方式。家用电器在家庭得以运用推广，说到底是人们认识

到通过购买这些先进的生产手段和生活工具，可以用物化

劳动来替换家庭成员的活劳动，节省下宝贵的时间。

花钱节省时间的具体形式可以有各种各样，它要求人们

在家庭生活中树立起时间价值观念。要正确认识和估计自己

的时间价值与可替代的时间价值（用来替代自己劳动的活劳

动或物化劳动的时间价值）之差异，及时作出劳动替换的决

策，以实现花钱节省时间的效益最优化。

中国人民有勤勉俭朴持家的传统“：自奉必须俭约”“；一

粥一饭，当思来之不易，半丝半缕，恒念物力维艰 “由俭入奢

易，由奢入俭难”，这些格言、警语可以说是家喻户晓，包括一

些目不识丁的村翁老妪也能背诵出来教化儿孙，并代代相传。

但是，随着改革开放，市场经济的发展，人们进行着观念的更

新，传统的勤俭观念受到挑战。有的人认为，主张家庭经济的

“节俭是反映自然经济的 落后意识”。没有消费就没有生产，
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大家都像过去提倡“新三年，旧三年，缝缝补补又三年”，社会

主义生产没有市场还能发展吗？有的人把节俭讥之为“守财

奴”思想，主张“能挣会花”“、拼命地挣钱，玩命地享受”，提倡

各种高档消费都要“潇洒走一回”“，过罢瘾就死”“，我只有享

受才对得起自己”。有的人对上述说法持反对态度，认为这不

是“观念更新”，而是剥削阶级享乐主义思想。没有生产就没

有消费，我国经济发展水平还很低，还有几千万人口没有脱

贫。提倡奢侈豪华的消费，不符合我国国情。勤俭持家的传

统是好东西，不能丢。这种节约俭朴是好事还是坏事的争论，

既可从不同家庭之间看到，也可在一个家庭内部不同成员之

间发生。

节俭和奢侈的是非功过如何评说？不同的人可以有不同

的看法，需要具体分析。英国作家孟德维尔在 年曾经写

过一首题为《蜜蜂的寓言》的讽刺诗，副标题是《个人劣行即公

共利益》。他在诗中讲了一个故事：在一个蜜蜂王国里，蜜蜂

最初追求豪华的生活，大肆挥霍浪费，结果社会兴旺，百业昌

盛；后来蜜蜂改变生活习惯，变得俭朴起来，结果不仅未使社

会繁荣，反而导致经济衰落，社会凋蔽。他的结论是：“浪费”

固然是道德上的劣行，却给社会带来利益“，节俭”虽是一种美

德，却对社会大有害处。孟德维尔是资产阶级时代作家，认为

“节俭”的传统美德已不能给经济社会发展带来好处，有其社

会历史背景。其一，资本主义经济发展的主要障碍是“有效需

求”不足。不能提倡“节俭”抑制需求；其二，对于腰缠万贯的

富翁来说，挥霍浪费是显示其富有和信用巩固的手段，何须提

倡节省。资产阶级经济学的权威凯恩斯就曾经说过：“财富之

生长不仅不系于富人之节约（像普通人想像的那样），反之，恐
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反遭此种节约之阻挠。”他主张资本家“生时建大厦作住宅，死

时造金字塔为坟墓”，以促进经济增长。十分明显，孟德维尔

和凯恩斯主张的是富人的经济哲学。这样说来，我们是否应

当反其道而行之呢？问题不能这么简单化的解决。第一，马

克思曾经认为“：没有需要，就没有生产，而消费则把需要再生

产出来。”没有消费，产品就没有市场，生产发展就没有推动

力。第二，社会主义生产目的是满足人们的日益增长的物质

文化需要。人民生活要从贫困、温饱到小康进而到富裕。因

此，也不能一味强调“节俭”而限制消费。正确的选择，只能是

在发展生产的基础上不断提高人民的消费，要提倡的是与生

产发展水平和需要相适应的“适度消费”。我们既不能再像

年电影《千万不要忘记》那样，把男主人公打野鸭子卖钱买

元的毛料制服说成是“资产阶级思想一套 的俘虏”；也不

能提倡被人们称为“美国式消费”那样的“购物狂”“、挥霍欲”。

因为那是一种弊端，同时我们也没有那样的物质基础。

对于每个家庭及其成员来说，如何处理节俭消费与时尚

消费呢？不同收入水平和不同类型的家庭，自应有不同的选

择。但是，就一般家庭而言，是否可以确立一个原则，那就是

兼顾需要可能，文明大方得体。这是笔者从某报纸报道的“大

裤衩子闯海南”的故事中得到一点启示而概括出来的。是否

恰当，请读者听一听这个故事后自己去评说。报道说，青海省

某地质勘探队，长期转战青 良传海高原，养成艰苦奋斗的优

统。由于国家计划任务不足，决定选派精兵强将组成小分队

到正在 小分队成员都是技术起步开发的海南特区去闯天下。

精湛而又特别能吃苦耐劳的小伙子。大家穿着背心裤衩到处

揽活，时过半年，眼看带去的盘缠钱都快花光了，还是无人问
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津。小队队长和队员们在困境中琢磨这是个什么问题。他们

从接待单位怀疑的眼光和竞争胜利者的喜悦中突然省悟到：

这是在海南，而不是在青海。面对激烈竞争的市场要学会推

销自己。于是，他们破釜沉舟把所剩无几的经费用来给分队

长搞“外包装”，穿上时兴的西装革履，将小分队改名为青海省

公司的海南分公司，印制分公司经理的名片，重新征战在海南

的劳务市场上。此法果然奏效，很快找到了第一个买主。队

员们忍着天气的炎热和生活的困苦，发扬高原地质队员特别

能战斗的精神和高超的勘探技艺，为一个建筑基地按合同提

前优质完成地质勘探任务。从此一炮打响，接着任务订单源

源而来，很快发展为海南特区有影响的地质勘探公司。这个

真实的故事，也许能对我们在市场经济条件下如何认识和对

待勤俭与奢侈的关系给予一些启发吧。

在过去的几年里，保值储蓄对我国大部分居民来说，一直

是最具吸引力的个人投资渠道。保值储蓄是在通货膨胀较严

重的情况下，中央银行（中国人民银行）采取的一项金融调控

措施，其用意在于：保证储户基本 年期以上利益不受损失，

定期保值储蓄存款的名义利率不低于通货膨胀率；抑制消费、

增加储蓄、降低通货膨胀率。保值储蓄对减少居民即期消费、

降低通货膨胀压力具有显著作用。但保值储蓄对企业投资、

对金融市场、对收入分配等也有不容忽视的负面影响。

年，随着政府紧缩宏观调控政策的生效，我国的通货膨胀率水

月至 月年 年平已降至 左右； ，全国居民
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