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前   言

我国最近时期的战略目标是全面建设小康社会 , 加速发

展社会主义市场经济。通过与国际市场接轨 ,迅速扩展国内

外市场 ,形成良性的市场循环 ,就成为实现这一战略的重要途

径。在国际范围内正在相继实施可持续发展战略 ,兴起了强

大的绿色经济潮流。绿色消费的增长 ,大大扩展了国内外市

场营销的“绿化”发展。绿色食品作为人们的基本生活消费

品 ,首先进入国内外市场 ,同时 ,也被一些国家设立了国际贸

易中的“绿色壁垒”,来提升绿色食品出口标准和市场保护。

中国作为一个发展中国家 ,既积极通过新型工业化途径实施

可持续发展战略 ,实现经济社会发展与生态优化的协调发展 ,

大力推进绿色食品产品的生产与消费 ;同时 ,又要依靠自己的

农产资源优势与生态环境优势去生产绿色食品 , 用以扩大自

己的国际市场 ,推进农村经济产业化的发展 ,形成国际市场竞

争优势。

黑龙江省作为一个具有生态环境优势与农产资源优势的

农业大省 ,要加速农村经济产业化的发展 ,实现“富民强省”,

全面建设小康社会的发展目标 ,就必须适应国内外“绿化”潮

流的需要 ,站在国内“ 绿化”发展的前列 ,特别是绿色食品产

业化发展的前列 ,发挥自己的绿色食品资源的优势 ,把绿色食

品产业作为本省经济发展的核心 ,从而制定与实施绿色食品
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发展战略 ,以实现全省经济的全面增长 ,并大幅度的由此扩展

我国在国外的产品市场 ,形成国际经济的良性循环。

为优化和完善黑龙江省绿色食品发展战略的规划与运行

的实践 ,我们在初步借鉴国内外发展绿色食品产业方面的理

论与经验 ,特别是在系统总结黑龙江省绿色食品发展战略实

施过程中的初步经验的基础上 ,以中国的科学发展观为指导 ,

充分分析国内外绿色食品产业发展的趋势 ,站在该领域的前

沿 ,去试图创建起一个比较系统的崭新的绿色食品发展战略

理论与方法的体系 ,供广大管理者与生产经营者借以进行战

略思维、战略规划与战略管理 ,从而把其战略的理论与实践推

向一个更高的发展阶段。

该书定名为《黑龙江省绿色食品发展战略论》。其范围是

龙江省域经济 ;其特色是前导性与创新性 ;其研究对象是绿色

食品产业 ;其学科领域是“战略”;其研究目标是构建一个可操

作性强的、创新型的绿色食品发展战略的理论、方法论与对策、

措施体系。全书约 35万字 ,分四篇十章。第一篇概论 ;第二篇

黑龙江省绿色食品发展战略制定的依据及其制定与实施 ;第三

篇黑龙江省绿色食品发展战略方案的架构;第四篇黑龙江省绿

色食品发展战略实施的具体行动措施与延伸的典例。

由于我们的水平所限 ,特别是我们掌握的国外资料尚不充

分 ,因而 ,虽力图形成一个较完善的理论与实际运行的体系 ,但

仍未能如愿 ,书中仍存在不少缺陷。深望诸位同行共同携手 ,

在今后的实践中 ,不断以创新思维进行深入的总结与系统的概

括 ,使其向高层次递进 ,对实践发挥更有力的指导作用。

2004 年 9月
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◇第 �一篇

概   论

第一章  ;绿色食品发展战略的

概念、要素及其意义

第一节  �黑龙江省绿色食品

发展战略的概念

  

  一、黑龙江省经济是我国的一个重要的区域经济

黑龙江省是我国重要的行政省区之一。黑龙江省经济区

是我国国民经济中的一个重要经济区域。它是我国以省为范

围的一个重要经济区域。

黑龙江省地处我国东北部 ,地域辽阔 ,幅员广大 , 国土面

积为 45 .4 万平方公里 ,居全国第六位。

全省行政区包括 12 个省辖市和 1 个行政公署 ; 67 个县

(市 )。在县 (市 )中有 : 20 个县级市 ; 944 个乡镇。在乡镇中
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有 :460 个镇 ; 14 270 个行政村。总人口数 3 700 万人 , 其中 :

农村人口 2 000 万人 ,占总人口数的 54 .1%。

全省现有耕地面积 926 .5 万公顷 ,占全国耕地的 9 .4% ,

人均占有耕地 0 .25 公顷。其中 :农村人口人均占有耕地 0 .46

公顷。作为省区 ,其耕地总面积和人均占有量均居全国首位。

耕地集中连线 ,是世界上仅有的三大黑土带之一。全省可利

用草原面积 450 万公顷 ,是全国 10 个有大草原的省份之一。

境内河流众多 ,黑龙江、松花江、乌苏里江、牡丹江等 ,还有兴

凯湖、镜泊湖、五大连池三大湖泊 ,水资源量为 664 .9 亿立方

米。森林总面积 1 919 万公顷 ,森林覆盖率为 42 .9% ,活立木

蓄积量为 15亿立方米 ,占全国的 1/ 8 ,是全国最大的林区和木

材供应基地。此外 ,矿产资源、动植物以及土特产资源也很丰

富。

黑龙江省有全国最大的国营农场群和较完整的森林工业

体系 ,是全国农业机械化程度最高的省份。改革开放以来 ,农

村经济获得了快速发展 ,粮食综合生产能力已达 3 000 万吨

以上 ,在全国的位次已上升到第五位。全省乡镇企业保持着

较快的发展速度。畜牧业产值到 2000 年末已占农业总产值

的 29 .1%。以机电工业为主导的国有工业在全省经济中所

占有的比重居全国前列。

全省铁路、公路、航空交通运输发达。有黑河、绥芬河、虎

林、同江等对俄边境贸易口岸 ,有优越的边贸出口优势 ,同俄、

独联体国家和东欧各国保持有较密切的外贸关系。省内城乡

商业网点众多 ,且布局日趋合理 ,有着广阔的农村大市场。

黑龙江省同辽宁省、吉林省共同构成了我国重要的东北

经济协作区。

2    

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



  二、绿色与绿化

(一 )绿色

绿色是没有被污染的大地面貌的本色 ,也是植物健康发

展的标志。绿色象征着生命和活力 ,凡是与生命、资源、环境

相关的事物通常都冠之于“绿色”。这里所说的绿色食品并非

指“绿颜色”,而是指“无污染”、“无公害”,它反映着安全、优

质与旺盛的生命力 ,蕴含着丰富的可持续发展的内涵。

(二 )绿化

由绿色文明的兴起所掀起的绿色运动 ,被人们称为绿色

革命 ,与“绿化”运动。从 19 世纪末西方学者产生“绿色意

识”,到 20 世纪 50 年代发达国家成功的“绿色思想”,到 20 世

纪 70 年代后在全球所掀起的空前壮阔的“绿色革命”,使“绿

色”正从经济到政治、从观念到行为进行了普及化的过程———

绿色过程。人们开始追求无污染的“绿色食品”, 追求天然纤

维织成的“绿色服装”。绿色思想已广泛的反映到生产领域和

生活环境中。中国经济学也开始“绿化”,出现了绿色经济学、

“可持续发展战略学”等 ,由此相继提出了绿色生产力、绿色营

销、绿色消费等一系列绿色名称和领域。

  三、绿色食品

我国为与世界“绿色革命”与“绿色消费”发展潮流相适

应 ,由农业部于 1990 年将无公害食品定名为“绿色食品”。绿

色食品是绿色产品的重要品类 ,是可供人们饮食用的、符合绿

色标准要求的绿色产品。

(一 )绿色食品
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自然资源和生态环境是食品生产的基本条件。由于与生

命、资源、环境相关的事物通常都冠之以“绿色”, 为了突出这

类食品出自良好的生态环境 ,并能给人们带来旺盛的生命活

力 ,故将其定为“绿色食品”。因此 ,“绿色食品”被作为安全、

优质、营养、无公害食品的统称。但严格地讲 ,绿色食品的内

涵可概括为 :遵循可持续发展原则 ,以绿色生产力为前提 ,按

照特定生产方式生产 ,经专门机构认定 ,许可使用绿色食品标

志商标的无污染的安全、优质、营养类食品。

具体是 :

1 .遵循可持续发展的基本原则。是指“既满足当代人的

需求 ,又不危及后代人满足其需求的发展”。

2 .特定的生产方式。是指按照标准生产、加工 ,对产品实

施全过程质量控制 , 依法对产品实行标志管理 ,实现经济效

益、社会效益和生态效益的同步增长。其中 :绿色食品质量控

制标准体系包括产地环境质量标准、包装标准、储藏和运输标

准以及其他相关标准等。

3 .无污染、安全、优质、营养是绿色食品的特征。无污染

是指在绿色食品生产加工过程中 ,通过严密监测、控制 ,防范

残留农药、放射性物质、重金属、有害细菌等对食品生产各环

节的污染 ,以确保绿色食品产品的洁净 ,将污染程度控制在危

害人体健康的安全限度之内 ,实现对饮食使用的安全。优质

特征不仅包括 :产品的外包装水平高 ,而且还包括内在质量水

准高 ,即内在品质优良、营养价值和卫生安全指标高 ,是在“安

全”、“无污染”上与国际认可的质量标准相接轨。

4 .许可使用绿色食品标志商标。是按照法定的绿色食品

标准给达标的绿色食品以统一标志 ,准予粘贴于产品上 ,以示
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符合绿色食品标准。绿色食品标志图形由三部分构成 :上方

是太阳、下方是叶片和蓓蕾。标志图形为正圆形 , 意为保护、

安全。整个图形描绘了一幅明媚阳光照耀下的和谐生机 ,以

示绿色食品出自纯净、良好生态环境下的安全、无污染食品 ,

能给人们带来蓬勃的生命力。同时 ,它还告诫人们要保护环

境和防止污染 ,通过改善人与环境的关系创造自然界新的和

谐。绿色食品标志管理的手段包括 :技术手段和法律手段 ,技

术手段是指按照绿色食品标准体系对绿色食品产地环境、生

产过程及产品质量进行认证 ,准予符合绿色食品标准的企业

和产品使用绿色食品标志商标。法律手段是指对使用绿色食

品标志的企业和产品实行商标管理 ,具体方式是将绿色食品

标志商标作为特定的产品质量证明商标 ,先在国家工商行政

管理局进行注册 ,从而使绿色食品标志商标的专用权受《中华

人民共和国商标法》的保护 ,使之既利于约束和规范企业的经

济行为 ,又利于保护广大消费者的利益。

绿色食品与普通食品相比有以下三个显著的特征 :一是

强调绿色食品出自最佳生态环境 ,对绿色食品生产从原料产

地和生态环境入手 ,通过对原料产地及其周围生态环境因素

的严格监测和认定 ,在其具备生产绿色食品的基础条件下而

生产的食品 ;二是对绿色食品实行“从土地到餐桌”的全过程

质量控制 ,通过产前环节的环境监测和原料精测 ,产中环节的

具体生产及加工操作规程的控制 ,产后环节的包装物及储运

销设施及操作规程的控制 ,确保绿色食品的整体产品质量 ,并

提高整个产品生产过程的技术含量 ;三是对绿色食品产品依

法进行标志管理 ,绿色食品标志是一个质量证明商标 ,属知识

产权范围 ,受国家的《商标法》保护 ,并被有关部门统一管理 ,
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确保专用权。

总之 ,绿色食品的上述概念 ,不仅表述了绿色食品产品的

基本特征 ,而且还蕴含了绿色食品特有的生产方式、独特的管

理模式和创新的消费观念 ,同时表明了对绿色食品的开发是

一项利国、利民和造福子孙的事业。

(二 )绿色食品标准

作为绿色食品有其具体标准 ,即 :一是成品食品或产品原

材料的产地必须符合绿色食品的生态环境标准 ;二是农作物

种植、畜禽饲养、水产养殖及食品加工必须符合绿色食品的生

产操作规程 ;三是产品必须符合绿色食品的质量和卫生标准 ;

四是产品标签必须符合《绿色标志设计标准手册》中的有关规

定。应当指出 ,这里所说的无污染、无公害是相对而言的 ,只

要通过运用农药筛选和合理的栽培技术 ,把农药及有害重金

属残留量尽可能控制在有害人类健康的最低限度 ,符合质量

与卫生标准 ,就可称为绿色食品。为此 ,需要实施绿色流通系

统工程 ,保证“从土地到餐桌”全程质量控制 ,对其收获、加工、

包装、销售每个环节都要确保没有污染 ,使其真正成为无公害

的“绿色食品”。

(三 )绿色食品与有机食品的异同

“绿色食品”不完全同于“有机食品”,既有相同点 ,又有区

别。两者的区别来自全球农业发展的三种模式 :第一种是大

量使用化肥、农药等化学合成物的常规农业 ,它追求的主要是

经济目标 ,是当今世界的主流形式 ;第二种是拒绝使用化学合

成物的有机农业 ,这一模式以生态优化为目标 ;第三种是有限

度的使用化学合成物的可持续发展的农业 ,其追求的是经济

效益和生态效益的结合。与上述三种农业生产模式相对应 ,
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把食品产品也相应的划分为普通食品、有机食品、可持续的绿

色食品。因此 ,绿色食品与有机食品 ,都是为了保护生态环境

追求可持续发展 ,从“土地到餐桌”全程监控质量 ,以保证安

全、健康、优质的食品。两者最大的共同点就是它们都以环

保、安全、健康为目标的可持续食品 ,代表着未来食品发展的

方向。绿色食品与有机食品的最重要区别就是有机食品的无

污染标准比绿色食品高 ,有机食品被人们称为“纯而又纯”的

食品 ,其生产和供应过程有比绿色食品更严格的要求和标准。

这些要求和标准主要有 :一是有机食品在其生产和加工过程

中绝对禁止使用农药、化肥、激素等人工合成物质 ,而其他优

质食品则允许有限制的使用这些物质 ;二是有机食品在生产

中 ,必须发展替代常规农业生产和食品加工的技术和方法 ,并

建立严格的生产质量控制和管理体制 ;三是有机食品在整个

生产、加工和消费过程中更强调环境优化和安全性 ,并突出人

类、自然和社会三者的持续和协调发展。应当指出 ,两者的最

大差别 ,还在于绿色食品是从中国的实际国情出发 ,结合世界

先进的农业发展潮流而形成的富有中国特色的可持续农业产

品 ,并以通俗的、易被人们理解的“绿色食品”名称而命名。截

至 2000 年 12月中旬为止 ,全国共有 1 760 个产品使用绿色食

品商标标志 ,绿色食品食物生产总量达 1 000 万吨 ,生产基地

达5 000万亩 ,贸易额达 400亿元。

当然 ,对有机食品来说 ,其最大的优点就是其名称、概念

与标准 ,以致出口标志 ,可完全与国际接轨 ,容易被国外销售

商与消费者所接受。为此 ,我国为与国际接轨 ,近十几年来 ,

已分级生产了 A级和 AA级绿色食品。绿色食品 A级标准对

应的是限制使用农药、化肥等化学合成物的可持续农业产品 ;
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绿色食品 AA级标准是吸收了传统的农业技术和现代化生物

技术 ,对应的是有机食品。在欧美发达国家的市场中有机食

品所占市场份额仅为 1%左右。因此 ,我国在现阶段 ,应把主

要精力放在 A级绿色食品的发展上 ,以免脱离国内外市场的

实际需要。但我国的主管部门应对绿色食品、有机食品在概

念、标准、标志上做出规范 ,以利于严格管理绿色食品生产的

发展。

(四 )绿色食品的分类体系

绿色食品是一个庞大的商品体系 ,涉及的范围较广 ,但它

们都以绿色生产力为前提 ,都与绿色产业密切相关。按照不

同的分类标准 ,可把其划分为以下几类 :

1 .按照组成大农业的行业不同划分。可划分为如下类别

体系 :一是绿色种植业所产生的粮食、蔬菜、水果产品及其加

工食品 ;二是绿色畜牧业、养殖业所产出的畜牧产品、禽蛋和

渔业产品及其加工食品 ;三是从山林、草地采摘的、符合绿色

食品要求的山珍野味、营养药材及其加工食品 ;四是符合绿色

食品标准的天然矿泉水、纯净水及各种水果与食品加工的各

种饮料等等。

2 .按照产品用途或品种的不同划分。可划分为如下类别

体系 :粮油类、畜禽类、蛋奶类、果品类、饮料类、酒类、罐头类、

水产类以及其他类别系列。在上述分类的基础上 ,每一大类

可再细分为多层次的小类 ,由各种分类形成一个多层次的绿

色食品产品分类体系。

  四、绿色食品产业

产业经济理论从 20 世纪 80 年代初开始从国外引入我
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