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前摇摇言

１９９２ 年，为贯彻中央提出的“教育要面向现代化，面向世界，面
向未来”的方针，“中国商业地理研究会”曾作为一个科研课题，讨论
如何使“国际贸易地理”这一边缘学科的体系更适合培养国际贸易专
业人才的需求。为此，我们特邀请了北京及天津高校地理专业和国际贸
易专业的教授共同从自然、人文、经济三大环境系统研讨地理环境与国
际贸易活动的辩证关系。当时为突出“市场是商业活动的终极，消费
者是商业与服务业的上帝”这一宗旨，在北京大学博士生导师、中国
区域科学协会副会长杨吾杨教授指导下，我们编写了《世界市场地理》
一书，１９９３ 年出版后被全国 ３０ 多所院校采用。后来我们又对该书进行
修改和增补，并于 １９９８ 年再版。

进入 ２１ 世纪，经济全球化及世界市场多极化趋势更加明显，区域
经贸集团发展迅速，各国贸易特征也发生了重大变化。我们认为必须根
据国际贸易新动态及中国对外经贸的发展趋势，加大我国经贸人才的培
养力度。国际贸易地理作为国际贸易专业的一门基础课程，应根据 ２１
世纪国际贸易地理新格局，进一步研究出体系更完整、理论更明确的新
教材。为此我们编著了《国际贸易地理教程》一书。本书主要以高等
院校的本科生为使用对象，也适于外经贸从业人员阅读、参考。
《国际贸易地理教程》具有以下特点：
一、着重研究国际贸易地理学的研究对象及理论基础。国际贸易地

理是一门边缘学科，为此，我们一方面要应用地理学的“人地关系地
域系统协调共生理论”，探讨各国间人类的商务活动与地理环境的协调
性，研究贸易、环境和持续发展的不可分的关系，体现出地理学的
“综合性”、“区域性”特点；另一方面又要应用国际贸易理论深入研究
区域贸易差异产生的原因和共同规律，运用比较成本说、资源禀赋论、
需求偏好论及恩格尔法则等，从供与求两方面研究国际贸易地理自身的
特殊规律。此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



二、根据国际贸易地域分工的最新动态调整学科体系，增加了新内
容，如国际贸易地理的理论基础，各洲区域经贸集团地域优化组合特
征，国际物流，国际资本市场的分布，２１ 世纪国际贸易地理新格局以
及国际商务礼俗等。这些新内容补充到新体系中，使教材体系更为
完整。

三、内容更新：本教材采用最新资料，应用最新数据、图表，以反
映当前国际经贸的最新特点和发展趋势。

作为一门新的学科，我们希望多与同行共同研究，并渴望得到多方
面的建议和指正，以求进一步提高和完善。

本书第一、二、三、四章由袁志彦教授与潘宏副教授编写，第五至
第十章由潘宏编写。全书由袁志彦教授审定。本书编著过程中，得到对
外经济贸易大学出版社的热情关注，得到对外经济贸易大学黎孝先教
授、薛荣久教授的支持和指导，研究生高燕同学也做了不少工作，在此
一并表示感谢。

编者
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第一章

导摇摇论

第一节摇国际贸易地理的研究
对象、内容和任务

摇摇一、国际贸易地理的研究对象
国际贸易地理是介于国际贸易学与地理学之间的边缘学科。它主

要研究各国（地区）对外贸易活动的地域分工及地域组合的空间特
征，在分析与论证国际贸易活动与地理环境协调共生的理论基础上，
揭示人类社会商务活动的地理空间特征产生的原因及变化发展的基本
规律。

地理学的对象即地理环境，它是一个包括自然、人文、经济三大环
境的复合系统，既涉及自然规律，也涉及到经济规律。地理学有较强的
地域性、综合性，其主要内容是地理事物的相互关系和空间结构。

地理环境是贸易活动的基础，任何国家及贸易集团的双边或多边贸
易活动都是在特定的地理环境下进行的，各地区的空间定位反映出该地
区贸易活动的特殊性。因此，地理环境与国际贸易有十分密切的关系。

国际贸易是指各国（地区）之间货物与服务的交换，是各国（地
区）之间分工的表现，反映世界各国在经济上的相互依赖性。这种国



际间货物与服务的交换活动能实现生产要素的最大限度的优化组合，从
而使各方获得更大的贸易利益。

关于交换在社会再生产过程中所处的地位，马克思与恩格斯均作过
精辟的论述。

马克思不仅把交换作为社会再生产过程中的“中间环节”，而且还
把交换当成“生产要素”，认为其“包含在生产之内”。① 同时，马克
思又强调了生产与交换二者之间的辩证关系，指出“一定的生产决定
一定的消费、分配、交换和这些不同要素相互间的一定关系。”当然，
生产就其片面形式来说也决定于其他要素。例如：“当市场扩大，即交
换范围扩大时，生产规模也就增大，生产也就分得更细……”② 也就是
说，一般来讲，生产决定交换，但在一定条件下交换对生产也起决定
作用。

恩格斯在《反杜林论》中强调交换在社会再生产过程中的基础地
位：“唯物主义历史观从下述原理出发：生产以及随生产而来的产品交
换是一切社会制度的基础。”③“生产和交换是两种不同的职能……这两
种社会职能每一种都处于多半是特殊的外界作用影响之下，所以都有多
半它自己的特殊规律。”④ 可见，交换是一种社会职能，它在特殊的外
界作用影响下，有它自己的特殊规律。

国际贸易地理作为一门边缘学科，一方面，要研究自然、人文、经
济三大环境对各国（地区）间贸易活动的重大影响。因为各国经济贸
易活动都是在世界市场中进行的，离不开地理环境的影响和制约。因
此，需要用地理学的理论方法，研究国际贸易活动的地域分工和地域组
合的空间特征，分析国际贸易活动的区域差异性。另一方面，国际贸易
地理更需要遵循经济规律，根据国际贸易有关理论深入研究产生国际贸
易地域分工的原因及其规律；关于各国商品和服务活动以及生产要素
国际流动的原因与地理方向；是什么因素决定一国的进出口商品的结
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①
②
③
④

《马克思、恩格斯全集》第 １２ 卷，第 ７４９ 页，北京：人民出版社，１９６２ 年版。
《马克思、恩格斯全集》第 １２ 卷，第 ７４９ － ７５０ 页，北京：人民出版社，１９６２ 年版。
《马克思、恩格斯全集》第 ３ 卷，第 ３０７ 页，北京：人民出版社，１９７２ 年版。
《马克思、恩格斯全集》第 ３ 卷，第 １８６ 页，北京：人民出版社，１９７２ 年版。



构，等等。总之，国际贸易地理要运用比较成本论、资源禀赋论、需
求偏好论等国际贸易学理论，来研究国际贸易地理学科自身的特殊
规律。

另外，国际贸易属流通领域，在贸易利益的驱动下，商品与服务的
交换带来空间转移，全世界各国间贸易活动形成国际贸易网络。国际贸
易地理应根据最新动态，研究国际物流方式及多重功能的全球物流基地
与中心。

综上所述，在经济规律与自然规律共同作用下，贸易活动在一定时
期内，在特定的区域有特定的组合和分布特征，表现为明显的时空差
异。国际贸易地理作为一个独立的学科，不仅要论述区域贸易的特征，
而且应着重研究区域贸易特征产生的原因，更应深入分析国际贸易与地
理环境的内在联系及特殊规律。

二、国际贸易地理研究的主要内容
（一）国际贸易地理的理论基础
人地关系地域系统的协调共生论作为现代地理学的核心从地理学方

面奠定了国际贸易地理的理论基础。即国际贸易地理要在人类国际商务
活动与地理环境协调共生的理论指导下，研究各国对外贸易的空间分布
特征。同时运用国际贸易理论揭示各国（地区）间贸易产生的原因、
模式，探讨国际贸易地域分工的特点和规律。
（二）地理环境和国际贸易的关系
１ 自然环境与国际贸易
自然条件与自然资源是经济活动的基础，也是一国对外贸易产生、

发展的基础。自然环境包括地理位置、地形条件、气候条件、土地资
源、矿产资源、水资源、森林资源等，对各国产业结构、进出口结构、
进出口商品流向均有显而易见的影响和制约作用。随着科学技术的发
展，人类对自然环境的适应、利用、保护能力不断提高，自然条件及自
然资源对经济贸易活动的影响及作用随之减弱，因此，自然环境对经贸
发展的促进与制约因素作用不是决定性的，必须运用综合的观点、发展
的观点、自然与人文因素相结合的观点来正确分析自然条件与资源对经
贸活动发展的作用。
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２ 人文环境与国际贸易
一国人文地理环境包括人口、民族、教育文化水平、语言、宗教信

仰、历史、政治等因素，其中人口的构成（数量、素质、密度等）是
决定一个国家市场规模的基本因素。其他因素对市场规模及各国进出口
的地理方向、商品结构等也有重要的制约作用。

３ 经济环境与国际贸易
经济环境包括一国的经济类型，经济发展水平，消费水平及消费结

构，一国的生产力要素的地域组合优势（如劳动力素质、科学技术水
平、土地丰裕的程度等）。

因为一国参与国际贸易程度与其经济发展水平、经济实力有密切的
关系。一方面对外贸易反映出一国的经济发展水平，同时作为增长的动
力，推动了经济的发展；另一方面一国的生产力水平、经济发展水平又
决定了该国在国际分工合作中的地位，关系到该国对外贸易在世界贸易
中的地位及贸易特征。因为生产力水平高低不同，各国经济发展水平及
产业结构处于不同的发展阶段，所以对世界市场供给的商品及服务的种
类、品种、数量、质量有很大差异。另外，处于不同经济类型、不同经
济实力的国家，消费者对世界市场上商品及服务的需求及支付能力不
同。消费水平及消费结构的区域差异也导致进出口商品结构及地理流向
之间的地区差异。

当然这种地区差异及贸易特征随着生产力水平不断提高是不断变化
的。当前以高科技为核心的知识作为一种生产力要素会导致经济发展水
平向更高层次发展，国际贸易中产品内容发生很大变化，产业结构的优
化使各国服务贸易在对外贸易中越来越占有重要地位。
（三）研究主要经贸集团的地域组合特征及各国对外贸易的主要

特征
２０ 世纪 ８０ 年代以后，主要经贸集团在国际贸易中所占据的地位日

益重要。各国对外贸易在世界贸易中的地位也发生了重大的变化。国际
贸易地理应该研究各主要经贸集团及各国在国际贸易中所占的比重、特
征、商品结构及地理方向。
（四）研究国际贸易运输网络及国际物流的新特点
由于国际商品及服务市场的规模取决于投入交换的商品数量、有支
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付能力的人口密度及交换的距离，因此除研究一国经济水平、人口等人
文环境及自然资源丰裕程度等，还需要研究交换商品的距离，即各国外
贸运输条件。在其他条件相同的情况下，一个国家和地区的运输条件越
好，交换距离越近，运费越低，市场规模就越大，越有利于一国对外贸
易的发展。

另外，可根据国际贸易运输发展新动态，研究国际物流的配送方式
及多重功能的全球物流中心等新特点。

三、国际贸易地理的任务
１ 通过对世界主要贸易集团及主要国家贸易特征、贸易地位及对

外贸易运输条件的研究，使学生掌握当今国际贸易地理新格局及发展方
向，进一步了解各国在世界贸易中的地位、作用，从而借鉴各国的成功
经验，为促使中国贸易持续发展服务。

２ 通过对各国自然及人文资源组合优势的分析，和对各国经济发
展水平的比较，对所要进入的市场环境进行调研，使学生更了解各国贸
易的地理方向、贸易商品结构特征及其发展变化的规律，做到知己知
彼，在掌握基本知识的基础上，提高学生综合分析各国商务活动特点的
能力，为进一步拓展中国国际市场服务。

四、研究和学习国际贸易地理的方法
１ 坚持和运用马克思主义的辩证唯物主义与历史唯物主义的方法

论。坚持生产与交换的辩证关系，认真学习马克思、恩格斯关于社会再
生产方面的论述和理论。

２ 坚持理论联系实际。研究和探讨国际贸易地理的理论，结合最
新国际贸易动态，分析当代世界各主要经贸集团和国家的贸易特征和
规律。

３ 坚持定性与定量相结合的分析方法。应用统计学方法，通过图
表、数据进行动态研究，具体分析各主要经贸集团及国家贸易发展的历
史、现状和趋势。
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第二节摇国际贸易地理
的理论基础

摇摇国际贸易地理是国际贸易学与地理学研究领域交叉的边缘学科，国
际贸易学与地理学相互交融，关系十分密切。如国际贸易学的发展必须
以自然环境、条件为依据，环境科学的研究对象也是人类生存的地域空
间，这些科学都离不开特定的地理环境。因此地理学与相邻科学交叉、
渗透、汇合，拓宽研究的领域是必然趋势。

现代地理学的核心理论与国际贸易学理论是系统与综合研究国际贸
易地理学的基础理论。

一、国际贸易地理的地理学基础
（一）人地关系理论是国际贸易地理的基础理论
地理学的研究对象是地球表层空间系统，其研究的核心是人地关系

的地域系统，包括人类活动与地理环境两大方面。
国际贸易地理属于地理学中人文地理学的分支学科之一，它是研究

人类商务活动（商品与服务的交换）与地理环境的相互关系的地域分
工体系产生过程、结构、特点和发展规律的，它以人地关系论为基础理
论，既研究地理环境对人类商务活动的影响，又研究人类商务活动对地
理环境的影响。

从系统论角度看，地理环境包括自然、经济、人文三大环境系统。
地理环境对国际贸易活动的影响涉及到自然范畴、经济范畴和社会范
畴。自然范畴包括人类赖以生存的自然条件总和以及人类生产与交换所
需的自然资源。经济范畴包括各国（地区）人口条件、经济发展水平、
市场容量、消费水平、消费结构、人均收入水平及贸易运输网络等。社
会范畴可具体到各国（地区）的社会文化背景、历史、宗教、语言、
民族习俗等方面，它通过人类的各种组织管理活动及政策等与自然、经
济发生联系。

总之，人类活动是人地关系这一复杂巨系统中的主体与中心。这一
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系统既受到自然规律的影响，又会受到经济规律的制约。作为价值主体
的人如何遵循这些规律，正确处理好人口—资源—环境—经济—社会之
间的关系，对这样一个人类社会基本的也是非常重要的问题，人们的认
识有一个漫长而曲折的过程：从地理环境决定论、地理环境可能论到地
理环境适应论和人地共生论。过去，由于历史条件的限制，人们对人类
社会与地理环境之间关系的认识，往往都带有某种片面性。或者过分看
重自然的威力，或者夸大人类的力量，而且总是把人类与自然置于相互
对立的状况，强调它们之间的矛盾和对立。特别是进入工业化社会以
后，人类更是把征服自然、改造自然当作自己的丰功伟绩。直至 ２０ 世
纪 ５０ 年代，随着社会生产力的发展和人口的增长，地理环境对人类反
作用日益明显，人们不断总结经验、教训，从 ２０ 世纪 ８０ 年代开始，提
出了应研究如何协调自然环境与人类经济、文化生活的关系，这说明在
处理人类活动与地理环境的关系问题上有了新的认识。
（二）人地关系地域系统协调共生理论
这一理论是最先进的人地关系理论，是现代地理学的核心。它解释

了人地关系地域系统研究的基本目的是寻求人类活动与地理环境之间的
协调共生，即指“人口—资源—环境—经济—社会”之间的协调。

人地关系地域系统协调共生理论是实现可持续发展的理论依据，其
目标是社会发展，基础是经济发展，必要条件是对环境的保护。它所强
调的可持续发展是既要满足当代人的需要，又不对后代满足需要的能力
构成危害的发展，主张“既要生存，又要发展”的原则。贫穷是全球
环境问题产生的根源，必须通过发展来消除贫穷，但发展不能违背人地
和谐的原则，不能以失去生存环境为代价。世界就是一个“地球村”，
共同保护好地球是全人类的责任。

贸易、环境和可持续发展密不可分。自 ２０ 世纪 ８０ 年代以来，环境
问题开始在国际贸易体系中显现出其重要作用。１９９２ 年里约热内卢世
界环境和发展大会召开以后，世界范围内的环境保护热潮对国际贸易产
生了深刻的影响。国际贸易和环境保护之间的互相制约、互相协调的关
系也日渐突出起来。环境已成为一种新的贸易资源与一种新的贸易产
业，世界环保产业和绿色产品贸易发展迅速。各国的环境保护措施对贸
易也有一定的限制性影响，尤其是对大多数发展中国家，由此产生了新
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的贸易分工的地理格局。因此，各国对外贸易要持续发展，必须研究人
类国际商务活动与地理环境之间的协调共生理论。

二、国际贸易地理的国际贸易学基础
国际贸易研究的重点问题包括商品、服务和生产要素国际流动的原

因和方向。各国之间为什么发生贸易？各国在什么情况下才发生国际贸
易？是什么因素决定一国的进出口模式？这也就是国际贸易地理分布的
原因和发展趋势的重要理论基础。产品在各国之间存在的相对价格差是
国际贸易产生的基础。产品的国内市场价格是由各国国内的供给与需求
决定的。供给由各国的生产技术和要素价格等决定，需求由各国的收
入、对产品的偏好以及各国市场结构的差异等决定。由于各个因素所起
的作用不同，也就决定了不同的国际贸易地域分工模式。国际分工理论
从供给方面论述了国际贸易产生的原因，包括亚当·斯密绝对优势理
论、大卫·李嘉图比较优势理论、赫克歇尔—俄林的资源禀赋理论、克
鲁格曼的产业内贸易理论、弗农的产品生命周期理论等。国际贸易需求
理论从需求方面揭示了国际贸易的动因，包括需求相异理论、需求相似
理论及收入理论等。总之，国际贸易学的这些理论主要是研究各国商品
与服务的交换活动如何实现生产要素最大限度的优化组合，如何获得更
大的贸易利益。而贸易的持续发展又需要了解影响国际贸易地域分工的
各种因素之间的协调关系，掌握劳动分工地域优化组合的时空演变规
律，这正是国际贸易地理研究的对象。
（一）从供给因素方面分析
１ 劳动生产率对国际贸易地域分工的影响
英国古典经济学家亚当·斯密（Ａｄａｍ Ｓｍｉｔｈ，１７２３—１７９０）认为：

国际贸易和国际分工的原因及基础是各国间存在劳动生产率和生产成本
的绝对差别。一国如果在某种产品上具有比其他国家高的劳动生产率，
或生产某种产品的绝对成本低于其他国家，则该国在这一产品上具有绝
对优势；相反，劳动生产率低的产品或生产成本高的产品，则不具有绝
对优势，而处于绝对劣势。各国应集中生产并出口其具有劳动生产率和
生产成本“绝对优势”的产品，参与国际贸易，以换回其不具有“绝
对优势”的产品，形成国际分工，获得贸易利益，这一理论被称为
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“绝对优势理论”。
英国另一位古典经济学家大卫·李嘉图（Ｄａｖｉｄ Ｒｉｃａｒｄｏ，１７７２—

１８３２）在绝对优势理论的基础上提出了比较优势理论。他从生产成本
的相对差别出发，认为两个国家生产力不同，一国即使生产不出成本绝
对低的产品，只要能生产出成本相对低的产品，就可以同另一国进行贸
易，并使贸易双方都能得到好处。每个国家都应该出口其“比较成本”
较低的商品，进口其“比较成本”较高的商品。

以上是古典贸易理论，其核心思想是：由于劳动生产率的不同，使
各国的绝对优势和比较优势不同，从而影响了国际贸易的地域分工。国
际贸易地域分工的模式就是各自生产和出口具有“绝对优势”或“比
较优势”的产品，进口“绝对劣势”或“比较劣势”的产品。

２ 资源禀赋对国际贸易地域分工的影响
瑞典经济学家赫克歇尔（Ｅｌｉ Ｆｉｌｉｐ Ｈｅｃｈｓｃｈｅｒ，１８９７—１９５２）和俄林

（Ｂｅｒｔｉｌ Ｇｏｔｔｈａｒｄ Ｏｈｌｉｎ，１８９９—１９７９）认为：地区是分工和贸易的基本地
域单元，各地区生产要素分布不均，引起了相对价格差异；生产要素相
对价格的差异又引起了商品相对价格的差异；加上汇率因素，商品相对
价格的差异会引起商品绝对价格的差异；最后，导致区际和国际贸易的
产生。因而绝对价格差异是贸易的直接原因，也即各国要素禀赋不同，
导致在要素比率和价格上的差异，引起各国将用它相对丰富要素所生产
的产品输往他国；各国产品的移动等于生产要素的移动。在自由贸易条
件下，不论是产品价格还是生产要素价格，在国际上都有逐步拉平的倾
向。这就是资源禀赋理论，也被称为赫克歇尔—俄林原理（ＨＯ 原
理）。

资源禀赋理论影响国际贸易的地域分工模式，每个国家利用它相对
丰富的生产要素从事商品生产，就处于比较有利的地位，而利用它相对
稀少的生产要素从事商品生产，就处于比较不利的地位。因此每个国家
应该生产并出口密集使用其丰富要素的商品，进口密集使用其相对稀缺
要素的商品。如加拿大自然资源丰富，土地辽阔，森林覆盖率高，则加
拿大就成为资源出口大国，是世界上最大的木材、纸浆和新闻纸出口
国；中东石油资源十分丰富，所以是世界上主要的石油出口国；美国资
本技术充裕，因此就会集中生产并出口资本技术密集型商品。因此，各
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国对外贸易商品结构及商品地区流向便产生了差异。当然这种分工随着
社会生产力的发展也在不断地变化和发展着。

３ 规模经济对国际贸易地域分工的影响
当代国际贸易地域分工的另外一个特点是发达国家之间的贸易发展

迅速，产业内贸易量增长加快，继而产生了新贸易理论，其代表人物是
保罗·克鲁格曼（Ｐａｕｌ Ｋｒｕｇｍａｎ，１９５３—）。他认为，在当代经济中，
制造业和高科技产业已日益成为主要产业，而这些产业的特点是固定投
资巨大，存在规模经济和不完全竞争，在这种条件下，一个产品的生产
规模是决定产品成本的重要因素。规模越大，生产成本越低，从而产品
越具有竞争力。现代经济中同一产业的同类产品也存在差异性，这既可
以表现为实物形态上的差异，如商标、牌号、款式、包装、规格等，也
可以表现为信贷条件、交货时间、售后服务和广告宣传等方面的差异。
因此各国可以集中生产某几种产品，当产品市场越大，生产规模也越
大，平均成本就越低。规模经济成为国际贸易的独立因素，即使要素和
技术相似，各国之间也会存在生产成本的差异。发生产业内贸易已成为
国际贸易地域分工的新趋势，如美国、欧盟和日本在汽车、计算机、化
工等产业内的贸易发展都十分迅速。

新贸易理论还认为以递增收益为基础的产业内贸易模式是不可预测
的，历史因素和偶然事件决定了贸易模式的细节，如瑞士集中生产手表。

４ 技术进步对国际贸易地域分工的影响
在现代活动中，科学技术对世界经济和国际贸易的影响巨大。美国

经济学家雷蒙德·弗农（Ｒａｙｍａｎｄ Ｖｅｒｎｏｎ）用产品生命周期理论解释了
国际贸易形态的动态变化特征。该理论主要解释工业制成品的国际贸易
的地理流向。弗农认为一个新产品的生命周期要经历三个阶段：（１）
产品创新阶段；（２）产品成熟阶段；（３）产品标准化阶段。一种产品
从生产者到消费者手里，需要很多不同的投入成本，如研究与开发、资
本和劳动投入、促销及原材料投入等。随着技术的变化，产品像生物一
样，从出生到衰落，完成一次循环。在产品周期的不同阶段，各种投入
在成本中的相对重要性也将发生变化。由于各国在各种投入上的相对优
势不同，因此，各国在该产品不同阶段是否拥有比较优势取决于各种投
入在成本中的相对重要性。例如，如果在某一阶段，资本在生产成本中
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