
第一节　　　　广播的产生和发展

一、无线电的发明

广播诞生的物质条件和内在因素：

科学技术的进步为无线电广播的诞生准备了物质

条件。经济、政治的需要是无线电广播产生发展的内在

因素。

报纸、杂志、广播、电视，都是在大众传播媒介

一定的科学技术的基础上产生发展而来的。科学技术

是大众传播媒介诞生的物质条件。无线电技术，则是电

子传媒的催生物。

世纪末，无线电学从物理学中分离出来，成为一

门独立的学科。

系。 赫兹在研究中发现

广播事业的产生与无线电技术的发明有直接的关

年，德国物理学家亨利希

码左右的震动电了电磁波，即无线电波。这些波长在

波既能穿过墙壁也能穿过伦敦的浓雾，这就为人类揭示
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二、无线电传播有声语言取得成功

月，马可尼在伦敦帮助

赫兹。

已经达到了

年，他在自马可尼（

年，他在英国

己家里进行了一次非常成功的电磁波传递信号的试验，

他的发射接收装置同波波夫的很像；

年取得了无线电专利权；

年改为马可尼无线成立了无线电报通讯有限公司

线电技术的实际应用； 月，马可尼第一次完成

电报有限公司，从事无线电器材的研究工作，推动了无

年

了横越大西洋两岸的远距离无线电通讯，以后他又将无

线电通讯运用于航海等方面。

正当 世纪初无线电热席卷各国之时，世纪末

许多科学家又把眼光投向新的领域。他们开始考虑如

何利用无线电传播技术传播人的语言和声音。最早投

入这项研究的是加拿大人费森登（

年，费森登曾在美国匹茨堡大学等学校任教。

，俄国人。 年 月 日，

了无线电报的可能性。赫兹的重大发现为各国无线电

发明家开辟了广阔的研究道路，成就较大的是波波夫和

马可尼。

波波夫（

年，

波波夫和助手在俄国物理化学年会上成功地拍发了世

界上第一份无线电报，报文是：“亨利希

波波夫制作的无线电收发报机，发射与接受距离的范围

公里。

，意大利人。



三、无线电台和收音机大量出现

德夫莱

当时正在美国气象局做无线电实验工作的他萌生了用

无线电技术传送人的声音的念头。两年后，在匹兹堡两

位金融家的资助下，费森登在马萨诸塞州建立了一个实

验室，开始为实现他的梦想奋斗。挫折、失败伴随着他，

向他露出了微笑。

但他不屈不挠。经过四年多的艰苦努力，胜利女神终于

年圣诞节之夜，费森登通过无线

那天晚上

电报装置进行了世界上有史以来的第一个语言之夜。

点钟左右，新英格兰海岸附近的几艘轮船上

年，美国物理学家李

的无线电报务员正在接收来自远方的滴答滴答的莫尔

斯电码，突然听到一个男人的说话声，那人先朗诵了一

节《路加福音》中的圣诞故事，又演奏了一会小提琴，之

后用留声机放了一段俄国作曲家亨得尔的《舒缓曲》的

唱片，最后，他祝大家圣诞快乐。这次广播的时间很短，

听到的人只是几个报务员，但从整个播出情况来看，无

疑是一次巨大的成功，它标志着无线电语言广播这种新

的传播媒介的问世。

斯特在法国艾菲尔铁塔上成功地进行了一次无线电音

乐广播。而后，这种无线电广播试验又进行了多次。

月，美国马可尼无线电公司的无线电报年

务员戴维 萨诺夫内里萨诺夫向该公司总经理爱德华

提出了一个关于开办广播和制造收音机的建议。他在

建议中写道：“我拟好的这项计划，将使收音机成为普通
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多名乘客，日，它载着

岁时迁居美国。他因

月

日凌晨，“泰坦尼克号”沉没大

的家庭用品，我们可以把收音机设计成一种简单的无线

电音盒，安装几个不同的波长，可用一个开关或一个按

钮随意选择，购买一部无线电音盒，在城市附近的电台

发射范围之内，可以欣赏音乐会、演讲、朗诵等。”萨诺夫

设想的无线电音盒，几年后由美国无线电公司生产出

来，很多人购买了这种新型收音机。

年生于俄国，

建议生产收音机的这位年轻人萨诺夫，是位戏剧性

的人物。他于

“泰坦尼克号”邮轮沉没事件的播报而赢得了人们的

尊敬。

年

“泰坦尼克号”是当时世界上最豪华、最先进、最巨

大的邮轮。

从英国驶往美国纽约的途中，在离加拿大不远的大西洋

海面上不幸与冰山相撞。此刻，担任马可尼公司报务员

的萨诺夫正在纽约沃纳梅克大楼楼顶上的无线电接收

台前工作，忽然从莫尔斯电码中收到“泰坦尼克号”的求

救信号。他即刻向全世界播发了这个令人震惊的消息。

霎时，遇难者家属及相关人员的询问电报，潮水般地涌

向萨诺夫所在的公司。

个小时，成为同遇难者联

为了营救遇难者，当时的美国总统塔夫脱发布了一

项行政命令：关闭其他所有无线电发报机，以减少干扰，

让萨诺夫能更清楚地接收“泰坦尼克号”上发来的信号。

萨诺夫顽强地持续工作了

月系的惟一的人。



广播电台临盆

海，

月

人丧生， 人获救。无线电通讯工作者萨诺

夫成了人们心目中的英雄。这是无线电通讯发挥重大

作用、震惊世界的重大事件之一。

后来，萨诺夫担任了美国无线电公司的总经理。

世纪 年代初期在美国研制彩色电视的竞争中又大显

身手，成为赢家。

第一次世界大战后，国际形势发生了巨大变化。苏

联十月革命的胜利动摇了资本主义的世界统治。无产

阶级要谋求解放、资产阶级要维护它自身的经济和政治

秩序，于是都开始注意利用当时最先进的科学技术手段

宣传自己的观点，维护自己的利益。

世纪 年代，出现了世界上最早的一批广播电

台。美国是世界上最早出现广播电台的国家之一。

世纪初，美国就有了试验性的广播电台。而第一个取得

营业执照（商业执照）的电台，则是匹兹堡市西屋电气公

司电台，呼号为

年

一则商业广告的启发，成了

的催产剂。 日，匹兹堡市的一家百货公

司在该市《太阳报》上刊出一则广告，预告将利用无线电

机能收听这个音乐会，

播送维克拉音乐会。广告说这家百货公司出售的收音

美元就能买一台。这则推销收

音机的广告引起了西屋电气公司副总经理戴维斯的注

意：如果建立一座广播电台，定期向大众播出广播节目，

一定可以大大推动收音机的销售。这是个生财谋利之



日以前制造成功吗？总统大选就是月

年

道。于是，戴维斯要求工程师康拉德帮助他在匹兹堡建

立一座广播电台。

“能在

在这一天揭晓。”戴维斯向康拉德提出了这样的要求。

“能。能在那一天制造好。”

月 日，戴维斯的愿望实现了。

广播电台开始播音。广播的第一个节目是报告共和党

候选人哈定和民主党候选人柯克斯竞选总统的选票统

计情况和最终结果。当人们第二天在报纸上看到这一

新闻时，无不显露出“我们早就从广播中知道了”的得意

之情。虽然当时直接收听广播的不足千人，但它带给社

会的影响却异常巨大。美国著名记者、专栏作家李普曼

在他的《广播电视与社会》一书中评论这件事时指出：在

开始广播的那一年，正是美国大选期间。由于开

票统计数字随时地被播送出来，引发了一场极为轰动的

局面。这一事件点燃了一般听众的想像力，也是美国史

上最令人惊异的一声巨响。这也说明，商业电台是为了

经济上的需要创办的，但它从诞生的第一天起，就无法

脱离政治。

广播电台的成功播出，使很多行业和部门对

广播这个新兴的传播工具产生了兴趣，纷纷设立广播

电台。



第二节　　　　电台广播广告的出现

月，美国电话电报公司宣布，售给任何愿年

万美元。美国

分钟广播时间，长岛一家房地产美元的人意出

公司第一个买下了这

的

分钟。美国电话电报公司在它

电台以一种软销售式的语调轻松缓慢地读了

这条当时叫做“通告”的广告，这是迄今已知的世界上最

司很快就销售了两套房子，

早的付费广播广告。它产生了一定的促销效果，这家公

电台的广告经营引起

了客户的兴趣，争相要求播送广告。

作为 个月里，有

接着，美国电话电报公司正式宣布它将以广告收入

电台的经费来源，在以后的

家客户在

年的统

电台做广告，其中包括马狮百货公司、

牙膏公司、大都会人寿保险公司。据

广播电台广告收入达计，该年

其他商业电台也开始播送广播广告，开始了广播作为广

告媒体的时代。

年代末至世纪 年代初，无线电广播发展迅

速，呈现一派繁荣景象。新奇的节目、明星般的著名播

音员层出不穷，领先一步的最新消息更是令人大为振

奋。听众的迅速增加使广告收入剧增。此时，收听无线

电广播已成为一些国家最流行的娱乐和消遣。美国经

济大萧条期间，夜总会和戏院门可罗雀，只有无线电广
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日成立了一个月

年，报纸和

播欣欣向荣，收音机销售与日俱增。无线电广播抓住了

千百万听众的注意力和想像力，深入社会的各个阶层。

它把近在眼前和远在天边的各种各样的新闻及文化娱

乐节目直接送到各家各户的客厅。新的名词、新的俗语

随着广播而流行，衣、食、住、行及思考问题的方式随广

播而发生变化。

这一切，直接触及了报纸及通讯社的利害关系，引

起了报纸和通讯社的妒忌。一场历史性的角逐展开了。

月的一个晚上，哥伦比亚广播公司最先年

播报了罗斯福当选总统的消息，令报界发行人大为震

惊。事后才知道，这是美联社恐怕合众社捷足先登供给

电台新闻，而先发制人，主动抢先免费提供给哥伦比亚

广播公司的。美联社的这一招，沉重打击了合众社。因

为合众社早已拟定以稿费千元的价格供给广播电台新

闻，这样一来，合众社的生意成为泡影。

通讯社为了联合对抗广播电台，于

广播报业局。这个局成立的目的是限制广播电台的新

闻节目，规定各电台每天只能播两次新闻，而新闻稿由

各报社免费供应；还规定电台只能播出报纸已刊登的新

闻。这个组织不仅美联社、合众社及各报社都参加了，

一些较大的广播电台也违心地参加了。

这种限制是荒唐的，是脱离广大受众、脱离实际的。

因此，广大听众群起反对，他们不仅要求广播电台恢复

过去的新闻节目，而且要求增加新闻节目的次数。有了



日，中国男排同韩国男排在香月

广大听众的支持，广播电台的腰杆也硬了起来。没多

久，这种限制就取消了。

广播在同报纸、通讯社尖锐激烈的争斗中，采取了

不少有效措施以争生存、求发展。各电台特别是大都市

的电台，开始组织自己的记者队伍，进行实地采访，还筹

办了广播通讯社。这些举措，使广播逐渐摆脱了报纸、

通讯社的控制。这场角逐以广播界的胜利而告终。广

播的独立性和声誉与日俱增。最后，不仅美联社主动恢

复向广播电台供稿，合众社、国际社也正式向广播电台

提供稿件。

第二次世界大战中，广播的优势得到了充分的发

挥，广播的作用得到了充分的展示。伦敦大轰炸、珍珠

港事件、罗斯福的重要演说、盟军的诺曼底登陆、斯大林

在莫斯科危急存亡之时的广播讲话及日本投降等新闻，

都是通过广播传播到世界各地的。

年，里根总统、罗马教皇遇刺受伤，埃及总统萨

达特遇刺身亡。这三件震惊世界的大事，靠着电子传

媒，得以在半小时内传遍世界。

年，也是

港争夺世界杯出线权。中国男排连负两局，接着又连扳

两局，关键的第五局比赛刚开始，广播通信卫星租用时

间已到，电视实况转播中断，人们聚集在收音机前收听

广播实况转播，当收音机中传出中国男排取得最后胜利

的消息时，人们欢呼雀跃。



日正式播出。月

月 北日，我国建成了第一座电视台

（中央台前身），是年

年实现了经费

解放初期，广播广告的发展势头很好。多数广播电

台广告经营活跃，广告收入持续增长。上海台、北京台

可以向国家上缴利润，天津台也在

全部自给。

种方言和普通话对全世种外语、

我国广播广告出现在 世纪

日，吉林省九台县有线广播站的成

目前，广播广告已在广告媒介中占据了重要地位。

年代末至

世纪

年代

初，当时中国出现了一批民营广播电台，其中有一些商

业广播电台，例如上海的新新、亚美、大中华、国华、中亚

等，都主要靠商业广告的收入维持营业。新中国的诞生

为人民广播事业的发展开辟了广阔的道路。

年底，兼营广播广告的广播

年代初，各省、市、自治区和一些大中城市恢复和新建了

一批广播电台。截至

家。广播的人口覆盖率达电台达

月，我国正式开办了对外广播，建立了国年

到

际广播电台，呼号是“北京广播电台（

年，共使用

小时。

月

界广播，每天播音

年

多个，广播喇叭

立，标志着我国农村有线广播网建设的开始。现我国有

县级广播站 万余只。巨大的

有线广播网成为无线广播的重要补充，覆盖了我国农村

亿左右的人口。

年

京电视台



年的广告营业额达

月

年，我国开始了对农业、手工业和资本主义工

商业的社会主义改造，实行计划供应、计划收购和统购

统销的经营政策，计划经济占了主导地位。许多企业已

无再做广告的必要，广播广告开始滑坡。

年党的十一届三中全会如春风拂面。

年元旦，中央人民广播电台也恢

日，上海人民广播电台解放思想，在全国广播界率先恢

复了广播广告经营，播出了“春蕾药性发乳”广告，引起

很大的社会反响。

复了广告播出，全国的广播电台群起仿效，势不可挡。

年，中国国际广播电台也在对首都地区的英语节目

告。中播出广

广播电视科学技术研究工作及广播设备、器材的生

产也得到迅速发展，从根本上改变了旧中国广播工业

“一穷二白”的面貌。

月年 日，我国成功地发射了一颗实用广播

米的天线，就能很好地接

通信卫星。这颗卫星可以覆盖我国全部领土。在我国

任何地方，只要架设一根长

年，已同世界上近百个国家与地区

收它传递的广播电视节目。电视转播的效果比国际通

信卫星转播的效果还要理想。我国广播电视的国际交

流日益频繁，至

的广播电视机构有了交往。

年的

改革开放的春风给广播广告注入了新的活力，从

年到 年间，广播广告以超过 的

年平均增长率高速发展。
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广告营业额接近 亿元人民币

人。亿元人民币，从业人员近 年，广播



第二章　　广播媒体的特性

第一节　　　　广播的传播特性

广播媒体的特性包括两个方面的内容，一是广播的

传播特性，二是广播的收听特性。

我们先讨论广播的传播特性。从广播所使用的无

线电波入手。

广播所使用的无线电波具有波长、频率和振幅三种

性质。

所谓波长，是指每一个无线电周波的长度。周波由

一起一伏的正波和负波组成。波长的计量单位为米。

所谓频率，是指无线电波每秒产生的周波数，计量

单位为千周（千赫）。

无线电波的频率，通常以高低作比较。它与波长成

反比关系，即波长长，则频率低；波长短，则频率高。

从无线电波正波上的最高点到负波上的最低点之

间的距离称为振幅。

振幅的高低取决于两个因素：一是发射电力的强弱

（发射电力强，振幅高；发射电力弱，振幅低）。二是时空



刻度一般

兆周的，那一般

的长度。无线电波发射以后，随着时间与空间的延长而

衰减，最后归于消失，与声音的传输同出一理。

广播使用的无线电波是中波（中频）和短波（高频）。

早期曾使用过长波，后被淘汰。电视使用的无线电波是

超短波（特高频）和微波（超高频）。

千

无线电波既然有波长的长短和频率的高低之分，我

们就可以按照波长的长短和频率的高低在收音机的选

择窗上排列。经国际协商，广播中波使用范围在

千周之间，收音机选择窗上排列刻度盘上中

）标的阿拉伯数字“

周到

波

千周的中波广播电台的位，就是指从

千周，所置。又因每一中波广播电台的频道宽度为

以使用 千周频率的广播电台，实际使用频率范围在

千周之间。短波广播电台使用的频率在

兆周之间，也有自

兆周之间，收音机上短波

均在

兆周范围以外是找不是为了排列的整齐美观，在

到广播电台的（见表

无线电波的波名、频率及波长表



”标示调频广播

兆调频广播使用的无线电波频率规定在

周之间。收音机上调频广播

刻度盘上的阿拉伯数字“

电台的位置。

广播电台选择电波频道，除要求覆盖面广外，还要

求杂音少、干扰少。一般来说，波长愈长，杂音就愈大。

故 千周以下的长波不适用于广播。短波传送范围

广，夜间更甚，故国际间的广播均采用短波。

无线电广播要求稳定，这同天波有关。调幅广播电

台发射的电波分为地波和天波。地波沿地面前进，能随

地面高低起伏，有效射程相对较短，但比较稳定，昼夜清

晰。地波所能到达的地区称为广播的“主区”。天波遇

到地球上空的电离子层便折射回地面，射程较远。天波

受日光、温度、空气及其他电波的影响，稳定性较差，夜

间稍好些。天波所能到达的地区称为广播的“副区”。

两个广播电台使用相同或相近的频率，距离又比较

近，就会发生干扰。要想避免或尽可能减少干扰，就要

使用不同的频率。这就有个频率核配问题。广播频率

（包括电视广播）为国家所有，由国家授权的有关主管部

门核配。任何一个国家都是如此。

）的概念。

前面我们提到了调幅广播

）和调频广播

以下分别简述之。

调幅广播是自无线电广播发明时起便使用的一种



倍。在一条宽度大大

广播形式。“调”是指“调变”，“幅”是指无线电波的“振

幅”，调幅广播就是采用调变无线电波的振幅的方法来

传送载有声音讯号的无线电波（称“载波”）。调幅广播

改变的只是无线电波的振幅，使“等幅波”变成了“调幅

波”，而无线电波的频率不变。

是：

调幅广播的优点是覆盖面较大，比较经济。缺点

有杂音。大气中的静电和一些电器产生的电波

音来。 千

会影响无线电广播的电波的振幅，在收音机中播放出杂

有干扰。因调幅广播的频道宽度只有

会失真。调幅

周，而广播电台的设置密度较大、较拥挤，犹如一条车流

量很大的狭窄马路，干扰在所难免。

千赫兹，一广播所负载的声音讯号的频率最高只能到’

旦超过，听起来就会失真，对重低音的反映也不够理想。

从对调幅广播的解释可以推导出，所谓调频广播是

）于

指采用调变无线电波频率的方法来传送声音信号。调

频广播是美国教授阿姆斯特朗（

年发明的，它改变的只是无线电波的频率，而无线

电波的振幅不变，特点等幅波。

调频广播的特点在于：第一，声音特别清晰。调频

广播使用的电波为超短波，超短波以直线波的方式传

送，不似调幅广播的天波和地波，加上其振幅不变，故不

易混入杂音。第二，干扰极少。调频广播在频率为

千周（兆周的广大区间工作，其频道宽度达

兆周），是调幅广播频道宽度的



年代便达

拓展了的通衢大道上，自然可以各行其道，互不干扰。

讯号，可高达

第三，调频广播的传真度很高。调频广播所负载的声音

万赫兹，也可以调变到很低很低，完全

能适应人的听觉感受范围，所以不失真。调频广播能带

给人们高保真的赏心悦目的声音享受。

多平方公里，调频广播的局限是覆盖范围只有

年，在美国出现了世界上最早的

不如调幅广播那样广阔。调频广播发射电力要大，发射

天线要高（因是直线波，高的物体易产生阻挡），因此不

如调幅广播经济。

世纪调频广播电台。 年代，英国、日本等国家也相

继出现了调频广播。德国则是最早在全国范围普及调

频广播的国家。第二次世界大战后，德国重建无线电工

业和广播事业，即广泛采用调频广播技术，

到基本普及。

世纪

广播通信卫星的使用使调频广播覆盖范围小的矛

年代，调频广播得到了很大的发盾得到缓解，

年代的事了，且大展。我国建设调频广播事业已是

多集中在大中城市，现在发展势头正旺。

这里需要指出的是，调频广播不等于立体声广播。

那么什么是立体声广播呢？

立体声广播是在调频广播的基础上发展起来的，是

调频广播技术和音频立体声技术相结合的产物。实现

立体声广播的方法是在演播室内安装左右两个传声器，

利用特种方法在一条广播通道内传送左右两路声音，通
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