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谁是圆园园圆年中国最富有的员园园个人？
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笑傲天下：解读全球第一财经媒体

摇摇摇摇摇 《福布斯》摇摇摇摇摇

摇摇 《福布斯》是当今全球第一财经媒体，它是一位名叫
福布斯的苏格兰人创办的。在创办 《福布斯》之前，他曾

是纽约 《商业日报》专栏作家。福布斯不喜欢单纯写商业，

专爱描写商业中的人性，结果走红美国，并以自己的名字创

办了 《福布斯》杂志。

创刊宗旨

今天，这本以 “福布斯”为名的刊物已经红透全世界，

并为福布斯家族带来滚滚财源。老福布斯为什么要选择财经

媒体？他办刊的宗旨又是什么？他的后代蒂姆西·福布斯告

诉我们说，他们有一个非常简单和清楚的使命———为商业加

入人性的东西。谁要是翻开 《福布斯》的创刊词中，都会

看到老福布斯亲自撰写的一句开宗明义、掷地有声的警语

——— “商业的目的是要创造幸福，而不仅仅是财富的堆

积”，足见此言非虚。

福布斯发誓要为商业注入人道和人性，这在今天仍是不

同凡响。而在圆园世纪初，处于资本原始积累时期的资本主
义社会是非常冷酷的，它仅仅是一种财富的积累，人性、人

道的东西太少。正因如此，老福布斯才希望通过 《福布斯》

杂志为商业社会带入更多温暖的人性，唤醒资本家对工人、

对自己所处的社会抱以友好开明的态度。柏蒂相信，商业的

“善”是很强的一个驱动力，它不仅可以创造财富，还可以

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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唤醒人们心中善的本性，让商业回归人道。商业是可以带给

人幸福的，通过强调或传播那些成功的、善良的企业家形

象，可以鼓励更多有潜力的人通过劳动和努力创造自己的财

富，而他本人也可以从中致富。这使得 《福布斯》杂志从

一开始起就显得卓尔不群，很快脱颖而出。

蒂姆西·福布斯对于祖父所创立的宗旨颇为赞许。在他

看来，随着 《福布斯》杂志的发展和社会的发展，虽然世

态变迁，但是 《福布斯》杂志到现在已经成功地向世人揭

示了这样一个道理：商业不是一个冷漠抽象的东西，而是具

有人性的。

《福布斯》毫不推卸自己的社会责任。《福布斯》的员

工相信，通过自己的工作可以维持一种商业的标准，“它们

是大家所公认的一些好的商业标准，如诚实、信用、开放，

还有就是如何利用有限的资源去做更好更多的事情”。他们

认为，商业人士应有自己的标准，而不只是为了赚钱而为所

欲为。

去年，世界首富比尔·盖茨宣布，他将留给女儿詹妮芙

和她未来的弟妹们每人员园园园万美元，剩下的财富全捐给慈
善机构。与比尔·盖茨相比，美国第二富翁巴菲特虽然没有

明确给孩子们多少钱，但也多次暗示不会给很多。看来，商

人首先是人，而不见得是 “资本的人格化”。

成长历程

在美国的三大刊物中，《商业周刊》依靠它对新闻事件

的快速反应而著名，《财富》因为其权威而取胜，《福布斯》

则从创办起就奠定了它的基准———对商业行为中人的戏剧化
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因素的关注。

尽管老福布斯眼光犀利，独树一帜，直到 《福布斯》

传到马尔康姆手里，《福布斯》离 《商业周刊》和 《财富》

仍有不少差距。不过，从员怨远源年接手 《福布斯》的那一天
起，马尔康姆·福布斯 “就渴望把声誉卓著的 《财富》杂

志压在身下，这种渴望好比拉里·埃利森对比尔·盖茨的特

殊情感”。但家族中的其他成员对他不放心，生怕杂志会垮

在马尔康姆的手里，纷纷卖掉手中的股份。其实，马尔康姆

·福布斯貌似花花公子，实则凭借过人的营销才华和操纵大

众媒体的天分，一次次投入大笔赌注，一次次凯旋而归，终

于将 《福布斯》推入佳境。

马尔康姆对于人性有独特的理解，尤其强调创新求异。

除了加强报道能力，抛弃掉小报的风格之外，他将一种新的

活力注入 《福布斯》。员怨远缘年，正值全美学生都起来反抗
“万恶的资本主义”之时，马尔康姆推出广告 “福布斯：资

本家的利器。”一年后，《福布斯》的广告文案中继续写道：

“如果贵公司的会议室和精神病房还有段距离的话， 《福布

斯》建议你不妨试试 ‘出轨’的点子。”后人对此评价道：

“在嬉皮精神与反文化潮流席卷世界时，马尔康姆令 《福布

斯》杂志变得与整个社会同样玩世不恭，与摇滚乐手和蕴杂阅
们一样酷。”

到了员怨远苑年，即该杂志缘园周年年庆时，《福布斯》杂
志已成为资本主义代言人。员怨苑圆年，《福布斯》达到一个高
潮，发行量逾远圆郾缘万份，首次超过 《财富》。一年后，志
得意满的马尔康姆·福布斯创下了乘热气球横跨美国的记

录。到这个时候，就连那些对商业新闻没兴趣的人，也记住
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了 《福布斯》的大名。

圆园世纪愿园年代是野心勃勃的浮华时代，计算机与网络
革命正跃跃欲试。《福布斯》再次成为这个时代当之无愧的

代表。美国商业界爱以暴利与哗众取宠来肯定自己的成功，

这一时期尤甚。马尔康姆不失时机地推出 “福布斯 源园园富
豪”，对 “财富缘园园强”耿耿于怀的 《福布斯》终于找到了
翻身机会，而且显示出青出于蓝而胜于蓝之势。

然而，在员怨愿猿年 《广告周刊》的评比中， 《福布斯》
在员园大热门杂志中仍然屈居第愿名。不过， 《广告周刊》
承认 《福布斯》前程远大：“我们进行热门杂志排行榜这缘
年以来，《福布斯》的广告年收入已经剧增猿倍，看来他们
这股气势，恐怕要持续到雅皮重又变成嬉皮。”圆园世纪愿园
年代末，《福布斯》终于达到了巅峰。许多人认为，在 《福

布斯》自认 “资本家利器”之后猿园年，《福布斯》杂志的
确比 《财富》杂志更为恰当地充当了 “浮华资本主义”的

代言人。今日美国，商场上凡强调个人独创性的主管，无不

煞有介事地将 《福布斯》视做必读刊物，以此强调其成功

本质。

圆园园园年，《福布斯》发行量达怨园万册，位居第二；第
一位是 《商业周刊》，为怨缘万册。但 《福布斯》在读者数
量方面第一，超过了缘园园万人。广告页数上，在圆园园园年以
前的愿年，《福布斯》一直稳居第一，只是在圆园园园年才被
《财富》夺去宝座。不过，两者的广告页数亦相当接近。

今天的 《福布斯》要同 《商业周刊》、 《财富》斗法，

要同各个行业内的一些主导财经媒体竞争，比如金融界的

《华尔街日报》，电视媒体方面的悦晕月悦，还要同各个媒体的
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网站竞争。此外，随着网络时代的到来，《福布斯》还出现

了所谓 “新经济类”媒体这样的新对手。在 《福布斯》看

来，这些竞争对手现在可能还不是非常强大，但未来的潜力

不可低估，所以绝不可轻敌。《福布斯》如何面对挑战，继

续在财经媒体中领跑？蒂姆西和詹姆斯均表示，必须使触角

更多地触及各个方面，为此不惜付出巨大努力，使 《福布

斯》的战车继续滚滚向前。

三大刊物作为竞争对手，有何相同之处与不同之处？蒂

姆西说：“我们这三个老竞争对手，都以各自对新闻媒体的

理解和不同的使命而独树一帜。我们以我的祖父创刊时的宗

旨———相信市场的力量，相信市场可以改变商业的思想在北

美站住了脚，这和其他的杂志报纸，比如 《华尔街日报》

很不相同。”至于三大杂志的不同，詹姆斯说： “《商业周

刊》其实是一本新闻杂志，无论在形式上还是在传统的内

容方面，都是侧重于新闻的，只不过它的重点是在商业方

面。《财富》杂志非常有特点，杂志的包装很有技巧，做得

也非常精美，它主要是对一些业外人士，或者说不是商业人

士的一本杂志。《福布斯》则不同，它是商业人士的商业杂

志。我这么说并不是指商业人士不去读那两本杂志，而是抱

着不同的目的去读这三本杂志的，他们在读这三本杂志时可

能想得到的收获是不同的。” 《洛杉矶时报》也曾比较过这

三大杂志，那是在马尔康姆的时期，该报认为： “《财富》

有权威，《商业周刊》有活力，《福布斯》有游艇。”

以真诚赢得关注

“如果 《福布斯》的某项报道有可能引起美国股市暴

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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跌，《福布斯》的选择是什么？在说真话和社会后果的平衡

中，媒体应该做何抉择？”蒂姆西和詹姆斯一致认为说真话

第一！这是因为，没有透明度，市场经济就没有办法运作，

媒体必须给读者传达一种真实的信息。詹姆斯说：“在市场

经济中，企业和企业之间，企业和个人之间的经济关系都是

基于相互信任之上的。市场的开放性、透明性对于一个市场

经济中的企业来说至关重要。”对于说真话，最根本的原因

就是：事实的存在不会因为是否披露它而变化。比如说，某

个杂志发表了一篇文章使得股市大跌，其实股市大跌是一个

结果，并不会因为媒体说了事实而大跌。

《福布斯》只对真话负责，一旦发现丑闻则坚决揭露，

这一点至关重要，因为市场经济是建立在公众信心之上的，

信心要是丧失，所谓 “社会利益”就无从谈起。在蒂姆西

·福布斯看来，媒体还有利于国家政策的规范。财经媒体的

另外一个意义就是：从正面、富于建设性地对一些数字进行

分析，“因为数字只是一个表面的现象，深入到数字下面分

析，才可以给读者 （无论是股东还是管理人员）提供真实、

有用的信息和工具。”

读者最重要，那么 《福布斯》如何吸引读者？读者何

以认为 《福布斯》是他们自己的杂志呢？《福布斯》认为，

在经济理念、信仰方面，《福布斯》与读者比较一致。正是

杂志和读者之间这种强烈的共识，他们才有可能在很大程度

上发挥批评的作用，才可以 “放肆”地对一些不合理的、

不好的做法予以批评， “这种批评可能是对某种管理方式、

个别人的批评，而不是对他们基于的意识形态的批评。”

看来，处理与读者的关系是非常重要的。处理好与读者
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的关系，“取决于编辑的质量，也就是说和读者关系的好坏

取决于文章内容的真实性，我们给读者提供的判断是否有

用。”

最重要同时也是最难的一点则是如何保证所刊登的文

章，特别是批评性文章的正确性。针对这一点， 《福布斯》

专门设立了一个栏目叫 “追踪专栏”，对以前做过的报道特

别是批评性报道进行追踪，看当时的报道是否正确，一旦发

现有错，他们将勇于承认。这一点刚开始很不容易做到，但

《福布斯》做到了以后反而赢得了读者更多的尊重，因此，

“敢于承认错误有利于提高自己的可信度”。

为了保证说真话， 《福布斯》有自己的一套制度。譬

如，他们要求编辑们严肃认真地处理报道。先是记者对这个

事件的报道，然后由编辑进行加工，接着由另外一个独立的

记者重新审阅，并提出自己的意见，再由编辑确定文章的方

向。通过这样的制度和程序，一般能够确保报道的正确可

靠。

为何对中国富豪排行

迄今为止，《福布斯》一共刮过三次 “中国旋风”，其

中两次与排名有关。

第一次是员怨怨源年 《福布斯》与香港 《资本家》杂志合
作，首次公布中国内地亿万富豪榜，该期杂志的封面上赫然

印着鲜红的 “云燥则遭藻泽”字样。列入那期 《福布斯》杂志的中
国亿万富豪共员怨名，其中前员园名为：刘永好兄弟约远亿
（人民币，下同）、张宏伟约缘亿、冼笃信约缘亿、牟其中
约猿亿、张果约猿亿、罗中福约猿亿、罗西峻约猿亿、李晓
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华圆耀猿亿、热比娅圆亿以上、宗庆后圆亿以上。
第二次是圆园园园年苑月员园日的 《福布斯》将阿里巴巴网

站的马云作为封面人物。《福布斯》对于封面人物的要求是

很严的，正如米纳德所说的那样：“我们杂志有员缘豫是零售
的，有愿缘豫是订阅的。为了这 员缘豫，我们要认真地选择。
一般这个人需要有与众不同的思想和观点，他 （她）的故

事必须非常吸引人，当然也有可能是比较漂亮的人物。”

《福布斯》之所以选择马云作为月圆月的代表人物，其说法是
阿里巴巴 “为小虾米服务的 月圆月形式代表着电子商务发展
的重要趋势。”然而，一周之后， 《北京青年报》就推出整

整源个版面，大做起 《福布斯》 “北京卖版面”的文章来，
质疑 《福布斯》这样一份 “发行量高达员园园万份的杂志真
准备把自己的版面连同声誉一起标价出售吗？一份时不时就

要给全球富豪们 ‘称体重’的老牌杂志，难道终于禁不住

滚滚红尘的诱惑，想让自己的腰身跟着 悦耘韵们一起粗起来
吗？”

《福布斯》在中国刮起的最大旋风是第三次。圆园园园年，
《福布斯》推出 “中国 缘园财富人物排行榜”，特请胡润
（砸怎责藻则贼匀燥燥早藻憎藻则枣）先生与 《福布斯》杂志的全球副总编辑
霍洛威等人一起合作完成这项排名。为此，他们组成一个五

人调查队伍，主要的信息来源是中文杂志和报纸，上海、深

圳、香港以及美国证券交易所，国家授奖人员名单，中国人

物年鉴，全国人大代表名单，证券公司，各投资银行等。排

名一公布，纳入名单的富豪不干了，中国媒体也不干了。一

些媒体用 “福布斯中国富豪排行榜要打假”、“福布斯演砸

了”等标题来质疑 《福布斯》的排名。
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对于这些批评，詹姆斯归咎于信息困难。他指出，做排

名最大的问题是信息收集比较困难。员怨愿员年他们开始在美
国做这种排名的调查。美国是一个信息比较透明公开的社

会，所以收集信息相对容易一些。比如说，比尔·盖茨到底

有多少财富多少股票，这都是公开的，只要去查一下就知

道，但对于一些私营企业仍然相对困难。詹姆斯认为，“要

能分辨出来收集到的信息哪些是事实，哪些是基于这些信息

做出的判断，最好的办法就是尽量多地收集信息，信息越多

就越有助于你得到一个公正客观的评价。刚开始的时候可能

经验有限，但每年都这么做，经验就会越来越丰富，公正

性、可靠性就会越来越高，排名的可信性和质量也就提高

了。”

对中国财富人物的排名，蒂姆西和詹姆斯都承认刚开始

的时候会有局限性，但这会发展进步。争议不可避免，但它

也能帮助大家提高对这个问题的认识。他们相信中国大陆富

豪排名榜上的每一个名字都讲述了一个成功的故事，它从正

面告诉人们，人可能取得多大的成功，“这不仅仅是财富的

问题，而是说一个人可能有多大的能力。因为我们相信，成

功取决于你如何最好地服务于别人，如果你能很好地服务于

别人，可以说你就已经成功了。我们做这样的排名，是告诉

人们，在他们周围存在着很多的机会，他们也可以变成很富

有的人。更重要的是，他们也可以变得有价值，这个价值是

多方面意义的价值，也就是说市场经济可以给你很多的机

会”，詹姆斯说。
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始作 “榜”者：走上台前的排行榜

制造者———胡润摇

摇摇胡润 （砸怎责藻则贼匀燥燥早藻憎藻则枣）是一位 猿园多岁的英国会计
师，现任 《福布斯全球》的中国地区调研员。员怨怨园年，从
英国杜伦大学中文系毕业的胡润只身来到北京的中国人民大

学进修了一年。远年后他重返中国，在上海的安达信会计师
事务所工作。“我发现，中国有了很大的变化，尤其在北京

的海淀和上海的浦东。我问我的朋友们变化背后隐藏着哪些

情感和力量，他们都说不太清楚，于是我就开始试图自己去

了解。在东南亚和香港、台湾等地区，华人企业家发展得都

相当好，我想中国大陆一定也有很成功的企业家存在。”

员怨怨怨年，胡润通过朋友的帮助和对中国媒体公布的民
营企业家信息的收集，做出了一个仅有员怨人的中国大陆企
业家排行榜，也就是我们通常所称的 “中国大陆富豪榜”，

其中刘永好兄弟名列第一。随后，胡润给美国 《福布斯》

杂志发去传真，其内容受到该杂志的关注，“中国大陆富豪

榜”以英文的形式刊登，并没有在中国引起多大的反响。

胡润之所以将 “中国大陆富豪榜”交给美国 《福布斯》

杂志发表，得益于该杂志从创办之初就具有的人文关怀色彩

和为企业家编排座次的表现欲望。同其他的财经类杂志相比，

《福布斯》更关注商业活动中人的戏剧化因素，该杂志现任

悦耘韵蒂姆西·福布斯说：“我祖父尝试真正去创办一份报道人
物的杂志之前，商业报道只是一堆枯燥的数字而已，媒体很

少会注意数字背后的人物。”圆园园园年，在 《福布斯》杂志的
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财力支持下，中文刊发的 “中国大陆富豪榜”让英国人胡润

一举成名。对于当时的情形，胡润这样描述：“我们的研究小

组与此次当选的源园多位首富取得了电话联系，直接采访了苑
位首富，当选者绝大部分非常高兴，只有一位不愿意，扬言

要打官司告我们。”圆园园员年的 “中国大陆富豪榜”刊发出来
后，胡润表示惟一不同的是，“差错更少，对中国大陆富豪的

情况反映的更真实。”更为重要的是，他已经连续三年向世界

宣布中国大陆正在产生一批接一批的亿万富翁。

数据不准确、关注范围狭窄、计算方法错误是 “中国

大陆富豪榜”遭到质疑和谴责的主要原因，一些上榜的民

营企业家要和胡润对簿公堂，一些没有上榜的大陆富豪也要

向胡润 “讨个说法”，更有媒体将 “中国大陆富豪榜”比喻

成 《福布斯》杂志登陆中国前的一块敲门砖。

“最初，我们没有用数据来界定中国大陆首富企业家排

行榜，而是用 粤、月、悦、阅来表示企业家的财富积累量。
此前，没有人对中国富豪们的财富构成进行过统计，我们只

能根据可以掌握的公开资料进行统计和分析。”胡润对于数

据来源和统计方法的解释不无道理，中国目前还没有建立完

备的个人资产统计制度和税务稽查制度，个人收入和信用数

据还处于残缺不全的状态，即使运用最先进的统计手段，也

只能根据可以掌握的公开数据推算出谁是中国大陆最有钱的

富豪。从这个意义上讲，“中国大陆富豪榜”的象征意义远

远大于它的实际意义。

事实上，“中国大陆富豪榜”的信息来源是中文版的杂

志和报纸，上海、深圳、香港及美国证券交易所，国家授奖

人员名单，中国人物年鉴，全国人大委员名单，证券公司和
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