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前 言

随着我国经济和科学技术的迅猛发展，服装行业也飞速发展，规模越来越大，

现在已成为世界上的服装生产、加工和出口大国，凭借雄厚的劳动力资源和强大的

产业配套优势，在全球纺织服装行业中具有极强的竞争能力。服装业经过多年的发

展，服装行业已经由内向型向外向出口型转变，由劳动密集型向高技术型转变，现

代高新技术正在全面介入与改造传统的服装产业，对服装行业的职业岗位结构产生

了重大的影响。企业需要大量的懂设计并具有一定审美能力的管理人才和能够领会、

实施外来订单的要求、解决生产中实际问题的高技能人才。

针对目前的服装发展状况和教育部提出的人才培养模式，我们编写了这本应用

型服装教材——《服装专题设计》。本书吸纳了国内外有益的教育理念和教学方法，

结合当前服装行业对高技能人才的需求状况，从服装设计的艺术性、实用性、商业

性等不同方面进行综合指导，以现代服装设计理念和具体事例，生动地进行阐述和

描绘。注重了服装专业理论的科学性、规范性、系统性；也注重了实践教学的操作

性、灵活性、技能性，培养服装专业学生的服装设计思维能力和高素质技能水平。

服装专题设计是服装设计专业的重点课程，它把服装设计的艺术性、科学性、

商业性融为一体，根据服装行业和市场的需求，与多门服装专业课程相联系，在服

装专业基础课和专业课学习的基础上，进行服装设计要领具体的、有针对性的系统

训练，以期达到服装设计的最终目的。

为充实学习内容和便于学习，开拓学生学习思路和视野，本书在各个章节中，

都辅有学习目标和思考与练习，并配备了大量的插图。

本书第一章第一至五节、第三章由许崇岫编写，第一章第六至八节由管伟丽编

写，第二章由刘燕霞编写，第四章由孙汝洁编写，第五章、第六章由张吉升编写。

全书由孙汝洁统稿。本书由大连大学美术学院副院长巨德辉主审。同仁和学生为本

书提供了许多有价值的图例，在此深表感谢。

由于时间所限，书中难免有不妥之处，敬请同行专家和读者指正。

编者

2 0 0 7年5月
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第一篇

创意类服装

学习目的

掌握创意类服装的概念、分类、特点和作用；掌握创意类服装获取灵感的途

径和创意类服装设计的基本方法；掌握创意类服装的构思过程，培养运用不同材

料进行创意设计的能力。

第一章 创意类服装设计

● 第一节 创意类服装概述

● 第二节 创意类服装的构思过程 

● 第三节 创意类服装的灵感来源 

● 第四节 创意类服装的构思方法

● 第五节 创意类服装的色彩设计 

● 第六节 创意类服装的款式设计 

● 第七节 创意类服装的面料设计 

● 第八节 创意类服装的系列设计
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服装专题设计

第一节 创意类服装概述

一、创意类服装的概念和作用

1. 创意类服装的概念

创意：是一种突破传统的、以前未曾出现过的、新奇的、独特的创造性的思维意识。是

一种新生事物，有新的思维模式和新的方法，以独特新鲜、新奇见长。

创意类服装：创意性服装是设计师通过发挥自己独特的想象力和创造力，设计出体现设

计师个人情感，使设计作品有新的创造性意识形态的富有个性化、艺术化的服装形式。主要

是指强调个人特殊品位的、强调个性化的、弱化实用功能的、艺术鉴赏性高的、大胆开拓服

装元素的、推动服装个性发展的服装。

创意类服装设计：是指设计者根据自己的素养，综合分析思考政治、经济、文化、社

会、传统、消费者、人体工程学、技术材料等因素，发挥其独特的思维想象和创造力，设计

出具有时尚化、个性化、情感化、艺术化、审美情趣高的服装，突出作者的设计独创性。设

计师会根据每个季节流行趋势，把自己的丰富的想象力、个人情感、审美品位，借助服装为

载体把自己的创意构思表现出来。通过充满灵感、充满想象力的创意，将时装加以时尚化、

个性化、新颖化，使其达到更新的发展境界（如图1-1、图1-2所示）。

图1-2图1-1
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2. 创意类服装设计的内容和作用

服装设计的内容从广义上讲包括许多，如社会动态和意向、生活方式和品位、职业特点

和功能、性格特征和习惯等。狭义地讲服装设计的内容包括：款式设计、色彩设计、面料设

计、服饰品搭配设计等。在这几个方面里，款式是设计的主体，色彩是创造服装设计整体艺

术效果的重要条件，面料是服装设计实现的素材和表现形式。 

有着丰富的创造力和想象力的创意，运用在服装设计中，可以赋予设计作品以新的艺

术、个性、情感、时尚的服装形式。由此满足穿着者对于服装的审美需求，进而满足企业的

效益需要，促进服装的消费和市场的繁荣；同时，创意性强、艺术氛围浓的服装，在设计时

弱化了服装的实用功能，突出了审美、个性、情感效果，虽然不能穿着，但是，可以充分发

挥和展现设计师的创作灵感和想象力，极大地推动服装行业的艺术探讨、扩大服装的发展规

模（如图1-3、图1-4所示）。

图1-3 作者：王培娜▲  图1-4 三宅一生的作品

在人类历史发展的过程中，服装作为人类生活中不可缺少的组成部分，经过漫长的发展

与演变，经历了从原始到现代、从初级到高级的变化。从简单的缠裹护体，到复杂的审美创

意，服装体现了当代社会发展的水平和文明水准，同时也体现了个人的精神风貌，服装的创

意直接影响着服装发展审美品位的深度和层次，进而影响整个社会服装发展的水平，也推动

了社会的进步。
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二、创意类服装的特点和分类

1. 创意类服装的特点

创意性服装体现了服装的“创新”的特点。具体表现如下。

（1）前瞻特点 服装创意的超前主要是指作者把新奇创新的想法运用到服装上，使服装

的作品具有极大的与众不同的感染力，在设计的过程中要求打破常规的创造思维方式，构想

的过程中可以进行疯狂的奇思妙想，达到一种常人无法想象的效果。例如沃斯的高贵富丽、

夏奈尔的简洁实用、韦斯特伍德的叛逆古怪，在当时作品推出时候，无不令人惊叹其非凡的

创造力。由于消费者和欣赏者的审美品位和艺术素养不同，因此一件服装作品，由于审美者

不同，评价的方式、审美的角度、看法、观点和结果是不同的。设计师要具有超前的意识和

丰富的想象力和创造力。运用合理的形式去表达作品的内容和形式美，由此提高欣赏者的审

美品位和层次（如图1-5、图1-6所示）。

（2）艺术鉴赏特点 设计者运用独特的设计，表现出对现实生活的审美感受和审美理

想，在设计中，通过款式、色彩、面料和服饰搭配等要素的组合，形成强烈视觉冲击力和感

染力的设计风格，从而打动观众，得到观众的认可和赏识，使人们达到精神的愉悦感，让人

通过联想领略设计者所要表达的思想内涵和情感，并且广为传播，产生广泛持久的社会作用

（如图1-7、图1-8所示）。

图1-6 三宅一生作品▲图1-5 韦斯特伍德的设计▲

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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（3）服装流行的引导特点 设计师通过自己的审美素养和

对当前社会文化与动向的理解，创造出具有时代特点和鲜明风

格的时装，引导了当前服装文化的潮流和流行趋势，让欣赏者

提高自己的审美品位，从而推动服装的发展（如图1-9所示）。

2. 创意类服装的分类

创意类服装按照其功能的不同可以分为展示型服装和表演

类服装。

（1）展示型服装 主要是为了展示设计师的创意性思维水

平，从而提高企业知名度或进行学术交流。根据设计的目的分

为以下几个方面。

① 比赛类服装。为了进行学术研讨和交流，提高设计师

思维和服装设计水平，推出优秀服装设计新人，从而提高人们

的审美水准，推动服装行业发展而进行的服装设计大赛。参加

大赛可以锻炼加强设计师的心理素质，增强自信力，宣传自

己，为以后的设计生涯作好铺垫。

院校学生和行业设计人员，应该踊跃报名参加比赛。参赛的设计者在参赛前，首先要了

解比赛的要求、性质。根据参赛要求进行设计构思，了解赛事的服装设计主题和风格，找好

素材和表现语言，从服装的款式、色彩和面料上进行设计创作，注重时尚性、新颖性、奇特

性，设计出新奇、特别的服装（如图1-10、图1-11、图1-12所示）。

图1-7 夏帕瑞丽作品▲ 图1-8 韦斯特伍德设计的高跟鞋▲

图1-9 迪奥的作品▲
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② 时装发布类服装。服装行业或相关机构为了推出或者宣传自己品牌、为了订货提高

公司效益和实力、为了发布流行趋势引导服装消费而展示的服装。通过时装发布会，可以在

广大消费者中树立良好的形象，巩固自己的品牌地位，因此设计的要求是不以盈利为目的，

主要靠作品新颖的个性和奇特的设计特点来打动观众的心，以便给观众留下深刻的印象；通

过时装发布会，可以向消费者传递最新的服装流行信息，引导服装的生产和经营，引导消费

者消费，从而增进服装行业的发展规模；通过时装发布会，向消费者展示公司的创新水平和

设计实力，争取订货对象，扩大销售规模（如图1-13、图1-14、图1-15所示）。

图1-12▲图1-10▲ 图1-11▲

图1-14▲图1-13▲ 图1-15▲
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（2）表演类服装 表演类服装主要是为表演服务的，在戏剧、舞蹈、演唱会、杂技等场

合表演时所穿的服装。它的功能主要是展现表演者的风采、渲染表演气氛。受舞台场景、表

演的性质类别和剧情的影响。要求设计师了解表演的对象和剧情，充分展现舞台效果和气氛

（如图1-16所示）。

图1-16▲

第二节 创意类服装的构思过程

创意类服装的设计构思是设计师根据素材的积累、设计的主题、市场的情况、工艺流

程，运用一定的形象思维，对所要设计的服装进行全面的分析和思考，然后加以提炼、推

理、形成新的服装形象的创作过程。

根据设计师的创作经验，服装设计构思一般可以分为以下几个阶段。

一、主题确定阶段

主题是服装设计作品所要表现的中心思想，是作品的灵魂与主导，设计创意类服装，通

常要确定服装的主题。确定主题的目的是启发和引导设计师对所要设计的内容进行创意和拓

展。选好题材，明确主题，有目的地思考和创作，是设计的关键。

确定主题的第一步首先要进行市场调研，了解国内外的服装流行趋势及其规律，研究新

的科技成果、新的文化动态和新的艺术思潮，充分掌握各种信息和素材。素材是服装设计不

可缺少的设计元素，是设计构思创作的源泉。主题是服装作品的中心思想。二者相互影响、

相互制约。设计的关键就是通过对素材的具体运用，体现主题的意图。

二、素材准备、整理阶段

设计者在准确解读主题、拓展主题、确定主题后，接下来就要根据主题，有针对性地收
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集相关的素材，如：深入生活，了解未来穿衣人的社会经济状况、文化水准、生活方式等，

通过采风、考察市场、参加博览会等获得直接信息。参加各地举办的博览会，能收集到许多

信息，这是搞服装创意的重要手段。从资料中，我们可以了解到参展商展出的商品中所包含

的明显的流行趋势，以及参观者特别是服装业内人士参观展览时的反应。它有助于了解时装

界的现状。还可通过电视影像、报刊杂志、网络通讯等获得间接信息。

收集素材和信息时，可以采用勾画形象和文字记录相结合的方法，收集、描绘、记录下

自己感兴趣的信息。

通过对所搜集的素材进行感受、分析、研究，提出许多联想和设计方案（如图1-17、

图1-18所示，图片均为左峥力的设计构思作品）。

三、灵感闪动阶段

通过对素材的收集和整理、感受、想象找到灵感，初步确定构思目标和方向。这个时期

是灵感涌现时期。产生灵感的源泉很多，传统服装、大自然的景物、民族文化、文化艺术、

社会变迁、高科技素材等都会产生灵感。要及时地捕捉灵感，并及时记录、及时整理，以便

发现对设计有用的灵感来源（如图1-19所示）。

图1-17 苗族图案及服饰▲

图1-18 传统的花布▲



第一章 创意类服装设计

9

四、创意联想阶段

明确了主题，找到了表现主题的素材，捕捉到了表现主题的灵感，就要进行丰富的联想

和创意构思，从优选择最理想的方案，并做具体的细节酝酿，进一步明确设计形象（如图

1-20所示）。

图1-19 设计草图▲

图1-20 效果图的绘制▲

五、完成阶段

通过对多种构思方案的审视，推敲自己对构思的感受，反复修改构思设计形式，既要考

虑细节构思又要考虑整体形象，从整体的角度考虑服装的款式造型、色彩搭配、面料质感的

关系是否和谐，服装的形式是否完美。把握整体关系与具体形象的结合，是否能完整地表达

创作意图（如图1-21、图1-22所示）。
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第三节 创意类服装的灵感来源

灵感是一种突发性的心理现象，是创造者通过认识和收集素材，受到某种事物的启发和

刺激，从而对题材产生感悟，进而思路畅通，思维敏锐，情绪高涨而突发出的创造能力。善

于观察积累现实中的信息与资料，会使我们把想法集中，想象力骤然活跃，出现灵感，产生

创造力。通过对不同国家和地区的文化、经济、风俗的了解，可从中汲取灵感、获得灵感。

捕捉灵感火花，不但要记忆，而且要及时运用工具记录下来。通过对灵感的捕捉和题材的感

图1-21 效果图▲

图1-22 服装完成图▲
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