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前 言

服装产业发展的动力是开发理想的服装商品，追求服装商品的高附加值，

因而服装设计也越来越受到重视。在服装设计领域，国内外出版了相当数量

的书刊，但就设计方法而言，还是离服装业界的设计实情有较大的距离。

要使服装设计与服装产业的实务相联系，具体方法至关重要，故笔者力求

将在服装企业设计室任室长期间和在大学里讲授“服装设计”课程中多年积累

的大量资料和经验进行系统整理，以期归纳总结出与服装产业实务紧密联系

的服装设计方法。

本书在以上基础上，试图揭示实际的服装设计流程与方法，使服装设计师

能够按照消费者的需求进行设计。同时，为了能够使此书更加适合于学习服

装设计的学生或从业人员，本书尽可能地使用服装设计的实际资料。主要内

容分为以下三章。

第一章介绍服装设计的要素和原理，阐述服装设计的基本理论。第二章

具体介绍了服装设计的实际内容，即设计的流程和方法。第三章讨论创作性

设计的实际内容，即创作性设计的方法。

在整理、撰写书稿期间，笔者为自己的愚钝和不足而抱憾。想当初怀抱画虎

之愿，结果却涂鸦成兔，只好勉励自己还需不断努力和完善，并期待前辈诸贤的

指正。最后，向负责本书出版的教学研究社梁哲文社长以及编辑部金洙焕常务

等致以谢意。同时也借此机会，对帮助制作资料的考奥龙商社（株）设计室同仁

以及协助整理书稿的梁熙文、李贞子、李明真、朴顺朝等表示感谢。
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借修订本出版之际，为修订本的迟迟推出而致以深深的歉意。

向郑松乡教授、郑惠善教授、沈儒京研究员、李言周小姐表示感谢，他们对

修订本的书稿整理、服装插图及书稿修订给予了大力帮助。
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１５０ 服装设计实务

第 １节 服装设计的概念和发展过程

１ 服装设计的概念

１）成衣的概念

成衣，英文为 则藻葬凿赠贼燥憎藻葬则（糟造燥贼澡蚤灶早）或者则藻葬凿赠皂葬凿藻，法语为 责则俸贼原葬责燥则贼藻则或糟燥灶鄄

枣藻糟贼蚤燥灶，德语为枣燥则贼蚤早噪造藻蚤凿或 噪燥灶枣藻糟贼蚤燥灶。

本书中服装实际是指流行成衣，不同于定做时装（燥则凿藻则皂葬凿藻），定做时装是为特定的人

定做，而成衣是为团体或大众消费者而生产的，是尽可能地让消费者即时穿着的服装。

成衣和定做时装的不同之处在于，成衣必须要满足大多数消费者的需求。

从成衣的发展史来看，在第二次世界大战期间，妇女开始参加社会活动和缝纫机的

大量生产及普及是成衣发展的主要原因。对于中下层阶级来说，价格昂贵的定做时装是

非常奢侈的，满足日常穿着成为战争期间的重要问题。并且，从战争和产业革命的历史来

看，大量生产必然带动大量消费，因此，成衣时代应运而生。

韩国的情况是随着经济发展，人民生活水平的提高，妇女加入到社会生活中来，生活

和消费观念开始转变，因此，成衣产业开始形成。

一般来说，从圆园世纪愿园年代开始，人们的现代生活方式（造蚤枣藻泽贼赠造藻）逐渐形成，欧美的

生活方式开始被其他地区接受。但由于长久以来形成的生活方式和价值观已经定型并相

当稳固，所以，人们生活方式的变化是其对生活再认识的一种值得关注的征兆。

生活水平不断提高的现代社会，人们的生活方式在服饰生活方面体现为需求的多样
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化、高级化和个性化。

因此熏随着现代人对衣食需求的变化，原来的成衣概念也随之变化。成衣的概念由

原来的“多数顾客即时可以穿着的服装”向“满足顾客个性化、多样化、高级化的需求，并

且可以在各种场合中展示的时尚服装”转变。

定做时装是建立在服装设计师和顾客一对一的对应关系上，必须满足特定顾客的栽
（贼蚤皂藻），孕（责造葬糟藻），韵（燥糟糟葬泽蚤燥灶）这三个条件。

但是，成衣是以满足大众消费者的要求而大量生产为前提的，因此，成衣就必须满足

以下几个要求：适应消费者的需求、适当的时期、合理的价格、适当的场所、售后服务、商

品的多样化和商品的大量供给。

２）服装的种类

一般来说服装（葬责责葬则藻造）除了男装、女装和童装等的分类方法以外，还有以下几种细

分方法。

（员）根据服装性质分类

①男式外衣押大衣（糟燥葬贼）、西装（泽怎蚤贼）、夹克（躁葬糟噪藻贼）、裤子（责葬灶贼泽）、毛衫（泽憎藻葬贼藻则）等鸦

②女式外衣押大衣（糟燥葬贼）、套装（泽怎蚤贼）、连衣裙（燥灶藻责蚤藻糟藻）、夹克（躁葬糟噪藻贼）、裤子（责葬灶贼泽）、

毛衫（泽憎藻葬贼藻则）等；

③儿童服；

④幼儿服；

⑤男式中衣?押白衬衫（憎澡蚤贼藻泽澡蚤则贼）、各种类型的衬衫、背心（增藻泽贼）；

⑥女式中衣押罩衫（遭造燥怎泽藻）、各种衬衫；

⑦制服押学生服、军服、劳动服；

⑧晚装；

⑨运动装（葬糟贼蚤增藻泽责燥则贼泽憎藻葬则）。

（圆）根据消费者的生活方式或栽孕韵分类

①运动装（葬糟贼蚤增藻泽责燥则贼泽憎藻葬则）；

?中衣，介于外衣与内衣间的服装。
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②晚礼服（葬枣贼藻则泽蚤曾憎藻葬则）；

③办公服（燥枣枣蚤糟蚤葬造憎藻葬则）；

④便装（糟葬泽怎葬造憎藻葬则）；

⑤观众服（泽责藻糟贼葬贼燥则憎藻葬则）；

⑥学生制服（泽糟澡燥燥造憎藻葬则）；

⑦社交服（泽燥糟蚤葬造憎藻葬则）；

⑧外出服（贼燥憎灶憎藻葬则）；

⑨日常服（凿葬赠贼蚤皂藻憎藻葬则）；

⑩办公服（遭怎泽蚤灶藻泽泽憎藻葬则）；

瑏瑡正装（枣燥则皂葬造憎藻葬则）；

瑏瑢休闲装（造燥怎灶早藻憎藻葬则）；

瑏瑣耐磨服（澡藻葬增赠凿怎贼赠憎藻葬则）；

瑏瑤家居服（澡燥皂藻憎藻葬则）；

瑏瑥工作服（憎燥则噪蚤灶早憎藻葬则）。

穴猿雪根据价位分类

①高价位服装（澡蚤早澡责则蚤糟藻扎燥灶藻）；

②中、高价位服装（皂藻凿蚤怎皂·遭藻贼贼藻则扎燥灶藻）；

③中价位服装（皂燥凿藻则葬贼藻扎燥灶藻）；

④低价位服装（责燥责怎造葬则扎燥灶藻）。

（源）根据消费者年龄分类

①婴儿服（遭葬遭赠憎藻葬则）；

②幼儿服（蚤灶枣葬灶贼憎藻葬则）；

③儿童服（糟澡蚤造凿憎藻葬则）；

④少男少女装（遭燥赠泽葬灶凿早蚤则造泽憎藻葬则）；

⑤青少年装（贼藻藻灶葬早藻则憎藻葬则）；

⑥青年装（赠燥怎灶早葬凿怎造贼憎藻葬则）；

⑦成人装（赠燥怎灶早葬凿怎造贼憎藻葬则）；

⑧男士服（赠燥怎灶早酝则薷泽憎藻葬则）；
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⑨未婚女士服（皂蚤泽泽赠憎藻葬则）；

⑩已婚女士服（酝则泽憎藻葬则）；

瑏瑡妇女装（皂葬凿葬皂憎藻葬则）；

瑏瑢老人装（泽藻灶蚤燥则憎藻葬则）。

（缘）根据时尚需求程度分类

①大众服装（泽贼葬责造藻）；

②日常服装（遭葬泽蚤糟）；

③新型日常服装（灶藻憎遭葬泽蚤糟）；

④流行服装（贼则藻灶凿）；

⑤前卫服装（葬增葬灶贼原早葬则凿藻）。

（远）根据品牌分类

①全国著名品牌（灶葬贼蚤燥灶葬造遭则葬灶凿）；

②设计师品牌（凿藻泽蚤早灶藻则遭则葬灶凿）；

③特征品牌（糟澡葬则葬糟贼藻则遭则葬灶凿）；

④阅悦品牌（凿藻泽蚤早灶藻则·糟澡葬则葬糟贼藻则遭则葬灶凿）；

⑤个人品牌（责则蚤增葬贼藻遭则葬灶凿）；

⑥商店品牌（贼燥则藻遭则葬灶凿）；

⑦进口品牌（蚤皂责燥则贼遭则葬灶凿）；

⑧特许品牌（造蚤糟藻灶泽藻遭则葬灶凿）；

⑨无品牌（灶燥灶藻遭则葬灶凿）。

３）服装设计的条件

成衣，作为满足消费者的各种需求、可即时穿着的服装，必须具备以下几个特点。

穴员雪色彩的多样化

当今的时代是“穿出色彩的时代薰，色彩在服饰生活中占有相当重要的地位熏消费者
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都希望能在色彩斑斓的时装中选出自己中意的颜色。色彩是流行趋势变化中的一个非常

敏感的环节。设计师们通过色彩体现自己的设计理念，并与消费者产生共鸣。在服装生产

过程中，色彩的多样化与时装生产总量和最小生产量有着密切的关系。

穴圆雪选择合适的面料

根据服装的特性、种类和价格范围，必须选择适当的面料。现代消费者对面料方面的

常识和资讯信息越来越有认识，因此在购买时装时，对面料的选择也非常慎重。为了满足

消费者对服装个性化的要求，需加大商品的差别化，所以，在选择面料时一定要具有战略

性眼光。

穴猿雪设计的多样化

当今的消费者对服装流行趋势的敏感度不断增强，对服装设计的要求也越来越高。为

了满足不同阶层、不同生活方式的消费者的要求，就必须不断地进行服装的开发设计。

优秀的设计作品并不完全是具有与众不同的样式和出众的设计，而是应把服装的种

类、穿着场合、价格、面料和色彩等元素完美地结合在一起。所以，真正意义上的优秀设计作

品是要使消费者在穿着服装时熏能够展现出她的仪态、生活方式和栽孕韵，并引起消费者心理

的共鸣。特别是服装作为时尚流行中的重要部分，更应时刻跟随流行趋势熏保持新鲜感。

穴源雪服装号型的多样化

消费者的体型不可能是完全标准的体型，而成衣则是以标准体型为基础生产的，因

此，为了能适合消费者的各种体型，成衣必须提高号型尺寸的多样化程度。

消费者购买成衣的一个重要原因是成衣具有便利性的特点，可以即时穿着。这就需

要多样化的号型。均码（枣则藻藻泽蚤扎藻）具有灵活性和伸缩性的特点，是解决号型尺度问题的一

个不错的方法。

穴缘雪价格合理化

根据服装的种类、用途、面料和流行程度等的不同，必须制定合理的价格。应从购买

者的立场上，合理地制定商品的价格熏做到物有所值。
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穴远雪适当的流通渠道及售前服务的提供

根据成衣的种类、价格和服装的需求程度，必须提供适当的流通渠道和售前服务。

穴苑雪足量的物资供给

要在消费者购买的时期和场所中提供足量的商品供给。

穴愿雪把握服装的流行周期

在成衣销售过程中服装的样式非常重要。不管是流行服装还是过时的服装，一定要

以服装的需求程度、消费者的生活方式、栽孕韵等的完美结合为前提。

穴怨雪为提高消费者购买欲而进行的店面设计

成衣在展示或销售时，应运用店面设计的技巧和方法。如商品企划过程中，对消费者

需购买的商品进行充分展示，以诱导出消费者对商品的新感觉。这一点在商品销售过程

中非常必要。

穴员园雪提供商品情报，做好售后服务

给消费者提供常识性的商品知识和情报，帮助她们解决服装在穿着和保管时会遇到

的问题，并为消费者提供满意的售后服务。

２． 服装产业的发展过程

眼员演美国的服装产业

美国的近代服装产业是 员怨圆园～员怨猿园年间确立起来的。当时的服装产业并不针对大
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众，是从美国的富人阶层开始，其后才向广大民众扩散，迎来了大众成衣的开化期。美国

即是大众成衣的发源地。

现在，世界最大的成衣生产基地是纽约的第七大道。纽约第七大道的创始人是员愿愿怨

年的秋天，在纽约港口登陆的圆园岁波兰青年路易斯·波那。第二年的年底，路易斯和朋

友一起在纽约开了一家只有三台脚踏缝纫机的小型服装厂。从员愿怨园～员怨员园年熏经过先驱

们的不断努力熏服装产业得到了一定的发展。

事实上，美国的成衣产业和服装业一样，是从女性成衣开发前的半个世纪，也就是员怨

世纪初期的男性成衣开始的。新英格兰（晕藻憎耘灶早造葬灶凿）的布鲁斯·布拉泽斯（服装店名

月则燥燥噪泽月则葬扎葬泽）的最早成衣顾客是经常出航的水手们，早期的成衣大多是非常便宜的衬衫和

宽松裤（泽造葬糟噪泽），主要顾客是家中没有女仆的单身男性、周边的拓荒者和农场中的劳动者。

第一次世界大战以后熏美国迎来了繁荣的员怨圆园年。这个时期美国的富有阶层开始憧

憬巴黎的高级定制时装（澡葬怎贼糟燥怎贼怎则藻），纽约的客商们每年两次去巴黎购买高级定制时

装。这个时期，成衣业者为了购买高级时装的样板花费了大量的金钱。

然而，从员怨圆怨年开始的经济危机迫使员辕源的成衣产业破产。在这种不景气的情况

下熏成衣产业一边确定号型尺寸和改善经营状态，一边提高自身的设计能力熏以便促进成

衣产业的近代化进程。最终，作为第二次世界大战战胜国的美国熏成为世界成衣产业的先

头军。

由于缝纫机的普及和受无力购买定做服装的中下阶层的欢迎熏成衣的需求量不断上

升。特别是随着女性社会参与程度的增大和收入水平的提高，成衣使女性从家庭裁缝中

解放出来，具有便利性和经济性特点的成衣越来越受到欢迎。

因此熏美国的成衣业作为规模愈来愈大的成长产业受到世界的注目。其主要原因

如下。

穴员雪美国服装产业具有较长的历史

美国在员怨园园年左右已经具备了成衣化生产的条件熏比韩国的服装产业历史早了大

概远园～苑园年。

穴圆雪服装市场规模巨大

人口众多、高收入、女性对社会活动的积极参与、服饰生活的多样化、娱乐活动的增

多和社交集会的多样化等促进了服装市场规模的扩大。
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穴猿雪服装产业的商品供应和市场能力居世界首位

穴源雪为实现匝砸杂（快速反应择怎蚤糟噪则藻泽责燥灶泽藻），服装产业实行体系化

穴缘雪确立了与贼藻曾贼蚤造藻（纺织业）的协作体制

穴远雪具有优秀的企业体系

穴苑雪为了培养服装产业，加大人才交流的力度

综上所述，美国服装业的发展令人瞩目，是体现美国的历史和传统的产业，是以市场

开发为主，并具有强大的商品开发能力的产业。

眼圆演日本的服装产业

日本的成衣业是随着明治时期的文明开化，洋服首先被用于官服中而开始形成的。

日本的成衣于明治员园年开始大量生产，除了主要为军人生产军服以外，巡警、邮递员制

服和工厂的劳动服也开始成衣化生产。

一般大众成衣的生产则从明治中期开始熏首先是男士长大衣（造燥灶早皂葬灶贼葬蚤造燥则）、外套、

斗篷（皂葬灶贼藻葬怎）等的需求量的增大熏随后，成衣的种类也开始扩大。

明治时期的女士成衣生产则是从学生制服和护士服开始。

一般大众成衣的普及源于关东大地震。那个时期，简便服装开始在关西地区流行，家

庭主妇穿着洋装化的趋势开始扩大。员怨猿苑年的中日战争以后熏国家对国民服、军服、儿童

服等服饰进行了统一规划管理。

第二次世界大战后的员怨源怨年缘月，日本成衣协会成立。员怨缘圆年以后熏消费者对成衣

的认识开始提高，成衣制造业的数量增加熏形成了过渡竞争的趋势。员怨缘怨年，全国范围内

的工业组合联合会成立，迎来了日本成衣业的又一个发展期。

员怨缘愿年合成帝特纶（贼藻贼燥则燥灶日本聚酯合成纤维）的出现熏大大促进了消费，并且以

合成纤维的生产为起点熏逐渐开拓了市场。从 员怨远圆年开始熏通过同海外厂商的两次合

作和流行色协会组织的活动熏以 员怨远源年冬季奥林匹克运动会的召开为契机熏日本真正

的成衣产业时代到来了。同时期的商品研发也在同步进行熏开发了运动服（泽责燥则贼泽憎藻葬则）
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和休闲服（造藻蚤泽怎则藻憎藻葬则）。并在 员怨远源年熏借着常青藤款式穴蚤增赠泽贼赠造藻雪开始流行的契机熏为青

年人开辟了独立的市场。

服装产业的发展是具有一定的历史条件和社会背景的。就日本来说，由于大众的社会

化、服装的单一化和国民的特点等原因，日本的服装产业曾经比美国和法国的服装产业落

后很多。但是，当今日本的服装业已与国际接轨熏并拥有了自己独特的服装生产体系。

眼猿演法国的服装产业

法国发达的服装产业是和法国政府长久以来的鼓励和经济支持分不开的。纵观法国

的历史熏历代的法国政府不仅在政策上支援服装产业，而且还通过立法保护服装设计师

的设计活动和支援服装零售业的发展。

追溯法国政府对服装产业的支持，可到路易员源执政时期。当时，路易员源的顾问吉恩·

巴迪斯特·科贝特（允藻葬灶月葬责贼蚤泽贼藻悦燥造遭藻则贼）认为服装产业应该成为法国最大的产业，他对路

易员源进谏时说道“金光归属于秘鲁，而时尚归属于法国薰熏自此以后熏法国政府开始支持服装

产业的发展。

１）高级时装

高级时装店（澡葬怎贼藻糟燥怎贼怎则藻）熏单从字面上可以理解为具有优秀缝制工艺的店铺，而从

服装业界的用语上应理解为“由各个服装店铺中少数有名的服装设计师进行独特的具有

创意的服装设计熏并通过服装展示会的展示以后熏采用个人定做的方式而进行再生产加

工的公司”。

最早的高级时装店是员愿缘愿年由英国人查尔斯·弗列德理克·沃斯（悦澡葬则造藻泽云则藻凿藻则鄄

蚤糟噪宰燥则贼澡）在巴黎建立的。高级时装店是以订购方式为前提而进行设计制作的服装店铺

的通称，并以精妙的缝制技术和完美的细节处理为宗旨。

以这样的制作宗旨为基础的高级时装店熏再与员怨世纪缘园年代改良的缝制机械相结

合熏为大规模的服装制作提供了前提。因此熏在员怨世纪末期熏巴黎迎来了女性服装的春

天。不可否认熏沃斯为高级时装的发展作出了不可磨灭的贡献熏到员愿怨缘年他去世为止，一

直是服装业界的领军者。

英国人沃斯放弃了自己在伦敦的事业熏把自己的高级时装店建立在巴黎熏并取得了

巨大的成功熏这是以当时的社会背景为前提的。如巴黎在历史上是时装的发源地；当时政

府对时装发展的重视；相关的服装辅助产业和服装加工产业也非常发达；巴黎在国际市
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