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内 容 提 要

本书从产品开发的意义、概念入手，较系统地叙述了新产

品开发的规律、产品开发的路径与方法及产品的功能特性、品

质特性、寿命周期和产品的经济性等。然后，分别以纺织材

料、加工技术、纺织终制品、纺织品的功能为基础论述纺织产

品的开发，并着重介绍了高性能材料、高新技术与高功能产品

的开发。内容取材广泛，既有新点子、新技术、新材料，又有实

用技术，而且还有多种产品开发案例，对开发我国的纺织新产

品不无裨益。

本书可供高等纺织院校师生教学用，也可作为纺织企业

工程技术人员的参考书。
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序

英国的一位经济学家里·约瑟对中国未来经济发展有一句意味深长的论断，“中国２１
世纪经济发展的希望，在于工业新产品的创新与开发”。也有这样的统计，“如果一个企业

拿不出销售额的５％用于新产品开发，这个企业迟早有一天会倒闭；如果能拿出销售额的

３０％用于新产品开发，那么这个企业将立于不败之地”。可见新产品创新与开发的重要性。

从另一个角度考虑，任何新的科学理论、新技术，最终都是以物质实体来体现的，广义地讲，

这些都可看作产品，包括精神产品也要以物质实体来承载。高等院校既承担着为国家培养

人才的任务，又肩负着研究新技术、创建新理论的使命。高等院校学生的智力、能力结构，

是关系到学生能否成材的重要条件，也是国家科学技术发展和进步的希望之所在。教育界

多少年来围绕这一重要问题做出了不少改革和研究。课程的设置、教学内容的选取、教学

方法的改进无不与之密切相关。国家进步、经济繁荣、科学技术和文化的发展，对高等教育

提出了更高的要求，尤其是各学科的交叉与渗透，高速度、高密度的信息流通也为高等教育

提供了知识的源泉。利用好每一门课，利用好课堂教学，开阔学生的知识领域并加以融会

贯通、挖掘学生潜在的智能并加以提升，训练学生的科学思维和创新能力应该是一名高校

教师所不倦追求的。滑钧凯教授在读书时期就有一种勤于思考，苦于追求、孜孜不倦、敢于

创新的精神，三十几年来，他兢兢业业，在教学科研方面取得了卓越的成绩，在专业教学中

形成了以创新为主导的教学思想。早在８０年代，他就在学院中积极倡导成立了纺织产品

研究开发中心，编写《纺织产品开发学》。并于１９９６年率先在工科院校开设了《产品开发

学》课程，先后被本科生、硕士生、博士生选修。他所编写的《纺织产品开发学》也被一些院

校选用，不少全国性产品开发培训也选用了该教材，在纺织行业引起了一定反响，为推动纺

织专业的教学改革做出了贡献。在本书出版之际，我衷心希望纺织界的同行们关心本书，

提出宝贵意见，使其更臻完善。

原天津纺织工学院院长

解如阜

２００４年１１月
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前 言

当今世界，经济、科学、技术领域的竞争已达到白热化的程度，尤其是高科技领域。多

少年来，受计划经济的约束，纺织工业的发展和产业结构，包括纺织高等教育，科学技术领

域都是按照纺材、纺织、后整理的形式，分别在自己的横截面上做学问、求发展，把本来一个

庞大复杂的“系统”割裂开来。无论是从经济学的角度还是从科学技术的角度来看，这都与

当今的市场经济规律难以吻合。

科学的进步以及科学的交叉，迫使“纺织”、“纺织产品”与社会各行业、科学各领域相联

系，从而也大大促进了纺织科学技术乃至工业的发展，这就是将大量新型纺织科技成果转

化为产品，服务于社会。

从科学的角度而论，工业产品的开发工程也必将作为一门系统的科学而发挥作用，而

今它正在孕育发展之中，相信会日臻完善。这本《纺织产品开发学》便是适应社会发展的一

株新苗，而且希望它不局限于在纺织行业发挥作用，因为工业产品开发的科学规律是完全

相同的。

该书第一章至第四章由滑钧凯、朱若英、轷桂芬编写，第五章由董永春编写，第六章由

王跃存、姚金波编写，第七章由刘建勇编写，第八章由张建飞编写，第九章第一节、第三节、

第五节、第六节、第七节、第九节、第十节、第十一节由滑钧凯编写，第九章第二节、第四节由

朱若英编写，第九章第八节由姚金波编写。最后由滑钧凯修改并统稿。

由于时间仓促，作者水平有限，此书编写中会存在不少缺点和不足之处，希望读者提出

宝贵意见，以便再版时改正。

滑钧凯

２００４年１０月
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第一章 产品开发学的研究对象

第一节 产品开发的意义

商品经济经历了原始社会末期的商品经济萌芽期、奴隶社会和封建社会的简单商品经济阶

段和资本主义社会较成熟的商品经济阶段，而今已进入了全球化市场经济的高度发展阶段。由

于资本主义制度的确立和发展，使商品经济关系普遍化，并在社会经济生活中占据统治地位，从

而也使商品经济得以快速和长足地发展，并成为生产力发展的巨大推动力。正如马克思所说，

“在它的不到一百年的阶段统治中所创造的生产力，比过去一切世代创造的全部生产力还要多，

还要大”。历史事实表明，在商品经济发展较早的资本主义国家，生产力的发展非常快，其经济、

军事、科技实力也迅速增长，并在国际竞争中谋取了主导地位。相反，在商品经济不发达的国

家，生产力相对落后并且发展缓慢，其经济、军事、科技实力也非常脆弱。

商品经济的高度发达，已出现了商品生产、企业活动、资金市场的国际化，而现代科技所带

来的通讯、运输、信息的网络化又为商品经济的国际化提供了条件。这就使各国的经济运行和

发展自然卷入了世界市场经济的大潮，相互制约并相互依存。同时，使世界各国都面临着机遇、

挑战和选择，也给每一位自主生产经营者提供了进入市场的机会。于是，市场竞争变得空前激

烈化，表现为：商品结构多层化、贸易方式多样化、贸易方法多极化、市场结构多维化以及竞争对

手多元化。而产品开发和物质财富的创造则是经济竞争的制胜武器。

从近半个世纪以来的世界格局变化来看，一个显著的特点便是从军事抗衡逐步转变为经济

竞争，其焦点则是科学技术（尤其是高新技术）的竞争，更确切地讲，是综合国力的竞争。任何一

个国家，不管愿意与否，都将被卷入这场日益激烈的竞争之中。为了抢占国际竞争的制高点，许

多国家都在围绕着高新技术产业的发展，进行政策设计和国家发展战略的调控。

当今，日、美、欧在以微电子为代表的高技术市场上的竞争和摩擦，标志着国际竞争日趋公

开化和白热化。从员怨缘愿年第一块集成电路的出现，经历四十余年，集成度翻了三十几番。动态

随机储存器的集成度在一块几十平方毫米的芯片上达二十余万只晶体管（员兆位），而今 员远兆

位存储器芯片已广泛应用，员圆愿兆位已广泛应用，圆远缘兆位芯片（每片含晶体管缘亿只）已开始生

产。芯片中元件密度每员愿～圆源个月翻一番，可见高科技发展速度是何等惊人。

在商品经济不断发展的今天，企业能否以高新科技为本，研究开发出优质的新产品投放并

占领市场是企业成败的关键因素之一。因此，世界各国的企业，为了在激烈的商品竞争中获胜，

十分重视新产品的研究和开发。被誉为世界钟表生产王国的瑞士，平均每 圆园天就有一种优质

新产品问世。以新、奇、巧著称的日本电子行业，平均每 猿园分钟就有一种优质新产品诞生。据
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有关资料介绍，日本已经生产和待开发的差别化纤维、新合纤、高性能纤维有数百种之多。纺织

材料、纺织产品所涉及的科学技术领域及应用领域日益扩大，向着空间、海洋、生物领域飞速发

展。美国以高功能化学纤维为主组成的复合材料，在航空、航天领域中的应用为 源园万吨，并以

每年圆园豫的速度增长。为了开发新能源，有关专家预测以后将从海水中过滤提取储量为缘亿吨

的铀，用以装备卫星的耐高温材料、高绝缘性材料、超级防污材料、抗菌仿生以及用于制作人体

器官的材料、用于信息技术的光导纤维等，都与纺织材料和纺织产品密切相关。可以认为，纺织

高新技术和高科技产品的开发对引导和牵动国力的发展有着巨大的作用。

首先，高科技新产品对于发展国家的经济、政治、文化、军事有极重要的战略意义；其次，高

科技新产品对新技术、新工艺、新材料、新的消费方式乃至新武器、新装备、新型战略战术都有极

大的引导和促进作用；第三，高科技新产品的开发可带动相关行业和产业的发展，可以大幅度降

低材料和能源消耗，增加和提高产品的功能和附加值，从而产生巨大的经济效益。另外，任何一

种高科技产品的诞生都象征着综合国力的强大，因此有着威慑镇敌、未战先胜的战略意义。

所以，新产品尤其是高科技产品的开发是企业乃至一个民族、一个国家永远立于不败之地

的根本保证。

产品开发是在市场经济体制下，以市场为基础，以价值为杠杆，以科技进步为动力，以提高

经济效益和社会效益为目的，包括规划、开发、创新、设计、生产以及营销的系统科学。

第二节 产品开发的概念

为了开发新产品，首先，应该弄清楚什么是产品，什么是新产品，什么叫做开发，然后，再讨

论如何开发新产品。但应该指出，随着社会生产力的发展，这些基本概念也在不断发展。

一、产品的概念

所谓产品，是指人们为了某种社会需要（例如为了满足物质、文化生活的需要），通过一系列

有目的的劳动而创造出来的物质实体。因此，产品是人们劳动的产物，是劳动的成果。如一件

衣服，一块地毯，一条人造血管，一个由纤维复合材料制作的航天器零部件等，都是为了满足人

们的某种物质生活需要而制作的，它们都有某种主要的实用功能。另外，产品越来越成为满足

消费者多种需要的组合物，这些要求包括物质的和精神的，如产品的材料、结构、式样、功能、品

牌、色调、包装、价格、售后服务等。

在商品经济条件下，任何新产品都是通过市场活动来实现其使用价值和商业价值，以达到

促进生产、满足社会需要并谋求企业利润的目的。进入市场的产品是为了交换而生产的劳动成

果。产品是买卖双方从事市场活动的物质基础，在市场活动中，卖方是为了实现产品的价值，买

方是为了获得产品的使用价值。

美国著名市场学家菲利浦·卡特勒（孕澡蚤造蚤责运燥贼造燥则）教授将产品从理论上分成三个层次，
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如图员原员所示。

图员原员 产品的三个层次

菲利浦·卡特勒认为，任何产品都可区分为三个层次。一是产品的核心层，即产品的功能和

效用，这是实质性的一层，它是消费者购买产品时追求的中心内容和基本目的，能使消费者在使

用中获得基本利益的满足。例如，蚊帐可以防止蚊叮虫咬，防寒服可以防风御寒，光导纤维可以

传输信息。二是产品的实物形体，称为结构层，它是构成产品核心层的基础，包括产品的外观形

态、质量、款式、品种、特色、包装、价格等，它能适应和满足消费者更大范围的不同需要，这些大

多与消费者的消费观念和审美心理有关。三是产品的附加服务，称为无形层，主要包括安装调

试、零部件和备件的供应、维修护理、运送、咨询以及资金融通等，这些都是满足消费者某些无形

的非物质性利益的。

上述三个方面构成了产品的整体概念和内涵。随着消费者政治和文化素质的提高及消费

心理的更新，产品的结构层和无形层的功能越来越得到重视。所以这也是研究产品和开发产品

所应注意的。

二、关于产品的观念与观念的转变

（一）产品观念的内涵

对于产品生产者来讲，产品观念包括：为什么要生产该产品？生产什么样的产品？以及由

此而形成的品质观念，即以品质求发展，以质量为生命的观念；服务观念，即以用户和社会为服

务对象，在生产和流通领域中，处处为服务对象着想，使其需求得以满足，利益得以保障；竞争观

念，即正视和积极参与市场竞争，努力提高产品的竞争力，在竞争中求发展、求生存，提高企业素

质而立于不败之地；创新观念，即紧紧依靠科技进步，提高产品开发与创新的能力和水平，以新
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取胜的观念；效益观念，即合理有效地利用资源，不断提高产品生产和经营的经济效益和社会效

益的观念。

（二）产品观念的转变

员援生产力的发展引起产品观念的转变

生产力的不断发展以及生产力与生产关系的矛盾，推动了人类社会的发展。机械化、自动

化、智能化成为世界大多数国家的主要生产方式，社会劳动生产率空前提高，社会财富极大增

长，产品供应日益丰富，生产技术结构的弊端得以改善，消费结构日趋更新并向高级化发展。所

以，商品生产者若想在高度发达的市场经济体系中求得生存和发展，必须树立讲质量、讲服务、

讲创新、讲市场、讲利益的现代产品观念。

圆援市场营销观念变化引起产品观念的转变

市场营销观念是商品经济的一个基本观念。随着商品经济的不断发展和科学技术的进步，

市场营销观念也在不断变革。其演变过程如表员原员所示。

表员原员 市场营销观念转变及产品观念的更新

历史阶段

市 场 营 销 观 念

观念称谓 观念的基本性质 重 点 对应的方法 目 标

产品观念的转变

员愿苑缘 ～

员怨圆缘年
生产导向 陈旧

以生产为中

心

组 织 生 产，

“生产什么卖什

么”

有效地生产，

谋求利润
—

圆园世 纪

猿园至 源园年

代

销售导向 旧（量变）
以销售为中

心

改进销售制

度，促进销售

扩大销售，谋

求利润

开始重视市场需求的调

查研究

圆园世 纪

缘园至 远园年

代

市场导向 新（质变）
以用户为中

心

以市场需求

为导向开发产

品

消费者利益

和企业利润

品质观念、服务观念、竞

争观念、创新观念、效益观

念的建立

圆园世 纪

苑园年代
社会导向 新（高级化）

以社会全局

利益为中心

依靠科技进

步，有效地利用

资源

消费者利益、

社会进步和企

业利润

现代产品观念的完善化，

产品发展与生态优化，人类

与自然界的协调

猿援科技进步引起产品观念的转变

科技进步不仅创造了物质文明，同时也创造了人类的精神文明，推动了社会文化的发展，于

是从人的素质和行为取向及生产关系的协调方向，到企业文化的形成、系统工程的方法、技术美

学的发展等，使企业在产品开发及进入市场的过程中，建立了新的价值观，即服务于社会、服务

于用户与谋求发展、谋求利润的价值观。
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三、新产品的概念

（一）概念

按我国有关政策规定，新产品是指采用新技术原理和新设计构思研制并生产的科研型（全

新型）产品，或在结构、材质、工艺等某一方面比老产品有明显改进，从而显著提高了使用功能的

改进型产品。

国外对新产品的定义与我国大体相似，如日本东京大学水野滋教授对新产品作如下定义：

（员）使用机能上的创新，即其他产品至今尚未具备这样的质量和机能的产品；

（圆）产品构思上有创新的产品；

（猿）研究、技术、生产上有创新的产品；

（源）开拓新市场或在服务上有创新的产品。

凡符合以上项目中任意一项或几项乃至全部项目的产品均可称为新产品。

在我国，也有一些专家把新产品概括为具备以下某项或多项特征：

（员）具有新的原理、构思和设计；

（圆）具有新的材料或元件；

（猿）具有新的性能特点；

（源）具有新的功能。

总之，新产品这一含义十分广泛，而且是一个相对的概念。一方面，新产品与老产品相比

较，原理、性能、用途、结构、材质、技术特征等有显著提高和改进，且具有独创性、先进性、实用性

和明显的经济效益及推广价值。另一方面，凡是产品整体含义中某一部分有创新和改进的也属

于新产品的范畴。此外，在我国还规定，在某一个省、市、自治区范围内第一次试制成功的产品，

经鉴定确认的也算作新产品。

（二）新产品的分类

按国家有关规定，根据新产品创新程度的不同、内涵的不同，新产品可分为以下几类：

员援仿制新产品

借鉴国外、省市外已出现的新产品而模仿制作的产品，产品设计、工艺技术均属模仿借鉴来

的新产品。目前在我国此类居多。

圆援改进型新产品

在老产品的基础上，基本原理不变，部分采用新材料、新工艺、新技术，使产品的结构、功能、

品格、性能及经济指标有显著提高的产品，也包括规格、型号、花色款式等变化而派生出的

产品。

猿援换代产品

在原有产品的基础上，采用新材料、新技术、新工艺，革新了原产品的原理、功能、性能，并有

飞跃发展及有显著改进的新产品。这类产品发生的是局部性的变化，一般企业都愿意开发此类

风险小、见效快、消费者易于接受的产品。
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源援全新产品

这种产品是应用科学技术上的新成就（包括理论科学和应用科学）进行研究、开发而成的产

品。这种产品采用新原理、新结构、新技术和新工艺，并可使用新型材料创造发明，因此具有新

功能、新特性，并有突出的经济效益。

缘援高科技产品

到目前为止，高科技还没有一个统一的定义。美国和法国认为高科技是知识密集型工业，

如微电子、计算机、遗传工程、航空航天等工业。而且只有当这些工业投入的研究和发展经费与

产品销售额的比例、科研人员和一般雇员的比例、产品的技术复杂程度，这三项指标达到一定标

准时，才被称为高科技企业。日本把当代尖端科技和为下一代科技作基础建立起来的技术群称

为高科技。

我国学者认为，高科技是指基本原理建立在最新科学成就基础上的技术，是位于科学与技

术最前沿的综合技术群。高科技具有以下特点。

（员）高度技术密集：高科技产业要有雄厚的科学理论和技术基础，具有知识密集的特征，要

有相当的高级人才及现代管理体系。

（圆）高投资：高科技产业投资都十分高，用于研究和开发的经费一般可达产品销售额的

员园豫～猿园豫，而且将研究成果转化为生产投资，往往比研究投资要高出缘～圆园倍。

（猿）高渗透性：高科技可广泛渗透到传统工业，促进技术改造、产业革新、产品革新，可明显

提高生产效率，提高产品质量、功能、性能，并可明显减轻劳动强度、节约能源和材料消耗，提高

传统工业的整体技术水平。

（源）高速度：高科技产业是发达国家经济中最活跃、增长最快的部门。

（缘）高附加值：因为高科技产品质量好，品种新，所以有很高的附加值。一般高科技产业每

年投资获得圆园豫～愿园豫的利润是十分普通的，有的可获得几倍乃至几十倍的利润。

（远）高竞争性：由于高科技有上述特点，因此在高级人才和信息方面存在激烈竞争，只有技

术、人才、信息、财政和管理五位一体均形成优势者，才能立于不败之地。

现代高科技主要包括生物工程、原子核能、空间科学、新材料与材料科学、信息技术、自动化

技术、微电子和激光技术。

明白了什么是高科技、高科技产业，自然也就容易理解采用当代高新技术及尖端科学所开

发的产品便是高科技产品了。

四、产品开发的概念

单纯从理论上讨论产品开发这一概念，是指从社会科学和技术发展的需要出发，以基础研

究和应用研究成果为基础，研制新产品的创造性劳动。

早在员怨世纪初期，德国著名经济学家约瑟夫·熊彼特（允藻泽藻责澡杂糟澡怎皂责藻贼则藻）从进化论的角度

出发研究动态经济学，提出了技术“创新”的概念，以揭示技术与经济关系的实质。所谓创新，是
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指把一种从来没有过的关于生产要素的新组合引入生产体系，这种新组合包括：引进新产品，引

用新技术，开辟新市场，控制原材料新的供应来源，实现工业的新组织。若从产品开发学的角度

而论，这些“创新”活动无一不与产品物化形式紧密相联。人类的进步，社会的发展，对各类物质

产品提出了更高甚至是新、奇、特的要求，从而也促进了技术的发展与创新，这便成了经济增长

的主要根源。新产品的形成过程如图员原圆

→ → → →

所示。

新产品的设

计与研究

新产品

的思想

新产品的设

计与评价

新产品

的投产

新产品提

↓↓ ↓

案与决策

→

↑ ↑

新产品投入市场

图 员原圆 新产品形成过程示意

第三节 产品的品格与特征

所谓产品的品格与特征是指产品的品质、风格和特征，笼统地讲即产品的质量。无论是国

际环境的竞争还是国内企业间的竞争，其焦点是市场竞争，而市场竞争的核心则是产品质量的

竞争。

为了深入了解产品质量的含义，从而确保产品质量的不断改进，提高产品质量，并且以产品

质量为出发点进行新产品的开发，有必要对产品的质量作系统的分析。产品的质量示意如表

员原圆所示。
表员原圆 产品质量示意

产品的质量

应用质量

产品的实用性与功能

产品的可靠性与寿命

产品的先进性

产品的安全性












产品的接受性

审美质量

功能美、技术美

材质美、和谐美{
形式美

实物质量

产品的材料品质与性能

产品的规格

产品的表观性状



























产品的技术指标
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一、产品的应用质量

产品的应用质量是指产品在实际应用中能满足并适合社会和人们需要所具备的特性。一

般包括实用性与功能、安全性、先进性与可靠性、寿命、接受性。

（员）产品的应用质量是通过其在实用中发挥的功能来体现的，如果质量低劣，则无法达到产

品功能的要求。以室内装饰纺织品为例：一般应具有美学装饰功能，以其色彩、花纹、光泽、气

味、质感、造型来美化居室与环境；另外，应具有分隔遮蔽功能，也就是说应具有遮光、隔声、挡

风、防污、蔽尘等功能。随着人们生活水平的提高，文化意识的改变，还希望室内装饰织物具有

卫生保健功能，即防菌、防臭、防紫外线、防蚊虫甚至希望能具有防病、健身、理疗功能以及在特

殊环境下的防射线辐射、防化学侵袭等特殊功能。总之，产品的这些功能或实用性能的优劣及

品位的高低是体现应用质量的重要因素。

（圆）产品的寿命和可靠性是指产品在实际应用过程中能保持其使用性能和功能，并能充分

表现其可靠的程度以及维持的时间。如果产品能长时间保持并充分发挥其应有的功能则视其

质量优良，反之，则为质量低劣甚至是不合格产品。以防菌纺织品为例，如果对广谱菌种有足够

的防杀功效，则可以在医疗卫生事业以及特定环境中防止病菌的侵袭，减少感染，这将保证人身

的安全与健康，造福人类，否则便判定产品的抗菌功效不合要求，或者说不可靠。如前所述，如

果产品的使用性能和功能（包括其可靠性）可长时间保持，则称之为耐用产品，使用寿命较长。

（猿）产品的先进性，其内涵较高，包括材料、加工技术以及产品的功能质量等诸多方面。在

应用质量方面，先进性主要是指产品的使用性能与功能。比如低消耗光学纤维传递激光信号的

通信技术，极大地提高了通信容量和抗电磁干扰能力；孕粤晕系碳纤维，强度为 员怨远～源源员糟晕辕贼藻曾，

模量为员猿苑～猿源圆糟晕辕贼藻曾，以此为骨架所制作的复合材料用于航天飞行器有着突出的高强度、高

模量和低质量（早）；美国以非织造布制成的复合材料可经受速度员圆郾猿噪皂辕泽的子弹的冲击，称之

为“魔鬼防弹衣”；以“驻极体”即带电荷的纤维制成的非织造布，再制成汽车车厢内的空气过滤

器，可滤除直径为猿μ皂或更小的引起多种过敏反应的尘埃，能保持车内空气清新；以胶原质、甲

壳素所制成的医用缝合线，手术缝合后不需拆除，可被人体吸收；经变性处理和特殊整理的羊毛

纺织品具有冬暖夏凉、穿着舒适、耐洗免烫等优越性能。如此等等，都表现出了这些纺织品在应

用及功能方面的高水平和先进性。

（源）产品的安全性是指产品在储存、使用甚至废弃时对使用对象以及环境的危害性。比如

化纤类室内装饰材料（化纤地毯，含有大量高分子材料的印花墙布、壁纸等）所释放出有害气体

对空气的污染，经树脂整理过的纺织品所残留在织物上的甲醛，为达到防霉效果在帐篷布上添

加的五氯苯酚，具有致癌作用的染料等，这些有害物直接危害着人们的健康。一次性尿布、妇女

卫生巾以及餐巾、台布等由于不能腐烂降解，其废弃物污染了环境。大量纺织材料在室内以及

公共场所引起的火灾也直接危及人类的生命安全。至于致癌的诸多化工产品，影响寿命的烟酒

毒害，腐蚀灵魂的黄色制品，还有那些假冒伪劣不合格产品，对人类和社会的危害更是不言

而喻。
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（缘）产品的接受性是指消费者对产品是否认可，能否接纳。一方面取决于消费者的经济条

件、社会地位、文化传统、思想意识、生活规律以及由此产生的对产品的赏析和评价能力；另一方

面则取决于产品的应用质量、审美质量和实物质量以及产品的价格。

对于产品的接受性还有另外一种新的含义，即产品在使用者手中，经使用者的再创造、再加

工和再生产，使产品的质量及功能有了升华和再提高。比如聚对苯二甲酸乙二醇酯，既可制成

膜又可制成丝和纤维，同时还可制作形体制品和器具，其中的丝可制成各种规格，再以丝的一种

织成各种类型的织物，或制成非织造布，而任一种织物又可染制出五彩缤纷的花色，制成各种类

型和款式的服装。自然，任一种织物均可由消费者在用途上进行无限的发挥和创造。

二、产品的审美质量

有关美学的理论认为，凡是客观上与人构成一定的审美关系，能引起人的审美感受的事物，

总称审美对象。产品是人的劳动的物化，它的使用价值在于实用功能和审美功能的统一。由此

可见，作为审美对象的产品，其审美功能或审美质量是何等重要。要创造一个具有现代化科学

技术和审美文化相统一的世界，不仅是满足人的物质和精神需要的保证，而且是实现人的全面

发展与培养具有高度文化素质和精神文明的前提。所以研究产品的审美质量（功能美、技术美、

材质美、形态美、和谐美）及其内在联系，有利于体现科学技术的先进性和物质文化的审美性。

作为服装材料、家用以及产业用的纺织产品，可以引起消费者（审美主体）的各种复杂的心

理活动和心理过程，两者间的相互作用便产生了审美感受，进而对产品作出肯定与否定、喜欢与

厌恶、爱不释手与不屑一顾的抉择。当然，消费者的审美意识受到时代特征、民族传统、阶级意

识、道德规范、科学和文化修养的制约。但只要认真研究产品的审美质量与消费者审美意识间

的关系和规律，对于提高产品的竞争力是十分有益的。

（一）功能美与技术美

在一件产品上往往存在着多种不同形态的美。当面对一件羊绒衫时，首先给人的感觉是柔

软、蓬松、滑糯、舒适、保暖、得体的穿着功能。仔细分析，则发现富有弹性的罗纹高领、立起来既

保暖又含蓄，翻倒下来则简洁又大方。整体的曲线定形效果使人感到瘦者穿起来显得丰满，胖

者穿上显得苗条，尤其是富有弹性的组织结构和良好的定形效果，可以充分显示女性体态的曲

线美，这些都表现出有关美的服用功能。就其装饰性而论，本白色的细腻绒面装有几只对比强

烈的黑色纽扣，更显得庄重自然，尤其是寥寥几笔的兰花，表现出设计者的主观情趣，也使衣服

产生了某种情调和氛围，同时图案本身就具有一定的独立的审美价值，无疑这种艺术性装饰属

于艺术美。总之，通过消费者以往的体验和观察，感到这件羊绒衫无论是服用功能还是美学功

能都是无可挑剔的，或者说这一产品有较高的审美质量，具有形态美、艺术美、功能美。如果在

这件羊绒衫的审美质量中，占主要地位的是功能美，而不是那些局部起辅助作用的装饰美，那么

便称之为具有工艺技术美。因为创造美的手段不是靠表面的艺术装饰而是靠加工技术，其款

式、蓬松度、造型以及表面细腻丰满的绒毛都是靠纺纱、编织、缩绒、定形技术实现的。
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以光导纤维所制的光缆与普通通信电缆相比，以碳纤维所制的鱼竿、网球拍与普通鱼竿、网

球拍相比，超细涤纶丝与普通涤纶丝相比，外观乃至构形在美学上差别不大，但最大的差别是功

能美，应该说前者比后者更具有技术美。

（二）材质美

材质美是由构成和制作产品的材料导致产品产生的审美功能。中国的瓷器有“白如玉、薄

如纸、声如磬”的美感；滑糯、蓬松、柔软、保暖的羊绒有“黄金纤维”之称；以新合纤制成的仿丝绸

产品具有易洗、免烫、快干的功能和潇洒大方的美感风格，这些都取决于材料的优异性能。所以选

择优质材料或采用“粗粮细作”的办法来提高产品的审美质量，在产品开发中也是十分重要的。

（三）结构形式美

在纺织产品设计中，纱线的粗细、捻度、条干结构，织物的经纬密度、织纹组织，织物表面纹

路清晰可见、经平纬直，或绒毛覆盖、丰满细腻，或绒毛平齐、顺直，这些都称为织物的结构形式。

以纺织物制作的服装、饰品等同样以各种结构和款式存在，而这些结构形式都造就了纺织产品

的审美质量。

（四）和谐美

前已述及，任何一种产品都具有不同程度和不同比例的功能美、技术美、结构形式美和艺术

美。如果这些不同形态的美所占比例得当而且协调，则使整个产品给人以和谐统一的审美感。

在产品的设计中强调审美质量，应该是借助良好美观的结构造型，以优质材料正确地体现产品

功能的合理性、先进性、可靠性、安全性，通过适度的艺术装饰造就产品和谐统一的审美效果。

而所谓工业美术、工业造型设计，在国内外某些“工业美学”、“产业美学”、“劳动美学”、“技术美

学”理论中被简单解释为“技术垣艺术”，显然是不够全面的。

尤其是作为服装和装饰用的纺织产品，不仅具有物质功能，而且具有精神功能，即审美功能

和认知功能。服装的审美功能是指它既能表现人们的审美情趣和人体美，还能弥补、掩饰人体

的不足。服装的认知功能是指它对人们的职业、性格、财富、社会地位有展示功能。服装的美不

单纯取决于人的形体、气质、运动的和谐以及与环境的协调。违背物质功能的款式和色彩，最终

将削弱服装的美感。相反，只有实用功能而不具备美的形态，也等于取消了服装美的存在。

另外，有一点需要了解的是审美质量的超功利性。比如一种包装精美的伪劣产品，其外观

形态的虚假认知功能起到了欺骗消费者的作用，而且，这种骗局未揭露之前，它仍然有明显的审

美功能。就此而论，审美功能是独立于实用功能而存在的，并以审美的非实用性或超功利性与实

用功能相区别。这也表明，适度的艺术装饰和精美的包装装潢对于产品的烘托力是不可忽视的。

三、产品的实物质量

在纺织产品中：按所用原料的不同，可分为纯天然纤维产品、纯化纤制品以及混纺交织产

品；按用途的不同，分为服装用纺织品、家用纺织品和产业用纺织品；按组织结构不同，可分为平

纹、斜纹、单层组织、双层和多层组织、重经和重纬组织产品；按布面风格不同，可分为纹面织物、
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呢面织物、绒面织物、松结构织物；按原材料及加工过程不同，可分为棉纺产品、毛纺产品、麻纺

产品、蚕丝织物和化纤仿真产品；按成形方式不同，可分为机织物、针织物和非织造织物。所有

这些产品，为了使其具备一定的功能和使用性能并符合应用和审美的要求，均需要具有一定的

物理机械性能、染色牢度、外观质量以及使用性能。在纺织业习惯上称这些性能为实物质量。

（一）物理机械性能

物理机械性能包括纤维和纱线的线密度、捻度、断裂伸长率、断裂强度、织物的幅宽、经纬密

度、单位面积质量（早辕皂圆）、织物的断裂强度和断裂伸长率、纺织材料的组成成分与含量、纺织品

含油率、含杂情况、织物的耐磨性、抗起毛起球性、折裥稳定性与抗皱性等。

（二）外观质量

外观质量是指纺织品的花型、色彩、光泽、表面状态和外观疵点。

（三）服用性能

服用性能包括洗涤收缩性、尺寸和形态稳定性、折裥保持性、悬垂性、保暖性、吸湿性、透气

性、防护性，还有染色品的日晒、皂洗、水浸、汗渍、熨烫、摩擦牢度等。

（四）纺织产品的手感

纺织品经常以手触摸并根据经验和感觉来评价其质量，并以此区别棉纺、毛纺、麻纺、丝绸

以及混纺、化纤仿真产品的风格特征。手感所能感知的质量、风格，一般包括柔软与粗硬、丰满

与单薄、紧密与疏松、滑糯与粗糙、蓬松与板硬、挺括与疲软、沉着与飘逸等。

以上这些纺织品的实物质量是基本的质量和风格特征，深刻理解并落实于产品开发之中，

才能符合多年来人们对纺织品的基本要求。

第四节 产品开发的规律

产品开发学的任务就是要搞清什么是产品开发、产品开发的特征和方向、产品开发的指导

思想和原则、产品开发的方法与策略、产品开发的程序以及产品开发与现代科学之间的关系等。

研究和掌握这些规律，以指导人们按照科学规律加速产品开发的步伐。

一、产品开发的特点

员援产品的创新性

研究和开发新产品，创新是它的灵魂。创新是建立在理论研究和应用研究基础上的飞跃，

是基础研究的发展、拓宽和升华，没有基础研究卓有成效的积累，很难实现产品开发的突破与创

新。这里的创新具体是指产品材料、材质的创新，产品结构和性能的创新以及生产技术、制造工

艺的创新。当然，可以在产品的上述某一个方面有所创新，也可以在多个方面乃至全面创新。

圆援产品开发的期限性

从战略上讲，企业的产品开发是一个常抓不懈的重要工作，也就是说要不断开发、不断改进
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产品。从另一个方面讲，新产品开发周期过长就会失去机遇，丢失市场。实践证明，如果某一产

品的寿命周期是缘年，产品开发时间延长远个月，那么利润将损失员辕猿。所以产品开发必须强调

一个“快”字。随着技术进步的迅速加快，产品更新换代的速度也随之加快。尤其是国外的新产

品，研制周期大大缩短，例如惠普公司新型打印机的开发时间从过去的 圆年缩短到怨个月。相

反在国外很多从圆园世纪苑园年代就已工业化生产并应用的高性能纤维、高功能纤维，如今国内

还在紧锣密鼓地进行实验和研究，于是同国外的差距越拉越大，显然这是跟不上形势的。

猿援风险性

就产品开发的成功率而论，据国外有的公司介绍，一般企业只有 员辕源的新产品方案能通过

筛选，其中的缘园豫经过经营分析认为是有价值的，这些有价值的新产品中仅有员辕猿通过研究而

进入试验，经试验成功的新产品中有 员辕圆可进入市场，经试销证明这些上市新产品中只有 猿辕源
是成功的，由此可见，成功率是相当低的。如果按概率计算，约有员郾缘豫的新产品方案能达到预

测的销售量、市场占有率和利润额。也就是说每提出远源个产品开发方案，只有一个新产品方案

可开发成功。

源援高投资性

由于新产品的科技含量越来越高，研究开发经费也越来越多。据日本电子界论证，“如果一

个企业的开发研究经费占其销售额的比例小于 员豫，则这个企业迟早要倒闭；如能达猿豫，尚可

勉强支撑；只有超过缘豫～员园豫，才有可能在竞争中得到发展。”

缘援高经济效益

当今各国之所以耗巨资进行新技术新产品的开发，是因为能换来可观的经济效益和社会效

益。以波音—苑远苑飞机为例，由于在机身上使用了高强度、高模量和耐高温的芳香族聚酰胺纤

维复合材料以及碳纤维复合材料，使飞机质量（噪早）较原设计减少了怨园园噪早。由于机身质量的减

轻，使飞机的飞行速度、飞行高度、飞行距离大大增加，并且耗油量降低，所以其效益也是十分惊

人的。另外，由于高性能纤维复合材料不反射无线电波、微波透过性也好，且无磁性，所以可以

制作隐形飞机，这种军事意义也是无可估量的。光导纤维在通信技术上的应用，特种功能纺织

材料在军事、航空航天、交通运输、航海、石油、医疗卫生等新领域的应用，效益也是无法计算的。

二、产品开发的方向

产品开发的方向，要适应国民经济的发展、综合国力的发展以及人民物质文化生活水平的

提高。因此产品开发应朝以下方向发展。

员援节能型

能源、材料、信息是当今世界三大技术支柱，尤其是能源，越来越成为促进和制约各国技术

经济发展的主要因素。可以说节能是新产品开发的一个永恒课题，主要指节省能源和各类燃

料、动力消耗的新产品。如真空镀铝的塑料薄膜和添加有铝粉的塑料薄膜制成的窗帘，因具有

对光和热的反射功能，因此夏季可减少室外热量的侵入，冬季可减少室内热量的散失，这种“调
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