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序 篇



地区形象设计与建设

于光远

    我非常重视地区经济文化和两者之外的社会事业的发展战略

和规划，但是没有从地区形象设计和建设这个角度，提出问题进

行研究。企业形象设计 (CI)在我国流行开来之后，仍没有使我

联想到这个思路也可以适用于地区，扩延为地区形象设计的问

题。在我看到、听到提出并研究了这个问题的同志的见解之后，

很赞成开展这方面的工作;我高度评价他们作出的贡献。

    先讲点哲学，讲点认识论的问题。

    很明显，地区经济文化社会发展战略和规划的制定同地区形

象设计和建设实质上是一回事。因为某一事物的形象，就是这一

事物表现在外面的，被感知或者凭借所感知到的作出判断的东

西。形象反映事物本身，为事物本身所决定。事物本身是第一性

的，事物表现在外面的形象，是派生的，是从事物本身中产生出
来的。但是形象又不是事物本身。在这里存在着与该事物有关的

各种人之间的关系。以地区形象为例，就存在一个客体和两个主

体三者之间的关系。一个客体就是这个地区的自然和社会本身。

两个主体，便是这个客体向之显示形象、使之接受其形象的主

体，和对这个客体能够产生影响并对这客体显示其形象起作用的

主体。这两个主体都是有意识的人，它们都是实践和认识的主体

(我就是在这个意义上把它们称之为主体的)。为了行文方便起

                                                                        3



见，下面我把它们分别称之为第一主体和第二主体。第一主体可

以称为形象的接受者;第二主体可以称为形象的给予者，客观事

物本身之外的形象给予者。总之，现在我们讨论的形象问题是一

种关系。

    在这种关系中，客体— 事物本体和它表现在外面的形象一

般来说总是会有差异的。这种差异之产生，从根本上说，前者是

本质，后者是现象。本质与现象有其一致性，也会有差异。而且

问题远不仅如此，因为在这里还有两个主体在这个 “差异”上起

作用。

    这种差异可以产生于第一主体。不同的第一主体对同一事物

所感知到的或者进一步从所感知中作出判断是不完全一样的。他

们会有不同的认识基础、不同的思想倾向 (不同的要求、不同的

利益关系)。他们对事物的接触也有深有浅、有全面有片面 (他

们接触到的往往是不完全相同的侧面)，等等。

    同时，形象与事物本身之间的差异也可以产生于第二主体，

即第二主体的行为也可以使同一事物产生不同的形象。

    在这里又有多种情况。一种情况是由于第二主体没有做任何

去显示客体的真实情况的努力，加上其他客观条件，这一事物可

以没有什么形象显示在社会公众面前，即该事物几乎不为人们所

知，或者历史上没有人发现过它。如果第二主体还没有去做把这

个地区的自然风光介绍出来的工作，那么这个地区的特别好的自

然风光仍会是不被社会公众所知或知之极少的地方。当然没有任

何努力的情况比较少，但是由于工作做得不够，这个被感知的或

待显示的事物的真实情况显示得不充分，乃至很不充分的情形是

很普遍的。自然风光是如此，社会面貌投资环境也是如此。
    由于第二主体的行为导致被感知的事物显示出来的形象与事

物本身之间发生差异还有第二种情况，那就是有意制造假象。在

1958年 “大跃进”，许多地区谎报成绩的事是公众所周知的，现
    4
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在是否完全绝迹了呢?不见得。比如某个地区听说上面要来检查

城市卫生工作，就把城市内几个蔬菜场关闭了，使上级看不到原

先脏和乱的情况。如果上级来检查工作的人员不深人，所得的印

象就不能真实地反映事物本身。

    形象设计与建设是第二主体的事情。

    针对以前没有做出足够的努力，致使社会公众对地区本身缺

乏充分了解，第二主体要做的工作就是积极去做好介绍真实情况

的工作。

    针对第二主体有意示人假象的主观能动性，我们就想特别强

调一条原则，第二主体在主观上一定不要有意作假，向他们指出

这样做对他人不利是很明显的;就是对自己，即便暂时有利，从

长远看，也都是有害的。

    至于我们现在正在讨论的形象设计和建设，它包括的内容就

更进了一步，在这里第二主体不只是努力显示已经成为事实的地

区的真实情况，还要显示它的将来，使第一主体了解这个地区将

按照什么指导思想发展，会出现什么样的新面目。(由于这个地

区未来的面目是第二主体进行设计和准备建设的，因此显示地区

的将来也就显示了第二主体的观念。因此在这里第二主体又成了

一个显示的客体。)进行了设计，当然就得按照设计来建设，做

到建设后使这个地区的形象与设计基本一致。因此，形象设计一

定要和地区建设结合在一起。谈到地区建设的设计，不就是对地

区的经济文化社会建设的战略和规划进行研究吗?

    既然地区形象设计实质上同地区经济文化社会战略和规划研

究是一回事，那么在大家都已经知道地区经济社会文化发展战略

研究重要性的今天，为什么我又非常赞成做地区形象设计这件事

呢?

    那是因为搞地区形象设计的思维方法同我过去一直提倡的搞

地区发展战略研究有一个不同的地方，那就是搞地区发展战略研
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究是 “顺向地”思考问题— 从这个地区在全国战略的地位出

发，根据全国对这个地区的要求来考虑如何运用本地区的资源去

达成一定的战略目标;而地区形象设计则是一种逆向的思维方

式，先提出希望在第一个主体面前准备造成一个怎样的形象，然

后对客体— 地区本身提出发展的程度要求，并且在实践中对这

个地区进行建设，使这个地区发展符合设计的要求，最后对当时

的事物本身进行比较好的宣传介绍工作，以把事物本身充分地显

示出来。

    在地区形象设计中，要解决一个 “三体问题”:客体、第一

主体和第二主体。上面只讲了这三体问题中的基本关系，还没有

把其中比较复杂的关系全部表达出来。

    从企业形象设计到地区形象设计是一种扩大。原则上地区形

象设计的道理既适用于一个小地区，也适用于一个大地区。进一

步扩大范围，一个国家又何尝不能做类似的工作?不过从进行形

象设计的可行性来说，搞比较小的地区，比如搞一个镇、一个市

最容易取得成效。

    (本文原载 (DIS:地区形象论》，中央编译出版社

1997年1月)



“地区形象设计与建设”断想

朱厚泽

    以下，结合罗治英同志 (DIS:地区形象论》一书 (编者

注:该书1997年1月由中央编译出版社出版)，就关于地区形象
设计的问题提出几点粗浅断想，以就教于对地区形象问题有兴趣

的同志们。

    1.提出 “地区形象设计”，是人们主体意识的新觉醒。

    它是人类在自然和社会发展面前，从无能为力，无可奈何，

或随波逐流，或消极避让，到面对现实，掌握规律，自觉选择，

主动设计，发挥人之所以为人的主观能动性的重要标志。

    它是与茫然的不可知论对立的，又是与机械的绝对的规律论

下无所作为的宿命论对立的。

    2.“地区形象设计”，是个人自我设计和企业形象设计的扩

大、延伸、深化和向更高层次的发展。

    它不仅在空间上范围更广，时间上期间更长，而且内部层次

更多，结构更加复杂;它不仅涉及经济、政治、社会、文化和环

境多个方面，而且各个因子相互依存、相互制约，有些甚至是相

互对立的;不仅涉及物质、经济因素，而且涉及人际关系、意识

形态、价值观念、审美情趣;不仅关系当今经济发展、物质利

益、社会和谐、环境良好，而且要为人类未来和久远的持续发

展，预留并创造一个适宜的生态环境和生存空间。

                                                                        7



    3.“地区形象设计”的对象是一定区域的自然和社会。

    自然，包括 “天然自然”和 “人工自然”。天然自然是宇宙、

是地球长期演化出来的，江河湖海、高山平原，对人类来说，它

们都是一种人类无可选择的自然的存在。人工自然则是人类在天

然存在的自然之中，通过人类有目的的劳动，改变自然的原有面

貌，建树起来的构筑物，如房舍、村庄、街道、城镇，以及长

城、运河、人工草场、人工林等等。

    社会，包括经济、文化、政治等人类群体生活和群体关系所

特有的各种活动和它的各个方面，以及它们之间的相互联系、人

与自然的关系和人与人之间的关系。

    4.“地区形象设计”包含一个区域的发展计划，但不替代经

济计划;它包含城市建设规划，但不替代城市规划。
    5.“地区形象设计”借助外来人的眼睛 (以及其他感官)，

观察 (感知)一定区域的外部形象、自然风貌、人文景观，包括

自然环境的取舍，人工构筑物的布局、设计和建构，各种服务设

施的配置，以及生活在当地的人们的衣着、容貌、言谈、举止、

待人接物等等，并从中体察出它内在的经济水平、文明程度、价

值取向、道德情操、文化精神等等。“设计”就是这样，从最具

吸引力的 “目标值”倒推回去，分解开来，就一定区域的各个方

面的 “形象”，作出相应的 “设计”。

    6.“地区形象设计”，借助本地区人们的全部感官，从对他
们最具满意度的 “目标值”出发，根据经济和科技发展的可能，

作出各方面的 “形象设计”，安排出相应的实施步骤，用以最大
限度地动员人们实实在在地进行物质的和精神的 “形象建设”，

为逐步把自己居住的地方，建设成本地人最满意、对外来人最具

吸引力的地区而奋斗。

    7.“地区形象设计”，从有形的 “形象”人门，但是决不停

留在 “外形”、“表象”上，从看得见、摸得着的、实实在在的

    8



“有形有影”的事情做起，进而直逼那个理想、道德、文明、进

步、“无形无影”的高尚的文化道德精神，直逼人类特有的 “灵

魂”，进人那个 “心灵的核心”。

    8.“地区形象设计”在对待人与自然的相互关系上，绝不把

人类视为自然的奴仆而听天由命、随波逐流，也绝不把自然视为

人类可以随心所欲、任意摆布的 “温顺的女孩”;它深信人类作

为自然的组成部分，本身就是大自然演化的绝妙成果。人类从自

然中产生，同时又以其主体意识和能动作用而与自然相对立，成

为能反作用于、深刻影响于大自然的独立主体。但它从不企求什

么 “人定胜天”、“一个吃掉一个”这样的豪言壮语，它尊重自

然，理解自然，顺应自然的本性，促进自然的发展，以求得人与

自然和谐相处，人与自然共存共荣。

    9.“地区形象设计”在处理人与社会的相互关系上，总是从

二者的辩证对立与统一中去把握对象，追求个体与群体、个人与

社会的相互融洽与完美和谐，它充分地尊重人、理解人，依靠人

的自我解放，释放人的智慧潜能，促进人的文化艺术和哲理科学

探索，逐步满足人类自身的精神与物质需求，不断展现人类的自
我价值，实现人类的理想和追求，推进社会的文明和进步。

    10.历史唯物主义公然承认 “恶”在人类历史发展长途中的

特定时期、特定范围内的历史作用，但是人们世世代代始终崇尚

行善。在现实世界上，“丑”总是无可避免的，然而人们不分男

女老少，都在寻觅美。人世间岂能没有 “假”，但不论古今中外，

人类总是不畏艰险，不怕孤独，前仆后继，上下求索，一代接一

代地去探索真理，追求真情。痴望真理之光普照大地，纯真之情

温暖人间。

    “地区形象设计”的奥秘正在于把人类内心追求的真、善、

美，体现、表征、建设于实实在在的 “地区形象”之中，形成善

良、优美、真诚、相爱的环境和气氛，进而孕育、启迪、激励人
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们崇善、爱美、求真的高尚情怀。

    n.“地区形象设计”给自己提出了如此广阔、长远、深层、

复杂的任务，因而必然要面临许多前所未有的复杂矛盾。它必须

借助现存的多学科的知识和经验，综合地加以应用和发挥，并为

解决如此庞大、复杂的课题而去探索，创造出相应的新的理论和

新的方法。它必须为此而聚集起多学科的专家、学者和实际工作

者，在科学研究和实践探索中，创建出一支理论和实践相结合

的、敢于和能够承担这一新任务的新的人才群体。

    12.“地区形象设计”在开放、改革的大潮中应运而生，以

其丰富的内容和独特的视角，在与有些地区的实践的结合中，初
试锋芒，产生了积极的成果，推动了地区的建设，取得了领导和

群众的支持。这些地方的创造性实践，为 “地区形象设计”这一

新的学科建设，不断提供生动丰富的实践经验，成为其理论和方

法得以形成、发展的根本和源泉，并为倡导 “地区形象设计”的

专家提供了施展才华的社会舞台。

    人们有理由预期:“地区形象设计”与更多地方的开放、改

革、发展、建设的实践密切结合，必将在加速地区发展和完善学

科建设两个方面，获得双丰收。

    (本文原载 (DIS:地区形象论》，中央编译出版社
1997年1月)
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