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内容简介

《通向 圆园园愿年的北京产业形象———创业力》

分为上、中、下三篇，上篇介绍了北京十一个行

业中的典型企业的创业精神；中篇提出了企业绿

色、科技、人文形象的内涵；下篇介绍了新北京

打造新创业环境的成效。本书展示了新北京、新

创业环境和新企业形象。

十一家企业的成功经验非常宝贵，非常精彩，

非常典型，既反映了不同行业、不同产业、不同

企业发展的特殊规律性，又反映了北京和全国经

济发展的共同规律性，因此其经验具有普遍指导

意义，值得每一个行业、每一个企业认真一读。
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员摇摇摇摇

序摇言

《通向 圆园园愿年的北京产业形象———创业

力》一书是市社科院·奥组委联合设立的

《通向圆园园愿年的北京形象工程》课题最后一

项成果，至此完成了全部研究任务。

奥运对北京经济的影响自始至终受到了

社会各界的关注，专家学者发表了诸多奥运

经济论文。研究奥运经济不能脱离北京产业

的现实和北京创业环境现状，奥运仅仅是一

个加速器，最终的作用还要通过北京的创业

环境和北京的企业发展来体现。圆园园缘年员园月

北京市社科院召开了“城市产业创业能力研

讨会”，与会者一致认为城市的创业力主要体
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现在创业环境的孕育力和城市产业的创新力。

《创业力》一书是这次研讨会的成果。本书分

析了北京不同行业不同类型的企业，非常典

型、非常有代表性。十一家企业，像十一面

镜子，各行各业的企业都可以从中找到自己

的影子、自己的差距、自己的问题。

这里有高科技产业的典范———北大方正集

团。“当代毕昇”王选教授是她的创造者。方

正结束了中国上千年的活字印刷历史，开创

了电子排版印刷的新纪元。走产学研一体化

的道路，以原创性和国际领先性的核心技术

为实力参与国内外的市场竞争是方正的成功

之道，不断打拼出一个又一个世界第一。方

正已经成为北京的骄傲、中国的骄傲！

这里有现代制造业的典范———北京福田

汽车股份有限公司。现在不用担心进口汽车

冲击国产车，因为世界名牌车全在中国有产

地；现在也不用担心中国受外国的核心技术

奴役，北汽福田“集成知识，链合创新”，正

在超越国际技术水平。福田汽车增长了中国

人的信心！
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这里有现代农业的典范———小汤山现代

农业科技示范园。中国山多，可耕地少，加

上缘园多年来的生态破坏，农业资源更加贫

乏；而中国的农业人口却达 怨亿，农业要养

活的人口达员猿亿。农村、农业、农民成为中

国强盛的瓶颈。小汤山现代农业科技示范园

不仅为城市农业的发展提供了成功的范例，

也为中国农业的发展展示了光明的前景。

这里有基础产业的典范———北京电力公

司。她是一家老牌国有企业，由于政治、经

济、文化环境的变化，公司的制度和管理在

演变，但是有两条是始终未变的。一个是电

力的发展总是上升的，一个是员工的责任感

和使命感从未发生动摇。这就是她的素质和

优势。奥运会的电力保障交给他们，市民

放心。

这里有建筑业的典范———城乡建设集团

有限责任公司。她所走过的 “亏损修优”、

“减亏做优”、“优效双赢”的历程，其中内

含的经营管理哲学不仅对建筑业，而且对所

有的企业都有启迪价值。科技加管理是品质

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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和效益的无穷源泉。

这里有房地产服务业的典范———链家房

地产经纪有限公司。房地产中介服务，特别

是二手房的交易服务，在北京是个新兴的行

业。以服务为本，从交易双方的业务需求、

经济需求、心理需求出发，利用行业内外的

服务资源，不断开发新的服务产品、服务方

式，促进行业走向成熟和规范，这就是链家

的使命。她不同于仅仅为了挣钱的公司。

这里有酿酒业的典范———北京红星股份

有限公司。北京的饮食文化，特别是酒文化

有着极为深厚的底韵。红星二锅头已经成为

北京酒文化的代表。红星股份公司是一个成

功改制的国有企业，她坚持了科学发展、不

断创新、文化为根、以人为本的发展战略方

针，树立了绿色、科技、人文企业形象，使

京城内外乃至国际消费者对红星二锅头的偏

爱日益加深，市场占有率和覆盖率逐年扩大。

这里有家具业的典范———黎明文仪家具

有限公司。北京的民营家具企业平均寿命较

短，像黎明文仪这样直线生长的企业较少。
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黎明文仪成功的奥秘在于企业家先进的理念

和与时俱进的创业精神。她注重家具的环保

价值、美学价值、实用价值和文化价值，将

产品文化与企业文化融为一体，成为先进生

产力的组成部分，因此她才能不偏离走向百

年老店的目标。

这里有玩具业的典范———北京凯艺玩具

有限公司。北京在圆园世纪缘园年代、远园年代、

苑园年代建立的玩具厂全部消踪灭迹了，愿园年

代建立的玩具厂只剩下凯艺一家了。凯艺成

为北京资格最老的玩具企业。她致胜的三大

法宝是以人为本、优质优价、设计创新。正

是北京这家最老的玩具企业在强手中率先完

成了圆园园愿年奥运会吉祥物———福娃的立体设

计和样品制作。走向全国和世界的每一个福

娃都载有凯艺的信息和北京的荣耀！

这里有商业的典范———物美集团。这是

一家民营企业；这是一家拥有远园园余家店铺、

两万名正式员工、营业额员怨园亿的民营企业；

这是一家居于中国企业 缘园园强中第 员愿愿位，

居于中国连锁企业 猿园强中第 远位的民营企
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业；这是一家关系圆园园园余厂商、猿园万农户和

猿园万产业工人生存发展的民营企业；这是一

家专门与进入北京和中国的跨国零售巨头竞

争的民营企业；这是一家保持本色、固守正

道、忧国忧民的民营企业！物美的企业理念

和行为再一次告诫人们：公有、民有、私有

并不重要，他们都是民族所有、中国所有，

关键看是否固守正道。不少公有企业对物美

的理念和行为也望尘莫及！

这里有教育产业的典范———力迈学校。

这是一家民办学校，从幼儿园到小学、初中、

高中及短期培训已成系列。正如物美集团的

理念和行为之崇高，这所民办学校的理念、

目标、方针和做法远远超越了中国的公立学

校，甚至超越了国际水准，令发达国家的诸

多教育家所赞许、所倾慕、所推崇。对中国

教育的弊端，业内外均深恶痛绝，但是就是

改不了。力迈是民办学校，自主权比较大，

特别是由社科理论家、教育家敢峰担任校长

是其成功的关键因素。力迈展示了中国义务

教育的发展方向和美好前景。
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十一家企业涵盖了第一产业、第二产业

和第三产业，涵盖了传统产业和高新技术产

业，涵盖了基础产业、主导产业和支柱产业。

十一家企业的成功经验，不能概括全市所有

的企业的成功经验，但是可以肯定，她们的

成功经验是最好的，因为符合客观规律。

十一家企业分属不同行业，个性极强，

特色突出。但是有四个共性，即都怀有崇高

的理念、多数是民族品牌、都坚持科学发展

的道路、都拥有绿色、科技、人文形象。

长期以来，人们对北京产业形象产生了

一种偏见，好像北京只有百货大楼、同仁堂

等老牌企业，只有他们有精彩的历史。有几

人知道，物美已经成为北京民族零售企业的

龙头老大？本书展现了一批新企业、民营企

业、中小企业的形象，有利于中外友人全面

认识北京的产业。每一家企业，无论规模大

小，都拥有无与伦比的辉煌。本书是北京企

业界向圆园园愿年奥运会的整体形象展示，通过

本书可以了解北京企业的创业力和迎奥运的

风采。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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本书是北京企业树立绿色、科技、人文

企业形象的决心书。圆园园愿年奥运会是绿色的、

科技的、人文的，北京就要成为绿色北京、

科技北京、人文北京；企业自然要成为绿色

企业、科技企业、人文企业。十一家企业通

过本书向全市企业界发出《树立绿色、科技、

人文企业新形象，迎接圆园园愿年奥运会》的倡

议书。这是北京企业界对圆园园愿年奥运会的支

持和响应，是企业坚持科学发展观的具体体

现。十一家企业代表了全市企业的心声。

本书是北京迎奥运，见行动的历史载体。

“人文奥运进社区”、“人文奥运进校园”，同

样也要“人文奥运进企业”，促进企业文化上

层次、创业精神大发扬、创业目标更科学。十

一家企业均技术先进、环保优质、管理人文、

效益较好、后劲十足。在“十一五”开盘之

际，认真总结自己的创业历程、创业经验、创

业规律，明确再创业的方向和目标，既可激励

企业员工，又能鼓舞社会大众。核心竞争力的

产生是对圆园园愿年奥运会的最好礼物，因为它

是企业的脊梁骨，也是北京和中国的脊梁骨。
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为了促进全市的企业树立绿色、科技、人

文形象，由专家学者专门论述了树立三种形象

的必要性，并提出了每种形象所应具备的基本

要素。这对企业树立三种形象会有一定的参考

价值。十一家典型企业基本全具备这些要素，

他们率先采用了国际认证标准。向科技要环

保，向科技要效率，向科技要效益。而这一切

都是在正确的人文精神的导引下实现的。

为了给企业创造优良的生存发展空间，

专家学者对北京的创业环境进行了全面分

析，充分肯定了北京市委市政府不断改善创

业环境所取得的一系列成效。北京国有企业

改革的成效，北京能诞生物美这样的巨型民

营企业，打工者能在北京创造出黎明文仪这

样的奇迹，均与创业环境有直接关系，北京

已经成为“包容世界的都市、施展才华的空

间、创造财富的沃土。” “砺志帅先” 的北

京精神在企业中的体现尤为明鲜。

《通向圆园园愿年的北京产业形象———创业

力》一书的出版标志着 《通向 圆园园愿年的北

京形象工程》 课题的结束。本课题自 圆园园圆



员园摇摇摇

通
向
圆
园
园
愿
年
的
北
京
产
业
形
象———

创
业
力

年 猿月 圆员日由奥组委批准立项以来历时四

年。完成了 《城市形象》、 《社区形象》、

《市民形象》、《奥运形象》、《产业形象》的

研究任务，取得了一系列的成果。课题组向

奥组委总策划部提交了 《面向国际的北京总

体形象策划模式》的研究报告；在 《城市问

题》杂志上发表了 《论城市形象细分》 和

《奥林匹克精神与北京精神》两篇论文；在

《北京社会科学》 杂志上发表了 《论北京人

文奥运形象》论文；在《社会科学专家谈全

面建设小康社会》一书中发表了 《全面建设

小康社会提升首都的城市视觉形象》 一文，

本文是给奥组委《面向国际的北京总体形象

策划模式》 报告的一部分；在 《科技潮》

杂志发表了《城市生态标志：市花·市树·

市鸟》 论文；出版了 《城市形象细分》、

《社区形象设计》、《品牌社区》和 《北京城

市形象艺术设计》四部专著。

课题所有成果均迅速产生了重大的社会

影响。

论文《全面建设小康社会提升首都的城
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市视觉形象》，被中国管理科学学会及其学

术委员会选入《中国创新与发展研究文库》。

论文《论北京人文奥运形象》被 《当代

中国领导参考文库》编纂委员会选入 《全国

优秀科技成果汇编》，并被评为文化教育类

一等奖。

《社区形象设计》 的理论和实践受到民

政部主管社区和基层政权的领导张明亮同志

的高度评价，他认为 “把企业形象设计与形

象管理理念和模式引入社区建设和管理，在

全国开创了社区形象设计先河。”“这些设计

既来源于实际，有超越于凡俗，因而有很高

的实用价值和强大的生命力。”“为我国社区

建设实践提供了创新的思路。”“将这一技术

引入社区，就是把社区全体成员看作一个团

队，以提升社区价值为目标、以打造社区品

牌为手段、以弘扬社区文化为中心，建立全

新的社区发展理念，引入全新的社区发展模

式，完成社区建设从粗放到集中，从传统到

现代，从无序到规范的重要跨越。”“这是一

个创举，”“标志着我国社区建设开始走向规
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范化、科学化发展的新阶段。”

圆园园圆年以来提出了许多观点，到 圆园园源

年和圆园园缘年陆续得到了验证。仅举几例：

圆园园圆年课题组提出的北京人文奥运三大

标志：北京精神、民族色彩、全民参与。

圆园园缘年初市委书记刘淇同志在人代会上为

人文奥运确立了四种定位：中国风格、人文

风采、时代风貌、大众参与。二者基本一

致，北京精神与时代风貌一致；民族色彩等

于中国风格加人文风采；全民参与和大众参

与没有区别。

圆园园圆年课题组提出北京城市性质定位之

一是最好的生活中心之一。宜居作为北京城

市四大品牌之一，北京的城市品牌定位是唯

一的景观品牌、顶尖的产业品牌、国际的教

育品牌、人性的生活品牌。圆园园缘年北京向

全国宣布率先提出建立“宜居城市。”

从中央到地方，各级政府都大力强调以

人为本。圆园园圆年课题组确立的北京城市服

务理念是诚信为本、市民至上、无微不至、

无可挑剔。
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政府不能再直接管理企业，为促进首都

经济发展，北京市政府大力优化环境。课题

组为北京设计的广告语是包容世界的都市、

施展才华的空间、创造财富的沃土。

圆园园猿年课题组提出北京城市布局应采取

十字一线。这与 圆园园缘年新的城市规划两轴

两带有共同之处。十字就是两轴，一线是主

张京津产业连成一线，将化工产业迁出北

京，布置在京津高速路沿线。建议京津列车

终点站设在塘沽，把北京与海连起来。

对于旧城保护也有许多真知灼见。如主张

向郊区分散城中心的资源，让迁入郊区的市民

不必天天返城。在未开发地段重建城墙，外面

看是城墙，内部看是环城商业楼，墙城上面是

环城空中花园。建立工艺美术品产销胡同，每

个四合院是一种产品的作坊，自产自销。

首次提出城市形象落差的概念，将城中

乡村问题纳入了城市整体形象考虑，坚持谐

调即是美的理念。消灭形象落差已列为市政

府议事日程。

科学地论证了绿色奥运、科技奥运、人
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