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前 言

中华民族有着悠久的历史和丰富的文化底蕴， 而成语就是这

一文化底蕴中璀璨的明珠，在汉语词汇中闪烁其耀眼的光芒。

成语，历来是人们喜闻乐见的语言形式。 它所具有言简意赅、

耐人寻味的特点和丰富的表现力，是其他词语所无法代替的。作为

中华民族独特文化的象征， 成语早已在我国灿烂的文化长河中画

下了深刻的一笔。

成语的来源不一，有来自宗教经典的、有来自历史典故的、有

来自诗文语句的、有来自民间口语的、有来自神话寓言的……由此

可见，成语和日常生活密切相关。

《成语中的经济学》这本书正是通过分析成语与经济学之间的

内在联系而撰写的。我们知道，成语中的故事讲的是为人处世的道

理，而经济学用逻辑推理阐述的是人类的行为。 无论是成语故事，

还是经济学，为人处世的道理是有其内在联系的。我们不妨举例而

言：成语中“水涨船高”是比喻一种东西涨了价，另一种东西的价格

也跟着提高，这与经济学中提到的价格体系是相关的；“正本清源”

是比喻有计划的政策，乃是和平社会的本源，这与经济学中的政府
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角色和公共政策是相关的；“洛阳纸贵” 比喻一个人的著作大受欢

迎， 这反映了产品的供给与需求的关系……还有更多的成语与经

济学有着密切的关系。 这些都囊括在本书中。

长久以来，人们一提到经济学，头就变大了，其实经济学并没

有我们想像的那样“恐怖”。在经济高度发达的社会，经济学是一门

最贴近人们生活的学科。正如 19世纪伟大的经济学家马歇尔在他

的《经济学原理》一书中这样写道：“经济学是一门研究人类一般生

活事务的学问。”可以说，经济学与我们生活息息相关，它存在于我

们每天的工作、学习与生活中，它是从现实中总结出来的。

经济学并不是什么高深的定律，而是简单的生活道理与逻辑。

而聪明人的生活却往往要从对经济学基本原理的认识与理解开始

的。《成语中的经济学》一书正是用了 58则哲理深刻而又有趣的成

语故事来分析经济学原理。

本书并不是教你如何成为经济学专家， 而是要教会你如何更

理性、更舒适、更精彩地生活！

譺
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1 %%经济与价格篇

美国麻省理工学院经济学终身教授保罗·萨缪尔森

说：“在市场中，是价格在协调生产者和消费者的决策。 较

高的价格趋于抑制消费者购买，同时会刺激生产；而较低

的价格则鼓励消费，同时抑制生产。 价格在市场中起着平

衡的作用。 ”



1.%%画龙点睛———价格的作用

【成语出处】
唐代张彦远《历代名画记》：“金陵安乐寺四白龙不点眼睛，每云：

‘点睛即飞去’。 ”

【成语典故】
南北朝时期，梁朝的张僧繇擅长画龙。 他画的龙已经到了出神

入化的程度。当时的皇帝梁武帝信奉佛教，修建了很多寺庙，都让他

去作画。

传说，有一年，梁武帝要张僧繇为金陵的安乐寺作画，在寺庙的

墙壁上画 4条金龙。他答应下来，仅用 3天时间就画好了。这些龙画

得栩栩如生，惟妙惟肖，简直就像真龙一样活灵活现。

张僧繇画好后，吸引了很多人前去观看，都称赞画得好，太逼真

了。可是，当人们再走近一点看时，就会发现美中不足的是 4条龙全

都没有眼睛。大家纷纷请求他，把龙的眼睛点上。张僧繇解释说：“给

龙点上眼珠并不难，但是点上了眼珠后这些龙会破壁飞走的。 ”

大家听后谁都不相信，认为他这样解释很荒唐，墙上的龙怎么

会飞走呢？日子长了，很多人都以为他是在说谎。张僧繇被逼得没有

办法，不得不答应给龙“点睛”。

这一天，在寺庙墙壁前有很多人围观，张僧繇当着众人的面，提

起画笔，轻轻地给两条龙点上眼睛。 谁知刚一点上，顿时乌云翻滚，

雷电交加，两条龙突然破壁而起，飞走了。

譺



不一会儿，云散天晴，人们被吓得目瞪口呆，一句话都说不出来

了。 再看看墙上，只剩下了没有被点上眼睛的那两条龙，那两条被

“点睛”的龙已经飞得无影无踪了。

成语“画龙点睛”比喻说话或写文章，在关键处加一两句重要的

话，使内容更加生动有力。

这一天， 在寺庙墙壁前有很多人

围观， 张僧繇当着众人的面， 提起画

笔，轻轻地给两条龙点上眼睛。

譻



【经济学分析】
在故事中，龙的眼睛被点上之后就会飞走了。这个故事与当代社

会中“如果一件商品被标上合适的价格， 就会被顺利地卖出去的做

法”颇为相似。可见，价格决定着某种商品的销售情况，价格在其中起

到了“画龙点睛”的作用。

在市场经济中，价格传递着一种信号，如果消费者需要更多数量

的某种物品，该物品的价格就会上升，从而向生产者传递出供给不足

的信号； 如果消费者对某种物品的需求下降， 该物品的价格就会下

跌。 在市场经济体系下，价格可以自动地调控整个社会的商品供求，

也就是说市场经济中存在价格机制。 下面这个例子可以更好地说明

这一点。

作为消费者，你希望在购买鸡蛋时它的价格越低越好，经过一段

时间高价消费之后，鸡蛋价格就会慢慢降下来。然而随着鸡蛋价格的

下降，供应鸡蛋的养鸡者一旦发现鸡蛋这一领域无利可赚，他们就会

把鸡卖掉。 因为卖鸡蛋不赚钱，养鸡对于他们来说意义就会变小。

当人们品尝完廉价鸡蛋的美味后， 接着又该品尝高价鸡蛋所带

来的“苦味”了。 为什么这样说呢？ 当鸡蛋价格过低，养鸡的人为了减

少损失就会大量地卖鸡。当鸡卖到一定的数量时，鸡蛋的生产量和供

应量就会相对减少。 然而，人们毕竟还是要吃鸡蛋的。 当鸡蛋的销售

量降低到一定程度时， 鸡蛋的价格就会上升， 并且鸡蛋的生产量越

小，其市场价格就越高。

可见，如果鸡蛋的价格过高，不仅会扰乱了鸡蛋市场，而且还会

影响消费者。幸亏存在价格机制。过高的鸡蛋价格会诱导人们去饲养

更多的鸡，从而生产出更多的鸡蛋，于是鸡蛋的价格又开始下降了。

市场的价格机制很好地调节了这一现象。

譼
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正如美国麻省理工学院经济学终身教授保罗·萨缪尔森所说：

“在市场中，是价格在协调生产者和消费者的决策。 较高的价格趋于

抑制消费者购买，同时会刺激生产；而较低的价格则鼓励消费，同时

抑制生产。 价格在市场中起着平衡的作用。 ”

【经济学启示】
在市场经济条件下，价格只有在交换中才能体现出来。 价格一

般有三个作用。 首先它传递信息，它的这一作用对于经济活动的协

调一致来说是必不可少的。 价格传递着关于爱好、关于资源的可得

性、关于生产的可能性信息等等。 其次，价格是向人们提供一种刺

激，使他们采取成本最低的方法生产，并将可得资源用到价格最大

的用途上。价格之所以能发挥这一作用，是因为价格的第三个作用：

决定谁能得到什么东西，得到多少。

明确了价格的三个作用以及它们之间的相互关系，我们可以看

出，价格在交换中起到的作用有多么重要。价格对于商品，就像龙的

眼睛一样重要，点好这一笔，商品交易就像上述故事中主人公笔下

的龙一样，腾空而起。

譽



2.%%曲高和寡———价格要定在边际成本上

【成语出处】
战国宋玉《对楚王问》：“客有歌于郢中者，……是其曲弥高，其和

弥寡。 ”

【成语典故】
宋玉是我国历史上著名的文学家，与唐勒、景差等人同继屈原

之后，光大楚辞传统。 他虽不及屈原，却在同代人中成就最为显著。

由于他文才出众，有些人因此不满，在背后说他为人孤傲。

楚王听得太多了， 就把他找来问道：“现在不少人对你有意见，

你是不是有什么不对的地方？ ”

宋玉非常聪明，而且能言善辩，回答说：“有一个人在市中唱歌，

他先是唱《下里》、《巴人》一类的通俗民谣，人们很熟悉，有几千人都

跟着唱起来。 后来，他唱起《阳阿》、《薤露》等意境较深一些的曲子，

有几百人能跟着唱。后来，他开始唱《阳春》、《白雪》这些高深的曲子

时，剩下几十人跟着唱。最后他唱起用商调、羽调和徵调谱成的曲子

时，人们都走开了，剩下两三个人能听懂，勉强跟着唱。可见，曲子越

深，跟着唱的人就越少。 ”

宋玉用这个事例比喻自己的文章深奥，有些人看不懂，才会惹

来他们的非议。 楚王听了这一番话，也就无话可说了。

后人用这个成语比喻文章或作品深奥，能理解的人少。人们也常

用“下里巴人”和“阳春白雪”来分别指代通俗作品和高雅作品。
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有一个人在市中唱歌，他先是唱《 下里》 、《 巴人》一类的通俗民谣，人们

很熟悉，有几千人都跟着唱起来。后来，他唱起《 阳阿》 、《 薤露》等意境较深一

些的曲子，有几百人能跟着唱。后来，他开始唱《 阳春》 、

《 白雪》这些高深的曲子时，剩下几十人跟着唱。最后他

唱起用商调、 羽调和徵调谱成的曲子时， 人们都走开

了，剩下两三个人能听懂，勉强跟着唱。

譿



【经济学分析】
宋玉用“曲高和寡”这个成语比喻自己的文章太深了，没有几个

人能看得懂，虽引来不少非议，但又不无道理。 如果我们出售一种产

品把价格底线订得太高， 我想无论是商家也好， 还是广大消费者也

好，肯定也会出现“曲高和寡”的现象。

凡是代表厂家参加过价格谈判的人都知道， 出售一种产品有一

个价格底线，低于此线的价格是不能接受的。这个底线一般就是产品

的全部成本(包括风险成本)。 在谈判时这个底线并不泄露给对方，而

是试图按对方的购买能力及承担水平尽量抬高价格。

从经济学来分析这一现象，说明商品有两种价格，一是它的生

产成本；二是消费者愿意出的价格。 前者位于商品的边际成本线上，

后者位于消费者的需求线上。 这两种价格是彼此独立的，互相不发

生影响。 微观经济学的全套理论证明了一条重要原理，即价格应定

在边际成本上（边际成本就是指在一定产量水平下，增加或减少一

个单位产量所引起成本总额的变动数，用以判断增、减产量在经济

上是否合算），这样的定价可以避免浪费，使商品得到最大的产出，

造福于社会。

例如， 某企业生产某种产品 100 个单位时， 总成本是 5000

元，单位产品的成本是 50 元。 若生产 101 个单位时，其总成本为

5040 元，则所增加一个产品的成本为 40 元，边际成本即为 40 元。

当产量未达到一定限度时，边际成本随产量的扩大而递减，但当

产量超越一定限度时，就转而递增。 所以，当增加一个单位产量

所增加的收入高于边际成本时，是合算的；如果低于边际成本就

是不合算的。 因此计算边际成本对制定产品决策具有极其重要

的作用。

相反， 如果价格高于成本， 虽然仍有一些消费者愿意出高价购

讀



买，但损失了经济效益，对社会是不利的。如果价格定在了成本上，利

润等于零，企业还会去生产吗？确实，在效率最高的经济活动中，利润

是趋近于零的。 但企业也不必担心， 它的一切生产开支都可以被回

收，因而它也不会赔本。

一个企业为了赢利，当然不会自动把价格定在成本上。这就需要

我们通过竞争的手段来使企业把价格降到接近成本的水平。 特别是

让消费者能获得充分的价格信息， 有机会充分地比较同一产品不同

厂家的价格和质量。拍卖、各种交易所、报纸、电台传递的信息都能促

进竞争，提高社会的经济效益。

当然，保证公平竞争的条件是竞争的起码要求，要反对凭权势经

商，让进入市场和退出市场有充分自由，反对欺行霸市，严格取缔假

冒伪劣产品。

【经济学启示】
贯彻按成本定价，政府应起带头作用。如果在政府的允许下，一

些企业经常抬高各种服务收费标准，按需求一方的负担能力来索取

高价，这就起了不良的示范作用。在这种不良的示范作用下，企业不

仅严重地损失了经济效益， 而且还会造成对整个社会的不利影响。

因此，政府应该整合调控好成本定价，把成本定价的“曲调”放低一

些，而“只有曲调低一些，能‘和’的人也就多了”。

讁



3.%%一钱不值———实行价格歧视的条件

【成语出处】
《史记·魏其武安侯列传》：“夫无所发怒，乃骂临汝侯曰：‘生平毁

程不识不值一钱，今日长者为寿，乃效女儿咕嗫耳语’。 ”

【成语典故】
灌夫，字仲孺，汉朝人；本姓张，因为他父亲张孟曾是汉初大臣

灌婴的“舍人”(侍从官)，后就改姓灌。灌夫为人性情刚直，不畏权势，

和他结交的人，多是豪侠之士。他常侮辱那些地位比他高的官员，而

对地位比他低的，越是贫贱，他越敬重。 因此，当时很多有才能而无

地位的人都喜欢接近他。

灌夫非常喜欢喝酒，并且常喝得醉醺醺的而大发脾气。 丞相田

蚡结婚的时候，他喝了不少酒。 一会儿，他走到田蚡的面前敬酒，田

蚡说：“我不能喝满杯。 ”灌夫见他不肯痛快喝酒，便语带讽刺地说：

“你虽是一个贵人，但也应喝完我敬的这杯酒。”田蚡还是没有干杯。

灌夫自讨了一个没趣，就走到临汝侯灌贤面前敬酒。

这时，灌贤正与程不识（曾任边境太守，后改任大中大夫）耳语，

没有对他表示出欢迎的样子。 灌夫心里本来有气，加上酒也喝得太

多了，看见这情形，再也忍不住了，立即骂灌贤说：“我一向都说程不

识不值一钱，今天在这里你竟和他学妇人们的样子咬耳根子！ ”

自此以后，人们对于别人有轻视鄙弃的意思，而要说这人一无长

处，或是一无是处，就说“一钱不值”或“不值一钱”，亦即是毫无价值

之意。

輥輮
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