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摇摇互助出版摇摇摇摇智力链接摇摇摇摇方法融合摇摇摇摇城市交流

中华策划（出版）俱乐部

出版俱乐部是中华策划网俱乐部旗下的专业性互助俱乐部，秉承俱乐部宽泛、亲

和、互助的精神，让有出版愿望和出版能力的人们走到一起享受俱乐部的便利，完成出

书宿愿，进入学者行列，赢得社会承认。

出版俱乐部曾为策划界第一批十大策划人陈放、叶茂中等结集出版；为王志刚、李

光斗、张大旗等策划专家有过专集出版；今天拟为广大从事营销、广告、文化传媒、策

划的业内外专家、学者、职业经理人做汇集出版；同时汇聚中华策划网原刊物俱乐部

远愿家单位与投稿俱乐部猿园园多名高校师生与自由撰稿人，以出版作为策划案例库的纸
上谈兵、个人工作室的文本宣言。

出版俱乐部召集人大林先生是位资深的出版策划人，在湖南电视报、广州《南风

窗》、北京电影画报数十家报刊任过社长或总监或策划诸职；为中国地图出版社、中国

轻工业出版社、世界语出版社等十数家出版社做过产业策划、出版顾问；具有《学习

的革命》、《影响中国策划业的圆员个人》、《广告双语辞典》多部畅销书的全程运作技巧
与经验。

《疯狂英语》出版策划人欧阳维建说：与成功的人合作更容易成功！《出卖天机》

广告策划家张大旗说：出版聚力求生，是个人才智的战略储备！《策划方法》倡导者大

林说：俱乐部方法具有穿透力，从中可体味财富创造之欣慰！

出版俱乐部圆园园缘年首先推出张大文主编的“策划教程丛书”，第一辑共猿本，它
们是《策划方法教程》、《策划创建教程》、《项目策划教程》。

第二套丛书为“新思维策划丛书”由参与“项目策划丛书”篇目写作的作者一一

单独著述，新思维策划丛书书目是：

《户外中国》摇摇摇摇摇摇摇殷海雄
《盛世收藏》 李晓萍

《华丽电视》 谢摇英
《高校竞争》 吕志明

《商业地产》 杨奕勇

《选美经济》 关晓华

联系我们：网址：憎憎憎援糟藻澡怎葬援糟燥皂援糟灶
摇摇摇摇摇广州：园圆园原猿猿缘圆远苑怨远摇摇愿猿缘怨怨怨怨缘（传真）
摇摇摇摇摇广州：员猿缘缘远园员远员员缘摇 摇员猿缘猿愿愿员缘远愿园（全国）
摇摇摇摇摇邮箱：糟灶糟藻澡怎葬援糟燥皂援糟灶
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策划教程丛书编委会

总顾问：
张大旗摇中国盛事行销策划流派的代表人物，服务过国内像栽悦蕴、康富来等许多知

名品牌，擅长策划创意的定位表现，主张广告追求人人知道而无须人人看到。代表作是

《出卖天机》。

总策划：
大摇林摇国家级策划家，担任过中华世纪坛、世界华商大会、国际友城大会等圆园

多项国际国内项目大型策划，善于社会项目商业化与商业项目社会化，能将节庆、广

告、营销、出版多种运营融于一炉，精于俱乐部营销手法服务于项目或企业。代表作有

《策划方法教程》等。

主摇编：
张大文摇中华策划网研究所所长，全国电大广告专业创始人与教材主编人，从事策

划教学、科研 圆园年，主持中华策划远程教学与出版编审。代表作有《广州户外广
告》等。

副主编：
员摇殷海雄摇经济学硕士，北京新视点城市经济发展研究院执行院长，城市营销与
旅游规划专家。曾在国家机关和知名媒体工作。历任知名大中型企业发展战略顾问和营

销顾问，出任众多省市城市顾问，主持城市营销、旅游开发与规划，推行旅游智力全程

服务，创建各省驻京旅游营销中心。新作《户外中国》已经杀青。

圆摇杨奕勇摇中国商业联合会常务理事，中国商业地产研究院院长，香港国际商业
地产投资集团董事长，国内著名商业地产开发实战型专家。驰名中外年成交额达愿园亿
元的广州黄沙、南海环球两大国家级品牌市场创建者。首创商业地产整体开发、全程策

划运营理念。常年出席国际国内及各大城市商业地产投资高峰论坛，主持商业地产总裁

培训。新作《商业地产》即将问世。

猿摇谢摇英摇文学学士、主任编辑、广东电视台新闻中心副主任，从事电视新闻工
作圆园余年，先后参加了随同江泽民、李鹏、朱镕基、胡锦涛等国家领导人视察贵州的
报道工作，并多次赴京参加“两会”报道；对电视节目文案，文化项目与电视栏目策

划创建颇多。至今获国家和省级各种新闻奖项愿园余项，主创新闻专题和纪录片猿园余
部。新作《华丽电视》即将出版。此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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源摇尹亦辉摇经济师，《中国广告》广州办事处主任，自由撰稿人。员愿年金融企业
管理经历，陨悦月悦（中国工商很行）高级管理。对商业银行的营销策划有专著；转入广
告传媒以来，在上海、广州投身的营销、策划、广告经济活动。《中国广告》杂志资深

编辑，参于策划并支持《中国户外广告年鉴》及论坛。

缘摇杨彤文摇（女）摇旅游规划专家，中华策划网研究所研究员，北京天道蓝图规
划设计公司总监，北京多家旅游开发公司顾问。主持了北京、云南等地旅游发展总体规

划、旅游营销规划与项目开发策划。主持并参与了东三省、中原、西部地区的大型城市

活动策划，创建一种旅游规划、城市策划、复合营销三连贯的智力支持方式。

远摇关晓华摇厦门大学广告硕士生，澳门科技大学 酝月粤。广东省 悦陨杂应用研究所研
究员，青年社会科学工作者协会理事、公共关系协会常务理事。佛山市广告协会召集

人。先后担任佛山电台新闻记者、节目主持、广告总监、《经济月刊》华南分社副社

长，《中国品牌》区域运营总监。历届佛山市礼仪小姐大赛总策划。获全国广告作品奖

多项。对各类资源的整合策划有独到创建。新作《选美经济》汇入策划新思维丛书。

苑摇吕志明摇湖南工业大学（筹）株洲师范高等专科学校策划与现代管理系主任，
中国教育协会管理分会教育策划学术委员会委员。创办中国第一个策划与经纪专业；主

持、参予大型策划项目十多项，担任知名大中型企业和咨询机构顾问；主编和合作编写

《现代经纪学》、《教育策划学》、《策划方法》等教材多部，对策划理论、方法有独到

创建和实践成果。

愿摇玉小虎摇大学副教授、中国生产力学会策划专家委员会专家委员、现任南宁金
色玉澜企业管理咨询有限公司董事长、总经理。中国高级经营师，悦悦酝悦中国高级职业
经理人，宰月杂粤国际注册高级商务策划师。编写教材《实用策划学》、《市场营销案例
点评》、《房地产营销与策划》等。

编摇委：
员摇李艺林摇现任职《品牌真言》杂志执行主编。原笔名木子男，因“木子美”而
成名，避嫌疑改笔名大李。早年家境贫寒，边读书边打工，把教师、秘书、记者、编

辑、总经理、广告主管、执行主编、首席策划师等职业做了个遍。但艺多不养身，至今

没发。唯一值得欣慰的是做了一回指出皇帝没穿衣服的“孩童”，即出版《策划师的八

宗罪》，业内哗然。

圆摇李晓萍摇（女）摇亚洲文化交流协会领事、珠海炎黄文化协会副会长。从事新
闻工作员远年，曾采访时任中共中央政治局常委的胡锦涛；《走出沙滩红楼》被纳入建
国缘园周年《回顾与展望》一书。曾策划“全国百名书法家书写毛泽东诗词”、“全国收
藏家毛泽东像章收藏展”等。对社会各界有广泛接触，唯有收藏是真爱。新作《盛世

收藏》收入策划新思维丛书。

猿摇李祖仁摇国家注册高级策划师、中国管理科学研究所研究员、广州大学策划研
究所研究员、中国企业文化促进会企业形象策划设计委员会策划专家委员。圆园园圆年获
中国优秀策划人称号，获中国企业策划案例铜奖，圆园园源年获中国十年最具影响力策划
专家缘园人称号。曾主持参与策划多项国家级项目，担任多家企业顾问，发表论文百
万字。

·圆·
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源摇肖摇峰摇广州知名营销专家，成功学培训教练，美容行业资深咨询顾问，曾经
参与策划保健品、化妆品、房地产、酒品文化传播及市场开发和推广，效益显著，实战

经验丰富并且多有文章发表。

缘摇谢摇渭摇主要从事影视作品、电视栏目、大型活动策划，栏目策划如《笑够三
十分》、《家有其屋》等，影视作品策划有《无公道》、《有美有乐》、《西游后记》等。

所创作的影视作品有：《犟醋虎白眼狼》、《外来媳妇本地郎》热播剧。合作创作有：

《古镇大劫案》等。

远摇孙子明摇中山大学 耘酝月粤，中国竞争力训练机构首席培训讲师。具有多年获邀
演讲、自由撰稿的经验，辅导受众超过三万人次。近年致力发展心灵提升培训，研究并

推广中国儒、释、道等东方哲学，推动中国哲学实用化，“觉悟人生，奉献人生”。

苑摇张运华摇实战营销专家，激情训练导师，中国营销委员会顾问，中国美容营销
策划风云人物，中国竞争力训练机构教练，中国美容业教育专家委员会委员。市场实战

经验丰富，被业界公认为“营销权威”，曾服务过猿园园多家知名企业，受训企业及个人
业绩迅猛上升。

愿摇韩摇华摇（女）摇从事新闻工作多年，一直以为策划是一个神秘而具有创造力
的行业，策划中国医院、科研、制药企业与国际医药联盟网络的建立，策划《中国健

康产业博览》、“首届中国健康膳食大会”及后续膳食特色分类、分解，组建保健俱乐

部、保健营销网络等。

·猿·



摇

［新书预告］

策划教程丛书之二

《策划创建教程》

摇摇策划创建是一个全新的提法，策划本来是一种马前卒，起着探路、择向的作用，像
是英语时态将来进行时，而创建是已经完成的伟业，因此策划创建就是有预测地完成一

件前所未有的事业，若是我们的工作都这么主动，我们的计划都这么完善，我们的事业

都这样按着既定的方针办，那我们的一切将无限美好。正如广东卫视打出财富频道的口

号，就连财经新闻人物也叫作“圆园园缘年财富榜预测上榜人物”，这不失为一种创建，对
入选人物是一种鞭策，对财经社会是一种标杆。

在营稍广告、文化传播领域中策划创建像一阵春风，所到之处春风化雨、青山着

意，象殷海雄先生打造的“山东旅游北京营销中心”，谢英先生策划的《酒色生香》电

视栏目、尹亦辉先生研究的“商业银行市场营销互借系统”都是典型的策划创建，不

加解说也能感受到这些策划的超凡脱俗过人之处。细细品味，书中案例处处是用心良

苦，商业元素遍布，竞争优势凸显，思想引领晓畅，文章本身的谋篇布局也令人叫绝。

策划创建还广泛搜集了诸多领域的创建者作品，在户外中国篇杨彤文女士的城市旅

游策划既有景点也围城市又有城市项目突破；杨奕勇先生的商业地产高屋建瓴，语出惊

人，特别是他囊中取物，如入无人之境，每年掏走愿园个亿；节庆策划是大林先生的专
长，他的接待赞助、商务音乐会、志愿者体验日无不得心应手，在调动人力、借用物

力、获得财力方面有过人之处。

欢乐中国篇谢谓先生以剧作者身份在戏外有戏，有部电视剧历时四五年连续播放竞

达员园园园多集；吕志明老师以特色专业，以专业作优势增强学校竞争力，他所在的株洲
师专已升为湖南工业大学；美容保健业风生水起，像孙子明、张运华这些被称为美导的

企业教练们天天采花蜜，闻香识女人。

盛世中国篇篇篇精彩，创建光彩照人。关晓华的美女经济策略涉猎广泛、效应圈

定；李艺林之《品牌真言》，寻找激活要素营造财富天地；李晓萍女士身体力行、酷爱

收藏，并且举办特色会展、引领收藏投资，将兴趣、工作、致富融为一体。



策策 划划 方方 法法 教教 程程

目摇录摇摇摇摇

一、户外中国篇

员郾名胜旅游首都营销摇摇摇摇摇殷海雄
圆郾城市旅游围城突破摇摇摇摇摇杨彤文
猿郾商业地产绵绣中华摇摇摇摇摇杨奕勇
源郾节庆策划商业元素摇摇摇摇摇大摇林
二、欢乐中国篇

远郾电视文案谋篇布局摇摇摇摇摇谢摇英
苑郾电视栏目构架谋划摇摇摇摇摇谢摇渭
愿郾高校竞争优势策动摇摇摇摇摇吕志明
怨郾美容保健企业教练摇摇摇摇摇孙子明
三、盛世中国篇

员郾美女经济的效应圈摇摇摇摇摇关晓华
圆郾品牌激活要素营造摇摇摇摇摇李艺林
猿郾商业银行互借营销摇摇摇摇摇尹亦辉
源郾艺术收藏投资引领摇摇摇摇摇李晓萍
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总摇序

总摇摇序

南国春来早，为广东经济出版社新年出版的“策划教程丛书”写序，只觉得喜洋

洋、步步高，广东经济开放，策划总是走在前列。

从字里行间不难看出丛书所指的项目是商务项目，是当前社会进步、经济发展下的

商务型文化项目或是文化型商业项目，两者主次不一，在策划的涵盖下却又相对一致，

这便是要讲策略活用、方法实用与资本运用。

而所指的教程是大学府教程，由高校教师所著，为有大学学历的读者所写。

策略活用，众所周知这是项目策划首先要考虑到的，我看作者们在书中已经考虑周

详，算得上穷尽搜索了。

方法实用，是这套丛书的凸显之处，主笔大林先生就是个方法论者，做人做事讲方

法，业内公认。

资本运用，在这套丛书中有所引用，但相对薄弱，这也是国内策划书报刊的普遍不

足，有待加强的地方，学习资本运用是策划人的必修课。

第一本名叫《策划方法教程》，自然是方法琳琅满目，俯拾即是，书中将哲学思

维、计谋兵法与睿智创新融为一体，作者主张方法复合、执行从简，把新时代我们的城

市形象项目、国民的主流商业意识表现得淋漓尽致。

第二本是《策划创建教程》，它以创作为主，但把项目执行程序、个中微妙细节贯

穿始终，案例的精彩、执行的严谨和文案的技巧无处不在，热情洋溢。

第三本为《项目策划教程》，但平实自然，摆事实、讲道理，很有教师风范，个中

不少方法与理论生动自然地结合在一块，读来毫不枯燥却蛮有生气。

从报章上看到圆园园缘年中国前十项热门职业竟有猿项是各种不同称谓的策划人，足见
策划人才的重要地位。国家劳动与社会保障部开考的商务策划师更把策划教育、策划从业

推向了高峰。广东经济出版社在这方面已经做了不少工作，正在为策划业出好书、多出

书，这种以读者需求为中心的出版热情与态度可敬可佩，祝愿他们取得更好的成绩。

温元凯摇摇
圆园园缘年圆月愿日
除夕夜于北京

编者注：

温元凯摇经济学家、中国改革风云人物，曾赴美国华尔街从事资本运作。现为全国
十几个城市市长顾问。

·员·



自摇序

自摇摇序

说起项目策划，仿佛我们都经历过，其实不然。在许多商务书系中常常会有一本有

关项目的书，在许多策划的丛书中也会有提到项目策划，我们甚至还会看到直接就叫

《项目策划》的书，然而它们的诸多见解都不同于本书，它们多是从工程讲项目，从广

告讲策划，从管理形态讲项目策划。

本策划教程丛书讲项目正本清源，首先，我们从社会学经济体系讲项目，这便是区

别于工农业生产项目、建筑项目、科研项目的社会拓展性项目。之所以叫项目，这便是

它不局限在某一行业或领域，其社会属性非常大，举凡城市形象、主题公园、年度选

美、欢乐节庆都属于这一类型；其二，我们从策划本体出发讲策划，而不是从营销、广

告、公关方面来讲策划，这样在思路开掘、思想采购方面会要广阔深远得多，在方略制

定、方法选择方面也会要机动灵活不少，从而形成有个性的项目策划。基于以上考虑，

我们把这套丛书第一辑分为三册，分别定名为《策划方法教程》、《项目策划教程》、

《策划创建教程》。项目像一座座金库发掘它，就像开启财富的宝库；方法是一个个魔

方，掌握了它就能克敌制胜；而创建是一次次体验，每成功一次就进步一点点。

担任本套丛书写作的专家学者都来自教学、科研、实践第一线，他们中有担任中国

十几个城市市长顾问的城市运营专家；有担任过中华世纪坛、世界华商大会等国家项目

策划专家；有长年为大中型企业老板们做年度服务的心理咨询专家；有既担任教学有担

任校际横向联盟的社会营销专家。他们的项目稳健发展、态势良好，他们的策划足智多

谋、无往不胜。

本丛书讲究一书多用，有理论更有实践，有方法还有案例，案例丰富多彩，从中还

可以学习文案写作、方法评估、项目精算、资本运作等诸学科知识结构与技术要领，闲

来翻阅兴许能早日使自己成为一个复合型项目策划人！

摇摇大摇林摇 摇
圆园园源年员员月圆圆日
于广州麓湖居摇

·员·



其实方法也简单

前摇言
其实方法也简单

摇摇在策划领域中专家、学者、策划人众多，除了各自有自己的行业或领域之外，其实
还有很多方法可言。如果说策划是生产力的话，那么方法就是生产关系。许多人做策划

就十分讲程序，这方面上海人很讲究，这样做符合国际惯例，收费也高；广州策划人则

不然，交一份提案就开干，边做边修改，灵活机动，赚钱最重要；北京人高屋建瓴，会

从国际形势讲起，尔后告诉你如何走向全国市场，面面俱到，收费不会少。

《策划方法教程》是近年策划书刊中少有的好书，好就好在它不是资料汇编，也不

是心得体会，而是一本有理论建树、更有策划方法的好书。作者在概论之后，以法则领

先、方略殿后、程序清晰明了、创作惊人气概，在运用篇中更是娓娓道来，唯恐遗漏，

很有高校教师的风骨。

掩卷长思，世人真如是，未见得抓得到业务，因此在实际当中不可以这么教条和古

板，实用的才是最好的，其实方法很简单。例如我做策划，更准确的说是做营销、做广

告就从来不写策划方案，上来就是一篇饱含激情、充满机智的营销广告见报文案，甚至

是一句广告语什么的，像白沙专机送学子、香港康富来方都如此，每每广告主满意，消

费者喝彩，促销效果独到，执行方便简略。

摇摇张大旗摇摇
圆园园源年员圆月愿日

编者注：

张大旗摇中国最早的十大策划人之一，长年从事企业家个人顾问。曾服务过远大空
调、栽悦蕴、香港康富来、广州白云堡豪苑等。

·员·



本书策划方法案例索引

篇 章 节 方法案例

上篇 第一章 第一节 无

第二节 广州五星级酒店步入城市共荣

肯德基进中国的社会调查

盗取德国啤酒酿造技术

以色列获取伊拉克核分布

牛肉、丁烷、油轮的链接效用

第三节 马车制造厂与时俱进

地产经营的巅峰之作———杂韵匀韵

第四节 无

附：完整案例 员郾相近概念案例

摇《家春秋》电视栏目创意

圆郾全盘谋划案例

摇全国铁路电视台列车电视广告营运方案

第二章 第一节 电视剧资金流程策划

中国男式西服市场调查

第二节 华侨城的旅游与地产、商用与品牌

主题商场的春天

第三节 《长沙节日地图》的创新与创富

《北大学生手册》提案

第四节 广告三字经之比赛秩序表

《阿依达》与《大河之舞》市场推广

附：完整案例 员郾案前分析案例

·员·



摇猴王、熊猫“申请吉祥物”秀

圆郾发散归转案例

摇北京建宏印刷公司社会化项目

中篇 第三章 第一节 无

第二节 索尼显映反画面电视的产生

侧向思维在酒店中的应用

魏特亚的梦中启迪

北京文化馆搬迁扩建

附：完整案例 员郾学说思维案例

摇影视营销策划思路

圆郾睿智创新案例

摇平面立交新思维

第四章 第一节 《三十六计》原文

第二节 《孙子兵法》原文

第三节 无

附：完整案例 员郾寸土必争案例

摇方寸斗艳的报花阵地

圆郾应急预警案例

摇广州火车站春节应急预案

下篇 第五章 第一节 顺德电器工程师俱乐部提案

智业咨询该怎么“买单”

广州大学策划研究所策划咨询起价

广州大学策划研究所《评估制度》

第二节 欧美文化对日本的影响

类聚方法成就一代英豪

第三节 豪华家具公司扩张

·圆·



天才服装公司转向

国美电器店名胜过品名

星巴克从品味到品位

附：完整案例 员郾物竞天择案例

摇《吃遍广州》专版置换策划原创

圆郾整合优化案例

摇同心圆城市轨迹

第六章 第一节 电影合作营销

广东顺德“万家乐，乐万家”

广告三字经链接

岭南之姣校园赛

美林，用口号传播

公关会议类型

“希望工程”的策划

建立友好县市（区、乡）方案

第二节 富豪榜是这样炼成的

长沙大涌红木家具展卖馆（策划提要）

百家姓游戏设计

《台山印象———伍炳亮明清家具珍藏》出版指导

《景德镇千年庆典总体策划》评估报告

《华夏俱乐部网络有限公司创办概算》

《文成公主》策划理财

第三节 无

第四节 无

附：完整案例 员郾主体掌控案例

摇炎帝陵朝花夕拾

圆郾细节制胜案例

摇骑士定律摇形象建设步步为营

·猿·
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