
前言

现代设计是随着现代科学技术和经济发展而兴起的一门

新兴学科，现已广泛应用到包装装潢设计、广告设计、服装设

计、工业产品设计及环境艺术设计等现代生活中的各个领域之

中，对于发展社会经济、美化人们生活、改变人类的生活方式

产生着深远的影响。

现代设计是一门综合性的应用性学科，它研究生产技术、

艺术、社会生活间的相互关系；研究怎样既符合生产工艺和产

品性能，又符合美的规律来塑造物体，充分发挥设计人员的创

造性，根据不同的功能和要求，探寻结构、材料、综合造型、

色彩、工艺设备和生产程序等方面的规律和构成物质生产领域

的艺术因素，生产出既有实用价值、又有审美价值的新型产品。

现代设计的范围非常广泛，它包括人们日常生活中的衣、食、

住、行等各个方面。

本丛书以现代设计与应用为主线，结合设计教学与实践

的探索与思考，力求向读者介绍设计领域中的新成果，即设

计的新思维、新观念、新理论、新技巧和新作品，以便帮助

读者开阔视野，把握未来设计的发展趋势。不当之处，恳请

读者指正。
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一张白纸，无所谓编排，当白纸

中出现一个点或两个点时，就要将点

的位置进行排列，排列的位置不同，

会给人以不同的感受。

一 编排设计概述

编排设计，通常称为“版式设

计”，是通过文字、图形的宣传向人们

传达信息，从而起到宣传的效果。编

排的目的就是将各构成要素，给予视

觉上的整理与配置，使其成为一个强

有力的组织构成，向读者提供正确而

明快的信息。

编排设计中的文字通常分为主标

题、副标题、说明文字、装饰字母四

方面的信息量。其中标题是版面内容

的浓缩和提炼，起着画龙点睛的作

用，因而也是文字中重要的一环。以

报纸广告的编排为例，如何将构成报

纸广告的标志、合成文字、插图、商

品图、商品名等设计要素，以及主标

题、副标题、说明文、标语、公司名、

地址、价格等文字部分的内容要素适

当地安排于指定范围（版面、篇幅等）

内，使它发挥最大的广告效果（视觉

效果），是每一个设计者所要认真考   编排设计  张楠

  编排设计  张楠
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虑的问题。

编排的工作是处理各构成要素的

均衡、调和、动势、视线诱导、空白版

面等的关系设计。例如对标题所使用

的字体要求很高，设计上应处理得饱

满、浑厚、方整，尽量不要出现过多

的尖角和参差不齐、粗细反差过大的

视觉效果。标题是传达信息最重要的

一环，所以标题所用的字体不易变化

过大，否则将会使读者阅读困难。为

了加快信息传达的速度，主标题应整

齐排列，尽量避免分成两行或多行排

列，以免发生阅读的间断，影响阅读

顺序。

主标题的面积在版面中不应过大，

只在所有文字中占最大就可以了。副

标题是次于主标题的一种说明性标题，

应比主标题小，而比说明文字大。说

明文字的重要性又次于主、副标题，面

积应更小一些，使之与标题形成一种

大小的对比，以增加版面的层次，丰

富版面的效果。

现代视觉传达设计的编排，讲究

的是文字之间、色彩之间和排列之间

的大对比和大反差，例如字体大小的

差别大，文字组合疏密关系反差大等。

一般情况下，标题和配合图形在版面

  编排设计  张楠

  编排设计  王蓉
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中能形成面的效果，而说明文和小装

饰字母的密集组合却能形成面和点的

效果，点、线、面相互衬托，从而形成

丰富的画面效果，而又不影响流畅的

视觉流程。另外，在版面中适当加一

些装饰字母（主标题或副标题的拼音

字母等），可以丰富版面的气氛，并能

制造一些趣味感，使版面不至于显得

呆板，又可以给版面带来丰富的层次。

在视觉传达设计的编排中，过去

的版式多为满式构图，版面中空白很

少，图形、文字的编排过于平均和对

称，因此版式很难有新意，有大同小

异和平淡的感觉，标题和说明文字之

间的大小对比也很小，缺乏起伏的节

奏感。现代设计多为大对比的设计，

刻意创造一种或密集或空白的强烈对

比，从而打破了人们的视觉习惯。它

利用人们的逆反心理和强烈的好奇

心，来产生一种印象深刻、过目不忘

的视觉冲击力，并利用活泼的文字编

排形式，充分利用版面进行广泛艺术

加工，使人观后有轻松、愉快的感觉。

当然，此种设计方式是建立在规律

性、整体性的基础上的，否则将会产

生零乱和缺乏理智的版面效果。

总之，在进行视觉传达设计的编

排时，要注意图形、色彩和文字之间

的编排，它们是不可分割的整体，彼

此之间是相辅相成的，忽略了哪一个

环节都会给整个设计带来不良的影

响。因此，我们应该在遵循美的规律

的基础上，不断创新和探索，力求达

到最完美的设计效果。

  编排设计  王蓉

  编排设计  王蓉
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  编排设计  张楠
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  编排设计  张楠
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二 编排设计的基本概念

英文将编排设计称为“A L Y -

O UT”，意为在一个平面上展开和调

度。在过去的视觉传达设计教学中，

并没有编排设计这门课程，有的只是

针对书籍设计课程所安排的版式设

计，现在看来，版式设计适用于一切

视觉传达设计，它不仅是研究平面塑

造的一种方法和形式，同时也是设计

人员应该具备的基本审美和画面调度

的能力。

编排设计的好坏，直接关系到视

觉传达的有效性，一幅编排得当、设

计完美的作品，不但给人以美的享

受，而在效果和功能上“事半功倍”，

它会长久地记存在人们的脑海中。

那么，什么叫编排设计？将文

字、插图和标记符号等构成要素，按

照一定的审美规律，结合设计的具体

特点，使之成为一个传达整体的设计

方法。

通过恰当的编排，可以使设计作

品更能吸引观众、打动观众，可以使

作品中的内容清晰地传达给观众，这

是设计的根本。

三  编排设计的发展

在人类文明发展的早期阶段，无

论是岩画、岩洞石壁上的绘画，还是

在兽骨上刻写种种象形文字，都具有

原始的编排意识。古埃及人也运用当

地的草纸和石碑作工具，书写了许多

文字，这些文字主要反映了当时的政

治、经济、宗教和文化的方方面面，

在文字与图形的编排上具有相当高的

设计水平，其中图与文字的大小对

比，形成一种错落有致的感觉。另外，

埃及艺术在编排时所使用的竖线条分

  史前岩画
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  甲骨文

  埃及石碑

  埃及石碑

  明永乐十三年《礼记集说大全》

  清代明善堂《四书集注》

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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割线，和中国运用木版印刷的书籍的

编排也十分相似。

 从中国的“四大发明”来看，其

造纸术和印刷术对整个世界文明和文

化的传播起着重要的推动作用。早期

的中国印刷术为石版拓印，从唐代

起，出现了运用木版印刷的印刷品，

现存最早的《金刚经》，印刷时间大概

在公元 868 年。从唐代到清代末年，

中国的书籍、包装、年画和其他一些

主要的印刷品都是运用木版印刷的方

法印制的。

在西方，中世纪的编排体现在各

种手工书写和绘制的宗教书籍上，主

要是运用羊皮这一媒介进行设计制作

的，非常珍贵。人们在制作时，还运

用了金银等贵重的材料描绘种种纹

样。这种装饰华美、刻画细腻的设计，

是当时的一大设计特色。

2 0 世纪初，起源于法国的新艺

术运动，主张设计要“新”，要向生活

学习，向自然学习，在风格上强调装

  宋代版本的《曹子建文集》

  山东临沂门神
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方面达到了一个新的高度。从雪利、

劳特累克等人的作品来看，其表现形

式的主要特点是写实中注重画面的平

面化处理，强调大色块的对比和饱和

的色彩搭配。后期的编排处理趋向简

练和几何化。

20世纪欧洲的版面构成创始人是

莫里斯和李捷斯基。出生于英国的莫

里斯，是古典主义版面的创始人，后

来被人们称为“设计之父”。他的设计

风格是朴素大方、简洁淡雅，在版面

的编排中以对称式为主，在字体的设

计上也别具一格。而与之风格截然相

反的则首推俄国人李捷斯基，他是构

成主义的创始者。在版面的编排上讲

究形体美、结构美和抽象美，其中抽

象主要指点、线、面的运用。在色彩

上则运用有规律的排列，追求的是秩

序美，是以理性的、简洁的几何形态

构成版面的，开创了现代设计的先河。

后来，德国人约翰·契肖德在构

成主义的基础上，使之向前发展为新

客观主义，其设计在于强调广告及平

面设计功能，彻底脱离传统，追求版

面的不对称，大胆运用强烈的明暗对

比，摒弃繁杂的装饰纹样，包括画面

  比亚兹莱设计的海报

  比亚兹莱设计的海报
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的方法突出表现主要信息和形象。设

计风格非常简练，对比强烈，视觉效

果令人难忘。另外，代表人物还有卢

西恩·伯恩哈德等人。

此外，1919 年德国人格罗庇乌

斯创立的“魏玛国立包豪斯学院”，是

由魏玛美术学会和魏玛应用美术学校

合并而成的，如今被简称为“包豪

斯”，也是一个不容忽视的重大创举，

它是现代设计的先驱与摇篮，开创了

现代设计的新纪元。即使在 1933年

它被纳粹关闭之后，其深远影响依旧

持续着。它的毕业生也加入了向美国

西部移民的行列，并把他们的信仰和

理念带到了美国，在纽约和芝加哥留

下了自己的足迹。除了在建筑上的巨

大影响外，包豪斯对工业生产和图形

设计、广告招贴、版面、包装、摄影、

家具等也具有深远影响。

随着印刷术和照相排版机的产生

与应用，编排设计成为更具有丰富创

造力的领域。尤其是文字编排的任意

放大或缩小、加宽或变长、倾斜或扭

曲等，使设计师能自由灵活地进行创

作，并从以往的铅字排版的束缚中解

放出来。

如今，随着电脑技术的发展与普

及，已成为设计师不可缺少的设计手

段，人们可以在很短的时间内进行设

  比亚兹莱设计的书籍封面

  比亚兹莱为《沃尔普尼》设计的海报
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计又带入了新的纪元。

  包豪斯时期的请柬设计

  包豪斯时期的印刷设计  伯恩哈德设计的招贴广告
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四 编排设计的要点及顺序

1.  编排设计的要点

(1)  要有强烈的视觉效果

要获得强烈的视觉效果，就要处

理好版面中的空白关系，保留适当的

空白，可使设计内容突出、醒目。此

外采用强烈对比关系的照片或插图也

是增强视觉效果的有效方法。在内容

方面，尽可能简单明了，也是提高视

觉效果的重要因素。

(2)  文案要具有可读性

直接或间接地在广告中传递信

息、表现创意的文字，统称为文案。

广告中的文案有两层意思：一是指实

施制作前，用文字撰写的策划、设计

方案；二是出现在广告中的所有文字

元素，其中包括标题、广告语和必要

的说明文字。文案的撰写要仔细斟

酌，精心设计。无论文案长短，必须

注意易看好读的视觉效果。

在进行编排设计时，要对文案的

字体、大小、行间、字间的排列进行

  编排设计  张楠
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