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  Prologue
          设计行为是把一个概念、一个观念、一个问题解决的方法通过具体视觉方式传达出来的程序。由干设计的对象不同．设计

      的内容差异很大，很难把它们放在一个范畴中讨论。当然，从语义学的角度、从哲学的角度是可以讨论 “设计”的，但是作

      为我们这些具体从事设计的人来说，具体的讨论倒比抽象的讨论来得容易一些，也比较容易展开和深入。

          不可否认，艺术与设计是有密切关系的，从体系上来说，设计教育是从艺术教育中延伸出来的，有基因关系，两者之间相

      辅相成，但两者之间的区别也是不可忽视的，它们是区别与联系的统一体。

          最早提出设计和设计教育重要性的人是英国的艺术评论家和艺术史专家约翰·拉斯金。当时的西方人仅仅只认识一种艺

      术，只重视一种艺术，认为艺术只有一个类型，也就是英语中的art.拉斯金认为，在事实上有两种艺术并存，一种是 “大艺

      术’，即造型艺术；一种是 “小艺术”，就是我们今日讨论的 “设计”。设计的问题并不在于具体产品设计上的细节，而在

      于设计的体系— 个培育人才的体系。正因为拉斯金的理论，才在设计教育中逐渐将设计和纯艺术拉开了一定的距离。

          设计教学应该有教学的科学性和逻辑性，有自己的内在体系，有设计的具体目的性，包括社会性、应用性、市场性和审美

004一  性诸方面的目的，这样才能构建一个完整的设计教学体系。设计师应对设计的具体化表示关切。从一个比较应用、比较具体

      的角度来研究设计，往往比仅仅从定义角度入手对设计的促进作用更大．我们具体地从设计荃础课程、理论课程、设计品位

      的素养三大方面来谈．

          基础课程中有两个主要的组成部分．一个是视觉表达技法，第二个就是形式规律，比如点、线、面的关系、空间和立体形

      态的关系，色彩的内容和互相的关系等。

          第二方面是理论课程组群。设计应该是多元性的，设计理论课不是一个死的东西，而是启发性的思维训练，是一个试图解

      决具体问题的过程。那么，什么是设计？设计就是一个思想、一个创意，把这种构思和创意通过视觉表达方式，形成产品．

          设计作品的功能是多方面的。首先是实用功能。设计是给人使用的，因此设计要符合人的使用要求．同时．设计产品还有

      其社会功能、象征性功能等。设计不同于艺术，在于它的劝能性，而这里所说的功能性是综合的、泛义的。与此同时，设计

      还要符合各种条规的限制。因此。设计不仅仅只是纯粹的个人创造。



    设计师做的东西都是很实在的东西。比如说澳门艺术博物馆的果馆长在介绍他们博物馆设计的各种展览海报的时候，提到

他们的这些海报并不是为了参加海报设计展而出A,而是要宜传他们的展览、吸引人们前来博物馆参观，因此海报设计具有

非常明确的社会劝能。他们在检查海报是否能够具有这样的宜传功能的时候，专家、博物馆中工作的各行各业的职员，甚至

博物馆中负资供应开水的阿映也被请来评价。这种具有高度针对性的设计、这种检验设计是否达到目的的方法、非常实

在，也非常具体。设计对功能目的的针对性是设计成功与否的杨认 否则，就仅仅是徒有虚名的设计，是没有传播功能的艺术品。

    除了解决问题的能力培养之外，还有一个设计品位的培养问题。设计教育之重要，一方面在于教育学生形成自己解决问题的

方法 相对来说 这方面的培养还是比较容易的，最难的是设计品位的培养。我不认为设计品位有正确与否的标怠 只能说这个

华生没有达到你认为的理想离度，对于可以t化的功能问题我们可以有绝对的标准来衡t，而在审美方面则因人而异，无法

绝对化地评估。在形式上、风格上、品位上，我趋向于“可以好些”的对比看法，就是英语上说的.can be better"— 如果

这样处理大约“可以好一点‘．

    这鑫设计丛书，正是从设计的历史、垂础理论与品位等多方面引导学生走上设计的道路．提高他们的设计素养。期望中国 ? 005

的设计能够克服一些存在的问题，发展出自己的风格，逐步走上一个国际化的进程。

                    飞止夏、．．··一 2004.7-TAM56*91L

                                                                                美国洛杉矶艺术中心设计学院终身教授
                                                                                美国南加州建筑学院教授

                                                                                中国汕头大学长江设计毕院斟院长

                                                                                WANG Shouzhi

                                                                            Life Professor at the Art Center College of Design, LA

                                                                            Professor at South California Architecture College

                                                                                Vice President at ChangJlang Coll叩e of Design

                                                                                attached to Shantou University in China
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              第一章 CI概述
006｛

                      一、CI的起源

    、反侧痴翻四｝二二 Ci“一把纵”场的”利‘．市场经济的不断发，，企业lWFOUNI,
                                      企业为了有效控制运作过程中企业信息的传递，逐渐引入并完薯了cis系统．最早将

                                        cis作为一个系统列入企业营运活动之中的，可追溯到，914年，德国著名设计师彼得·

                                    贝伦斯为AGE公司设计的电器商标，成功应用于各种经曹活动中，成为Cis最早的雏
                                                            ．．

    犯 ．叼 －一一一闷 形。1955年美国，BM公司鞍将企业形象识别系统作为一种管理撇 入企业的改
    ． ｛：了，。一丫勺 革之中，开展了一系列有”忏其他公司的商业设iti动·2。世纪70#代，“界商
    ． ｛toIJI｛一卜一；业}}fJ的日lamb̀,“！之风吹”‘其中属Fl*应用得较为成功，并逐渐”了“
    ． 1执｝广卜-I己独”“。‘80年代初，C'R陆我国，一些具有远见卓识的企业。“引入”
    ． ｝n司 尸「一 系统，最早的有“太阳‘，”又有“康佳‘、‘海尔卜。通。I计，。建        ．． I ！ I 立了良好的形象，也成为最早的受益者。
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                              j 护 － 』白巴 口口、．月获户启司卜J．月‘月目卜 ．J．．上舀． ．J台

                                !i G － ．．『． 、．产．IJ N侧梦二 门J侣吕奋，，r，，’一〕夕节门睁

                                  CI是一种意识，也是一种文化，同时更是一种战略，是针对企业的经营状况和所处的市场竞争

                          环境，为使企业在竞争中脱颖而出而制定的策略实施。是由理念识别（Mind Identity）简称MI、行为

                          识别（Behavior Identity）简称BI和视觉识别（Visual Identity）简称VI三方面所构成，其中VI是CI的

                                重要组成部分，它是企业经营理念的视觉体现．

                    一、MI 理4D 蔡纬。企、！卜少 “，*. 75AuIF                                                  、 ．，二 碑口已，‘知、砚.、产J切，J % 砂‘9 JL ‘“石     O‘

                                  MI是Cis战略运作的原动力和实施的荃础，也是属于企业的最高决策层次。完整的企业识别系统

                              的建立，有赖于企业经营理念的确立．是企业发展过程中生产、营销、服务、管理等经营理念识别

                            系统，是企业对现在与未来一个长时间的经营目标、经营思想、营销方式等的总体策划和定位。

                                  MI主要包括企业价值、企业经营宗旨、经营方针、市场定位、组合体制、社会资任感和远景规

                                划等。
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  ｝担  JKENLSi  }        fClil ̀l, .wa,}.KENLSTF161RRi{@I}MIEfE.KENLS FFBN开’‘  一KENLS FF M
                                                                                石价庄开即百叶有阳公司

                      ， ＿ ．＿ 二 090461:062454尸户        1

                                                                                应用系统／名片、佑封、信纸

作吕名称．KENLS开胡 ：

设计机构：石家庄市奇之妈软形象颐问有限公司

创皿说明．灿烂的笑容、阳光的心情，这个标志的 ｝

本身，就清晰地展现了·开朗·的愈味．只有心的 ：
开敬与文流，只有真情的彼此呵护和关爱．才会有 ：
'L.员的文汇。 ：

    陈含的百叶外形．也正伯一肩1心宙，打开开朗，

打开心怕‘人与自然也是这样，惟有相待以诚，开

窗迎．，才有自然的呼吸在耳畔心间流消。

    蓝、绿的色彩典雅悦目，，于个性的黑色轮脚 ｛
线的轻松勾画又体现出一丝活泼与俏皮．完整意会 ：

了“开朗．的文意词义。 ： 应用系统／户外广告牌

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



                          二、BI— 行为识别系统，企业之 “手”
                                                  BI是指行为识别系统。理念识别系统是它的基础和原动力，它规划着企业内部

                                              的管理 教育以及企业所从事的一切活动。对内的活动包括：员工教育（这里又包括

                                            服务态度、服务技巧、礼貌用语和工作态度等）、工作环境等项目。对外活动包括：

                                                市场调查、产品销售、公共关系、广告宣传、促销活动等。各企业积极参与社会事

                                              件和公益文化活动 也属于行为识别的范畴．其目的主要在于燕得社会公众的认同。

                                                  一切BI活动，应该是从人出发，再回到人本位，使活动充满人情味，有关心人

                                              的亲和感。这对包括公关、促销等在内的活动，是非常重要的。同时，应当让企业

                                            的宗旨、企业精神及形象设计渗入到生活领域中去，因为生活领域比销售领域更宽

                                              广，更有潜在影响力。a渗入到生活领域应当不是强制性的，而是让人们在不知不

                                              觉中接受，默默地体味到企业的关怀，树立起良好的企业形象。而在行为识别系统

                                              中对内部员工进行的教育训练等活动一定要通过媒体传达出去，才能起到双重效果。

                                                                                作品名称 漂河银鸽

                                                                                设计机构，广东麦智传扬广告传播有限公司

                                                                                设计总监 方 棱

                                        藻河银鸽
                                                                                1.1拭二晰门E 丫甘劝（引三

    组眺
  应用系统、用品国园
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        组织化、系统化的视觉表达形式来传递企业的经营信息。视觉识别

一卫，一：一仁一出
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  tti3}}A.巡 VI-   n     -. h7C}7}Z t#}}．．．口．                                                                                应用系统／纸杯、手提袋



                                                                                作昌名称，南国明珠

                                                                                设计机构，广州灵燕广告有限公司

                                                                                设计总监．郑 伟

                                                                                设    计 徐芸汲

                                                                                创启说明．交相辉映，孕育美好  标志惫念

                                                                                源自项目名称，以直观体现项目属性．用荷

                                                                                花花0与明珠组合成一幅优美图案 正符合

                                                                                了项日的地理优势

                                                                                本标志旨在表现项目的环境优势与人居

                                                                                生态，借此引起共鸣 造型紧扣 ’·明珠生南

                                                                                国“的美好惫A．独创了南国明珠在房地产

                                                                                开发项目中的新颖视觉形象  通过优美的画

                                                                                面表现南国明珠住宅的高品质，体现了现代

                                                                                人对美好生活的向往二  同时深刻反映出南国

                                                                                明珠对生活住宅概念的高视点及不同凡响

                                                                                色彩由黄、红色组成，黄色代表项目的

                                                                                高贵，实力 红色代表项目美好生活景象 中

                                                                                英文的巧妙搭配和整个构图．达到了设计意

                                                                                念与形象感观的完美统一＿

                                                                                ：013

＿＿＿＿口
                                                                                二荆系级 道旅 刃封玄、t-封、r纸
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                            2．市场调查对象

                                    1高、中阶层王管；2一般员＿［ 3合作厂商 4经t肖商、代理商、5消费大众、

决 擎
整 戈 015\\LLtr ̀I (W2002
作品名称 牙、T造牛                                      创意说明：．上典的线猫人物造邢及衬扦的祥于：图案．誉出了强列的中国传统文化的音蕴 并L义良漫」义的I法描述

设计机构   深圳六文没计有限公-I        j-交易会的最终指向 ‘愉快的贸易  四个11朴榜重的汉于 天工造物 点出交易会的 I题 CAC这比个交易

设计总监 生宇锋                                      会的典文字绮缩写伙融介 一二国传统兰长洲砚觉元素 环仅强调了秒＿览渔认 也门上而洲唾葱及左户欲汉 于，相互叮

艺术总监：生学铎                                        心几成一个v体    下右旷英文及数字明确  简 丢妙传达 了交易会的浏间．性质等{E7关信包    努小标 寸既透出 了农郁

设 计：奋了冰  川 品                              节传统文化0蕴． 狡具有 、代耘志Fr;'觉A ;J..  ,动211,传二 交p全吮士黝概念
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