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一、真实的内容

广告的本质是传达商品或服务的信息，广告的力量在于

真实。有人说，广告既是一门艺术，又是一门科学。广告的科

学性是广告真实性的反映，广告的艺术性是广告真实性的升

华。所以真实是广告的生命，是赢得消费者的首要条件。

什么是真实的广告呢？毫无疑问，它所有的广告要素都必

须是真实的 真的企业、真的产品、真的质量、真的服务，任

何时候都能做到不假冒不欺瞒，不夸大功效，不空泛许诺，不

误导消费者。

真实应该是广告制作者恪守的第一原则。

劳斯莱斯汽车

标题“：这辆新型‘ 公里劳斯莱斯’在时速

时，最大闹声是来自电钟”

成为世界上最副标题“：什么原因使‘劳斯莱斯 好

的车子

一位知名的‘劳斯莱斯’工程师说：‘说穿了，根本

没有什么真正的戏法 这仅不过是耐心地注意到

细节。”



第 2 页

正文

行车技术主编报告：“在时速 公里时，最大闹声是

来自闹钟。引擎是出奇的寂静。三个消音装置把声音的频率

在听觉上拔掉。

每个“劳斯莱斯”的引擎在安装前都先以最大气门开

足 小时，而每辆车子都在各种不同的路面试车数百英里。

“劳斯莱斯”是为车主自己驾驶而设计的，它比国内制

造的最大型车小 英寸。

本车有机动方向盘，机动刹车及自动排档，极易驾驶

与停车，不需司机。

除驾驶速度计外，在车身与车盘之间，互相无金属衔

接。整个车身都加以封闭绝缘。

组装的车子要在最后测试室经过一个星期的精密调

种严酷的考验。例如：整。在这里分别受到 工程师们使用

听诊器来注意听轮轴所发出的低微声音。

“劳斯莱斯”保用三年。已有了从东岸到西岸的经销网

及零件站，在服务上不再有任何麻烦了。

著名的“劳斯莱斯”引擎冷却 莱斯在器，除了亨利

年死时，把红 改为黑色外，从色的姓名的第一个字母

来没有更改过。

汽车车身 层油漆完成之前，先之设计制造，在全部

涂五层底漆，然后每层都用人工磨光。

移动在方向盘柱上的开关，你就能够调整减震器以

适应道路状况（驾驶不觉得疲劳是本车显著的特点）。

另外有后车窗除霜开关，控制着由 条看不见的
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在玻璃中的热线网。备有两套通风系统，因而你坐在车内也可

随意关闭全部车窗而调节空气以求舒适。

座位垫面是由 头英国牛皮所制 足够制作

双软皮鞋。

镶贴胡桃木的野餐桌可从仪器板下拉出。另外有两

个在前座后面旋转出来。

你也能有下列各种额外随意的选择：做浓咖啡的机

械、电话自动记录器、床、盥洗用冷热水、一支电刮胡刀等。

你只要压一下驾驶者座下的橡板，就能使整个车盘

加上润滑油。在仪器板上的计量器，指示出曲轴箱中汽油的存

量。

汽油消耗量极低，因而不需要买特价汽油，是一种使

人喜悦的经济车。

具有两种不同传 制动器与机械统的机动刹车，水力

制动器“。 也是非常灵活的劳斯莱斯”是非常安全的汽车

英车子。 英可在时速 里时宁静地行驶。最高时速超过

里。

“劳斯莱斯”的工程师们定期访问车主，检修汽车，并

在服务时提出忠告。

“班特利”是“劳斯莱斯”所制造。除了引擎冷却器之

外，两车完全一样，是同一工厂中同一群工程师所制造“。班特

利”因为其引擎冷却器制造较为简单，所以便宜 美元。对

驾驶“劳斯莱斯”感觉没有信心的人士可买一辆“班特利”。

价格：本广告画面的 在主要港口岸边交货车子

美元。

假如你想得到驾驶“劳斯莱斯”或“班 的愉快经验，特利

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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请与我们的经销商接洽。他的名字写于本页的底端。

劳斯莱斯公纽洛克斐勒广场十号

说明

这是广告名家，美国奥美广告公司的创始人大卫 奥格

威所做的一篇著名广告。他在概括自己的创作原则时说：“广

告佳作是不引公众注意就把产品推销掉的作品。”怎样才能做

到这一点呢？他说“：承诺，大大的承诺是广告的灵魂。”所谓承

诺，就是要在广告中明确告诉消费者，你所宣传的产品究竟在

哪些方面有着独到之处或是特别优异，值得他们花钱购买。这

必须是产品本身所具备的，是真实的。为了做好这一广告，奥

格威曾亲自到英国进行实地考察，详细了解汽车的各种性能

之后，成功地完成了这则著名的广告。

品评

这则广告实践了广告人的创作原则，其最大的特点是真

实。它的每一句话都是人们感兴趣的事实。标题的承诺令人

震惊。“这是夸张，”你一定会这么说。但是，它能激起你的好

奇，吸引你读下去。副标题告诉你：他们成功的原因是耐心地

注意到细节。而正文不厌其烦地列举了 条，极其详细地介

绍了“劳斯莱斯”每一细节构造的特点、性能及由此而来的好

处。这些正是每一个对汽车感兴趣的人最关心的事。同时，广

告条款中还宣传了他们精湛的工艺，精密的检测，用以突出他

们精益求精的科学态度。条条实在，句句可信。至此，我们不

能不惊叹：汽车是最好的汽车，公司是最值得信赖的公司。这
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样的广告与这样的企业相结合，当然会无往而不胜。正如大卫

奥格威自己说的：“只给自己信得过的产品作广告“，像这样

以事实所作的广告比过度虚张声势的广告更能助长销售。你

告诉消费者的越多，你就销售的越多。”

福 特 汽 车

标题：骁勇的福特轿车

画面：一对青年夫妇在宅前愉快地启用该型汽车。

小幅照片三幅 汽车内外装璜

正文

经济省油冲劲十足的

驶程：每公升 公里

加速：由 秒静止加速到每小时 公里只需

最高速：每 公里小时

这轿车会改变您对一般经济省油车辆的看法。

福特 轿车，从日本福特厂进口，在亚洲各地已获

得如潮之佳评。很少轿车象 一样，既能省油，又威猛

无比。宽敞舒适，无论是驾驶和乘坐都令人万分满意。由前轮

推动，完全独立式的避震装置，特宽轨距，碟型刹车器，加速时

迅捷有力。 是视野清晰无比，转变时灵敏轻松，驾驶

莫大的享受。

虽然冲劲十足，却是稳静舒畅。

五位成人可舒适地靠背乘坐，同时能载更多的行李。

新款的福特 是新时代潮流汽车工艺的杰作。
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请前来亲自试驾 ，保证您会着迷。福特

的季节性能与内外装璜能迎和各人的喜好。

结语

势将风靡全球。

说明

这是福特汽车在我国刊登的推销广告。

品评

这是一则商品情报型广告，有很强的知识性，因此必须内

容真实可靠，介绍详细，数据精确，突出商品特点，以理服人，

指导作用。有些产品构造复杂，技术含对消费者具有消 量很

高就需要使用这类广告进行推销。

三 菱 汽 车

标题：您尽可深信不疑，抛锚的汽车并非三

菱汽车

正文

“德国汽车工会研究过国内公路上的十万辆新汽车，

三菱汽车因发生故障最少而高居首位，仅为

品评
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这种广告属于证实型广告，它以铁一般的事实推销自己

的产品，令人信服，比那些 国优、部优”更可靠。应该注意不要

流于比较广告。

壳 牌 汽 油

场景：壳牌汽车加油站。一个乔装的加油员出现了。

旁白“：此人不是壳牌汽油经销员，他是乔装的。他想试试

能否说服顾客不买‘超级壳牌’。让我们通过这个暗藏的镜头

摄像看看结果怎样。”

顾客隆格夫人驱车进站。

“加油员”“：我觉得壳牌汽油一定不经使。”

隆格夫人“：这油好。我告诉你吧，这才是省一分钱等于挣

一分钱的地方呢！”

“加油员”“：得了，这汽油的事，你懂什么？”

隆格夫人：“你看见我后座上的小狗了吗？我买这只小狗

是因为它吃得少，能给我省钱，我的车用壳牌油也能省钱。”

“加油员”“：算了吧！我才不信呢。”

隆格夫人“：你才错了呢，这是最好的汽油。嗨呀，如果我

是公司的人，就把你给辞了。”

旁白“：我们将再给他一次机会，因为是他让你说出了‘超

级壳牌’的优点。”

说明

这也是奥格威的一篇广告佳作。这位广告大师不大喜欢

用名人做广告，他觉得人们往往记住了名人，忘记了产品。他

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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主张请无名的、忠实的用户为产品佐证。方法就是争取拍摄到

忠实用户赞扬产品的真实场面（当然此人不该知道自己被拍

摄，事后再取得他的谅解和赞同），然后制成广告片。他还建议

在推荐人时应避免用那些能言善表者，那会使人感到是在表

演。这则广告片正实践了他的这一思想。

品评

这种构思既高明又难能可贵，它所遵循的是广告的第一

真实。奥格威原则，也是最高原则 和他笔下的广告正是靠

了这个“真”字才赢得了世人的尊敬和信任。正是这可贵的信

任才使广告中的产品在商战中无往而不胜。要学习这种广告

方法，前提必须是对产品有足够的的了解，对其品质有足够的

信心。

王 安 电 脑

标题：帮助中国迅速掌握

正文

最先进的电脑技术

年前由华裔王安博士创办的王安公司，是目前世界上

个国最大最成功的电脑公司之一。其分支机构遍布世界

家。

多人，其王安电脑公司有专业雇员 中很多是华裔

研究人员。他们最透彻地理解中国的传统与现代的思想，以及



第 9 页

中国在四化建设方面的具体需要。

王安电脑之长处在于集数据、文字、影象和音讯处理于一

身，更率先发展汉字处理系统专门技术，使消费者只消击键，

即可有效地完成任务。

使用王安电脑，不但能进一步加速中国的生产、科研、教

学、企业管理以及公共服务的现代化，还可以帮助中国在技术

革命中，掌握最先进的电脑技术。

结尾：请立即与王安电脑中国有限公司联系。

说明

王安系美籍华人。 年毕业于上海交通大学电机工程

年建立学系。由 王安实验室时的一个人，发展到今天拥

万多职工，分公司、代表机构、有 办事机构，遍布世界各地。

王安电脑公司是美国最具实力的电脑公司之一，他在美国

名亿万富翁中名列第五。这家公司提出的口号是“铁一般的保

证”以“行动”取得客户的信任。

品评

广告的标题引人注目，插图设计颇具匠心。一个人脑图

形，一半是脸谱，一半是线路板构成。富于趣味的图形吸引人

去读广告正文。正文概括介绍了王安电脑公司的规模，产品优

点、，公司发展的宗旨以及王安电脑对中国四化的作用，这则广

告，告诉我们：王安是华裔，王安公司的研究人员中很多是华

裔，他们了解中国，了解中国四化的需要。同宗同族，一下子就

把我们的距离拉近了。一股亲情油然而生，谁还能怀疑他们的

真诚呢？其次是朴实无华的介绍，让人觉得实实在在，真实可
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信，由此激发了购买的欲望。结尾部分也就是广告的随文，具

体、清楚，没有空泛的套话。表现了企业的风格。

智凯 系列打印机

智凯 系列打印标题： 机新奉献

正文

一机多用：集存折、票据、报表于一身

打印机。

三组用户设置

独具三组打印设置，犹如三台不同打印机，切换容易，无

须关机，只需按一键。

设置存储先进的

存储打印机设置，无须电池，免除更换电池之

苦。

超强拷贝能力

层国际机票，超强拷贝能力，打印 层增值税票

等，票据清清楚楚。

超长色带

米超长色带，为打印报表提供有力支援。免除频繁更

换色带之烦恼。

自动检测打印厚度

毫米，特别自动检测打印厚度达 适用打印各种存折、

护照、户口簿、会计证等本册。
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支持小卡片打印

前后压纸结构间距离设计，打印一般票据打印机难以胜

任的身份证、驾驶执照、名片等各类厚、薄、窄、小票证如鱼得

水。

多种压缩比例

多种压缩比例打印方式，宽行报表轻松打印。

多种仿真程序

内 置 ： ，

仿真软件，多机种兼

容，保护用户软件。

打印针自动轮换打印表格

延长打印头使用寿命。

进退纸通畅

进退纸时打印头设置为最高位置。

绝无堵纸卡纸之忧。

集五年中日合作研制生产经验

国内专业存折票据打印机生产厂，

是用户长期真诚的朋友。

备件充足

技术支持强大。用户响应时间：

小时市内 ，市外 小时。

画面：打印机背后一把锋利的宝剑。配有“五年磨砺崭

露锋芒”八个大字。

说明

这是北京智凯办公自动化设备有限公司的打印机广告。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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品评

与上一则广告属于同一类型，广告对象是高科技产品。这

类产品的广告，应该采用朴素的语言，客观地介绍产品的质

量、性能，而不宜采用空泛抒情的语言。该广告以质朴实在见

长。言出如山，君子不轻于承诺，真实的质量，实在的说明，是

企业和产品的生命。

凤凰自行车

标题：凤凰自行车

正文

提三尺龙泉，斩天下假冒凤凰。

画面：一柄锋利巨剑

品评

这广告图文相济，气势宏大。表现了中华文化中刚正无畏

的性格。以如此性格和气魄对付假冒伪劣产品，定会让它无处

藏身。由此人们更加相信凤凰自行车，广告有力捍卫了品牌。

钢化玻璃

标题“：安全一轻便
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正文

“凡能打破玻璃者可随意取走 美元的支票，”

“如果谁能用球棒击破钢化玻璃，那一张张 美元的

支票就归其所有；如果没有一个人能击破钢化玻璃，那么这一

张张 美元的支票就将无偿地赠给米尔沃基市福利院。”

说明

这是哈西 洛特曼公共关系公司为哥鲁伯一亚美拉达公

司发明的“安全一轻便 型钢化玻璃策划的现场广告。

该公司举办了一次展示鉴定会，会场上一字排开镶有这

种钢化玻 框架，以上广告语就写在玻璃上，每块玻璃上都

贴有 美元的支票。每个框架旁还放置着一支球棒。展览

会开幕那天，人们挤满了大厅，可是没有一人能有幸得到那

美元的支票。

品评

一见，这种现场证言百闻不 式广告，最有说服力。它对

产品质量要求也最严格，厂家必须对产品有百分之百的把握

才行。一种新产品上市，这是打开局面的最有效的办法。

广告中声明如果没有人能用球棒击破玻璃，那么全部支

票归福利院所有，这就在产品一诞生即树立了良好的企业形

像。

山叶牌钢琴（之一）

正文
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年在美国芝加哥举办的世界乐器大展中，主办单位

特聘请一位叫史坦威的盲人钢琴调音大师，让他弹奏，看哪一

种牌子的音调最优美，以此作为此次展览的压轴好戏。

然而意想不到的事情发生了，在名琴林立的展览会中，当

他弹到山叶牌钢琴的时候，他兴奋而惊讶地说：‘这架钢琴的

声音是我第一次听到的。声音非常优美，这是哪个厂家制造的

钢琴？’于是世界钢琴的 年美国历史在这一瞬间改变了。

洛杉矶教育委员会购买了 架山叶牌钢琴 年芝加哥

密执安大学也购买了 架山叶牌钢琴。这两个单位都是以选

钢琴严谨而著称于世的，而现在畅销世界 个国家的山叶牌

；占 、占钢琴不但占据世界钢琴市场的 美国进口的

香港进口的 。成、占新西兰进口的 为世界上品质最

佳、销售量最多的钢琴。

说明

这是台湾山叶牌钢琴的广告。

品评

这则广告文笔洒脱，优美。生动地讲述了山叶牌钢琴获得

殊荣的故事，情趣盎然，扣人心弦，有很强的吸引力。更重要的

是它以产品辉煌的历史作为证言，说明其优良的品质。事实胜

于雄辩，这无疑是最有说服力的。

火矩牌健身鞋

正文
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火炬牌健身鞋造型别致，美观大方，穿着舒适，轻巧柔软。

本产品系天然革，轻型橡塑及胶粘合成。故在使用中请君注

意：绒革鞋面切勿擦油、雨淋、暴晒以免脱胶，鞋面沾灰切忌水

洗。

说明

这是上海运动鞋总厂为其产品做的一则广告。

品评

这则广告语言质朴，有一说一，有二说二，实在、负责。令

人叹服。

美浓津运动衫

正文

这种运动衫使用的是本国最好的染料，染色技术更是本

国最优秀的；不过，感到遗憾的是：紫色之类的颜色至今仍没

法做到永不褪色⋯⋯

说明

美浓津是日本一名很有头脑的商人，他创建的美浓津运

动器具公司，一年营业额高达 亿日元，产品销往世界的每

一个角落。以上是附在该公司出售的每一件运动衫里的宣传

字条。

品评
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这种将产品的弱点暴露无遗的做法，表现了美浓津的诚

实作风，这作风令广大消费者感动。美浓津从中赢得了最可贵

的信任，正是这一点 使美浓津的产品饮誉不衰。

药 笔

标题：广州“神奇药笔”轰动莫斯科

正文

据中国国际广播电台消息，广州佳丽日用化妆品厂生产

的灭蟑螂神奇药笔轰动了苏联首都莫斯科。

中国 月科技展览会 日在苏联首都莫斯科开幕。当

天，中国国际广播电台展台的工作人员向观众赠送了“神奇药

笔”样品和俄文说明材料，引起轰动。 日《莫斯科共青团报》

在介绍中国国际展览会消息时，开头写道：“在一个众所周知

的小品里，有这样一句话，‘官僚主义、蟑螂的共同之处在于两

者都难以灭绝。’如果说在一段时间内，通过一系列的经济改

革可以消除前者的话，那么消除后者始终是难以解决的问题。

尽管在每位家庭主妇手中都有对付蟑螂的办法，但蟑螂一直

消灭不了。在中国科技展览会上却有对付蟑螂的神奇药笔。如

果在苏联有出售的话，这将是一种奇缺品，莫斯科广播电台也

发布了‘神奇药笔’的消息。通过媒介传播，莫斯科市民以及各

日开始，成千上万的人地一些城市，都知道了这一喜讯，从

涌入展览馆，打听中国国际广播电台展台，渴求得到一支药

笔。展台几乎被挤塌，工作人员喘不过气，最后要警察帮助解
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围。许多人拿着报纸找中国国际电台展台。一位 多岁的老

妇人得到一盒药笔时，激动地说：“北京电台给我带来了欢乐，

谢谢”一些人为了得到药笔，走关系，找展团总团领导人，找

在馆维持秩序的民警。两位少年，受妈妈的委托，专程来到展

台，在留言簿上写道：“非常感谢你们送给我们消灭蟑螂的神

奇药笔。晚上，我使用了药笔，早上，整个厨房都是死掉了的蟑

螂，真是神奇药笔！”

说明

这是原苏联时期的一件往 式的广告。事。是一篇新

品评

消灭蟑螂不论在哪儿都是个老大难的问题，本文以莫斯

科市民争领‘神奇药笔’的报导来反映产品的非凡功效。把原

本枯燥的内容写得具体、活泼、生动。与一般广告相比，人们更

意识撰写的广告，因为它真实有趣，宣关心、喜欢、相信用新

传效果好。

高露洁牙膏

正文

一男子：孩子们都希望没有蛀牙，所以世界上的许多孩子都用

一种牙膏来帮助防止蛀牙！高露洁防蛀健齿。高露洁

为什么能保护牙齿？

众儿童：因为高露洁含有双氟加钙配方。
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