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未来的设计是以创新为核心的设计，而创新设计的基础是创造性

思维。对创造性思维来说，图形是一种很好的思考方式，用图形记录

思考的过程、表达思考的结果，是设计师开展创新设计常用的辅助手

段。曾经有人研究过爱因斯坦，他之所以能在当时提出多个超前的科

学论点，是由于他思考问题时不仅仅是使用逻辑推理的方法进行，还

经常在脑海中用图形的方式表达思考的问题，因此爱因斯坦拥有极其

丰富的想像力。培养学生的创造性思维能力是工业设计专业教学中极

其重要的核心任务。

由金慧建副教授编写的《造型设计与表达基础》一书是高等院校

工业设计专业的专业基础教材。书中通过多种造型与表现形式来讲解、

训练以培养学生的造型能力、表达能力，以及创造性思维能力。

在主要的形式中，结构素描在现代设计活动中，是设计师进行立

体与空间设计表现得最单纯、最常用、最直接的设计语言，而创造性

是结构素描的一个最重要的表现特征。结构素描中包含着大量的设计

构思与创新思维的内容，它是多元化的、全方位的、多空间的想象思

维方式。从创造技法的角度讲，结构素描又是一种产品构思的创造性

表现技法。在产品设计构思初期，设计师主要是通过结构素描和设计

速写草图将构思一个个记录下来，从而产生许许多多的设计方案。因

此，结构素描训练是一个表现技法与造型思维并存的训练过程。通过

结构素描可以了解支撑形体元素的基本存在规律，提高对物体存在于

空间的结构、透视、比例与造型之间关系的理解，提高对物体整体结

构的观察能力。

设计速写草图是一种图示思维的设计方式，它表达的是思维的流

露。即把设计过程中有机的、偶发的灵感、设计思考和思维意象以及

对设计条件的“协调”过程，通过可视图形记录下来，使设计构思可

视化。通过大量的设计速写草图的训练，可以提炼自然形态中的突出

序
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造型特点，理解形态的随意性和美观性，增强对造型的简化、概括、

抽象、归纳和理解的能力，培养和提高对形态的把握能力，有效地提

高和开拓学生的创造性思维能力。

作者在书中介绍了工业产品的形态特征、形态的表达方法、几何

形体的认识和把握，并给出了大量的优秀作品及工业设计专业学生的

作业案例。该书汇集了作者十多年来从事设计基础教学工作的经验和

体会，特别是针对工科院校工业设计专业学生，他们绝大多数入学前

没有系统地接触过素描等艺术基础课程方面的知识，因此基本不具备

设计造型方面的基础和概念。对于这类学生如何开展设计基础课程的

教学，显然不能完全按照艺术院校此类专业的教学方法去实施教学，

而是要进行相关的教学内容和教学方法的改革，切实根据工科类工业

设计专业的性质和要求，尤其要考虑工科学生的实际基础和自身特点，

具体组织教学内容，并研究相应的教学方法。

工科学生的思维方式普遍是注重逻辑思维和理性认识，发散思维

和感性认识不足。他们在入学前虽然没有受过系统的艺术类课程教育，

但只要在教学理念、教学模式、教学内容上认真研究、探索、改革，

在教学中寻找适合他们的教学方法，完全可以通过我们的因材施教，

使他们掌握开展设计工作所必备的基本技能和创造性思维能力。美国

艺术心理学家鲁道夫 · 阿恩海姆（Rudolf Arnheim）在《艺术与视知

觉》中强调：“一切知觉都包含着思维，一切推理都包含着直觉，一

切观测中都包含着创造。”工科学生完全具备可塑造的形象思维潜质，

关键是用什么样的教学方法和模式去激发他们的创造性思维，引导他

们去思考。

我很高兴向工科院校工业设计专业的学生和教师推荐此书，真诚

希望能够通过使用本教材开展设计基础教学，使学生能从中获取知识、

方法、技巧和兴趣，培养和提高创造性思维能力。

       孙苏榕        
     2008 年 2 月于北京服装学院
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和“深”，而在于“适应”与“吻合”，从而最大限度地提高教学效果

及发挥基础课的作用。

本教材是笔者多年来承担此类课程的教学任务所得出的成果，其

教学内容与教学方法将随今后的教学实践做进一步的研究与总结，在

书中必定还存在着不足之处，借此机会期待师长和同行们给予宝贵的

意见，以此促进工科类工业设计专业基础教材的不断完善。

在此教材出版之时，我想首先感谢我的母校清华大学美术学院和

我的导师柳冠中教授对我多年的培养，同时也感谢北京服装学院孙苏

榕教授等各位院系领导及中国轻工业出版社给予的大力支持！另外，

本教材中选用了本院工业设计专业学生们所做的部分课程习作，在此，

对他们一并表示衷心的感谢！

北京服装学院

工业设计专业

金慧建

2007 年 9 月
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第一章   概    述

教学目的：简要了解工业设计的发展概况及工业产品产生的目的

和意义，以此关注和认识本专业的设计对象；在了解工业产品形态的

发展变化及其典型特征的基础上，理解本课程首先以几何体作为研究

对象的作用与意义。

章节要点：了解工业产品的形态把握与形态创造的重要性；充分

认识工业产品其形态构成将受各种限定条件、因素的影响；研究产品

形态和掌握形态语言不仅有助于设计意图的完善、表达和交流，更是

从事工业设计工作必须具备的基础能力。
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1．1  关于工业设计

在一个多世纪的现代工业设计发展过程中，无论设计思想还是设

计风格都发生了很大的变化，并形成一次又一次的设计浪潮。由于世

界各地的联系越来越紧密，每次设计浪潮都会对人类社会的各区域文

明产生很大的影响。工业设计是工业社会的产物，并且是工业社会发

展的重要推动力，我们学习工业设计，应当首先对其发展史有一个概

要的认识。

18 世纪中叶，由英国工业革命引发了一系列西方社会的社会制

度、生产方式及生活形态等的改变，人类社会自此进入工业化时代。

而大工业生产方式促使至 19 世纪初工业设计萌芽的出现。工业设计

的产生则改变了整个人类的生活环境，其程度之深、速度之快、范

围之广是前所未有的。工业革命发生之前，人类生活中的产品都为

手工制品，如家具、器皿等（图 1-1）。手工制品制作周期较长，生

产效率较低，其中品质较为优秀的产品只能满足上层社会的少数人

使用（图 1-2）。工业革命引发的人类社会生产力的飞跃，使机器

化大生产逐渐代替了手工制作，批量生产的工业品逐步可以满足更

多普通人的日常生活需求。然而工业社会初期，人们在惊诧于机器

化大生产巨大的生产能力的同时，对于早期的工业品其简陋的造型
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大都无法接受。机器制品对手工制品的刻意模仿，使其迷失着自我

的方向。1851 年，在当时的大英帝国举办的首届世界博览会上，展

出的工艺粗糙、造型简陋的低劣工业品，也只能用来供底层百姓的

使用。这一切引发了当时一些社会精英的反思，以约翰 · 拉斯金

（John Ruskin）和威廉 · 莫里

斯（William Morris）等人为代

表的一批思想家、艺术家号召

并开展了一系列以改变当时产

品形态为目的的设计活动，并

引来其后一大批艺术家和建筑

师的参与，进而形成了 19 世

纪中期到 19 世纪末的英国工

艺美术运动（The Arts ＆ Crafts Movement）。虽然此次运动主张的设

计目的是为社会大众服务，提出艺术与技术相结合，这些符合现代

工业设计的设计要求，但在设计实践中反对机器化生产，认为机器

生产是产品丑陋的根本原因，所

以这一设计运动只被称为现代设

计的萌芽阶段。尽管此后在西方

各地又开展了类似的设计革新活

动，但大多是设计风格和形式的

变革，继承的是工艺美术运动的

设计运动本质。直到 19 世纪末新

艺术运动（Art Nouveau）设计家

凡 · 德 · 威 尔 德（Henry Van 

de Velde）根据自己的现代设计实

图 1-1	陶罐

图 1-2 	花瓶

1-2

1-1

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



造型设计与表达基础

004

践与设计认识，提出“只有根据理性结构原理所创造出来的完全实

用的设计，才能实现美的第一要素，同时才能取得美的本质”；“技术

是产生新文化的重要因素”；并率先提出了“工业与艺术的结合”。他

与赫尔曼 · 穆特休斯（Hermann Muthesius）、彼得 · 贝伦斯（Peter 

Behrens）等人于 1907 年正式成立了第一个真正意义上的现代工业设

计组织——德国工业同盟（Deutscher Werkbuod）。该同盟的宣言里有

一句话：“设计的目的是人而不是物。”确定了现代工业设计的核心工

作内容，他们同时肯定机器与标准化的现代设计意义，从此为现代

工业设计扫清了传统意识的束缚。1919 年，由沃尔特 · 格罗佩斯

（Walter Gropius）在德国建立的“包豪斯”（Bauhaus）设计学校，奠

定了现代工业设计教育的基石。其中许多设计教育思想和设计课程

1-3

1-4

图 1-3  早期交通工具的造型

图 1-4  现代交通工具的造型
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一直沿用至今，培养了大批具有现代工业意识的优秀设计大师。此

后现代工业设计经历了 20 世纪头 30 年的发展，逐渐形成了席卷整

个西方世界的现代主义设计运动，形成的国际主义风格，构成了现

代工业设计的本质面貌，其口号“强调功能第一，形式第二；注重

新材料与新技术的运用；抛弃传统”等，将现代工业设计推向新的

起点，并延续至今。

图 1-5 图～图 1-8

不同的座椅造型适应

不同的坐姿与环境

1-5

1-81-7

1-6

现代工业设计的产生，不仅改变了早期工业产品的粗劣面貌（图

1-3、图 1-4），为大众日益增长的广泛生活需求给予极大的满足（图

1-5 ～图 1-8），并在客观上推动了人类社会的民主建设，使整个社
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图 1-9          手工制品

图 1-10  工业产品

图 1-11     工业产品

1-9
1-11

1-10

会的生产力服务对象由少数权贵转为多数的民众，结束了手工业制造

时期具有阶级性质的设计面貌。另外，为实现现代工业设计的设计思

想（艺术与技术的完美结合）和达到它的设计目的（为大众服务），

其设计结果必须做到标准化，必须满足工业化批量生产的要求。因此，

在随后的人们生活环境中，以往那些形态自由和偶然的手工制品逐渐

被有规律和有次序，并具有工业化生产特征的现代工业产品所代替（图

1-9、图 1-10）。如今，工业设计在历经一百多年的成长与发展之后，

尤其是现代人们物质与精神需求的成倍增长，现代工业产品更是遍及

人类衣食住行的各种环境和各个层面（图 1-11）。

对于工业设计专业的学生，无论依据工业设计已被定义的（如广

义的工业设计是指利用现代工业社会机器化大生产进行批量生产的产
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品设计，它以工业产品设计为主，兼顾视觉传达设计、环境设计与展

示设计等；狭义的工业设计专指工业产品设计），或者今后根据时代

的发展可能重新被定义的工业设计，其设计对象都主要是工业产品，

而工业产品的最终形态是设计者表达其设计意图和设计构思所呈现的

可见结果。应该说产品最终形态是决定产品设计成败的重要因素。因

此，学习工业设计除学习设计理论、设计方法和其他与设计有关的知

识和技能以外，理解形态、把握形态及最终呈现适合人们需求的形态，

是在校期间必须掌握的基本能力。因此这也是工业设计系列课程中设

置解决造型问题的课程的原因。

在产品形态的把握和创造方面，具体应包括：造型能力、审美能

力、表达能力和创造能力等。而在此课程的教学过程中，一方面将为

以后其他相关造型设计的课程打好基础，另一方面最为主要的是侧重

培养造型与审美等方面的基本能力。由此在今后的专业设计中将有助

于创造出既能满足使用功能，又具有审美价值的优秀工业产品。

1．2　形态的概念与分类

工业设计以工业产品作为它对人类生存与发展状况加以理解后的

主要表述方式，并将影响产品最终实现的技术、工艺、材料等条件因

素准确地体现于具体的形态。可以说，产品形态既承载着设计师赋予

产品的种种信息，同时也是设计师将设计意图传递于生产者、再由生

产者传呈给使用者的具体结果形式和实际媒介。因此，在研究和把握

工业产品形态之前，首先对“形态”的概念要有一定的认识。

“形态”是感知具体物象特征的关键要素。它包括“形”和“态”

两个方面。其中的“形”，既可表示二维属性的形状，如圆形、方形、
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三角形等，又能定义物体的外形或轮廓，如球形、柱形和锥形等。而“态”

是指蕴涵于物体内在的“神态”和“意象”。应该说任何物体都是“形”

和“态”的综合体。只要有“形”的客观存在，人类主观对其内在的“神

态”和“寓意”依据各自不同的经验就会有不同程度的感受。另外，“形”

相当于 Shape，表示个别和特定的形，而“形态”相当于 Form，包含

更多如结构、材性等物理属性，比“形”具有更广更深的含义。对于

工业设计，在以一定的“形”表述其设计创意的同时，既要关注“形”

的“美感”，如“形”的大小和形状之间要遵循比例、均衡、节奏等

美学法则，还要注重“形”的“意象”和“神态”，以此赋予产品更

具意味和更具生命力的“形态”。

可以看到，在人类生存的物质世界到处呈现着各式各样的“形态”。

为能更好地认识和有效地把握形态，人们依据自身的环境和用途对其

进行不同形式的分类。虽然不尽相同，但一些常用的类别无论在专业

还是非专业中，其概念早已被确定并已得到广泛地应用。在此，根据

课程的需要，对其主要的类别介绍如下：

1. 自然形态：其形态与人的意识和要求无关，是完成符合自然规

律、天然形成的。其中包括“有机形态”，即有生命的动物、植物等，

以及“无机形态”，如矿石、江河、山川等。

2. 抽象形态：是人类在自身的发展过程中，逐渐形成共同认识并

用来表现概念的符号形态。其中又包括两种：一种是几何类形态，如

圆形、方形等（二维），圆球、柱体等（三维）；另一种是非几何类

形态，即不规则形（型）。

3. 人造形态：是区别于自然形态而言的，是通过人的意志，依靠

材料和处理材料的技术进行加工而成的形态，如绘画、书法、雕塑等

艺术形态和服装、桌椅、汽车等实用形态。
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另外，还有被定义的如积极形态、消极形态等概念，在以后的学

习和研究过程中将会逐步得到认识和理解，在此暂先不做具体的介绍。

1．3　工业产品的形态特征

综观现代工业设计以及工业产品的发展历程，因受社会体制、经

济文化等的影响，以及科学技术、制造工艺等快速发展的带动，工业

产品不仅种类越来越多，而且呈现的形态也越来越丰富，与整个人类

社会文明或者区域文化发展相一致。最初由于各方面有限的条件因素，

工业产品的形态基本趋于简单的几何形态（图 1-12）；随着现代科技

的日新月异，设计理念的更新交替，以及为大众服务的现代设计目的

的进一步提倡与明确，产品形态不只局限于几何形态，更具整体意识、

更为人性化的有机形态不断出现（图1-13）。产品形态的发展和丰富性，

不仅提高了人们的生活质量，同时也改善着人类的生存环境（图 1-14）。

与其他设计领域一样，工业设计也是一个从无到有的创造过程。

由于其最终结果——造型形态受各种因素的影响，如经济、文化、习

俗等，以及材料、工艺、技术等的限制。因此，产品的形态不是设计

者任意主观臆造的，而是通过设计者系统考虑影响产品的各个因素和

各个方面，并由企业技术等方面的专家成员进行协助，由此逐渐形成

图 1-12  几何形态产品造型

图 1-13  有机形态产品造型

1-12 1-13
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