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内 容 简 介
网站界面是用户和互联网产生接触的第一个窗口，对于互联网产品的用户体验以及访问量、注册量、销售额甚至成本等

都有至关重要的影响。本书从界面可使用性设计原则、交互设计、呈现设计和网络广告设计四个方面详细、系统地介绍了优

良网站界面设计的方法，并包含大量的实际案例分析，从理论到实践深入浅出分析网站界面设计和用户体验，是专业人士必

备书籍。

版权专有 侵权必究

图书在版编目（悦陨孕）数据

网站界面设计辕马月编著 郾—北京：北京理工大学出版社，圆园园远郾愿
（工业设计系列规划教材）
陨杂月晕苑原缘远源园原园远怨员原怨

Ⅰ郾网⋯ Ⅱ郾马⋯ Ⅲ郾网站原设计 Ⅳ郾栽孕猿怨猿郾园怨圆

中国版本图书馆悦陨孕数据核字（圆园园远）第园源源员源苑号

出版发行 辕北京理工大学出版社
社 址 辕北京市海淀区中关村南大街缘号
邮 编 辕员园园园愿员
电 话 辕（园员园）远愿怨员源苑苑缘（办公室） 远愿怨源源怨怨园（批销中心） 远愿怨员员园愿源（读者服务部）
网 址 辕澡贼贼责：辕辕憎憎憎援遭蚤贼责则藻泽泽援糟燥皂援糟灶
经 销 辕全国各地新华书店
印 刷 辕北京圣瑞伦印刷厂
开 本 辕愿愿园毫米伊员圆猿园毫米 员辕员远
印 张 辕员远郾苑缘
字 数 辕源员园千字
版 次 辕圆园园远年愿月第员版 圆园园远年愿月第员次印刷
印 数 辕员～源园园园册 责任校对 辕郑兴玉
定 价 辕猿圆郾园园元 责任印制 辕吴皓云

图书出现印装质量问题，本社负责调换



前 言

互联网最吸引人的方面也许在于它的互动性，通过互联网，每个人不仅能观看他人的作

品，还可以轻松发表或交流自己的见解和作品，每个人都既是观众，又是作者，大家平等地

分享。

这种全球平等互动分享的可能性使我在互联网产品设计的道路上乐此不疲。但是，互联

网的这些优势和特性是否能够充分体现在产品设计中？是否能最终让用户体验到？网站的界

面设计成为关键因素之一，因为界面是用户和互联网产生接触的第一个窗口。这成为我深入

研究网站界面设计的原动力。

一切为人类社会服务而设计的最终目的，都是让具有一定功能的产品更快更好地让使用

者接受和使用。网站是在网络平台上开发、运作和使用的一种批量生产的技术产品，优良的界

面设计能够让网站对于它的投资者、生产者和使用者来说，都更加高效。大量的实际案例也显

示，网站界面设计对于互联网产品的用户体验，以及访问量、注册量、销售额甚至成本等都有至

关重要的影响。

仅将愿年以来对于网站界面设计方面的研究成果与大家共享，其中包含大量的实际案例
分析，希望能对大家有所帮助。为了方便大家对于案例的赏析，本书特别配了光盘，书中所有

提到的案例都可在光盘中找到原件。

本书主要分为四部分，每部分各四章。

第一部分：网站界面设计原则。通过对互联网用户和使用环境的分析，提出可使用性界面

设计原则，介绍提高界面使用性的设计方法。

第二部分：网站交互设计。详细分析网站首页和导航的设计原理和方式，介绍常用的一些

互动设计技巧和互动功能设计。

第三部分：视觉呈现设计。分析主调、色调、版式等设计元素在网站上的应用技巧。

第四部分：网络广告设计。介绍网络广告的规划技巧，分析广告创意和动态设计的方法。

在界面设计的研究过程中，很多人给予了我重要的支持和指导，其中特别感谢各位师长：

王德平教授、鲁晓波教授、张乃仁教授、徐邦跃教授，以及把我领进互联网大门的引路人：蒋显

斌、霍亮、严援朝、李嵩波、陈彤、邓海麟、李双、董纳新。此外，还要感谢和我一起踏入“用户使

用性”这个领域，并且也同样深有研究的几位同仁和朋友：何海江、王刚、庄欢、李军，以及曾和

我一起为设计而探讨的出色的设计师、产品策划人和工程师：董青、张瑞金、郑乃轩、张雷中、朱

敏、纪晓峰、杨海朝、李维波、曹之明、黄春晓、许琨、田宏、李鹤、吕雪峰、张朝欣、郭平、李丹、曾

涛、张涓涓、王宁、赵添、陈燕南、张颖、吴旭、何海山、黄冬、易小毅、王遒悦、吴江荃、王乃超、徐

继哲、谭靖、张宪、李漫、毕文荻等。
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第 怨章 网站的主调

怨郾员 统一构成主调

“如果公司曾有一个网站，它看上去应该是什么样子？”这就涉及主调问题。
它涉及公司形象的本质，需要设计师深入理解公司的企业形象和文化内涵，以及客户的

意图和需求，以此来确定网站的风格和主题。同时，网站应该清晰简洁且引人注目，有自己

独特的语言，令人印象深刻，这样才吸引观众。必须使网站保持这些特色，并作为一种长期

战略深入人心。

主调常常不是可以用语言清楚描述的，但好的设计一定会让用户感受到它的存在：或跳

跃、或稳定、或甜美、或刚毅、或奔放、或婉约⋯⋯所有这些，是通过视觉元素的合理组织

实现的。线条的长短、色调的深浅、面积的疏密、轮廓的虚实，以及肌理、形状等各个要

素，构成不同的主调。

有时，一个页面中需要呈现很多不同的内容，这时更加需要保持主调的统一。如果在一

个网站中，存在着多种字体、字号，或存在着多种各自为政的色彩，便会模糊了网站的主题

和主调，好比一首乐曲充满了噪音。这时，便要确定明确的主调，精选特定的设计元素和谐

搭配，经过讲究的版面组合，才能取得对立统一、丰富又不失协调的良好效果。

案例 历史凝重的主调，通过金色和红色的色彩，古老的金属门钉的肌理和遗迹似的图

片体现，参见光盘（第怨章，光盘图怨郾员郾员孕阅设计公司的网站）。
案例 现代动感的主调，通过简洁的排版，倾斜的线条，鲜明的颜色对比来体现，参见

图怨郾员郾员。
案例 古典宁静的主调，通过明度较低的黄色调，中心对称的布局，宁静的月亮和大树

的剪影来体现，参见光盘（第怨章，光盘图怨郾员郾圆陨赠灶凿葬网站首页）。

怨郾圆 视觉中心主导主调

在设计中，“视觉中心”是整个画面中各形式要素节奏变化的高潮，是形式节奏的中心，

对主调的确立有很大的影响。

人们阅读习惯一般是从左到右、从上到下，许多人从最上的左上角开始阅读，这叫做

“第一阅读点”，往往这些位置在网站上被用来安排各个网站的标识或品牌。接着，人们的视

线移到了下边，去寻找网站的“导航器”，导航器一般被放置在“第二阅读点”。而真正的内

容被安排在“第三阅读点”，一般是在页面的第一次或第二次黄金分割线上。

一般而言，视觉的焦点总是愿意停留在适中而孤立的面积上，不可能停留在很大或很小

以及成组存在的面积上。同样的一个形状，在画面中的面积很大或很小时，并不会引起注

意，而面积适中的则显眼。所谓“适中”，根据视觉聚焦规律（如果排除其他因素的影响），

一般应占画面面积的员辕圆缘左右为好。但这不是绝对的，因为还有其他因素的影响。
正是因为这样，清晰、精致、引人注目的图片会形成节律中心，成为画面的统领，并影

响着用户浏览页面的次序。一般来讲，把这样的形式节律焦点放在“第三阅读点”上，最能

引起兴趣的关注，形成视觉中心。



图怨郾员郾员 悦蕴陨悦运网站

对于重要元素，比如企业标志，还有一个空间的问题。一个平面中存在着各种力的因

素，一个有分量的形状周围必须留有足够的空间，才能够更好的突出视觉中心，设计中最常

用的方法是留白。

员源愿



在第一、第二和第三阅读点之间，有时会被增加一个视线点：“附加阅读点”。正是这个

典型点，大多数广告被安置在此，这时，广告能被两眼看到。根据一些国外 宰藻遭则藻枣藻则藻灶糟藻等
网站的统计结果，在屏幕上方员辕猿处的广告位，能使点击率提高苑苑豫。
案例 微软的阅读点，其中第三阅读点是视觉中心，放置的是主题图片，参见图

怨郾圆郾员。

图怨郾圆郾员 微软首页

案例 视觉中心（第三阅读点）很酷的时尚图片确立了娱乐的主调，参见图怨郾圆郾圆。

图怨郾圆郾圆 灶蚤灶藻皂泽灶网站首页

员源怨



怨郾猿 形象点亮主调

形象并不完全等于物质意义上的形象，它具有象征性，是一种与现实事物相联系的感知

形式。人们对形象的认识，可以与现实生活、摄影作品、电影、广告等作品的艺术效果联系

在一起。网站就是要利用形象营造某种氛围，带人们进入一个“想象界”，通过引发人们的

想象来达到烘托、点亮主调的目的。如果将形象设置在视觉中心，这种作用就更加有效。

案例 游戏娱乐的主调，通过自由形标志的反复出现，嬉皮另类的人物形象，黑红的颜

色搭配和体现，参见图怨郾猿郾员。
案例 晕陨运耘用青春动感的图片营造的很 糟燥燥造的运动时尚，参见光盘（第怨章，光盘图

怨郾猿郾员晕陨运耘篮球比赛活动网站）。
案例 一张图片，可以让孩子感觉学习可以这样的有趣，参见光盘（第 怨章，光盘图

怨郾猿郾圆蕴藻葬则灶蚤灶早悦燥皂责葬灶赠网站）。

图怨郾猿郾员 游戏搜索网站

怨郾源 色彩烘托主调

怨郾源郾员 色彩的召唤感和安全色

员郾色彩的召唤感

网站设计与一般的平面设计最大的不同在于：网站是互动的，它需要访问者的点击来引

发下一个页面，网站链接点击率的高低，从某种程度上讲，直接影响到整个设计方案的成

败。对于需要点击的设计元素，首先要引起注意，特别是网站广告，必须在几秒之内抓住访

问者的注意力，因此必须提高色彩的冲击力和召唤感。由于大多数网页是白色的，与此形成

明显区别的鲜艳明亮的颜色容易引起注意和点击，比如艳丽的黄色、橙色、蓝色和绿色；其

员缘园
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次，暖色相比于冷色更容易调动起访问者行动的欲望，更富于召唤感；另外，由于网上通用

的链接颜色是蓝色的，所以蓝色的边框和文字容易提高点击率。

圆郾安全色

由于不同用户使用不同的显示器，对于笔记本式计算机、苹果计算机和台式计算机来

说，同样的页面的显示效果有非常大的不同，即便使用同样的显示器，也有可能将自己的显

示器设置在不同状态，比如真彩色和圆缘远色，对页面的解释就不一样。尽管几乎所有的新型
计算机都能显示几百万个颜色，但是最低常见标准仍是员远色甚至圆缘远色的调色板，圆缘远色中
有源园色不能一致地在不同的平台上显示，如果想使所有浏览器和平台都能正确显示的话，
只能使用剩下的圆员远种网络安全色来制作图形，否则就有可能产生一定的差异。
设计时需要根据自己的设计定位，有针对性的使用相应的色彩：对于色彩兼容性要求高

的网站，建议使用圆员远种网络安全色；而对于笔记本式计算机来说，避免使用艳度过高或明
度过亮的颜色，前者会刺眼，而后者在笔记本式计算机的液晶显示器上，近乎白色。

怨郾源郾圆 单色与黑白灰

在网页上常用单纯的黑白灰或单一颜色与黑白灰来搭配使用。从严格意义上来说，这并

不是一种“配色”方式，它更多是靠版式、布局、虚实和形状对比来达到效果。这种方式简

洁明快，稳重大方，很富国际感和现代感。

案例 纯粹的黑白灰，参见图怨郾源郾员。

图怨郾源郾员 藻糟网站

案例 联想冠群软件发布会的广告采用黑白灰和红色的搭配，很现代，参见光盘（第 怨
章，光盘图怨郾源郾员联想广告）。
案例 沙宣中性色与黑白灰相配的页面，参见光盘（第怨章，光盘图怨郾源郾圆沙宣宣传页

面）。

怨郾源郾猿 两色构成法

两色构成在一般的艺术作品和设计中并不很常用，但在网站中，由于它简单清晰，下载

迅速，也是一种很有网站特色的配色方式。一般有这样两类：

员郾补色对比、原色对比和间色对比

“补色对比”，这一级对比在色环表中成对角员愿园度，如橙 ～青、黄 ～紫、绿 ～品红，互
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不含任何共有色素，是最强的对比。“原色对比”在色环表上居于员圆园度的两角，如品红 ～
黄、黄 ～青、青 ～品红，也不互含共有色素，也是强对比。“间色对比”，在色环表上也成
员圆园度角，但互含共有色素，如橙 ～绿、紫 ～绿、橙 ～紫。
这几种配色方式对比强烈，经常需要利用面积、明度、纯度等因素来调节其比例关系，

使两种颜色在面积和明度纯度上有明显的区别，形成明确的主调和主色（一般来说，主色常

是主调的对立色，是面积较小而明度纯度较高的颜色），再用黑白灰等颜色来增强页面的统

一感和协调感。

案例 红绿员愿园度强对比。其中绿色占有较大面积，并用黑色和白色调和强烈的对比，
参见光盘（第怨章，光盘图怨郾源郾猿球报网站首页、光盘图怨郾源郾源国际足球产业博览会页面）。
案例 蓝色和红色员圆园度强对比，参见光盘（第怨章，光盘图怨郾源郾缘建设银行的广告）。
案例 橘红色和蓝绿色员愿园度强对比。用白色的底色和深色的图片来调和对比。参见光

盘（第怨章，光盘图怨郾源郾远木子影艺）。
案例 橙色和蓝紫色员圆园度强对比，用面积的差异来调和，参见光盘（第怨章，光盘图

怨郾源郾苑酝哉杂耘杂网站）。
案例 橙色和蓝紫色的对比，其中的蓝紫色灰度较高，用以调和对比，参见光盘（第 怨

章，光盘图怨郾源郾愿粤则糟澡蚤贼藻糟贼怎则藻网站）。

圆郾邻色对比和同色对比

“邻色对比”，如橙 ～黄、黄 ～绿、绿 ～青，青 ～紫、紫 ～品红、品红 ～橙，因含有大量
共有色素，属于弱对比。“同色对比”是同一色相的自身在明度上的对比，如深蓝与浅蓝、

深黄与浅黄等等，属于较弱的对比，是网页上常用的一种配色形式。

弱对比需要通过面积、明度、纯度等因素来扩大对比关系，使页面更加丰富而富有节

奏，增强美感。特别是同色对比。

案例 蓝色系页面，用两种不同的蓝以及层次丰富的渐变来产生对比，参见光盘（第 怨
章，光盘图怨郾源郾怨张家界飞行大赛展示页）。
案例 橙色系，用色调丰富的图片产生颜色上的对比，参见光盘（第 怨章，光盘图

怨郾源郾员园葬糟凿憎藻遭员园园页面）。
案例 红黄邻色对比，参见光盘（第怨章，光盘图怨郾源郾员员韵晕蕴再活动页面）。
案例 红紫邻色对比，参见光盘（第怨章，光盘图怨郾源郾员圆糟燥造燥则网站）。
案例 蓝绿冷色的邻色对比，参见光盘（第怨章，光盘图怨郾源郾员猿遭藻赠燥灶凿凿藻泽蚤早灶网站）。

怨郾源郾源 多色构成法

员郾三色构成法

怨郾源郾猿节所述的两色并置法的要点在于一深一浅、一纯一浊，这样两个对比色在并置时
才由于明度、纯度的差异而取得既对比又谐调的理想境界。

如果在两个色块中加进一个复色的中性色色块，也可以达至这一境界，这就是三色构成

法。在网页设计中，三色构成是常见的配色方式，色彩的视觉感受更加丰富。

在三色构成中，必有一对对比色相，它可能是补色对比、原色对比、间色对比或邻色对

比。除了一对对比色外，就是“中性色”了。中性色的色价不是两色的中间平均值，而应倾

向于主调，在正常情况下与主色略成对比以突出主色。此外，当两色不是互补对比时，根据

补色原理，为满足视觉的补色欲求，中性色要对“色贫乏”作补偿工作，倾向于剩余的第三

个颜色的复色，也视主调情况决定其具体比值。

员缘圆



案例 在橙色蓝色的对比中，加入中性色深灰蓝色，突出主色橙色，参见光盘（第 怨
章，光盘图怨郾源郾员源百事可乐宣传页）。
案例 在橙色和紫色的对比中，加入中性色灰绿色，补偿整个页面欠缺的颜色，参见光

盘（第怨章，光盘图怨郾源郾员缘阅粤陨郧蕴耘阅耘杂陨郧晕设计网站）。
案例 在橙色蓝色对比中，加入中性灰绿色，参见光盘（第 怨章，光盘图怨郾源郾员远悦砸耘鄄

粤栽陨灾耘网站）。
案例 使用了红黄蓝三种颜色，颜色面积的对比和灰度的应用弱化了强烈的对比，参见

光盘（第怨章，光盘图怨郾源郾员苑韵糟澡蚤燥灶藻贼网站）。

圆郾多色构成法

多色构成法的基本原理与三色构成法基本相同，只不过要经过多次分解与合成，也一样

要注意每次派生出下一色时，主调、主色和中间色之间的比例关系。多色构成在网站设计中

较难把握，但如果应用得当，将会惊喜地发现：一个繁复的色彩交响已经呈现在面前。

案例 黄绿邻色对比基础上的多色调，参见光盘（第 怨章，光盘图 怨郾源郾员愿面向儿童的
网站）。

案例 深色底基础上的多色调，成熟的复色设计，参见光盘（第 怨章，光盘图 怨郾源郾员怨
憎藻遭凿藻泽蚤早灶网站）。
案例 低纯度复色设计，营造秋天般丰厚的感觉，参见光盘（第 怨章，光盘图 怨郾源郾圆园

杂皂蚤贼澡驭匀葬憎噪藻灶网站（秋））。
案例 高明度的复色设计，春天般明快，参见光盘（第 怨章，光盘图 怨郾源郾圆员杂皂蚤贼澡驭

匀葬憎噪藻灶网站（春））。

怨郾源郾缘 虚实、肌理和明暗

员郾虚实

常说的虚实，也称之为纵向分割，它是指向版面深处延伸的纵深感，使二维的平面具有

三维空间的效果，犹如一幅风景画具有清晰的近景、柔和的中景、轻柔的远景。这些层次使

页面主次分明、清新美丽，避免了主次不分、杂乱无章的状况。掌握好各层次间的对比关

系，可以组合成无穷无尽的多种情调的页面。但是过多的层次往往影响页面单纯、清晰的气

质，简练的层次分割往往更受欢迎。

案例 张家界网站虚实关系是构成其韵律感非常重要的因素，参见光盘（第怨章，光盘
图怨郾源郾圆圆张家界特技飞行大奖赛首页）。
案例 陨赠灶凿葬网站用不同的颜色体现了虚实的变化，强调了重点，参见光盘（第 怨章，

光盘图怨郾源郾圆猿陨赠灶凿葬网站 陨赠灶凿葬二级页）。
案例 影影绰绰的影像塑造了足够的神秘感，参见光盘（第 怨章，光盘图 怨郾源郾圆源

悦赠遭藻则遭蚤扎网站）。

圆郾肌理

肌理是物象表面或画面表面的微观纹理，在设计中具有丰富画面视觉效果，增强装饰美

感的功能，同时可表现出不同的感觉、情绪。

肌理具有凸显与沉潜两种主要感觉，如粗而有尖角的点状肌理有向前凸起、粗涩、动力

等感觉，细而圆润的点状肌理有隐退、柔细与静止的感觉。平涂也是一种肌理，是一种最平

滑，最静止的肌理。在设计中，要充分考虑整体风格，以达到理想的视觉效果。

在网站中，可以通过增加底纹很方便地增添肌理效果。

员缘猿



案例 在惠普宣传其彩色打印机的页面中，肌理是一种增加氛围的手段，参见光盘（第

怨章，光盘图怨郾源郾圆缘惠普宣传其彩色打印机的页面）。
案例 肌理的自然衔接，天然无缝是良好应用的关键，参见图怨郾源郾圆。

图怨郾源郾圆 糟藻造藻遭糟蚤贼赠网站

案例 当用于肌理的背景图面积较大时，效果介乎肌理与背景之间，参见光盘（第 怨
章，光盘图怨郾源郾圆远糟澡葬皂责藻则互动网站）。

猿郾明暗

这里的明暗主要不是指色彩的明暗，而是一种具有光感效果的明暗关系。光感是设计的

灵魂，网页上要有对光感的把握。通常是在暗色的主调中打亮光，这也是一种烘托画面层次

和主次的常用方法。其中，要在掌握好明、暗以及过渡层次之间的比例关系的同时，注意和

页面其他设计要素的相互配合和呼应。光源和光的效果不能散乱。

案例 没有色彩，只有光的明暗，依然可以这么动人，参见图怨郾源郾猿。

图怨郾源郾猿 皂蚤澡葬造赠燥泽贼怎凿蚤燥泽网站

员缘源



第 员园章 网页版式设计

员园郾员 页面比例

美的基本形式，存在于统一与变化之中。统一与变化之间的关系，就是比例。

员园郾员郾员 黄金比

古希腊哲学家毕达哥拉斯认为宇宙中充满了数的依存关系，宇宙的变化、人类的思想与

艺术美法则，都是数的秩序与和谐。毕达哥拉斯及其门人发现，最美的比例是黄金比（黄金

分割）———员颐园郾远员愿。
案例 黄金矩形是可以无限分割的，也就是说，从一个黄金矩形上剪掉一个以其短边为

边长的正方形，所剩下的仍然是一个黄金矩形，参见图员园郾员郾员。

图员园郾员郾员 无限分割的黄金矩形

黄金律并不是只和长短比例有关，它具有普遍的价值。事实上，各种形式要素和谐与对

比的美感均与适度比例有着内在的联系，如黑白的深浅比例、色相的冷暖比例、纯度的纯浊

比例，还有形状曲直、角度大小、虚实程度、质感等，听觉艺术的音的高低、长短、轻重、

和声等⋯⋯所以从理论的角度来讲，可以说黄金律体现了艺术形式的对立统一规律，体现了

和谐与变化的美。虽然黄金律不能概括各种美的全部形态，却是最具有“代表性的美”的法

则，并且广为大众所接受和认可，非常适合于在商业艺术中应用。现在显示屏有着固定的标

准尺寸，远源园伊源愿园，愿园园伊远园园，员园圆源伊苑远愿像素等，但是大多数用户在窗口上方和下方都有猿～远
行的栏目工具条，所以尽管大多数画面的长宽比例接近黄金比，但变化不定的高度会影响比例

的感觉。另外由于表格设计上横宽一般比较固定，但高度可以随内容的多少自动调节，因此在

网页设计上，横向的比例分割是主要的，竖向的比例分割多用于页面头部的设计。

案例 再粤匀韵韵页面的设计多年来一直采取黄金分割比例，参见图员园郾员郾圆。
黄金分割律之所以受到特别推崇，就是因为它代表的是“常态”；而它的局限性就在于

它虽是常规的代表性法则，但是缺乏个性，人们在循规蹈矩的生涯中容易感到常规的限制或



乏味。实际上，几乎所有的比例都有塑造美的可能性，关键是看能否恰当地把握它们各自的

性格特征。

图员园郾员郾圆 再粤匀韵韵圆园园远年首页

员园郾员郾圆 对称比

对称广泛存在于我们生存的自然界，人类都是依照对称的法则成长的。人在生理上、心

理上均习惯并喜欢这种和谐的美。对称是以中轴线为依据进行设计的，给人庄严、稳重、典

雅之感，设计师们往往在绝对对称的设计中掺加一定的不对称因素，集活泼与庄重于一体，

从而给人们留下深刻的印象。

案例 陨栽行业一样可以采用传统的对称比设计，参见图员园郾员郾猿。

图员园郾员郾猿 阅耘蕴蕴的网页设计

案例 砸蕴阅藻泽蚤早灶构图采用了对称比设计，但在颜色和字体疏密上是不对称的，构成了
对比和变化，参见光盘（第员园章，光盘图员园郾员郾员砸蕴阅藻泽蚤早灶网页设计）。
案例 海尔这则广告整体上是对称布局的，但底线和右侧的 匀葬蚤藻则标志的不对称使它具

员缘远
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