
Network

in

China赵世俊/撰文

网动中国



图书在版编目(CIP)数据
网动中国／赵世俊著．－北京：五洲传播出版社，2006.6
(时尚中国)
ISBN 7-5085-0930-7
I . 网. . .  
II . 赵. . .  
III . 数字技术－影响－社会生活－中国
IV . D669
中国版本图书馆CIP数据核字（2006）第054012号

策划编辑：张  宏
组稿编辑：胡  哲
责任编辑：张  宏 
撰       文：赵世俊
图片提供：中国国务院新闻办公室图片库（China Foto Press）

张宏江  赵世俊  中国图片库（Imagine China）

装帧设计：北京嘉世盛创设计顾问有限公司www.juscrea.com
美术指导：彭文晖   杨占江
设       计：陈旭

出版发行：五洲传播出版社
（北京海淀区莲花池东路北小马厂6号  邮编：100038）
网      址：http://www.cicc.org.cn
承 印 者：北京华联印刷有限公司
开     本：889×1194mm  1/32
印     张：4
字     数：40千字
版     次：2006年6月第1版
印     次：2006年6月第1次
印     数：1-5000册
书     号：ISBN 7-5085-0930-7/D·232
定     价：26.00元

网动中国N
etwork
in China



此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



00�

目录

从无线寻呼到手机娱乐

收藏BP机

淘汰“大哥大”

时尚“拇指族”

短信明星

网络“新生活运动”

网络新生活	

炫酷IT人

网上玩家

网友天下

网络写手与玄幻作家

淘宝上网

网吧印象

“今天QQ了吗？”

“中国企鹅”成长日记

方兴东与“博客中国”

新浪有“道”百度有“情”

新浪之道

“有问题百度一下”

010

010

014

016

018

022

026

031

034

038

042

042

045

C o n t e n t s

009

058

059

060

064

054



00�网动中国 Network in China

中国信息化进程

数字城市

农村中小学远程教育

e时代电视

中关村纪事

中关村前传

经销商的燃情岁月

“联想”二十年

从“计算机所”到“联想”

Legend时代

Lenovo=梦想+创新

数码影像：打开视听之门

“影客时代来临”

访谈：赵老师的数码影像观

访谈：“80后”的数码影像观

074

076

080

091

093

101

104

107

108

087

111

112

116

120

071



00�

 1996年是中国走进数字时代值得记忆的一年。那一年，

中国互联网的前卫人士将一本1994年在美国出版的《数字化生

存》介绍到中国，随着这本书的畅销，几乎一夜之间，中国互联

网全球用户数就以飞快的速度增长起来。才过了八九年，中国互

联网竟以每年16%的速度增长着，中国的网络用户目前已近1亿，

网络规模已居世界第二。上网在中国是件非常容易的事，在城市

尤其如此，只要使用一个简单的用户名和密码，就可以拨号上网，

上网费用会自动计在电话费中，无需注册、没有月租费；北京的

宽带个人用户一年只须交纳相当于149美元的费用；在很多公共

场所，无线互联网几乎是免费的，因此，一旦因航班延误被困机

场，只要手边有一台电脑就可以轻松打发无聊时光。  对

于世界上人口最多的国家—中国而言，“数字化生存”不只是一

个美妙的预言—计算机已经成为越来越多中国人生活中不可或缺

的工具，人们渐渐习惯了通过鼠标和键盘获得想要的、实时的

信息；网络发明将中国人带入到一个前所未有的边界无限的世界

中，它无限拓展的功能，让人们不仅可以上网查资料、看新闻、

收信、聊天，而且可以自由选择在家里办公、在网上购物或是建

立自己的卖场……网络超越了时空的障碍，让中国人随时可以体

验“天涯咫尺”的便捷同步；网络拉近了人与人之间的距离，它

 导语
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允许人们在网络上谈心、争吵、谈情说爱、探讨各种问题，甚至

参禅……一个透过人们集体意识所构筑的虚拟世界，深刻地影响

着现实世界中的每一个个体—它丰富着中国人的表达方式，拓

展着人们展现自我的空间。  手机被视为带动电子产业新

一轮热潮的关键产品，这一点在中国得到了尤为突出的验证：目

前中国的手机用户已过4亿，随着越来越多的应用功能整合在手

机上，手机的角色也从传统的通讯产品演化为多功能娱乐化的新

型消费品；照相功能结合手机在全球市场大获成功后，不仅引爆

了中国手机市场的换机热潮，更促进了中国移动通信服务的时尚

步伐。在北京首都国际机场，即使是刚下飞机的外国人，也可以

很方便地购买到当地的S I M手机卡，联络起来非常方便。

 而数码相机、MP3、DV、笔记本电脑等数码产品，也 继

手机之后成为时尚青年首要的消费品。据统计，2003年中国内地

MP3市场销量达到139.2万台，销售额达到16亿元，2005年销量

约700万台，销售额将超过65亿元。以信息资源数字化、网络化

与多媒体为代表的信息革命已经在中国悄然兴起， e时代的中国

人每一天都感受到这种新生活的冲击波，也前所未有地感受到人

与人、人与世界、人与自然的紧密联系…… 
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 互联网，堪称人类在20世

纪最伟大的发明。随着科技的高

速发展，网络使人们的学习、工

作、生活变得日益快捷。据中国互

联网络信息中心的最新发布：目

前中国上网用户总数已达1.11亿，

平均每周上网15.9个小时，其中宽

带上网人数达到6430万。在网民

中，男性占58.7%，女性占41.3%。

比较来看，近年来网民上网的时

间呈递增趋势，互联网正逐渐渗

透到社会的各个领域，上网正在

成为越来越多中国人的一种生活

习惯。

网络
“新生活
  运动”
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[ Chapter 1     网络“新生活运动” ]

  炫酷IT人

浏览登载于各类媒体的招聘信息，IT工程师的职位总是出现在抢眼的位置。相

关调查显示，软件开发、电信、互联网是最被中国年轻人看好的一类职业——掌握

最新的高科技知识和技能、工作环境良好、从业人员教育素质高、收入高。 IT行业

日益突显的重要性，一波又一波地将越来越多的IT精英推进“富豪榜”的名单中，也

使IT人成了这个时代最时尚的“财富宠儿”。 

网络新生活

的同事流行听这个，听了再互相讲，有点

意思……

9点刚过，小马就到了公司。虽然公

司不要求打卡，但同事们9点左右就都到

齐了。打开电脑的第一件事，是看看自己

昨天夜里更新的博客上是不是加了新的

留言或链接，接下来一定是处理电子邮

件—谈公事的顶多三分之一，剩下的多

半是同学、朋友发来的笑话、图片或他们

新发现的旅游景点、饭店的信息。而他旁

边座位上的小陈可能正在MSN里跟他大

谈特谈自己网上卖场的竞拍情况—这个

数码迷总是不断地搜罗各种最新数码产

品，然后迅速地“喜新厌旧”，幸好有人

喜欢在网上淘宝，他的二手货还有了不

少的诚实的买家，小陈为此还把自己的

博客搬到了卖场，好更方便地跟买家们

交流数码心得。

小马2004年从北京一所重点大学的

计算机系拿到硕士文凭后，进了一家大

型门户网站做网络工程师。公司设在北

京繁华的CBD，他怕路远堵车，就近租

了一处不到50平米的单身公寓，每天步

行15分钟就可以到公司所在的写字楼。

这样他每天早上可以睡到8点半再起床、

洗漱，早餐通常是前一天在楼下的超市

里买回来的火腿面包加牛奶。吃完早餐，

换上干净的牛仔裤、格子衬衫（冬天就在

外面加一件羽绒服），把笔记本电脑、最

新款的视频手机和小巧的ipod一件件放

进包里，就准备出门了—自己的笔记本

跟公司的电脑连起来，用两台电脑工作

更方便；视频手机里边儿装了一部动画

片，吃午饭的时候人多等座位就可以看

了；ipod，上下班的路上用来听刚从网上

下载的郭德刚的相声段子—最近公司里

[ Chapter 1     网络“新生活运动” ]
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小马对自己的工作已经轻车熟路，比起那些做软件工程师

的同学来，每月七千多的薪水算不上高，却有更多属于自己的

闲暇时间，业余时间，他喜欢一个人在家中的电脑上玩单机游

戏，打游戏的目的不是在多么短的时间内成为赢家，主要是挑

一挑游戏软件的弱点，这可不是普通玩家所能做到的……

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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[ Chapter 1     网络“新生活运动” ]

相关资料链接：

 凤凰卫视2006年5月18日讯，最新公布的硅谷150大企业名单，不乏华人经营的企业，

其中新聚思（Synnex）以近58亿美元营业额，排名第14位；大家最为熟悉的，由杨致远共

同创办的雅虎则排名第15。杨致远在美国400大富豪中，是五个上榜华人首富，身家估计195

亿港元，在大富豪榜中排第93。至于硅谷150大企业榜，黄仁勋创办的Nvidia排第26；吴

聪庆创办的 Atmel排第37；林杰屏创办的Lam Research排第44；前身为ECAD、由黄炎

松创办的凯登斯（Cadence Design）排第46；庄思浩创办的BEA Systems排第47。陈都

[ Chapter 1     网络“新生活运动” ]
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创办的格迈（Komag）排第63；吴日正、洪筱英参与创办的豪威科技（OmniVision）排第

71；卢昭信创办的NetGear第75名；陈澧共同创办的FoundryNetworks排第79；朱敏参

与创办的Web Ex排第88。黄京发与车河道创办的智网科技（NetIQ）排第93；现任董事

会主席陈兆良的ESS Technology排名第118；王炳晋创办的Interwoven排第125；曹小帆 

创办的Avanex排第128；林建昌创办的 Trident Microsystems排第150。
（资料来源：凤凰网http://www.phoenixtv.com）
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[ Chapter 1     网络“新生活运动” ]

19岁的东东目前就读于深圳的一所

职业技术学院，学校的功课并不紧张，于

是他有大量的时间玩网络游戏。像所有

反感孩子沉迷于网游的家长一样，东东

的父母认为他这样玩下去，会白白花掉

大把宝贵的时间而一无所获，不如利用

课余时间打打工。可是东东却反驳说自

己打游戏也可以赚到钱，只是现在赚得

还不够多。

 网上玩家

上网是越来越多中国人休闲、娱乐

的重要方式。中国互联网络信息中心

(CNNIC)最新公布的调查数据表明，2005

年，中国网民上网最主要的目的是获取

信息和休闲娱乐，比例分别为39.1%和

35.7%。而一项针对上海、深圳两地居民

节假日安排的抽样调查显示，近四成的

市民会选择在家休息或休闲娱乐，而30

岁以下的年轻人更有半数以上选择周末

在家上网：玩游戏、聊天、听音乐或看电

影。与之相关的数据是，2004年中国网

络游戏年度产业市场总额为55.3亿元人

民币，网游用户总人数超过3500万。
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东东有几个同样热衷于网络游戏的

伙伴，几个人最近找到了一个新开的网

络游戏服务器，利用周末时间24小时轮

流练级，几个人联手打游戏升级的速度

自然比一个人快，只用了两三天，游戏

中好多个角色都被他们带到了比较高的

等级。因为这类游戏通常要求玩家到了

一定级别时通过购买“装备”扩充实力

晋级，他就和几个伙伴分别把守住几个

“装备”和经验值集中的升级关键点，阻

止后来的玩家，从而通过控制这个服务

器输出游戏装备的数量进而控制其他玩

家购买装备的物价。一个月下来，东东

打游戏赚到了一千多元钱。

除了像东东这样的网游爱好者，更

多的网民通过下载、相互传输和网页浏

览，获得网上的多媒体资源，包括音乐、

影视和各种电子读物。由于网络娱乐内

容丰富、使用便捷、价格更低廉，从学生

到白领上班族，很多人都有支付能力并

从中找到乐趣。

1997年，中国内地出现了第一代旅

游网站，目前具有一定规模的旅游主题

网站已达5000多家，为游客提供大量旅

游服务信息：线路推荐，景点酒店价格，

机票价格，还有网友的评价。人们不仅可

以从中获取相关信息，还可以网上预订

酒店、购买机票和车票，报名加入旅行团

或者招集自助游的同伴。根据国家旅游

局的统计，中国国内游网上的年交易额

已达到40亿至50亿元人民币。



016

[ Chapter 1     网络“新生活运动” ]

  网友天下 

网络在人与人之间建起了新的桥梁，使人们可以充分、及

时地在全球范围进行交流，每个人都可以通过上网结交世界各

地的网上朋友。互联网虚拟世界制造了一种新型人际关系——

网友，也创造了一种新型交往模式——亲密感由共同感兴趣的

话题发展而来，交流的方式却由鼠标和键盘操纵，借助文字、

音频、视频等数字手段。交集着网友们各种兴趣和需要的虚拟

社区建构着一个自由开放的“网友时代”。

热爱旅行的小曾服务于上海某外企，平时工作压力大，但

每年都会享受到15天带薪假。她从1998年起，每次休假都在

网上的旅游论坛召集自助游的同伴，而且每一次都能找到志同

道合的陌生“驴友”一起去外地旅行。“通过网络召集人方便，

先有一个大概的旅游意向，就会吸引到志趣相近的旅行爱好

者，虽然原本互不相识、甚至不在一座城市，却可以通过网上

聊天室、电子邮件、QQ、MSN讨论即将开始的旅游计划，共

同的爱好、共同的话题让我们从陌生到熟识。如果同在一座城

市，出发前我通常会约上“驴友”去一家餐馆或咖啡馆见一下

面；如果不在一座城市，我们就会约在目的地的机场或车站见

面，第一次见面彼此已经没有了距离感。一起出游后，会加深

彼此的信任感。”

几年下来，小曾已经习惯了借助网络征集同游伙伴，朋友

圈也因此越来越大。“平时工作忙，我喜欢和这些朋友在网上

聊天，互相都用网名称呼。我们通常都有一个默契，就是不太

介入对方的私生活，在一起就是分享有趣的话题，精神层面上

的交往要多一些。网友关系与同学、同事间的良好关系不同，

很轻松，很坦诚，也很开放，偶尔有特别谈得来的，日常的交

往就会越来越“蜜”……
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相关资料链接

 2003年12月28日，中国最大

的综合性主题论坛之一“西祠胡

同”（http://www.xici.net）举行了一

次近万名网友参加的聚会，全

国各地的“西祠”网友自费聚集到

活动的举办地南京。有趣的是，一

些并不上网的父母因不放心自己

年轻的子女参加这种“全是陌生

人”的聚会，也加入到这次网友的

活动中，亲眼目睹了网友们敞开

心扉的欢乐派对。

人们通常称网友为“熟悉的陌生人”，网上

交友有更多的机会接触到身份、环境、文化背

景、生活方式与自己迥然不同的人，大大地拓

展了人际空间。尽管择友范围与传统书写时代

的“笔友”相类似，却是在前所未有的实时交

互的网络环境下发展起来的，网友间的联络、

沟通更直接、快捷。网络特有的“虚拟”性，在

真实的感受与匿名的身份之间制造出网上交友

特有的真诚感、神秘感和新鲜感，使网友的交

往不必背负任何现实的压力，许多人都很信任

这种单纯而亲密的关系。

→
ChinaRen中国人网站

(http://www.chinaren.com)
服务于年轻人的门户网站，

华人最大的青年社区
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