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一、时间与计时方法

“要抓紧时间”;

“浪费时间就等于浪费生命”;

“时间就是金钱”⋯⋯

“时间”在我们工作和日常生活中实在是再重要、

再平常，使用再多不过的概念了。科学家牛顿将它看

作是不依赖于任何其他事物而独立存在的、无休止的、

均匀流逝的客体；将它表述成一条有起点、有单位、有

指向、无始无终的直线，这就是人们长期以来接受的

牛顿“绝对时间”观。进入20世纪后，物理学、天文

学的新成果、新发现向“绝对时间”的基本观念提出

伯爵雪花造型手镯手表
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了挑战。爱因斯坦

狭义相对论指出，

时间不能脱离宇宙

及其事件的观察者

而独立存在，时间

是宇宙与其观察者

之间的联系的一个

方面。处于相对匀

速运动的不同的人，

对同一事件总会测

出不同的时间。相

对观察者作匀速运

动的钟表总是比相

对于观察者静止的

钟表走得慢。另外，

爱因斯坦广义相对

论推测,由于引力场的作用处于地球表面不同高度的时

钟走速不一样，海拔越高钟速越快，差值约为1.09×

10-16 秒／米(海拔)，即海拔每升高100米，时钟就变

快百万亿分之一秒。爱因斯坦相对论做出的这些推论

已经被实验所验证。

除了对时间认识有所改变外,人类计时方法也随着

历史发展而不断进步：

太阳、月亮和星星——古代，人们仰望天空来判断

世纪“Empire Ruby”系列手表
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时间。太阳显示日期，月亮显示月份。古巴比伦人通过

日月星辰位置的周期性的变化把一天分成24 个部分，

也就是24小时。

日晷——人们注意到，随着太阳由东向西移动，树

木和岩石投下的影子从一边移到另一边，以此可确定

一天时间的变化。

水计时——古罗马人和古希腊人使用水钟计量时

间。就是将水从一个碗滴到另一个碗。

火计时——古代中国人通过燃烧一根以固定间隔

打结的湿绳子来计时。后来，人们又通过记下了燃烧一

根蜡烛或一盏油灯里的油所需的时间来计时。

沙漏——将沙子以均匀的速率从一个玻璃球流到另一

个玻璃球。许多年来，水手们携带这种计时工具出海航行。

机械钟——1世纪初，第一台机械钟通过使用重物

驱动转轮，带动指针计时。

钟摆——17世纪末，一个名叫克里斯蒂安·惠更

斯（Christian Huygens）的荷兰人，最早发明了走时

准确的钟。这些钟由一个钟摆控制，相同长度的钟摆完

成每次摆动花去的时间相同，这是意大利著名科学家

伽利略1583年发现的。

航海钟——英国钟表匠约翰·哈里森在1735年发

明了第一台“航海天文钟”，即在海上工作的时钟。

电子钟——19世纪初,电池被用来给最早的电子钟

提供动力。
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“Double Split”手表

”Cabaret Moonphase“手表

二、名表为谁所钟爱

名表以其独特的创意、精湛的工艺和精美的造型深

得国人喜爱，进口名表的市场需求不断增长。按海关统

计，我国每年钟表进口达7亿美元，越来越多价格不菲、

品质卓越的国际名表开始进入

寻常百姓家，中国时尚业已进

入了奢侈品时代。

30年前，被邀请到国外进

行中国功夫表演的李连杰在自

己的日记里这样写到：“我们每

天可以拿到大约5 美元的津贴

补助。我很清楚怎样去花这些

钱：买一块手表，一块

真正的瑞士手表——送

给我的母亲。在当时的

中国能戴洋手表是一件

非常奢侈的事情，瑞士

手表巧夺天工，让人过

目难忘， 价钱尤其昂

贵；一个普通的劳动者
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”1815 Chronograph“手表

”1815 Automatik“手表

必须节省几个月的饭钱才

能买到一块瑞士手表。”

这样的情况已经一去

不复返了，这在瑞士钟表

联合会最新公布的统计数

字中能得到确凿反映。中

国在2002年前4个月间进

口钟表产品金额为2 210万

瑞士法郎，而此数字在短

短两年间便翻了几倍，在

2004年同期进口金额已达

8 820万瑞士法郎。中国今

日是瑞士第十大钟表出口

国（俄罗斯在同期的进口

额为3 860万瑞士法郎，排

在第十六位）。这个数字已

经十分可观，但还没有算

上中国香港地区向中国大

陆再次出口的一大部分瑞

士钟表产品——香港地区

进口瑞士钟表产品金额在
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”Deva“女式手表
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”Edward Piguet“系列计时码表

”Royal Oak“女式手表
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”Milady“女式珠宝表

2004年前4个月为4亿8 340万瑞士法郎，居第二位（仅

次于美国）。这其中，还包括那些喜欢“香港周末购物

游”的大陆游客们，他们以免税价格尽情购入比大陆地

区便宜许多的奢侈消费品，高档手表是其中很重要的

一部分。

是谁在消费高档手表呢？移动电话、电脑⋯⋯ 能

够报时的东西越来越多，然而全球手表仍在以每秒钟

63块的速度出售。2003年全球钟表市场共销售20亿块
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