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本书以透视和比例为基准，通过基本线条和基本几何图形的训练，帮助读者提高对产品的造型

分析能力。以简洁、清晰、新颖的表现方法贯穿始终，以提高读者三维造型的思维能力。本书由浅

入深，可帮助读者逐步提高产品设计表现能力。本书可作为工业设计工作者提高产品设计表现能力

用书及工业设计专业的教学指导书。
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前言

近年来，工业设计教育发展迅猛，在原有艺术类院校开设工业设计专业的基础上，各大理工类

院校也开始增设工业设计专业。理工科的同学与艺术类的同学相比，在手绘能力、形象思维能力等

方面均有不足，由此引起的是自信心的不足，往往把主要精力放在计算机软件的应用上，忽视手绘

的锻炼。而对于设计而言，手绘快速表现是所有表现的基础，只有解决了手绘能力，创意的表达、

自信心的建立才能随之提高。

另一方面，国外工业设计企业开始进入中国，国内工业设计企业在与之竞争的过程中，也在不

断地交流和学习，对设计师的要求也开始改变，由注重计算机软件应用能力转向注重创意与手绘能

力。创意与手绘表达是一个成熟设计师必须具备的两个素质。

在实际设计过程中，较早期的以湿性画法为主的表现方法已逐渐为干性画法所取代，快速准

确、简洁明了是当今设计表现的主要特点。由此我们集中了部分在校同学的作业、毕业后在设计企

业任职的同学的设计手稿，结合企业对设计专业学生的要求，以及我们产品设计快速表现课程的教



学经验，编写了本书。本书以透视和比例为基准，通过基本线条和基本几何图形的训练，以提高读

者对产品的造型分析能力。简洁而清晰的表现方法作为本书的主要内容，以提高读者三维造型的思

维能力。全书由简入繁，逐渐引导读者提高设计表现能力，树立自信心。

本书难免有疏漏和不足，希望大家指正，这有益于工业设计专业的发展。感谢国防工业出版社，

尤其感谢艾兴院士对工业设计专业的支持和爱护，并促成了本书的付梓。

本书获山东大学出版基金委员会资助。
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要成为一名职业工业设计师，需要具备一系列的专业技能、开阔的国际视野、良好的团队精神、

广博的知识体系。除了要具备富有创造力的头脑之外，还必须有优秀的徒手作图能力。美国工业设计

师协会对全美设计公司进行的设计师素质要求调查表明，创造力为第一位，而手绘作图能力为设计师

必备素质的第二位，毕竟头脑中再好的设计创意，也要经过手的绘图表达出来，以打动其他人：同事、

上司、设计委托方等，然后共同努力，最终变为实际的产品。

设计快速表现作为设计师的一门基本功，也是设计师进行设计交流的重要工具。手绘设计表现

是设计思维的最直接、最自然、最便捷和最经济的表现形式，可以在人的抽象思维和具象的表达之

间进行实时的交互和反馈，使设计师抓住稍纵即逝的灵感火花，培养设计师对于形态的分析、理解

和表现。通过设计快速表现的训练，可以提高设计师的艺术修养和表达技巧。此外，优秀的设计表

现图也具有很高的艺术审美价值，在车展上很多漂亮的汽车手绘效果图就常常作为展览的一个重要

部分（见图1-1-1），设计大师们精彩传神的设计草图更是经常印制成书，具有很高的欣赏和学习价

值（见图1-1-2）。

开篇

一、产品设计与快速表现

■ 图1-1-1 保时捷汽车设计师手绘效果图

1

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



3

■ 图1-1-2 设计师Carl Liu手绘效果图

二、产品设计快速表现的基本概念

设计项目确立后，工业设计师需要围绕设计主题，表达设计创意，记录设计构思，传递设计意图，

交流设计信息，并在此基础上研究和分析设计，完成从构想到现实的整个设计过程。在这一过程中，

设计师经常采用多种媒介对自己的构想和意图进行详尽的说明和展示，以求得企业和用户的支持。设

计表现一般有以下几种方法：

1．手绘表现

徒手绘制（见图1-2-1），具有快速、直观的特点，可分为快速表现和精细表现，后者正逐渐被

计算机辅助设计所替代。
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■ 图1-2-1 手绘表现

2．工程图

具有线条明确，尺寸严谨的特

点，是设计师与工程师交流的主要手

段（见图1-2-2）。

■ 图1-2-1 工程图
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3．计算机三维模型
具有精确、真实感强等特点，可以直接与加工制造设备衔接，提高效率。但制作的周期较长，需

要专门训练（见图1-2-3）。

4．实物模型

能直接确认产品构思的使用方式、功能性、重量感、材质感等，可分为概略模型和精细模型，后

者可以完全呈现出实际产品的各方面特性，但费用较高，时间较长（见图1-2-4）。

■ 图1-2-3 计算机三维模型

■ 图1-2-4 实物模型
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■ 图1-2-5 设计进程

以上四种方式，都有各自的优点和缺点，因而在实际的设计工作中，在不同的设计阶段，采用不

同的设计表现方式。

一般来说，可以把设计的整个进程分成准备、展开、定案和生产四个阶段（见图1-2-5）。在每

一阶段，不同的设计表现方式有着各自的优势。

１．准备阶段

该阶段主要包括收集资料、分析问题、确立目标。手绘快速表现图可以方便快捷地完成，通过手

绘记录表现产品形态、结构关系，可以加深对产品的体验，充实设计师的造型语汇，为后面的设计创

意建立内容丰富、详实的数据库。

２．展开阶段

该阶段主要是创意构思，发散思维，设计评估，相互交流。手绘表现和概略模型都可以应用。通

过手脑并用的徒手绘制快速表现，能在有限的时间内展开多种多样的产品设计方案。在交流和评估中，

也需要手绘表现设计意图，充分展示，同时也进一步加深对产品的认识。

３．定案阶段

该阶段主要是审定方案，完善设计。这一阶段中，精细表现图、工程图和三维模型都是必要的，

以全面表达产品设计各个方面、各个细节。最终一般都要制作精细的实体模型，以最终确定方案。这

时手绘表现的主要作用是：深入刻画细节，与工程师和三维建模师沟通交流，以确定最终的产品与自

己的设计创意相吻合。

４．制作阶段

该阶段主要是试制样品，投入生产。工程图或者三维工程模型将传递给生产加工部门，进行后续

生产。在试制过程中，设计师还需要用手绘表现进一步与工程师交流，保证产品的顺利生产。

由此可以看出，手绘设计快速表现贯穿于产品设计的始终，是设计师最重要和最基本的表现方式。
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■ 图1-3-1 构思草图

徒手绘制产品设计效果图在产品设计过程的各个不同阶段，表现的方式也是不一样的，大体可以

分为两种：

第一类是产品设计初期的策划和造型设想阶段，为展开和确认设计方案，凭记忆和想像绘制出头

脑中浮现的造型。这类效果图一般极其简略，称为构思草图（Idea Sketch）。

草图中零碎的设计概念是设计师最初设计构思的流露和闪现，可帮助设计师展开不同的设计思路。

尽管这些想法杂乱无章，似乎不切实际且无法深入，但每一种零星的想像都蕴藏着发展的可能性，这

些雏形都将给设计师带来拓展思路的空间，衍生出更多更好的设计方案。通过这些可能性概念的筛选、

整理、深化与发展，设计师逐渐使自己的构思走向成熟，最终将不切实的想法变成美好的现实。

构思草图只是对整体造型感觉和基本思考方向的概括描绘，是一种简化的图形表达方式（见图1-

3-1），只要自己能够理解即足够，无需向他人传达。在反复展开造型设计的同时，必须迅速捕捉潜藏

在头脑中的设计形态构思，也无需过多考虑细部造型处理、色彩、结构、质感等。因此，在表现技法

和材料选择上没有特别要求，铅笔、圆珠笔、马克笔、彩铅、签字笔都可，尤以干性画材最为方便。

第二类是在产品设计的展开阶段和方案确定阶段描绘出的比较详尽的效果图，根据详细程度可分

为概念效果图（Concept Sketch）（见图1-3-2）和渲染效果图（Rendering）（见图1-3-3）。

三、产品设计快速表现的分类及应用
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■ 图1-3-2 概念效果图

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


