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第一章  概述

第一节    印刷与包装设计的关系

    在我们的日常生活中，每天都要接触到大量的商品，而每件

商品都要经过包装才能进入流通领域，可见包装是商品的一个不

可分割的部分。一些国内外经济学家也说过，包装的水平，体现

了一个国家的文明程度和内涵。当今商品在市场上销售竞争的非

常激烈，广大消费者在购买商品时，除了注重商品质量、性能外，

对包装装演设计的要求也越来越高。在我国市场经济的大潮中，市

场信息和有关资料表明，产品要想进入市场。特别是国际市场，包

装设计水平的高低，直接影响着产品的销售和流通。

    随着社会经济的不断发展，人们的消费观念产生了很大变化，

人们在选择商品的同时，也在注意商品的包装。产品在市场上必

须有很强的视觉冲击力，无论产品质量、造型、功能都要适合不

同层次消费的要求，满足生活的需求。人们在购买商品时不单单

对商品的质量、性能和价格等方面提出要求，而往往更注重于包

装装演的设计是否精美。实际上，在现代社会里，不管你有没有

意识到，人们在购买商品时，往往首先被商品的包装装演精致、美

观所吸引，而产生强烈的购买欲望。这也是一种常见的心理状态，

同时也反映了消费者的文化层次、爱好等多种因素。所以说，一

件商品，无论从内在质量上，还是包装设计上都必须是高质量的。

包装能提高产品的自身价值，增加销售，同时也起到了传达商品

信息的作用。人们对商品的需求，已从过去单一的实用观念逐渐

向美观、实用、具有超前意识的新观念转变。
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    因而，作为一个现代包装设计人员，必须具备较强的实用观

念，市场经济管理方面的知识、超前的创新精神，全面的美学修

养和现代意识，才能适应人们生活水平不断提高所引起的需求变

化。

    包装设计作为一门综合性的学科，融自然科学、社会科学、人

文科学为一体，包装设计是把科学和艺术，物质与精神的有关联

的因素相互结合、相互渗透、相互贯通、相互融合的创造性劳动。

包装是商品不可分割的组成部分，包装在生产流通和消费的全过

程中，起到了越来越明显的作用。包装的主要功能是保护商品，它

的另一个重要功能是宣传商品和美化商品，在市场销售中具有启

示性的作用，以提高商品在市场上的竞争能力。包装装满设计正

是为了达到这一目的，所以说是至关重要的。正可谓，任何一件

产品的生产制造都始于设计。

      “包装设计”一词是指包装的策划，其主要内容包括以下几

项:①包装方法的选择，②包装材料的选择，③视觉传达设计，即

表面图形设计，④包装机械的考虑及包装试验。

    包装设计可分为两部分:一为构造设计，二为表面图形设计，

即视觉传达设计。

    构造设计主要是用一定的技术方法，使用材料和正确的加工

方法，制成坚固的包装，在销售流通过程中，起到保护商品，方

便运输，促进销售的目的。

    包装设计必须具备以下要点:①货架印象，②可读性，③商

标印象，④外观 (图案)，⑤功能特点说明。

    因为商品是摆放在货架上的，有一些超级市场和自选商场顾

客购买商品还是自由直接挑选的，所以好的包装装演设计能使商

品在货架上对顾客产生巨大的吸引力。

    包装上的文字要清晰、易读，产品说明要简单明了，直接的

文字表达出来，使消费者一目了然。

    包装装满图案要美观大方，色彩要准确、协调，具有艺术性

  2



和审美功能。

    商标设计要准确、清晰、醒目，具有很强的视觉冲击力，一

看就能给人留下深刻的印象。商品的功能，特点，使用方法，注

意事项，要用简单明了的文字和插图表示出，方便消费者使用。

    具备以上五方面特点的包装装演设计，大多造型美观，结构

科学合理，经济实用，给人以美的享受，会使消费者喜爱。

    包装装满设计即要真实反映出商品性质、用途、功能等基本

特性，对消费者产生感染力，引起消费者的关注和兴趣，起到购

买商品的桥梁与纽带的作用。所以说包装装演设计具有艺术性、商

品性和技术性等特征。

    包装装演设计稿，只是一张纸上的蓝图，必须通过印刷工艺

技术加以实现，完成大量的复制，所以说一件好的包装装满设计

稿，要通过印刷来完成，设计才能达到完美、真实的再现，印刷

是包装装满最基本的，最重要的一项加工工艺。包装印刷技术综

合了多种图文的复制技术，是介于包装和印刷两门学科之间的一

门学科，它涉及到数学、物理、化学、机械、电子、计算机、美

术设计、企业管理等多方面的基础理论知识。可见一件包装印刷

品的诞生是综合技术的结晶，也包含了工业美术设计和印刷工作

者的辛勤劳动。

    包装印刷工业发展到今天，已经历了数百年的历史。在商场

里随处可见的造型新颖大方，包装精美的商品，无论是包装盒、包

装袋都体现了印刷的工艺和技术。我们生活在90年代，每天都要

接触到报纸、书刊杂志、广告宣传品以及各式各样的包装印刷品。

各种不同材质的包装制品大量投入生产，极大丰富了市场。从纸

制品、塑料制品到复合材料、金属材料的应用，可以说是种类繁

多，应有尽有。再加上印刷工艺的不断完善和提高，无论是凸版

印刷、凹版印刷、胶版印刷、丝网印刷到特殊工艺技术印刷及印

后加工都可直接为包装印刷服务。各种印刷方法的工艺处理以及

各种新材料、新技术、新工艺的应用，都给包装设计带来了活力
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和生机。一件商品的包装装演设计，需要靠印刷工艺技术来完成，

包装装演印刷是商品包装的重要手段。随着市场经济的发展，商

品的包装设计与印刷技术，印刷工艺结合的更是紧密，二者是相

辅相成的。

    目前，我国的包装工业正在迅速发展，正在改变过去的落后

面貌。近几年来随着改革开放，引进了国外的先进设备、先进工

艺，包装设计和生产都有了一定的发展。但是由于我国的包装工

业、印刷工业基础较差，从材料、设计加工技术到机械设备，与

国际发达国家和先进水平相比，差距很大。由于包装不好以至好

货卖不上好价格所造成的经济损失是很大的。

    我国的商品包装，要提高到新水平，与国际市场接轨。这是

摆在包装设计师和印刷工作者面前的新课题。还要从以下几方面

加以研究和提高:

    1.设计观念的创新。设计人员必须掌握现代包装设计的信

息，充分发挥创造力和想象力，利用新的思维方式，着意创新，结

合现代设计的手法，设计出合理的、新颖的包装装演品来满足人

们的消费需求。

    2.包装材料的合理选用。商品在运输、仓储过程中，容易受

到外力的侵袭，造成损坏而影响商品的品质形象。合理选用包装

材料，才能有效的防止外力的破坏，如冲击、振动或是由于温度、

潮湿等自然环境造成的侵害。

    3.包装装演设计与印刷工艺的完美结合。包装装演设计要想

取得好效果，需要装演设计人员熟练掌握印刷制版工艺、印刷工

艺、印刷材料等方面的专业知识。只有对这些工艺过程，不同的

材料充分了解，设计出的原稿、印刷后成功率才会较高。同时印

刷制版和印刷工艺等部门的人员也应对包装装演设计有所了解。

这样就要求包装装演设计人员深入到印刷厂、制版厂、造纸厂等

熟悉和了解生产工艺、制版的要求和材料性能特点等，从事印刷

行业的人员要对美术设计有所认识和提高，这样二者相互学习，密



切配合，才能设计出适合印刷工艺要求的设计作品，印刷出高质

量的包装装演印刷品。

    4.企业管理工作的水平和提高。主要是从事包装、印刷等行

业的企业管理工作。加强印刷厂的技术管理工作，做好如下工作:

认真审查原稿，确定制版工艺，提出成品整理及加工工艺，对信

息进行反馈处理。质量管理是技术管理的又一重要方面，它与工

艺管理两者关系密不可分。包装装演印刷由于涉及种类较多，工

艺特点相对复杂，更要加强质量的管理工作，确定质量标准、签

样，进行质量检验、质量分析和奖惩，建立完善的质量管理机构。

第二节    包装设计的功能与形式

    包装是商品不可分割的组成部分。包装在生产、诚通和消费
的过程中，其作用越来越明显。关于包装概念，一般来讲是指在

流通的过程中，保护产品，方便运输，促进销售。用适当材料和

工艺制成容器。包装的概念随着时代发展而产生新的内容。包装

装演设计还具有审美的作用，将商品的功能通过视觉传达给消费

者，以引起消费者的购买欲望和精神上的享受、心理、生理上的

满足。包装设计不仅限于商品流通中所具有的功能，更重要的是

在流通环节中有启示性的作用。对厂家、用户都有直接的影响。

一、保护性

    保护产品是包装的重要功能。产品在流通过程中，最容易受

到外来的损坏和影响。一件产品从生产、出厂到市场的过程中，要

经过一系列的运输、装卸、仓储、陈列等环节，才能与消费者见

面。在此期间要经过几个月甚至更长的时间、运输过程中，要经

历春夏秋冬不同的气候条件，经受各种各样力的作用。在运输过

程中，要经过火车、汽车、轮船、飞机等不同的交通工具的运输，

经过不同的纬度，不同的海拔，不同的气候条件、地点。汽车要
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