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本书是一本包袋设计与出格，图样、纸样及文字阐述于一体的实用性很强的皮

具行业专业用书。

本书通过对包袋发展的认识，根据不同地域、不同季节和不同文化背景的人

群，对包袋的颜色、图案的不同爱好，以及材料的性质特点，结合不同款式结构包袋

的出格实例分析，为设计人员在为不同的人群设计、打造完美包袋形象时，提供较

翔实、较便捷的参考。
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随着人们生活水平的不断提高，包袋已不像以往那样，仅为部

分经济收入较高者所拥有的装饰味很浓的奢侈品。包袋的使用已

从城市普及到乡镇，从乡镇推广到农村。特别在我国加入 ＷＴＯ

后，我国皮具制作规模日益壮大，现已成为包袋制作大国。

生产厂家的不断增多，货路的不断拓宽，使得皮具业日益繁荣

昌盛。同时，竞争也日益激烈。这就需要皮具制作行业不断培养各

类专业的技术人才。其中，设计、出格人才尤为重要，而此类的技术

书籍却少之又少。过去我曾写过一本关于手袋出格方面的书，但现

在看来，过于粗糙和简单，后来经过在工厂的反复实践以及在对学

生的培训中的反复思考，又积累了更实用、更有效、更系统的经验，

觉得有必要再提笔编写一本内容较翔实、较全面的关于包袋设计和

出格方面的书籍，希望此书的出版能为我国皮具行业迅速进步和发

展做出一定的贡献。

程远强

２００５年８月
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１１１１１１１１１１１１包包包包包包包包包包包包袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋的的的的的的的的的的的的发发发发发发发发发发发发展展展展展展展展展展展展概概概概概概概概概概概概述述述述述述述述述述述述
在漫长的人类文明社会的发展变迁中，可以说包袋几乎和服装同时出现，又同时伴

随着服装的变化而演变。

我国最早出现的包袋叫“荷囊”，也叫“佩囊”，在商周之时已在民间普及，男性用的多

为皮革制成，女性用的多为丝帛之作。商周之后，用布帛材料制作的荷囊均已为男女接

受。当时的佩囊多用来存放零星细物或香料。因具体装载物的不同，在不同朝代其称谓

也各有不同。

唐宋时期，高品级的官吏多佩带“鱼袋”（荷囊的另一称谓），多用来存放鱼符、文具

等。

元代时佩囊又称为“荷包”，存放文具的称为“算袋”，存放钱币的称为“搭链”。

清代时期，佩囊在异性间较流行，其装饰价值也被重视起来。多以丝织物制成，上面

多有彩绣，款式变化也很多样，除传统的方形、圆形外，还有葫芦形、荔枝形、鸡心形、灯笼

形等。

民国时期，由于西方生活方式对我国的渗透，西式服装的冲击，造式各异、种类繁多

的服饰在我国流行起来，同时造成与之协调配套的款式多样、造型各异的包袋面世。

新中国成立后较长一段时间内，我国具有民族特色的包袋设计发展缓慢。２０世纪
六七十年代，乡下亲邻走亲串户中多见的是用一块较大的方形织巾，把其四个角交叉束

缚在一起，就形成一个简单实用的盛放糖、酒之物的袋子。改革开放后，国外的皮具时尚

风潮对我国的影响很大，随着我国科技、经济的飞跃发展与国际间时尚信息交流的扩大，

我国的制袋业已进入了一个蒸蒸日上、百花齐放、万紫千红、繁荣与竞争并存的鼎盛时

期。
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２２２２２２２２２２２２包包包包包包包包包包包包袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋的的的的的的的的的的的的分分分分分分分分分分分分类类类类类类类类类类类类
包袋的形式多样，根据不同的分类标准，有不同的分类方法。

按材料分类，可分为：真皮包（又分为头层皮、二层皮及再生皮）、人造革包、布包、草

编包、珠编包等。

按用途分类，可分为：时装包、化妆包、运动包、沙滩包、公文包、电脑包、书包等。

按使用性别分类，可分为：男装包、女装包。

按携带方式分类，可分为：单肩包、双肩包、手拎包、背囊包、腰包、胸包、钱包等。

按装饰分类，可分为：刺绣包、珠绣包、压纹包、镂空包、拼接包等。

按结构组成分类，可分为：车反驳角、埋反（又分为埋底、埋横头、埋横围、连围、半连

围）、折边夹车、折边搭车、粘合等。

以上都是较通俗的分类方法，而在设计与出格中，常常根据其结构组成进行分类，因

为只有了解和掌握各种不同的制作结构，才能更好地用不同的方法处理其各个组成部件

的纸格的切割。
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３３３３３３３３３３３３包包包包包包包包包包包包袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋的的的的的的的的的的的的设设设设设设设设设设设设计计计计计计计计计计计计
在漫长的人类社会演化变迁中，包袋的出现及发展也经历了漫长的历史时代。现代

科技和经济的发展，更带动了包袋业的迅猛变化，这就要求包袋设计、出格人员有更全面

的综合素质和对美的创造有更灵敏的触角。

虽然人们对美的认识及理解各不相同，但总体上美包含两方面的内容：心灵美和形

象美。形象美又包含了人的肢体和衣着配饰，而包袋在衣着配饰中又占据着重要地位。

我们在各种服装展示会上不难发现，包袋和服装简直是一对形影不离的孪生姊妹，也可

以说包袋的产生及演变不但与服装的演化发展有紧密的联系，而且与科学技术的发展、

人类生活水平的不断提高，更有着丝丝入扣的牵连。

简洁、精美、创意新颖、贴近生活而又被人们认可并接受自己所设计开发的产品，几

乎是每一个包袋设计、出格人员的追逐目标。要想具有自己独特的设计风格，应从各有

关方面协调地提高自我综合素质。

深厚的内涵要有全面的、坚实的基础，一个称职的包袋设计、出格人员不但要有美学

方面的独到见解，更要熟知各类包袋的组成结构变化。有人说：“一个好的设计师能够迎

合人们当时的生活消费风潮”；也有人说：“一个优秀的设计师不仅仅是在设计一种产品，

更是在构思并推销他本人的一种生活方式”。无论孰是孰非，我们都要认识包袋设计的

三个要素：款式结构要素、材料要素、色彩要素。除了这三个要素之外，在包袋设计中，表

现风格的重要手段还有另外一个要素，即装饰要素，其又分为平面装饰和立体装饰。

平面装饰方法主要有六种：刺绣、丝网印刷、拼接、辑线、手绘、蜡染和扎染。

立体装饰方法主要也有六种：编结、褶皱、压印、镶嵌、支撑、悬缀饰物。

在包袋制作中，刺绣是用彩色丝线或棉线在包袋外体上根据装饰需要借助针的运行

穿刺，用绣迹构成花纹图案的一种手工艺。电脑绣花的出现，大大提高了生产力。在国

内几家档次较高的品牌，如“明治”、“高美高”等，其产品中不难发现刺绣的影子。

拼接的艺术方法在包袋中屡屡出现，它是将零碎的布料或皮料接缝而成的另一种手

工艺术，它已从起源的实用性向个性艺术方面发展。其造型浑厚、古朴、粗犷，极富装饰

意味。
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辑线也就是我们常说的车缝的装饰线，装饰线多

见有六股线和九股线，也可以用常见的四股线。颜色

既可和包体部件同色（叫同色线），也可和包体颜色相

反或相差（叫反差线）；既可单线也可双线或多道线，

具体视表达效果而定（如右图）。“芭朵拉”系列产品

是辑线的成功运用典范。

编结无论在真皮、仿皮和草编的包袋中都有普遍

的应用。山东省生产的各种造型的草编手提篮、手拎

包等在我国享有盛名。在包袋的肩带制作中，编结工

艺也较多见，颇受俄罗斯、中东等地区的人们喜爱。

国内品牌“小天鹅”系列产品中也多能发现编结工艺

的存在。

褶皱在包体表现中比比皆是，它使单调呆板变为

丰富生动。其风格柔和、细腻且多变。系列产品中屡

屡发现褶皱工艺的成功运用。

４
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镶嵌在装饰运用中也较多见。包体表面排列有序的鸡眼、撞钉及在包体大面上镂空

的种种图案，都属于该范畴之内。在包体大面上所设计的花纹图案，用冲床配以模具切

出镂空，是镶嵌中的常见手法。常在镂空处底层衬托另一块材料，使花纹图案更加醒目、

精细、别致。

随着我国包袋业对外贸易出口量的扩大，我们应了解几个主要贸易成员国对图案的

理解和喜好（在丝印中也多有图案出现）。
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日本 视菊花为日本皇室家族标志，对它极为尊重，慎用；忌讳荷花图案，避免设计

白色、淡黄色花卉图案。喜欢樱花和梅花图案；喜欢乌龟和仙鹤图案；厌恶狐狸图案。

印度 喜爱荷花、蓝孔雀、牛和大象等图案，忌讳弯月和猪的图案。

中东阿拉伯国家 不能使用猪图案，厌恶熊猫、虎、狮、狗等图案，喜欢鹰、骆驼、羚羊

等图案。不宜用男、女头像。六角星不能出现。

美国 喜爱梅花、兰花、牡丹等图案，也偏爱白鹰和白猫图案。忌讳百合花图案。

阿根廷 不要出现菊花图案。

俄罗斯 忌讳蔷薇和黑猫图案。

法国 忌讳孔雀、仙鹤及菊花图案。

英国 忌讳山羊、大象、黑猫和孔雀等图案，忌用百合花图案。

意大利 忌讳菊花图案，喜欢狗和猫的图案。

澳大利亚 喜欢金合欢花图案和袋鼠图案，忌讳用兔子的图案。

３．１ 色彩要素

３．１．１ 色彩的基本常识

人们在选购一个合意的包袋时，首先引起注意的是该包袋的色彩。

所谓色彩，指的是有色光反映到人眼视网膜上所产生的视感觉。１７世纪英国科学
家牛顿，通过三棱镜的折射发现太阳光被拆解为红、橙、黄、绿、青、蓝、紫七种色彩。加上

黑白两种颜色，共为九色。

色彩的三个构成要素是：色相、明度和纯度，它们是研究和运用色彩的基础。

色相是区分不同色彩的主要特征，培养识别色相的能力，是准确表现色彩的根本；明

度是色彩的明暗程度，一般来讲，色彩浅其明度就高，色彩深其明度就低。从色彩的性质

上来讲，则有暖色调、冷色调和中性色调之分。

色彩又可分为原色、间色和复色。原色是最基本的色彩，指的是红、黄、蓝三种颜色。

用这三种颜色中任何两种等量调配，又可得出新的颜色，它们被称为间色。

原色与间色相调配，间色同间色相混合，又可得出复色。复色的纯度低，色相不鲜

明，其种类繁多。

６



３．１．２ 色彩的感应

当我们看到红色、黄色时，就会联想到沸腾的血液、熊熊的大火、金色的太阳，给我们

温暖的感觉；看到白色、蓝色时就会联想起寒冷的冰雪、广阔的海洋，给我们寒冷的感觉。

色彩的冷暖感虽然主要取决于色相，但与明度和纯度也有一定的关系。一般来讲，明度

高的凉爽感较强；反之，明度低的则会增加温暖。所以，要了解色彩的冷暖感，根据不同

地域、不同季节、不同年龄的人们的要求，合理地选择包袋面料的颜色。通过完美的颜色

搭配，使人们的形象妆扮得更加完美。通常是冬季多用暖色、夏季多用冷色；较冷的地方

用暖色、较热的地方用冷色。

我们在看同一款式、同一结构尺寸的两个不同颜色的包袋时，因其表面的颜色不同

会感觉其轻重不一；明度高的色彩和色相浅的色彩的那个包袋感觉就轻些，如白、米白、

鹅黄、浅蓝、粉绿、粉红等；反之，明度低的暗色色彩感觉重些，如黑、咖啡、深红、土黄色

等。

在生活中不难发现，当人们看到红、橙、黄色的包袋时，感觉较兴奋；而人们看到蓝、

绿色的包袋时，感觉较沉静。由此看来，暖色系中，明亮而鲜艳的颜色有兴奋感，深暗而

浑浊的颜色呈沉静感。有兴奋感的色彩给人产生一种兴奋、热烈、努力进取和富有生命

力的心理效应；有沉静感的色彩给人以沉静、温柔和向往的心理效应。

常见的几种色彩的含义如下：

红色 象征着温暖、热情与兴奋。淡红色、粉红色是春季较多运用的颜色；艳红、猩

红更适用于夏季；深红、棕红、焦红则是秋天的理想色。

黄色 和红色一样，同属于暖色系，它象征温情、华贵、热烈、活泼、权威和安全。高

彩度的黄色为富贵色；低彩度的黄色为春季较理想的选用色彩，中彩度的黄色则适合夏

季选用，彩度更深的深黄、褐黄适合于秋季采用。

绿色 象征着自然、清新、宁静、成长和希望。它是一种娇艳的色彩，很容易使人们

联想到大自然中的植物，它容易和白色、淡黄色搭配，和其他颜色搭配效果不甚理想。

白色 象征着清纯、明快、和平、神圣。它最能表现一个人的高贵、洒脱气质，在夏

季，合理运用白色，有令人凉爽、清新之感。

黑色 象征着严肃、庄严、成熟、沉默、稳健。它是一种具有收缩效果的颜色，能使造

型更为突出，更有个性。

由于政治、经济、历史、文化、地域、宗教信仰、风俗习惯的不同，不同国家和地区、不

同的民族对色彩的理解和认识又有所不同，这就需要我们多方了解，多方认识。

下面介绍一些国家和地区对颜色的理解。

台湾 使用黑色较谨慎，因黑色显得庄严、肃穆，人们偏爱红色。

日本 忌讳黑色，也不喜欢紫色。人们喜欢红色，黄色、红白相间、金色银色相间的

颜色也颇受日本人的青睐。
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印度 忌讳白色和黑色，喜欢红色、黄色，同时也喜欢绿、蓝、橙及其他鲜艳的颜色。

印尼 崇尚白色、蓝色和黑色，不喜欢其他颜色。

中东阿拉伯国家 不喜欢黄色，却昵爱绿色和白色。

阿根廷 喜欢黄色、绿色和红色，不喜欢紫色和黑色。

法国 天蓝、粉红、猩红和大红是与其国度浪漫、奔放风情相匹配的色彩。

英国 红色和墨绿色在英国不受欢迎。

美国 不喜欢红色，却喜好其他鲜明的颜色，他们昵爱白色、偏爱黄色、喜爱蓝色，而

且美国人在穿饰方面更崇尚自然，偏爱舒适、宽松，体现个性。

意大利 喜爱绿、蓝、黄三色，不喜欢紫色。

俄罗斯 崇尚白色，偏爱红色，忌讳黑色。

性格也决定人们对颜色爱好的取舍，性格外向的人偏爱明亮色彩，如红、橘黄、柠檬

黄、湖蓝；性格内向的人则喜欢朴素、稳重的色彩，如咖啡色、米黄色、卡其色、深蓝色等。

３．１．３ 色彩在四季中的运用

春天，溪水潺潺，小鸟啾啾，小草也探出了一颗颗嫩嫩的小脑袋。一抹粉绿，一点粉

红，一丁粉蓝，一星鹅黄，都给大自然增添了无限生机，柔和的粉色几乎主宰了春季。

艳阳高照的夏日，苹果绿、柠檬黄，组成一道道绿荫、一道道清泉，与夏日的炎热抗

衡；而白色、大红色也不甘寂寞，更不会辜负大好时光，组成了一道道亮丽的风景线，在热

的气浪里透出几许凉爽、几许不同。

一个成熟、收获、浪漫而又略显伤感的秋季来临了。枝头上棕红的大枣，橙黄的木

瓜，深红的柿子，灰褐的叶子，这些颜色也粉墨登场，争着去主宰这个季令。

冬天北风凛冽，雪花飘飘。即使第一场雪来得有点迟，但一点也没有延缓深褐（咖

啡）色帽子、黑色围巾的提前准备。围坐在炉火旁，心里说，春天不远了吧！

从上面叙述可以看出，色彩与四季的相互应对极为重要，人们服装的色调应与大自

然协调一致。服装类有四大色调之分：柔色调、硬色调、鲜明色调、晦暗色调。

柔色调给人以明亮柔和的感觉，使用明度、彩度相近似的色彩调配，或者以高明度、

低彩度的颜色调配，常用于淑女、少女包袋上。

硬色调，顾名思义是一种感觉较硬的色调，其耀眼强烈的色调，更受到有个性的女性

青睐。

鲜明色调给人以透明、澄清的感觉，在春季里较受人欢迎。

晦暗色调给人以浊而不透明的感觉，同时又给人以冷静、稳重的感觉，所以在男式包

的运用上更显得体。
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３．２ 材料要素

包袋设计中，款式结构、色彩视觉与材料的选用是互动互用的。

一个完整的包袋，其组成结构可分为两个大的组成部分，即外部组成与内部组成。

在两者之间衬托一些辅料来支撑加托，虽从外表上看不到这些辅料的真面目，但它们对

包袋的整体形态、手感和使用性能起着至关重要的作用。外部组成的主体面料能直接影

响产品的外观形象；内部组成中，里料占据了主体空间。

外部组成一般由面料、五金配饰、线迹以及面料背面所托附的看不到的辅料构成；内

部组成一般由内上贴料、内上贴料背面所托附的看不到的辅料以及大身里布构成。

常见的面料有天然皮革（真皮）类、人造皮革、合成皮革（仿皮）类、人造毛皮、布料、塑

料等。

为了使产品更能准确地表现其造型、质感（手感），辅料的合理选用很重要，常见的辅

料有海绵、回力、杂胶、露华里、灰板纸、皮糠纸、牛皮纸、日本纸、钢片条等，它们是支撑一

个包体的重要组成元素。

对于档次较高的真皮类的软包，常托附以２．０ｍｍ左右厚度的海绵（胶水只需粘贴
其四周两分宽左右）。对于一些经典品牌，常会成为仿冒制作的对象，因为其面料多选用

布类、塑料类，故其背面的辅料多选用１．５ｍｍ厚度的软回力（又称泥胶），在制作上，回力
的整个面积上都要涂涮胶水，使面料与其完整粘合，再根据需要在其边沿上铲薄。

选用较厚而较软的布料作面料时，无纺布是其首选的最好辅料。无纺布有一定的硬

度，对以布料为面料的包袋外观和整型具有极佳的效用。但无纺布不透气、不疏水，在选

用时要较慎重。

对于形形色色、厚度不一的杂胶，作为包袋辅料最为多见。包的底部是盛物负荷的

部位，所以底部多托附以杂胶，厚度在１．２ｍｍ～１．５ｍｍ之间；为了使包袋的外观更贴
切、袋口部分更平顺，袋口内上贴料的背面多托附以较软的、厚度为０．８ｍｍ～１．０ｍｍ的
杂胶。

在男式用包及女装定型包中，灰卡纸的运用较为多见，或用于整个大身，或用于袋

口，或部分位置掏空，具体视包袋的结构、外形而定。

钢片条合理地在包体结构中恰当部位放置，使包体更有弹性，更为挺实，更有活力。

在制作链贴、内插风琴里袋时，牛皮纸因其厚薄适中、又有一定的硬度和弹性而广为

使用。同理，无纺布也会常用在链贴料等小部件上。皮糠纸在袋体小部件的制作中最为

常见，因为其切口易着色、涂染，双面都易着胶粘贴，故在需要油边的部件上更为多用。

小耳仔、小利仔、需油边的手挽及肩带多使用皮糠纸，其厚度常见的有０．４ｍｍ、０．６ｍｍ、

０．８ｍｍ、１．０ｍｍ。
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好多辅料其纹理性很强，所以在选用它们时都要注意其纹理的顺、逆，具体纹路的裁

切又视所制作对象形体的弯曲方向而定。

因面料和辅料的合理搭配和使用，使包袋在外观造型上有了软包、硬包、半软半硬包

的区分。

软包尺寸大小不一，追求的是舒适、随意、自然洒脱，迎合了人们追求自然、摒弃矫饰

的心理。在盛放物品后，受物体重力的下坠而变形，为追求品位高档和穿配舒适的消费

者造就了一个完美的生活氛围。国内品牌“鱼宝”、“圣龙”、“柏天龙”都成功地塑造出休

闲包的风格。

硬包尺寸一般较小，其外部造型简单、线条流畅，不会因盛放物品而变形。因其外形

线条简洁流畅，贴切、挺实，故有高贵、华丽之感，适合多种场合、多个年龄段的人群的搭

配使用。
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半软半硬包也较多见，其形体可大可小，既可放物又不会因盛放物品而使外形受到

明显的影响；其风格朴实，怀古味浓厚，既没有软包的夸张，也没有硬包的呆板，款式的使

用周期较长。这一类型的“长命包”很容易见到，“万里马”、“华尼”、“蒂尼”系列产品表现

比较突出。
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３．３ 设计与绘画的关系

一个合格的设计师，不但要有丰厚的多元化的设计理念，还要有较好的美术基础。

设计者的构思都要通过设计效果图，即绘画的方式表现出来。绘图时，线条要轻捷流畅、

简洁生动，并且要注意透视关系，遵循“近高远低、近大远小、近清楚远模糊”的规律，实物

中平行的边线在效果图中是不平行的，要符合画透视图的视点原理。

在包体结构装饰线中，我们经常要运用水平线、垂直线、斜线、折线和圆弧线。不同

的线条有其不同的表现效果，一般来说，水平线表示成熟、沉稳，但较呆板；垂直线增加了

力度，却略显单调；斜线出现了活力动感但又略显不稳定。在包袋设计绘图中，正是让这

些线条较好地交叉搭配使用，更完美地表达出一个包体所要表达的构思。设计图要力求

简洁、贴切、形象地表现出包体的造型效果，重点又要突出表面的结构装饰线，准确地体

现出统一和谐的整体造型效果。

世界上许多经典品牌，其创始人或设计师都有着很深厚的绘画功底及对绘画艺术的

理解。Ｙ．Ｓ．Ｌ的创始人圣·洛朗可以看作是嫁接了绘画艺术与产品最成功的设计师。
随着社会的进步，科技的发展，人们对包袋的看法已发生改变，包袋不仅是简单的穿

戴配饰，也是一种社会经济文化的反映，成为一种社会语言。这就使得我们要在绘画领

域里多多加以浸染，才能更准确、更贴切、更形象地展现和表达自己的设计思维和风格。

３．４ 包袋的制作工序

可以说，了解乃至熟知一个完整包袋的制作工序，对于出格是有极大帮助的。一般

来说，一个包袋的制作程序都是在有了纸格（纸样）的情况下，再下料，即按纸格的形状和

面积大小，合理排版，把每个部件的材料切割出来，并做到合理地节省材料。好多部件在

裁切时还要注意材料纹路对其排列方向的影响，如肩带料、手挽料、边骨料、包边料、盖面

料、盖底料等，都要按顺纹排版裁切。出格中我们常讲的顺纹，也就是按材料能够拉长的

那个方向的纹理，否则就是我们所说的逆纹。不要因只注意节省材料而忽略了纹路的排

列，部件材料用错了纹路会直接影响到包袋的整体外观。

耳仔、利仔及手挽、肩带等需油边的部件，常被放在前期完工，因油边一般都需要多

遍完成，中间还需要时间来风干其切口的边油。需铲薄的部件也应放在前期安排。刷粘

胶水、粘合辅料、折边、接缝等工序，也需依其工序时间长短合理安排。

任何一个包袋的外表大都由大面、侧面、底、耳仔、肩带、配饰五金件等组成。包袋的

结构款式千姿百态，但它们有一个共同之处：无论包体的前副大面和后副面料有多少小
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块拼接，也不管它们上面有多少小部件，如耳仔、利仔、小外袋、盖头等，在制作中，一般都

是先完成每个独立的小部件，再把小部件车缝固定在大面上，最后把几块大部件用不同

的工艺将其接缝组合，一个完整的包袋也就初具雏形了。

了解了一个包袋的制作顺序，在出格时就会得心应手。出格与包袋的制作工序相

似，一个包袋的前幅大面，无论由多少块小部件组成，在出格时其形状大小和其大面正格

都是同等的，也就是说，每个小部件的纸格，都是在其大面正格的基础上进行加放边位而

切割出来的。
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４４４４４４４４４４４４包包包包包包包包包包包包袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋袋出出出出出出出出出出出出格格格格格格格格格格格格
出格也叫放样，是把构成包袋的部件用其相对应的同样形状、同样大小的卡纸部件

表现出来。所出纸格为材料的裁切直接提供了形体依据。熟练地掌握出格技术，才能更

好地体现包袋设计者的设计思路。

关于出格，要用到很多专用的术语，下面一一加以说明。

术语中所提到的长度单位为出格中常用的英制单位。在英制单位中经常用到的是

码、英尺、英寸、英分（本书中间称为码、尺、寸、分）。

１码＝０．９１４米 １英寸＝２．５４厘米
１码＝３英尺 １英尺＝１２英寸 １英寸＝８英分
净高、净长、净宽 不含折边、埋反、搭位等边位的实际高、长、宽数据。

形体线 在纸格上预先用线条画出包体成形大小形状的虚拟线，从虚拟线上可以看

出包袋实体的大致模样。

牙口 为了制作时便于对位或强调位置，在纸格上切割的小三角切口，切口深度为

０．５分左右。
折边 为了使部件的边沿不显露出其材质，加放一定宽度，然后经折倒粘合的一种

工艺，其加放宽度多为２．５分。
搭位 部件和部件需接缝而置于下侧的该部件被压盖的部分，其宽度为２．５分。
车反 部件和部件需在其材料背面缝合，而部件和部件的边沿是同形的一种缝合工

艺（材料正面看不见面线），其加放宽度为２分。
驳反 缺口处的两个边沿在其材料背面经车反缝合，由平面变为立体的一种缝制工

艺，其加放边位为２分。
埋反 两个不同形状的部件需要在其材料背面将其缝合连接的一种车缝工艺（材料

正面看不到面线），其加放宽度为２分。
车反襟线 两个部件的边沿接口在材料背面经车反后，又在材料的面部沿缝合中线

两侧各车缝一道面线，使其美化并加固。

油边 为了使部件切口边沿不外露而直接在切口处涂染边油，以达到覆盖其茬口的

材质、美观切口的一种制作工艺。

注：皮具行业目前习惯上仍采用英制单位。为照顾习惯，本书不换算为米制单位。
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