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《中华文化传承与创新研究智库丛书》总序

文化兴国运兴，文化强民族强。五千年中华传统文明的历史长河，涌现出

了许多珍贵的思想理论。这些灿若明珠般的思想理论哺育了一代又一代华夏儿

女，铸就了中华民族之魂，为中华民族克服困难、生生不息提供了强大的精神

支撑，也是推进社会主义文化强国建设、提高国家文化软实力的重要内容。在

新时代背景下，不忘本来，开辟未来，中华优秀传统文化展现着独特魅力和时

代风采。

文化传承创新与思想发展相辅相成，当今中国正面临百年未有之大变局，

对思想理论的需求也是空前的。习近平总书记强调：“一切有理想、有抱负的

哲学社会科学工作者都应该立时代之潮头、通古今之变化、发思想之先声，积

极为党和人民述学立论、建言献策，担负起历史赋予的光荣使命。”北京大学

作为新文化运动的中心、五四运动的策源地、中国传播马克思主义和民主科学

思想的最初基地，有责任肩负起传承发展中华优秀传统文化的重要历史使命，

不断守正创新，焕发强大的时代生命力。

作为优秀传统文化传播和新思想发展的重要高地，将现代教育与中华优秀

传统文化相融合是高校工作者的责任与担当。智库作为人才的聚集地，思想的

汇集地，无疑是符合时代需要的创新理念。近年来，国家高度重视智库建设，

提出了一系列智库建设新理念新思想新战略，中国智库发展迅速，整体实力不

断上升。大力推进智库建设，是时代要求与形势所趋，也是新时代中国特色社

会主义现代化发展战略和政府公共理性的内在诉求。

作为人才培养的基地和智库建设的主力军，高校为智库输送大量学术人

才，助力智库发展。与此同时，智库的发展也促进学术研究走出象牙塔殿堂，

与生动鲜活的现实相结合，扎根城市，迈上为地方政府决策提供咨询服务的道

路。北京大学历史悠久，有着深厚的学术积淀，在社会科学领域的前沿硕果累

累。北京大学文化传承与创新研究院（抚州）紧密依托北京大学的学术优势和

抚州地方的资源优势，不仅是二者积极合作的重要成果，更是北京大学服务地

方经济社会发展的生动展示。

北大抚州创新研究院作为服务于抚州市委、市政府的地方性特色智库机

构，以宏观政策为导向，以传承中华传统文化与引领高科技创新发展为己任，
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于 2021 年 8 月 16 日向国内外三十余所一流高校发出了成立中华文化传承与创

新智库联盟的号召。依托北大抚州创新研究院搭建的中华文化传承与科技创

新的智库平台，整合国内外智库资源，建立中华文化传承与科技创新重大选题

库，推动中华优秀传统文化的创造性转化和创新性发展，积极对接各级政府的

政策决策和企业的创新发展。智库联盟坚持资源共享，全体成员精诚合作，共

同努力，积极发挥各自单位的学科优势、专业优势、人才优势和资源优势，致

力于为推动我国社会经济繁荣发展、为实现中华民族伟大复兴作出新的更大的

贡献。

《中华文化传承与创新研究智库丛书》是全国顶级的学术机构、文化资源

深厚的地方政府合作共创的重要成果，坚持需求导向，围绕抚州经济转型、社

会发展、产业振兴、生态文明建设等有关地方发展的重大议题，积极开展务实

有效的应用研究和成果转化，致力于发掘抚州文化亮点、彰显抚州产业特色、

全面展示抚州文化与科技创新的成果。该系列丛书植根于抚州的发展背景，始

终以抚州文化的发展传承和经济社会的进步为研究目标，以多重角度解读分析

抚州的人文环境和发展道路，助力抚州实现高质量跨越式发展，为服务地方发

展的新型城市智库打造优秀范式。

编委会
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导  言

黄柯梦  林楚天*

一、研究背景

（一）全球艺术产业的发展态势

2013 年 9 月和 10 月，习近平主席在访问哈萨克斯坦和印度尼西亚时，先

后提出建设“丝绸之路经济带”和“21世纪海上丝绸之路”的倡议，合称“一

带一路”。历史上的丝绸之路被赋予了“一带一路”的时代价值，丝绸之路精

神也被赋予了新的内涵：“和平合作、开放包容、互学互鉴、互利共赢”。其中，

“丝绸之路经济带”在国内包括陕西、甘肃、青海、宁夏、新疆等西北五省区

和重庆、四川、云南、广西等西南四省区市；“21 世纪海上丝绸之路”在国内

包括广西、广东、福建、江苏、浙江、上海、天津等沿海省区市。“一带一路”

倡议（The Belt and Road Initiative）是基于“丝绸之路经济带”和“21 世纪海

上丝绸之路”形成的更大范围、更高水平、更深层次的区域合作倡议。2015

年 3 月 28 日，国家发展改革委、外交部、商务部联合发布《推动共建丝绸之

路经济带和 21 世纪海上丝绸之路的愿景与行动》，旨在借用古代丝绸之路的历

史符号，高举和平发展的旗帜，积极发展与沿线国家的经济合作伙伴关系，共

同打造政治互信、经济融合、文化包容的利益共同体、命运共同体和责任共同

体。中国与沿线国家共建“一带一路”，旨在促进经济要素有序自由流动、资

源高效配置和市场深度融合，共同打造开放、包容、均衡、普惠的区域经济合

作架构。

*  黄柯梦，北京大学艺术学院创意制片与文化产业方向 2018 级艺术硕士研究生；林楚

天，北京大学艺术学院艺术管理与文化产业方向 2014 级艺术硕士研究生。
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2013 年以来，共建“一带一路”倡议以政策沟通、设施联通、贸易畅

通、资金融通和民心相通为主要内容扎实推进，取得了显著成效。在各方共

同努力下，截至 2022 年 4 月 19 日，已有 149 个国家、32 个国际组织同中国

签署共建“一带一路”合作协议，“六廊六路多国多港”的互联互通架构基本

形成。“一带一路”没有明确划定地理界线，作为一个国际合作倡议，向所有

志同道合的国家和地区开放，在本质上就是中国主导的更加开放的全球化行

动。“一带一路”倡议是中国通过建立经济合作区，加强境外合作，重构与周

边国家外交格局的新颖举措，有利于实现周边稳定繁荣。这是新时期中国向欧

亚大陆乃至世界各国贡献的重要国际公共产品，被称为 21 世纪最有前途的全

球发展战略和国际合作工程。而发展文化产业是践行“一带一路”倡议的重要 

手段。

文化产业的概念经历了长期的演变。法兰克福学派提出“文化工业

（Cultural Industry）”，对西方资本主义文化生产进行了强烈批判和抨击，揭示

了文化产业规模化、复制化的生产方式和商业性、营利性的生产目的。法国

文化社会学家伯纳德·米亚基（Bernard Miège）将文化工业转化为文化产业

（Cultural Industries），强调了文化产业复杂的业态，认为文化的商业化可以推

动文化创新，开辟文化发展的新方向。联合国教科文组织认为：文化产业是按

照工业标准，生产、再生产、储存及分配文化产品和服务的一系列活动。强调

了文化产业在标准化的生产模式中，文化艺术产品和服务的艺术性和创意性。

在我国，文化产业被定义为“为社会公众提供文化艺术产品和文化相关产品的

生产活动的集合”①。

不同国家和地区对于文化相关产业的名称应用也有所不同，如中国的文

化产业（Cultural Industries），美国的版权产业（Copyright Industries），韩国的

内容产业（Content Industries），英国、新西兰、澳大利亚、马来西亚、新加坡

的创意产业（Creative Industries），以及我国台湾、香港地区的文化创意产业

（Cultural and Creative Industries）等。不同的名称体现出不同国家和地区对于

文化产业的不同侧重点，但其所涉及的概念和涵盖的内容相似之处多于差异。

① 国家统计局：《文化及相关产业分类（2018）》，2018 年 4 月 2 日。
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文化产业的范畴涵盖了艺术产业，从概念内涵、经济环境、政策治理、

技术背景和融合趋势等角度，艺术产业也较为一致地体现了文化产业的发展态

势。目前，艺术产业（Art Industries）没有确切的概念界定和内涵范畴。艺术

产业在标准的模式中进行生产和分配，具有艺术性、创意性，注重商业与艺术

的结合，是既包括有形的艺术产品，又包括无形的艺术服务和艺术体验等艺术

相关产品的生产活动，以促进艺术繁荣发展为目的。

从经济环境来看，文化产业逐渐成为世界重要支柱产业之一，促进世界

经济发展，为其他产业提供持续的发展动力，为社会就业作出巨大贡献，成为

发达国家、新兴市场经济体的战略性资产。在发达国家中，文化产业发展势头

强劲，作为新的产业形态，成为经济复苏、持续发展的动力。在“一带一路”

倡议正式提出的 2013 年，全球文化产业创收总额为 2.25 万亿美元，占世界各

国 GDP 总量的 3％，超过了通信业（1.57 万亿美元），为世界各国创造了 2790

万个就业岗位，占世界就业总人口的 1％，高于欧洲、日本和美国汽车制造业

就业人口的总和（2500 万）。①近年来，各国文化产业生产总额及全球文化产

业贸易总额仍在快速增长。

在政策治理方面，各国实施“文化经济”新战略，通过大力发展文化产

业和促进文化贸易，扩大本国文化的影响力。例如，21 世纪以来，韩国开始

从“文化立国”到“文化隆盛”转变，在法律制度、机构职能、财政预算等方

面实施新政策，成为文化产业发达国家。美国采取“市场主导”的文化发展模

式，修正版权法，调整财政金融政策，加大经费支持力度，制定推动文化外交

和贸易政策促进自由贸易，巩固了文化产业最发达国家的地位。

从技术背景来看，科学技术成为文化生产的重要手段。随着 4G、5G 技术

的开发，手机、平板电脑的普及，以 App 为中心的互联网传媒娱乐生态兴盛，

在文化传播、内容创意、效果呈现方面，科学技术提供了不可或缺的支撑作

用。巨幕（IMAX）电影、增强现实（AR）游戏、多媒体沉浸式戏剧、经典名

画动态展示及高科技含量的艺术展览，体现了艺术产业和科技的高度融合。

从融合趋势来看，文化产业的融合趋势表现在五个方面：传统资源的活

① 联合国教科文组织、国际作者和作曲者协会联合会：《文化时代：全球文化创意产业总

览》，2016 年。
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化、功能价值的转化、符号价值的强化、科技价值的深化和区域价值的融化。

通过营造信息整合、产品设计、品牌推广、金融扶持、技术支撑、节庆打造、

艺术营销等综合平台，将文化产业与其他产业结合，实现资源转化、价值提

升、结构优化、市场扩张 ①，发挥文化产业的多重价值。

总的来说，全球艺术产业与文化产业在概念内涵、经济环境、政策治理、

技术背景、融合趋势等方面极为相似，有着较为一致的五个发展态势：①经济

上，取代传统产业成为国家经济支柱产业；②政治上，各国主动采取文化新战

略，提升文化影响力；③技术上，借助移动互联网，加深文化科技融合；④与

其他产业进行资源、价值融合；⑤发达国家、新兴市场经济体表现更为突出，

存在垄断现象。

（二）国际艺术贸易的发展态势

国际艺术贸易是指国际间艺术产品和艺术服务的输入和输出的贸易方

式，属于国际文化贸易的一种。国际艺术贸易与国际文化贸易有着相同的发展

态势。

1. 国际文化贸易稳定增长

2009 年以来，国际贸易开始复苏。全球文化产业的国际贸易保持稳定增

长，为经济的可持续发展作出了极大贡献。据联合国贸易和发展组织 2019 年

发布的《创意经济展望：创意产业的国际贸易趋势》显示，全球文化艺术产品

出口量从2002年的2080亿美元增长到2015年的5090亿美元，增长了一倍多。

尽管金融危机影响了文化艺术产品的创造、生产和分销，加上 2014 年至 2015

年市场状况恶化导致贸易同比下降12%，但文化艺术产品贸易表现总体保持上

涨趋势，2002 年至 2015 年的年均增长率超过了 7%。文化产业势头强劲，充

满韧性，实现增长，表明文化产业是当前和未来投资潜力巨大的行业。

2. 发展中经济体参与度高，亚洲地区，尤其中国增长迅速

2019 年，联合国贸发组织指出，受中国经济的推动，发展中经济体对文

化艺术产品贸易的参与明显高于发达经济体。在艺术产品贸易中，表现最好

的 10 个发展中经济体为中国、中国香港、印度、新加坡、中国台湾、土耳其、

① 向勇：《文化产业导论》，北京：北京大学出版社，2015 年版，第 77-78 页。
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泰国、马来西亚、墨西哥和菲律宾。其中，亚洲国家在前 10 名中占主导地位，

表明了它们对促进全球创意经济的重要作用。2015 年，亚洲地区的文化艺术

产品出口额达到 2280 亿美元，占世界出口总额的 45%，几乎是欧洲的两倍。

中国是文化艺术产品的主要出口国，2002 年至 2015 年，中国文化艺术产品出

口额的年均增长率为 14%，支撑着全球创意经济度过了艰难时期。2015 年，

中国的创意产品出口额是美国的 4倍，达到 1685 亿美元，占世界出口总额的

33%。由于大量出口，中国创造的贸易顺差高达 1540 亿美元，居世界首位。

通过以上数据可以看出，文化产业推动了发展中经济体的发展，尤其是

亚洲国家和地区的贸易和经济发展。发展中经济体在全球文化产业的比重不断

提高，其发展速度远快于发达国家。

3. 发达经济体在文化艺术产品、文化服务贸易领域表现突出

2011 年至 2015 年，发达经济体文化创意服务贸易保持稳定。发达国家文

化创意服务贸易年均增长 4.3%，是所有服务贸易增速的两倍以上。欧洲国家

联盟地区（欧盟）是主导着创造性产品出口的发达经济体。2015 年，欧盟的

文化创意产品出口额为 1710 亿美元，占世界的 34%，相较于 2002 年的 850 亿

美元，贸易额翻了一番。2002 年至 2015 年，欧盟的文化艺术产品出口额年均

增长率为 5.5%，文化和创意产业雇用了近 1200 万人。

随着数字经济和共享经济的发展，文化服务不断扩张，成为创意经济的

重要组成部分。文化服务在服务贸易总额中所占的比重从 2011 年的 17.3% 稳

步上升至 2015 年的 18.9%，占比较大，仍在不断增加。①

（三）中国对外艺术贸易的发展现状

第一，中国文化贸易增长率位于世界领先地位，但相比于我国对外贸易

总体增幅仍有提升空间。

据商务部服贸司披露数据，2019 年，中国文化艺术产品进出口总额为

1114.5亿美元，同比增长8.9%。②这一增长率在世界处于领先地位。联合国贸

① United Nations Conference On Trade and Development，Creative Economy Outlook：Trends in 
International Trade in Creative Industries，2002-2015（2018），pp.9-11.

② 中国新闻网：《商务部：2019 年中国文化产品进出口总额同比增 8.9%》，http://www.

chinanews.com/cj/2020/03-17/9128289.shtml，访问日期：2020 年 6 月 5 日。
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易和发展组织《创意经济展望：创意产业的国际贸易趋势》报告显示，中国的

创意产品贸易呈指数型增长，创意产品出口增长率是全球平均水平的两倍。中

国是创意产品和服务的最大单一出口国和进口国。报告还指出，中国、中国香

港、印度、新加坡、中国台湾、土耳其、泰国、马来西亚、墨西哥和菲律宾是

促进全球创意产品贸易的十大发展中经济体。可见，“一带一路”沿线经济体

在全球文化贸易市场表现活跃。①

1978 年至 2018 年，我国货物进出口总额增长 223 倍，年均增速 14.5%；

服务进出口总额从 46.9 亿美元提高到 7919 亿美元，年均增长 15.3%。由此可

见，我国文化贸易增长幅度慢于对外贸易的总体幅度，还有一定的提升空间。

第二，中国文化贸易结构整体优化，但仍然存在不合理之处。

据《文化贸易蓝皮书：中国国际文化贸易发展报告（2019）》统计，文化

艺术产品出口的技术含量、文化艺术产品对外文化贸易地理方向、国内出口省

市地区分布都有所提升或优化，但出口产品的结构，仍有优化空间。

在技术含量方面，文化服务出口中处于核心层的文化和娱乐服务、研发

成果使用费、视听及相关产品许可费等三项服务出口额增长迅速，在文化服务

全品类中的占比连年提升，出口结构呈持续优化态势。

在对外文化贸易地理方向上，美国、中国香港、荷兰、英国和日本连年

保持中国内地对外文化艺术产品出口合作最频繁的伙伴方，连续两年合计占比

60%。除此之外，与“一带一路”沿线国家的出口额也在稳步提高，2018年达

162.9 亿美元，再创历史新高。

在省市地区分布方面，文化艺术产品与服务出口仍集中在东部地区，占

文化产业出口总额的比例连年超过 90%，区域优势明显；中西部地区出口增

长势头最为迅猛，占比连年提高；相比之下，东北部地区文化艺术产品与服务

出口贸易发展较为迟缓。广东、浙江、江苏为全国文化艺术产品出口前三位，

而上海、北京、广东为文化服务出口前三位。

在我国文化贸易产品的出口结构方面，艺术特色更为突出的工艺美术品

及收藏品、出版物出口正在较快增长，与 2017 年相比分别增长了 9.9% 和

① United Nations Conference On Trade and Development，Creative Economy Outlook：Trends in 
International Trade in Creative Industries，2002-2015（2018），pp.9-11.
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5.9%。①但整体来看，硬件产品出口优势大，软件产品出口能力不足，文化艺

术产品出口结构仍有待改善。中国游戏设备、文教娱乐和体育器材等非版权产

品出口多，以影视作品、演出作品等为主的内容产业、以文化服务和出版物及

版权等为主的知识技术密集型核心文化艺术产品则缺少国际竞争力，在全球文

化贸易市场中处于劣势地位。长期以来，传统产品占中国的文化贸易出口的大

多数，包括美食、中医药、语言类图书和视频等介绍中国传统文化的产品，缺

乏科技含量高、附加价值大的技术密集型和创意密集型文化商品，文化贸易产

品构成单一，文化艺术产品贸易结构仍待升级。

第三，部分文化贸易领域存在严重逆差。

据《文化贸易蓝皮书：中国国际文化贸易发展报告（2019）》统计，从细

分领域来看，我国对外文化贸易中文化艺术产品贸易和文化服务贸易相对，两

者仍然存在很大的差距。其中，文化艺术产品贸易势头较好，总体表现为贸易

顺差；但文化服务贸易总体体量小，且贸易逆差现象严重。

就文化艺术产品来看，2018 年，其进出口总额为 1023.8 亿美元，同比增

长 5.4%。其中出口总额为 925.3 亿美元，同比增长 4.9%，进口总额为 98.5 亿

美元，同比增长 10.3%，顺差 826.8 亿美元，规模较 2017 年扩大 4.3%。

就文化服务来看，2018 年其进出口总额为 346.3 亿美元，同比增长

17.8%，占文化艺术产品和服务进出口总额的比重为 25.3%，比上年提升 2.1

个百分点。其中，出口总额为 72.9 亿美元，进口总额为 273.4 亿美元，仍然呈

现较大的贸易逆差。

第四，“一带一路”助力海外市场延伸，但整体来看，中国文化艺术产品

出口地区仍集中于“文化折扣”低的华人区。

我国文化艺术产品和服务出口质量不断提高，出口产品的内容愈加贴合

海外市场需求，文化产业的对外贸易总额持续翻番。海外贸易市场不断拓展，

对“一带一路”沿线国家文化贸易市场逐渐活跃，并不断向东南亚、中东、南

美、非洲等地区延伸。2019 年，文化艺术产品对“一带一路”沿线国家的出

口总额增长了 24.9%。

① 李小牧、李嘉珊：《文化贸易蓝皮书：中国国际文化贸易发展报告（2019）》，北京：

社会科学文献出版社，2020 年 1 月 1 日。
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但整体来看，西方发达国家文化艺术产品和服务形式种类繁多，输出地

域遍布全球。通过文化贸易的方式不仅获得了巨额经济收益，更在全球范围内

广泛传播了其文化精神。而中国文化艺术产品输出地区主要集中在亚洲东部和

东南部。由于语言、地理、历史等方面的原因，上述国家和地区的人们对中华

文化接受程度高、认同感强，中国的文化艺术产品在这些地区遭遇的“文化折

扣”较低。换言之，中国文化贸易产品在这些地区更易被接受。亚洲东部、东

南亚及其他国家大规模华人聚集区也是中国文化艺术产品输出的主要区域。美

国与中国的文化亲近度较低，但许多海外华人集居在美国，他们对中国文化

艺术产品有着强烈的需求，因此，美国也是中国文化艺术产品的主要输出地

之一。

文化贸易产品输出地过于集中的现状也反映了中国的对外文化贸易未能

很好地起到促进中华文化对外输出和传播的作用；与本身就和中华文化圈靠近

甚至高度重合的中国文化贸易输出地区进行文化艺术产品贸易，对中国文化艺

术产品贸易的可持续发展和不断壮大裨益不大。中国文化想要真正在世界范围

内获得更多的认可和接受，需要向西方进行有效的文化艺术产品输出。

第五，中国文化贸易途径单一，市场化程度低。

当前，利用外交手段，以及开展“中国文化节”“中国文化展”“中国

博览会”等相对传统和简单的模式进入国际文化市场，依旧是中国对外进行文

化交流和文化艺术产品贸易的主要方式。依靠炒作、依赖政府扶持和名人效应

等单一手段，仍然是中国文化艺术产品和服务获得世界关注的主要途径。相较

于国外较为成熟的文化贸易发展和支持体系，中国对外文化贸易市场程度还较

低，缺乏对市场进行细分的能力和总体把握能力，也缺乏对目标市场进行选择

的能力。

二、基本概念

（一）艺术产品

狭义地来看，艺术产品即大众所提及的艺术品，其内涵可以表现为以书

画、油画、当代艺术品为代表的艺术原创作品，以古董为代表的艺术收藏品，
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