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前 言

在今天 ， 所谓 “美学的终结” 已成不容忽视的事实 ， 艺术的

“感性之美” 随着20世纪现代主义和后现代主义艺术的兴盛而隐

匿。 伴随着全球化与消费化， 艺术面临着种种发展的危机， 但也

敞开了更加多元化的研究路径——艺术哲学、 艺术考古、 艺术的

物质与技法研究等， 不一而足 ， 这预示着艺术研究的成熟与完善，

也暗合艺术学理论学科建构的合法性。

在此背景下 ， 本书围绕着影像艺术的理论探寻与历史分析，

从影像研究的哲学思辨、 影像的媒介考古学、 影像生产与传播中

的再媒介化和听觉文化研究这四个部分拓展研究视域。 首先 ， 艺

术研究的当代哲学思辨成为我们的题中题。 影像的艺术研究不应

只是对 “作为可见物的影像” 之 “物性” 层面的关注 ， 而应借助

形而上学的抽象， 重新照亮那些经验现象和感性直觉难以抵达的

深度领域。 其次 ， 作为影像研究方法论的媒介考古学是近30年来

西方媒介研究领域最具开创性的概念之一 ， 它重新连接现象与语

言、 再现与感知、 机器与观众 ， 将电影研究从现象学和精神分析

语言学的 “意义表述” 悖论中解放出来 ， 在对物质性的重新考察



中 ， 获得理解历史与文化演进的崭新视野。 再次 ， 影像生产与传

播中的再媒介化同样是当代艺术研究中不容忽视的现象， 一方面

来源于利奥塔 （ Jean-Francois Lyotard ） 所提出的 “元叙事” 概念蔓

延至艺术研究中所指向的媒介语言和惯例自身的思辨含义， 另一

方面则受惠于当代艺术生产与传播的历史语境——在消费主义和

经济学动力的驱使下， 媒介拓展到各类异质性生产空间， 可见的

形象往返穿梭于其间， 形成一个可见符号的网络王国 ， 由此再媒

介化已经成为当代艺术形象存在的主流方式。 最后 ， 在视觉文化

研究成为当下显学的技术复制时代 ， 对声音的关注显得极为边缘。

从梅洛-庞蒂 （Maurice Merleau-Ponty ） 对声音知觉现象学的关注，

到德里达 （ Jacques Derrida ） 对能指与语音的解构式批评， 再到米

歇尔 ·希翁 （Michel Chion ） 对声音符号学的剖析， 声音研究获得

了理论史的雏形。 实际上 ， 声音比图像更直接地对应现代人基本

的无意识认知框架， 欺骗性地用个人化的 “听觉—情感经验” 完

成对破碎的自我想象式缝合， 在模拟性技术的贪婪扩张中， “现代

录音” 成为技术政治程序的载体。 而在艺术研究中， 关于听觉和

声音的探索才刚刚开始。
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战后上海电影传播再媒介化形态研究

焦仕刚　 广西艺术学院

中国电影如何借鉴媒介考古学， 依据影像文献学和传统史学

考据突出电影本身的媒介属性， 电影如何实现自身媒介属性与多

元媒介传播场域的主体性意义研究 ， 可谓是富有全新维度的研究。

作为电影史的新生内容， 媒介考古与地域电影史结合 ， 具有一定

的创新路径和设计。 本文以战后上海电影为例， 从媒介传播与考

古角度， 借助丰富的媒介互动例证， 对媒介传播互动和地域电影

史研究进行了管窥和论证。

作为一个高度工业化、 商业化并具有复杂技术体系的现代艺

术， 电影本身即是现代新型媒介之一。 中国近代以来的现代性历

程， 必然是一场整体性媒介革命的历程， 是一次全新媒介的接受、

传播过程， 更是价值再生产的过程。 在这个过程中， 典型媒介则

是报纸、 期刊、 书籍、 无线电报、 收音机、 留声机与电影等。 这

些媒介在上海进行了一个充分的发展， 成为中国现代性进程的一

个重要典型。 作为一种全新的意识形态传播媒介， 同时作为西方



文化的传播者， 电影随着西方殖民势力进入东方中国的路径而展

开 ， 其传入顺序从南到北 ， 最早是马六甲海峡， 接着是广州 ， 进

而才是上海， 但最终在上海生根发芽并发展繁荣。 之后， 进入天

津、 北京以及中国内陆。 “总览十九世纪 ， 影响中国的西方科技有

两个重要的内容， 第一个是相机， 第二个则是印刷技术。 ……这

些技术， 经过几代的设计和融合 ， 最早出现的地区是马六甲海峡

和广州， 接着到了上海、 天津 ， 进而最终是内陆城市包括北京。

照相馆和印刷工厂在诸多城市一个个出现， 他们生产杂志和再生

大量的丰富的知识文本。” ①在电影未传入的近代中国， 各种画报担

任着感性、 直观的 “现代中国整体形象” 的塑造和传播， 处处以

西方现代性立场给予形象模拟和 “现代性” 想象。 典型是1884—

1898年的新闻石印画报 《点石斋画报》 ， 作为近代中国最早、 影响

最大的一份画报， 以绘画、 照片等形式充分地传达中国现代性意

象 ， 充分地激发和促成中国读者对现代世界的渴望和塑形 ， 从而

为电影传入及构建现代观影体系做了充分启蒙和训练。 随后， 电

影传入并逐步发展成熟， 作为直观性的流动影像， 成为呈现现代

中国和民族的直观形象艺术 ， 处处与中国社会各个阶层互动交流 ，

成为影像化现代民族与国家想象的重要载体， 在改良乃至革命立

场下 ， 不停地召唤、 增强着观众的现代国族想象。 当然 ， 现代媒

介的充分发展需要知识产权的保护和独立多元的言论空间。 1910

①　 HENRIOT C，YEH W-H. History in images： pictures and public space in
modern China ［M ］ . Berkeley： Institute of East Asian Studies，University
of Calif ornia ， 2013 .



年颁布的 《大清著作权律》 ， 1915年北洋政府颁布的 《北洋政府著

作权法》 ， 1928年国民政府颁布的 《著作权法》 及其以后几次对该

法的修改 ， 知识产权等法律制度确保了以生产、 传播知识和思想

价值为内核的现代媒介的正常发展。 上海电影的制、 编、 导 、 演、

摄等人员多数跨界于报纸期刊、 戏剧、 歌舞、 流行音乐等媒介，

其媒介的互动和多元可谓常态。 如此看来 ， 电影的传入及快速地

在上海发展繁荣， 使其成为中国电影的核心基地， 自然与上海发

达的媒介空间、 机制有关 ， 因为电影同样传入了北京、 天津、 武

汉、 广州等城市， 但是最终得以充分发展乃至成为中国电影中心

的是上海， 一个千年帝国与华夏边缘的城市。

随着现代工业技术、 媒介载体的发展， 以及知识产权等制度

建设 ， 媒介即信息的力量迅速地散发开来， 上海得以快速成长为

中国乃至亚洲地区的文化传播中心， 自然电影也随之成长和发展

为重要的媒介。 抗战胜利之后的上海电影， 其发展的历程不仅与

其所处的文化环境有关， 也与上海独特的媒介体制紧密相连。 在

战后混乱而多变的短暂4年时间里， 上海电影产业得到发展繁荣，

受益于流行音乐和印刷产业的成熟 ， 更源于机械复制技术和大规

模发行网络的建立， 这些让电影超越戏剧成为最有影响也最有争

议的公共娱乐方式① 。 作为一种综合性媒介， 上海电影能够在通货

膨胀和战乱的年代里， 以极短的时间迅速得以恢复并达到了中国

电影又一个发展高峰， 必然与上海多样的媒介空间和发达的媒介

①　马纶鹏. 抗战后上海电影产业的跨媒体性和公共性研究 ［ J ］ . 电影艺

术， 2011 （ 6 ） ： 103-108.



机制有着密切联系。 战后上海是一个媒介资源再次重置和更生的

时代 ， 一是因为战争和日伪政府的迫害被关闭的期刊社、 报社、

出版社等多数重新开张。 二是在接收日伪媒介机构基础上， 国民

政府趁机加强媒介控制以及审查力度。 由此 ， 战后媒介机构面临

着政治上的打压和监控， 甚至如日伪一样的特务监察和破坏等行

为 ， 媒介的自主和舆论的自由同样艰难和困苦。 三是政治斗争和

混乱的经济导致上海电影的现实基础不断被侵蚀， 同时又成为电

影上座率爆炸式提高的重要原因。 四是外来特权性媒介的强势存

在和传播， 体现在以美英九大电影公司为主的电影倾销。 对梦境

假象的迷恋、 对现实苦难的逃避、 安慰公众心灵等电影本来具有

的社会传播效果预设， 却随着电影镜像强大的现实性观照， 使得

电影及电影院反而成为表现现实苦难、 反映社会黑暗、 引导公众

反思的空间 ， 不自觉中已经开始了一场全新价值体系和思想形态

演变历程。 在这个转变过程中， 电影成为公共领域内集体性价值

意向召唤和塑造的重要媒介。

立体媒介空间与全方位电影营销机制成为战后上海电影发展

的重要原因。 战后上海电影媒介发展异常活跃 ， 在政治斗争、 党

派对峙、 国际冷战格局等背景下 ， 和平、 民主、 个体意志、 新型

民族与现代国家等构成公共舆论的核心内容， 由于发达的媒介技

术、 成熟的商业机制、 完善的版权制度和弱势的官方控制等原因，

战后上海媒介实现了立体化、 全方位的发展， 自然电影也成为其

中影响力和关注度最高的媒介之一。 电影担任了经济盈利、 娱乐

消遣角色的同时， 具备了政治理念、 国族信仰、 群体行为、 价值



指向、 个体身份界定等意义的再造功能 ， 对公共理念的塑形与个

体意志的行动力具有强大的促成功能。 如此， 电影成为战后上海

媒介的核心力量。 如果我们回到历史现场， 会发现战后上海报纸、

期刊、 广播、 电影等媒介， 其天赋民权的言论话语权成为抗衡党

派、 政治权力控制， 获得独立性地位的根基。 正是在这样的前提

下， 战后上海媒介在面临国民政府官方控制和打击下 ， 依然拥有

一个相对从容的舆论场， 能够获得多维而自主的价值传播场域。

由此， 电影在立体多元媒介空间中实现了全新的呈现和超强的传

播效果。

作为一个多元文化交汇的都市 ， 上海媒介的发展与世界各国

一样， 各个媒介介质依次传入， 书局、 无线电报、 电影、 唱片业、

广播先后在上海出现并同步多元发展。 电影专有的杂志、 各种报

纸副刊、 电影公司专刊、 影院电影广告等媒介形式多样发展， 并

随着电影的繁荣而丰富多彩。 战后 ， 大量的逃难人群不断涌入上

海， 观众暴增 ， 各种文艺形式繁荣发展。 大量的刊物复刊或创刊，

出版业得到恢复并繁荣发展。 影院与话剧院轮番演出 ， 各广播电

台复业或审后再播 ， 战乱中大量乡村地主豪绅等有钱阶级增加，

大量的越剧、 京剧、 沪剧等戏曲剧院繁荣。

电影院广告也随着战后娱乐业的发展而发展 ， 1945年下半

年以英美电影、 苏联电影、 国产戏曲与话剧广告为主， 国产电影

广告很少。 伴随战后国产电影厂与民间摄制公司陆续成立及制片

发行放映工作的恢复， 在1947—1948年国产电影广告在版面和

位置上逐渐占据主导地位， 相反 ， 好莱坞等英美外国电影的版面



比例逐步降低。 我们知道 ， 这些广告取决于当时电影院的经济能

力 ， 电影广告联结了电影制作方、 上映方、 观众、 舆论等多维空

间 ， 同时， 在公共媒介环境中， 对电影的不同关注点则展现了当

时社会与电影媒介的互动关系。 从这几个方面讲， 媒介环境中不论

是市场化营销的广告， 还是营利性的电影产品广告， 均具备了考察

战后上海电影发展概况的独特价值。 我们选取1945—1952年典型

性报纸 （上海版的 《申报》 《大公报》 《文汇报》 等 ） 的电影传播信

息， 通过资料呈现和学理梳理， 分析战后上海电影的媒介传播动

态变化过程， 从而给予战后电影发展态势一个直观、 生动的呈现。

1. 《文汇报》 （上海版， 1945年8月—1947年 ） 历时电影媒介

传播案例考察

据战后半年 （ 1945年8月18日—12月31日 ） 电影广告统计情

况， 发现1945年8月18日—9月15日近一个月内， 仅有9月1日时

事新闻片 《胜利第一号》 的广告， 其他类电影广告包括好莱坞等英

美外国电影、 国内戏

曲与话剧等广告均没

有。 直到 9月 16日 ，

才有话剧 《祖国 》 的

广告 （见图1 ） 。

1945 年 9 月 18

日—20日多是好莱

坞电影、 苏联电影的

广告 ， 国产片广告比

图1　 《文汇报》 （ 上海版 ）1945年9月16日

刊登的上海电影上映广告



例很低， 且多是旧片， 如战前的 《渔家女》 《国宝》 ， 上海被占领

期间的中华联合制片股份有限公司 （ 简称 “中联” ） 、 中华电影联

合股份有限公司 （简称 “华影” ） 生产的电影 《铁扇公主》 等。 9

月18日， 电影广告共有15部， 其中外国影片有10部 （金城： 《大

破恐怖党》 ； 九星： 苏联战事巨片 《黑海海军》 ； 沪光： 《九死一

生》 ； 大上海： 《斯大林格勒大战》 ； 国联： 《歌舞升平》 ； 金门：

《处女的心》 ； 西海： 苏联巨

片 《战后晚上六点钟》 ； 上

海： 《二十载恩情》 ； 山西：

苏联实地战争巨片 《南方大

胜利》 ； 百老汇： 《西班牙大

战 》 ） ， 国产片仅有5部 （ 巴

黎： 《 抗战第一年 》 ； 浙江 ：

《 铁扇公主 》 ； 中华南市：

《国宝》 ； 中华虹口： 《渔家

女》 ； 平安： 《冤家喜相逢》）

（ 见图2 ） 。

广告多且影响大的国产

电影典型是中国电影制片厂

的 《气壮山河》 ， 是唯一一

部反映中国军民和盟军一起

参加世界反法西斯战争的影

片 （ 1945 年 10 月 28 日 ， 10

图2　 《文汇报》 （ 上海版 ）1945年9月

18日刊登的战后上海电影上映广告
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