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内容提要

本书主要围绕中国动画电影，从发展路径、美日动画影响、创作本体、传播现状及发
展策略五个方面进行研究。发展路径方面从历史角度对中国动画电影的诞生、发展过程及
现状进行整合，展现了中国动画电影过去与现今的生存语境。美日动画影响方面从世界两
大动画阵营的艺术特点及传播手法出发，分析了其对中国动画电影创作的影响。创作本体
方面通过细致解析中国动画电影自身创作的每一环节，结合影片创作实践，梳理了中国动
画电影的创作特点。传播现状方面则从中国动画电影现有的传播方式出发，提出存在的问
题以及对应的改进措施。最后总结促进中国动画电影良性发展的策略，为促进中国动画电
影研究发展提供了多层次、多角度的立体的理论分析。

本书对动画创作实战及动画理论研究具有一定的指导意义，适宜专业高校师生及相关
研究者使用。
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前言

中国电影市场作为全球重要电影市场，正站在转型升级的十字街头。2019年上半年，
据相关电影产业分析报告显示，中国电影票房占全球票房的22%，并以9.06%的增长速度
稳居全球票房增幅第一名。近些年，多部票房破亿的国产原创动画电影如《大圣归来》
《大鱼海棠》《白蛇：缘起》等都在不同程度上成为“现象级电影”，引发观影群体对国产
原创动画的关注与热议。与此同时，我们需要冷静思考的是，在相关政策的扶持与引导
下，中国动画电影的创作环境是否能够得到更为稳步的发展，投资环境是否更加规范与合
理，创作者的创作环境是否符合高端人才的成长需求。

随着我国流媒体相关产业的迅猛发展，电影放映渠道不仅局限于影院院线，网络大电
影行业凝聚了国内优秀原创力量，迎来影视行业发展的新契机。中国动画产业链发展日益
完善，原创动画的衍生产品开发商业模式日益成熟。例如，2018年上映的动画电影《风语
咒》正是网络动画《侠岚》再创作。中国原创动画电影的放映平台不再仅仅依靠影院院
线，一方面，这对于动画投资者而言是更为成熟的商业模式，另一方面，也是更为重要的
是，不同的播出平台使动画创作者进行原创精品内容打造时，围绕跨媒体叙事进行更加符
合市场需求的商业开发，从而充分考虑ACGN（动画、漫画、游戏、小说的总称）文化圈
的受众定位，促进动画产业发展结构更加合理，使动画产业分工更加工业化、专业化及精
细化。由此可见，中国动画电影创作现状与传播方式研究对我国动画业的发展具有重要意
义。

除此之外，国内动画市场仍然存在诸多亟待解决的重要问题。一方面，中国动漫市场
盗版依然存在，知识产权保护意识淡薄。无论是对动画原创作者的创作，还是对衍生产品
的开发都造成了非常重要的影响。知识产权得不到保护，作品得不到应有的收益，直接影
响原创动画的创作和发展。当然，随着政府对盗版音像制品的严厉打击和对网络环境的规
范化管理，国内观众的版权保护意识和付费意识正在逐步提高。另一方面，随着泛娱乐化
产业大规模发展，根据热门IP内容开发的影视作品成为以市场为导向“催生”的文化快餐产
物。2012年，中国动画生产总时长约26.1万分钟，动画产量成为世界第一。在这一时期，
动画作品的创作者们为响应国家动画扶持政策，在力求提升自己作品数量的过程中出现作
品质量严重参差不齐的问题。动画产业的发展离不开内容质量的保障，没有优质的内容作
为支撑，动画全产业链将无法走向全面化、多样化的未来发展道路。党的十九届五中全会
提出到2035年建成文化强国的战略目标，习近平总书记指出：“中国特色社会主义是全面
发展、全面进步的伟大事业，没有社会主义文化繁荣发展，就没有社会主义现代化。”近
些年，中国动漫产业从作品数量上看，已然属于全球动画生产大国，然而值得我们警醒的
是，我们还不能称为动漫强国。如何创作出“有温度”的作品是关键，我们仍需加倍努力。
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第一章

绪论



一、研究背景及问题的提出

20世纪90年代之前，由于计划经济体制的特殊生产背景，中国动画曾不以商业市场为
导向，享有国家政府大力支持，专注于探索民族化表现形式，并以动画艺术短片为主摘得
国内外大奖，国际名声斐然。进入20世纪90年代，“中国动画学派”探索中国传统风格的研
创之路没能继续走下去。首要原因是上海美术电影制片厂的体制改革问题，与此同时，美
国与日本的动漫产业迅速完成产业化，实现文化输出。面对美国、日本的动漫作品的倾销
式竞争，“中国动画学派”面临无以为继的尴尬局面。中国动画学派曾经创造的辉煌值得我
们学习与借鉴，与此同时，中国动画学派遇到的问题与困境也值得我们反思。

中国动画受美日动画的影响尤为突出，对美国动画制作技术的学习和拍摄技术的引进
几乎构成了早期以及新中国成立后中国动画创作的技术基础，直至今日的数字化时代，国
产动画仍旧没有摆脱对美国动画技术方面的模仿与借鉴。美国动画遵循着普世大众的价值
观，使之能够与世界各国的文化相契合，这便是它能够成为世界动画主流的主要原因。而
日本动画之所以能够在中国广泛传播且影响深远，也正是因为中日文化间的共性与差异。
动画作为影视艺术的一种，它在跨国界传播时，只有与他国的文化契合、具有大众性的作
品，才能被这个国家的观众所认可。通过对美日动画电影的研究探索新时代中国动画学派
的发展方向是当下长期存在的问题。

面对目前国内专业动画编剧人才和专业动画策划人才的稀缺的现状，对于中国电影创
作动画本体的探讨，便是对于中国动画创作的存在价值和其根本特质的探寻。针对目前国
内动画电影剧本方面研究现状，我们既要对动画电影的剧作技巧展开理论研究，也要从类
型学入手，系统分析动画电影题材特征。通过对国内优秀动画电影的剧作特点进行分析以
及对于叙事学的研究来发现和梳理中国动画电影的叙事问题。

新媒体的发展给动画电影的传播方式带来了深远影响，由于动画电影自身的特殊性和
多样性，这种变化可能远远超出其他品类影视作品。它不再只是一种艺术形式，而且还成
为一种文化行为。它的受众有着极强的社区文化属性，其交互的社群对于网络媒介有着极
高的依附度。随着互联网时代的发展，电影市场的繁荣，新的传播模式应运而生。区别于
传统传播模式的单一传播主体，影片的制作团队、制片方、发行方甚至包括受众群体都成
为传播主体。新媒体环境下动画电影的营销方式也全面更新，营销渠道不断拓展。动画电
影的营销不再是短期阶段性的，而是逐步发展为具有先行性、互动性、跨媒介的连续性综
合营销行为。与此同时，中国动画电影传播中存在着一些问题。动画电影传播受众的错
位、动画电影传播内容缺乏创意、传播媒体选择缺乏设计、缺乏品牌意识、对外传播能力
不足、院线资源分配不合理等问题都是值得深入研究的。



二、研究的意义

本书用跨学科的视野，深入全面地研究了中国动画电影的创作现状，以美学理论、电
影理论、传播学的理论成果探索中国动画电影的发展路径上具有代表性的作品之间的联
系，对新“中国动画学派”的艺术与商业价值和时尚与本土的需求作出了解析和研讨。

动画创作常常处于异质文化的对话之中，新时代的中国动画创作必须具备国际视野，
在文化开放的环境中找准自己的文化定位，保持自身民族化的同时，拉近与世界各民族和
国家之间的距离。本书通过分析美国和日本动画的艺术创作特点和文化传播方式，为中国
动画电影探索本土化与多元化的对接点。

在中国动画电影创作本体研究方面，从中国动画电影的故事和叙事模式的整理入手，
通过对中国动画电影发展各个时期的审美特点的梳理，发现其在发展过程中出现的问题。
此外，价值观是中国动画电影作品在创作过程中应高度重视的精髓，本书通过对中国动画
电影价值观的呈现情况、现状分析，挖掘现状背后的原因，并探索中国动画电影价值观的
发展路径，以此来推动中国动画电影的发展和创新。

作为文化产业的重要组成部分，一部优秀的动画作品既具有艺术价值，也具有蕴含其
中的商业价值，动画的商业价值不仅体现在动画内容本身，对动画内容的传播与衍生开发
同样重要。全产业链开发日益工业化与体系化是中国动画行业发展走向成熟的重要标志。

通过对中国动画电影的传播现状的研究，分析了传播环境、传播要素和传播过程的变
化，列举出了中国动画电影传播中存在的动画电影受众传播的错位和传播内容创意的贫乏
等具有代表性的问题。并针对中国动画电影的传播对策提供了切实可行的操作策略。通过
研究中国动画电影的政策导向与文化自信，为优化动漫人才培养结构结合实践面向产业前
沿提供切实可行的方案，并为中国动画电影良性发展提出发展政策的建议。



三、文献综述

自改革开放以来，我国动画产业得到了国家政策的大力扶持，逐步构建起市场形态多
样化、影视创作精品化、人才培养综合化的全方位建设观念。与此同时，新媒体正以乘积
式的速度打破传统行业壁垒与地域文化隔阂的束缚，使动画由一种视觉美的表达形式转变
为实现民族文化传播的有效途径。学术界的专家学者们从近年来诸多实践领域的显著发展
中越来越清晰地认识到加速弥合理论与实践的裂痕，对深入理解动画作为一门独立艺术的
重要性，将学术视野从之前较集中于动画史的梳理、实践技术的探索，转向更为深入的学
理理论研究和产业规划研究，并试图从跨学科的视角切入，剖析动画创作的叙事艺术、美
学概念等相关表象层面中所蕴含的时代语境与文化语意。

（一）国内文献综述

目前，国内对动画电影创作与传播方面的研究主要集中于创作规律、动画本体、动画
产业模式等方面的研究。

1．专著、编著

首先，在以往的专著或编著中常以动画史为脉络，结合动画创作者的研究或经典影片
的解读，为动画艺术提供了或宏观指引性、或微观指导性的创作经验。例如，孙立军、张
宇编著的《世界动画艺术史》 详细地阐述了中国、美国、日本与韩国、欧洲与北美这
些地区动画发展的基本史实与史情，分析在较具规律性的动画创作方法下，各国动画结合
本土实践所形成的艺术创作特殊表象。张颖编著的《中国动画与“中国学派”研究》 将
研究范围缩小至我国动画创作的辉煌时期，尝试以该时期的24部国产经典动画作品、9位
影片主创人员的田野调查与采访、3位业界专家学者的访谈为内容文本，对“中国学派”的
内涵作以界定，系统地梳理与总结了我国动画的成长经验与衰落原因，对目前国产动画发
展中出现的问题提供了极具参考性的解决思路。薛燕平则从创作主体的视角出发，试图在
《世界动画电影大师》 一书中向读者介绍世界范围内较具传奇性的动画导演，分析他
们的作品内容与主题在不同的成长时期中的嬗变，以较具主观性、评论性的语言记录了个
体在创作过程中的主观能动性，给动画从业者提供了较为翔实的个案分析。孙立军、马华
共同编著的《美国迪士尼动画研究》 以及曹小卉的《日本动画类型分析》 则是以国
家为单位，结合具体影片案例详细分析动画创作的视听语言与程式化类型。

其次，从艺术发展的普遍规律方面来重新审视动画理论，以探求动画本体所蕴含的特
殊艺术规律及本质。在《什么是动画》 中，聂欣如从动画本体、中国动画、动画文化
与教育三个部分，对动画理论做了全面的探讨。由漫画的意指性和连环画的叙事性角度区



分了动画与美术、电影、先锋艺术之间的不同，探讨了中国动画民族化关于“传统”与“现
代”的辩证关系。作者将动画视为一种文化类型与教育途径，指出动画在全球化的时代背
景下能够肩负起传播国家意志的重任，同时，这种传播也应引起我们的警醒与反思——他
国文化寄居的现象最终会影响我国青少年树立正确的评判标准与价值导向。齐骥从文化理

论和社会学的角度著书《动画文化学》 以探求处于视觉消费时代的动画作品所呈现的
社会语意。分别从动画文化的本体、动画的传播形态、动画的文化生态与动画的华丽转身
这几章，着重阐述了作为文化传播的媒介，具有多载体与跨媒介、多元化与兼容性、全龄
化与衍生性的传播特性，而文化就浸润于动画创作的表达之中，同时，影像传达的过程也
是动画文化可依附的载体，并以此观点对动画影像背后，诸如：女权主义、种族问题等进

行了深入的剖析。葛玉清编写的《动画电影叙述艺术》 尝试借助叙事学理论与批评方
法，对动画电影进行环节式的剖析，把动画电影真正归属为同小说、电影、戏剧等一样的
艺术形式，即所谓的故事传播的一种文化载体。通过高度概括的符号传递出超越自身文化
和思想内涵的深层意义，挖掘在这种象征与隐喻的背后，动画电影艺术的流行程式和普遍

意义。除此之外，仍有很多教材的部分章节涉及了动画的基础理论概念，如贾否 、宫
承波 、吴冠英 等学者均曾以《动画概论》为名，著书论述动画的定义、分类、创作
方法及其特征。

再次，传播学学理思维下思考动画产业规划布局、市场发展以及动画创作的未来际
遇。孙立军、孙平主编的《中美动画产业启示录》 对中国动画产业进行了纵向的梳理
与研究，从动画产业发展现状、特点、策略等方面分析出动画电影营销中存在的问题及对
策，由此，我们能够较为清晰地观察到新媒体时代，动画电影发展历程中暗藏的商业逻
辑。将我国动画产业现存的问题与美国动画产业运营模式进行横向对比，详细研究了迪士
尼动画电影的文化呈现、其本土文化在跨文化传播中的国际化表达，为化解我国动画产业
发展所遇到的瓶颈提供了参考。黄会林编著的《影视受众论》 在阐明关于影视受众的
规律性内涵过程中，将艺术传播过程的接受者、接受过程以及接受效果作为研究对象。从
受众问题的历史回顾中归纳出关于受众议题的三个转向——美学视域转向（即作者向读者
的转向）、传播学视域的转向（即传播者向接受者的转向）、文化产业视域的转向（即生
产者向消费者的转向）。不仅为影视创作者提供了研究受众心理的参考依据，同时，也确
保了中国动画电影在文化层面的创造与传播中能够实现传播链条的统一。谭雪芳在《虚拟
异托邦：关于新媒体动漫、网络传播和青年亚文化的研究》 创新性地提出了“新媒体动
漫”和“动漫新轨道”的概念，借此分析计算机、网络技术新时期，动画、漫画在创作、传
播、欣赏、批评中的新转变。作者准确地观察到媒介环境对接受者、艺术创作以及媒介互
动之间的关系影响，又基于青年亚文化的研究创造了“异托邦”一词，以此来描述较之前的
传统传播环境相异的新文化背景。赵小波在《欧洲动画论：法、英、德动画产业发展模式
研究》 一书中提供了翔实的国外一手研究样本，综合运用经济学、传播学、符号学等
研究方法，为动画从业者与理论研究者提供了一次直观而又全面了解欧洲动画产业发展模
式与历程的机遇。还有关于动画产业年度发展总趋势、大数据资料整理的详细报告类书
籍，例如，孙立军、俞剑红主编的《中国动画产业年报（2008—2009）》 ，周雯、何
威编著的《中国动画产业与消费调查报告（2014）》 ，卢斌、郑玉明、牛兴侦近几年
撰写的《动漫蓝皮书：中国动漫产业发展报告（2016）》，孙立军、孙平、牛兴侦主编的
《数字娱乐产业蓝皮书：中国动画产业发展报告（2017）》等，均结合具体的数字描绘出
各年度国产动画的发展情况。

2．期刊文章

以目前中国学术期刊全文数据库的文章检索关键词来看，期刊文章相较于著作的研究
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内容而言会更加广泛。关于动画创作方面的研究多集中于对民族化的思考，例如：李剑平
的《他山之石：日本动画片带给我们的思考》 、朱清华的《全球化语境下的中国动
画》 、刘娴的《中国动画的民族化与现代化》 、马华的《动画创作中“中国
风”的“变”与“不变”：〈花木兰〉与〈功夫熊猫〉给中国动画创作的启示》 、马欣的
《对中国动画片民族化的反思》 ，这些文章均以民族化为切入点，反思民族化与现代
化、共性与个性、国际化与区域化等诸多对立问题应如何实现相互依附与和谐共存。此
外，也有影片述评或导演研究之类的个案剖析。例如：孙立军的《用一份坚持来传承中国
人自己的文化：中国首部3D动画电影〈兔侠传奇〉之背后故事》 、陈培培的《〈铁扇
公主〉与准中国式“活动画画”：动画民族化的另一种传统》 、盘剑的《〈大圣归来〉
的意义》 。例如，孙立军和殷娜的《特伟的动画创作》 、何海伦的《现代主义与后
现代主义观照下的宫崎骏动画世界》 、彭俊的《今敏动画的镜头语言分析（上、
下）》 。这些个案将创作主体或创作过程放置于文化理念、国家政策、时代背景等影
响因素之下，极具真实性与客观性。近年来学术界对动画理论的建设方面，有关于动画本
体的研究。例如：李三强的《动画创作的“表演”问题》 、路盛章和张启忠的《动画的
本质与动画创作者的素养》 等文章。也有对动画史、动画流派与学派的研究。例如：
高薇华和青语潇的《中国传统文化题材动画片创作的历史、现状及趋势（1926—2008）》

、盘剑的《中国动漫产业：呼唤“‘新’中国学派”》 等文章。还有尝试融入多学科的研
究视角，例如：佟婷的《论动画艺术的审美价值》 、莫林·弗尼斯、段运冬与屈立丰的
《变化语境中的动画美学》 、王蓓、陈原的《当代动画的媒体间性与审美取向》 ，
这几篇文章是从美学方面进行的分析；李涛的《动画文化：动画形象的符号学研究》
、王彦娜的《符号学视角下中国动画电影叙事的隐喻性》 是从符号学层面进行分析。
同时，在动画电影的文化建构方面，专家学者们试图从传播学的视角切入，探讨了动画电
影跨文化传播的可行性。例如：闫丽丽的《传播学视野下的〈魁拔〉系列动画电影》
、徐坤的《美国主流与非主流动画的审美教育传播比较：以〈辛普森一家〉与〈南方公
园〉为例》 、殷俊和贺艳的《美国动画片缘何在中国受欢迎？——对动画电影〈功夫
熊猫〉的符号学与传播学解读》 、王睿的《兼容与认同：日本动画跨文化传播策略研
究》 、彭玲的《动画文化传播策略探析》 ，符亦文的《在地身份与他者认同：论动
画的跨文化传播》 。这种以文化传播为思维建构的产业布局，也为我国动画市场向着
良性化发展提供了具有实质性的参考意义，例如：路盛章的《中国动画发展现状及其文化
品位》 、李常庆、魏本貌的《日本动漫产业探析》 、高超与孙立军的《新兴文化场
域下中国动漫出版的战略创新路径》 ，表述出我国动画产业发展现状及现存问题，指
明了推动民族文化建构在全球化发展过程中对树立我国对外形象起到的积极作用。

3．学位论文

在青年学者的博士学位论文中，可以发现对动画创作现状与传播研究的内容有更为独
到的见解。中国艺术研究院吴限的《比较视野下的中国动画电影发展研究》 （2015
年）运用理论与实践相结合的研究方法，以历史发展为脉络，将中国动画电影发展划分为
不同阶段，同时切入到特定时期，横向对比并梳理出该时期不同文化背景下的中外动画作
品及其特征。华东师范大学孙振涛的《3D动画电影研究：本体理论与文化》 （2011
年）将研究范围聚焦到3D动画电影领域，借助影视艺术和文化理论对3D动画电影的本体
与文化层面进行分析：从四个层面——概念、类型、审美特质、文化逻辑勾勒出3D动画
电影的本体；从动画史分析出3D动画呈现的鲜明“去分化”文化逻辑。苏州大学周晨的博
士论文《文化生态的衍变与中国动画电影发展研究》 （2011年）在文化生态的视角



下，研究形成“中国动画学派”民族化艺术特征的各个历史语境，力求揭示我国社会发展中
不同的文化生态与电影创作之间的关联性。山东大学蔡亚南的博士论文《日本动画产业特
征研究》 （2013年）、山东大学程绚的《日本动漫对外传播研究》 （2015年）、四
川大学龚莉萍的《民族性格与意识渗透：日本动漫文化生成及影响批评》 （2009
年）、中国社会科学院研究生院博日吉汗卓娜的博士论文《我迷故我在：日本动漫御宅族
生活方式的人类学研究》 （2014年）这几篇学位论文都结合了日本产业去分析动画传
播的相关策略及其影响。浙江大学王三炼的博士论文《传播生态学视阈中的中国动漫产业
研究》 （2009年）在传播生态学的理论框架下，从动漫产业的原生态、内部生态和外
部生态入手，考察了中国动漫产业的生态环境及相关生态因子的变化和影响，也分析了中
国动漫产业发展情况，将动画产业视为一个较为特殊的文化产业形态。在技术进步推动
下，新媒体的开发丰富了动画传播方式与传播内容，也最终提升了动漫受众生态的合理
性。浙江大学陈培培的博士论文《创作、接受及其理论：国产动画的外来影响研究》
（2016年）从动画艺术发展过程指出国外动画对国产动画的影响可以概括为四个阶段和三
种类型，这种影响已经超越了创作层面，并且延伸到受众接受、理论建设等各个方面，对
动画实现本土化结合与转化产生了深远的影响。复旦大学郭虹的博士论文《中国动画传播
状况研究》 （2003年）分析了国产动画市场发展不振的原因，其中既包括经济方面，
也涉及内容创新的不足，还包含了受众欢迎度与市场发展的自身原因，因此，需要从传播
的视野综合分析国产动画传播系统的现实状况，为传播学应用研究作出了一定的贡献。

（二）国外文献综述

国外对于动画的研究最早隶属于电影史的研究之下。乔治·萨杜尔在其著作《世界电

影史》 中，从美国、加拿大、捷克斯洛伐克、日本、中国等不同国别分别对动画片的
起源与分类做出了概括性的描述。随着对动画认知的理解加深，动画专业书籍不断出版，
其中以技术教材类的居多，在目前中文译著的材料中有哈罗德·威特克的《动画的时间掌
握》 、克里斯·韦伯斯特编写的《动画师工作手册：动作分解》 、托尼·怀特的《动
画师工作手册：动画影片制作》 和《动画师工作手册：运动规律》 、理查德·威廉姆
斯编著的《原动画基础教程：动画人的生存手册》 等，为动画从业者、业余爱好者提
供了技术应用层面的指导。此外，对传奇动画导演的专题研究也逐步完善起来，例如，介
绍沃尔特·迪士尼的著作有珍妮特·瓦斯科撰写的《理解迪士尼：梦工程》 和迈克尔·巴
里耶的《动画人生：迪士尼传》 ，均详尽地总结了以沃尔特为首的迪士尼动画公司的
运营模式。还有对日本动画导演宫崎骏介绍的书籍，包括青井汎的《宫崎骏的暗号》
、秋元大辅的《从吉卜力动画学起：宫崎骏的和平论》 、山川贤一的《宫崎骏和他的
世界》 ，分析了宫崎骏电影中的固定主题与创作风格。而日本对世界动画带来的巨大
影响绝对不仅是几位著名的动画大师那么简单，而应该是独立完整的产业格局以及充斥在
作品中的亚文化述说。增田弘道的《日本动漫产业的商业运作模式》 从产业分类、运
作模式、现存问题等方面为读者展现出整个产业的概况。罗兰德·凯尔特的英文原版书籍
《日本化的美国：日本流行文化是怎样入侵美国的》介绍了日本动画跨文化的传播过程与
影响。由此可见，在基于更为丰富的动画创作材料下，国外动画的研究早已突破了单独文
本的限制，从而上升到美学认知、产业链条与文化传播这一更为全面的层次。



四、研究方法与研究内容

全球化发展的今天，动画因自身所具备的综合艺术特征，正逐渐成为衡量国家软实力
的一种重要标志，肩负起传播民族文化、树立国家对外形象的重任。而面对中国动画电影
创作现状中存在的诸多弊病，学界内外也展开了较为积极的探讨，试图从国产动画发展的
历史脉络中梳理出解决问题的对策。因而，本课题从历史学的研究视角出发，将历史中存
在的客观现实作为国产动画创作与学科理论发展的一种内在规律性逻辑。注重搜集国内、
外的书籍著作、文章资料以及动画产业创作的一手原创材料，以文献分析法为基础，进行
全面的文本细读，为中国动画史回顾过程的真实性提供了确凿的保障。同时，注重采用理
论与实例结合的研究方法，具体分析动画作品如何实现客观原理与主观表达的辨证统一关
系。在美国和日本动画的研究部分引入比较研究的方法，将历史进程作以横向的剖切，观
察对比美国、日本、中国在特定时期的动画发展样式，思考动画艺术的一般规律是如何结
合地域文化转化为一种国家意志的表达形式。在动画理论的理解部分，注重引入跨学科研
究的方法，主要有文艺学、美学、传播学、叙事学、电影学、教育学的相关理论。多视点
的研究方法为学者提供了无限趋近动画艺术本源的可能，将国产动画创作的一般规律提升
到学科层面来研究，为中国动画电影现阶段遭遇的瓶颈提供了有效的解决策略。

本书的内容框架主要由第一章绪论部分和以下六章构成，具体研究内容概括如下。

第二章“中国动画电影的发展路径”中按阶段历史划分并回顾了“中国动画学派”的诞生
与成长历程。以《小蝌蚪找妈妈》《牧笛》《鹿玲》《山水情》《秋实》这五部中国水墨
动画为例，回应了动画创作如何实现民族化创作路径的号召。随后表达出建构新“中国动
画学派”在21世纪我国动画电影生存语境改变的大背景下，仍然对发展我国文化产业、提
升动画艺术价值、实现动画商业价值等方面具有重要的现实意义。

第三章“美日对中国动画电影创作的影响”中，首先介绍了美国动画对国产动画产生的
两个阶段的影响。其一，美国动画的引入激励了《大闹画室》与《铁扇公主》的诞生，对
我国动画技术与艺术起到了启蒙的作用。其二，“加工片”时期对国产动画民族化与原创性
产生的消极影响。其次，详细介绍了日本动画电影的题材和艺术特点，并以《大鱼海棠》
中存在的民族造型设计“失本”现象为例，从文化、政策、经济三大方面总结了产生该现象
的主要原因。

第四章“中国动画电影创作本体研究”以跨学科的角度探讨动画剧本创作中的叙事模
式，注重深挖中国动画电影的审美特征及其附带的价值观念。与此同时，结合翔实的创作
案例，对动画电影的后期制作与音乐进行了细致的创作解析。

第五章“中国动画电影市场与创作现状”中结合数据详细地剖析了中国动画电影市场发



展环境。种种数据表明，近年来国产动画电影相较于进口动画电影而言在市场竞争力方面
仍显不足，且内容与受众定位都较为单一，这需要我们从产业发展的内部结构入手合理驱
动创作动机，以保障动画电影制发市场整体大空间的良性发展。

第六章“中国动画电影的传播现状研究”中提到了新媒体的发展对动画电影的传播产生
了深远的影响，不仅从传播环境、传播要素、传播过程三个方面改变了动画电影的传播现
状，同时也出现了传播受众错位、内容缺乏创意、价值观的丧失、传播媒体选择缺乏设
计、品牌意识与传播能力不足、院线资源不匹配等问题。为此提出了针对目标观众、内容
设计、价值观导向、传播媒体、品牌传播方面的对策研究。

第七章“促进中国动画电影良性发展的策略”主要对中国动画电影现存问题提供了解决
对策，即通过政策导向宏观调控动画市场秩序，激增动画创作原创动力。从动画艺术创
作、消费模式、人才培养、产业结构等各个方面，扎实做好动画作为文化传播有力工具的
有效性，使动画电影创作真正参与到建筑民族文化自信的实践中来。



第二章

中国动画电影的发展路径



第一节

中国动画学派的诞生与发展

一、中国动画学派的历史脉络与时代回应

（一）中国动画学派的历程

1．中国动画学派的开端

“中国动画学派”或称“中国学派”，一般是指20世纪50年代至90年代以上海美术电影制
片厂为主摄制的一批具有鲜明民族特色的中国动画影片。曾经创造无数经典动画作品的上
海美术电影制片厂，由于20世纪90年代体制改革等诸多原因，在改革开放之后，与国内外
商业动画在全国市场全面竞争的风浪中，逐渐失去了生命力。在20世纪50年代至90年代，
尤其在七八十年代，上海美术电影制片厂的动画艺术家们是代表了“中国动画学派”动画艺
术作品最高水准的重要创作团队。

虽然将中国动画的这一批动画创作群体称为“中国动画学派”或“中国学派”的说法也是
在20世纪90年代之后由电影理论家提出的，但是纵观中国电影的百年历史，在这一时期具
有鲜明民族特色与蕴含传统文化理念的优秀动画艺术作品所创造的奇迹，仍然是中国电影
史上一抹耀眼的色彩。

追溯中国动画的起源，具有起步早、发展快等特点。1922年，中国动画的开山鼻祖万
氏兄弟在上海创作中国动画史上的第一部动画广告短片《舒振东华文打字机》，又于1926
年制作第一部动画片《大闹画室》。在世界动画史上，普遍公认的第一部动画短片为1906
年创作的《一张滑稽面孔的幽默姿态》。世界第一部动画长片是在阔别30年之久的《白雪
公主》，中国动画则在《舒振东华文打字机》诞生后的第19年——1941年创作出的《铁扇
公主》。

1956年，上海美术电影制片厂厂长特伟先生响应当时“百花齐放，推陈出新”的号召，
提出“敲喜剧风格之门，探民族形式之路”的口号。自此，上海美术电影制片厂开启了集体
创作的“黄金十年”（1956年至1966年）。

20世纪50年代，进入“中国动画学派”创作黄金时代（1956年至1966年），这并非偶然
而是必然。我国以万氏兄弟为代表的第一代动画人自开始创作生涯以来，认为中国动画有
属于自己的形式，而非照搬模仿美国动画。

尽管，从中国动画的起源开始就深受美国动画的影响，但是万氏兄弟通过探索与创
新，积极自学研究动画制作技术，创作出一系列早期动画艺术作品。根据电影历史文献材



料显示，当时动画技术仍由西方垄断，万氏兄弟在创作真人与动画相结合的《大闹画室》
时，曾向美国、法国寄信询问动画制作的技术问题，但没有得到回音。

万氏兄弟是中国动画片的开拓者，万古蟾于1936年回忆道，“要使中国动画事业具有
无限的生命力，必须在自己民族传统土壤里生根”。但是由于1949年新中国成立前的战火
纷飞，难以凝聚足够的人力财力来创作动画艺术作品，万氏兄弟的民族梦想在当时未得到
实现。直到后来，包括万氏兄弟等人才进入上海美术电影制片厂，得到国家大力支持，中
国动画真正走向第一个繁荣时期。

2．中国动画学派的发展

1937年，美国首部动画长片《白雪公主》诞生。动画《白雪公主》在上海上映时，万
人空巷，这也吸引了万氏兄弟的注意，因此，他们决定创作属于中国自己的动画长片《铁
扇公主》。1941年制作完成的《铁扇公主》成为世界动画史上第四部动画长片，亚洲第一
部动画长片。这部影片不仅在国内影院引起轰动，盛况空前，更是影响整个亚洲的动画行
业发展。日本动画大师手冢治虫曾提到，当时的《铁扇公主》激起他对动画事业的无限热
情。

《铁扇公主》以《西游记》的故事为基础进行改编，讲述了属于中国特有的传统故
事，融入东方审美元素。因此，万氏兄弟创作的动画长片《铁扇公主》也是日后中国动画
学派作品的雏形（图2-1）。

新中国成立前，上海是中国动画诞生的摇篮，这里聚集了中国动画的国内顶尖专业团
队。1950年，上海电影制片厂美术组在这里率先成立。1956年10月，上海电影制片厂改组
成立三个片厂，分别是上海美术片厂、上海科教片厂与上海译制片厂。1957年4月1日，上
海美术电影制片厂正式成立。

从1926年的《大闹画室》到50年代的上海美术电影制片厂成立，中国动画电影发展史
已经有30余年。1957年，特伟先生担任上海美术电影制片厂厂长，他所导演的动画短片
《骄傲的将军》正是对其提出“探民族形式之路”的成功实践，《骄傲的将军》充分应用了
中国传统京剧中的脸谱造型与表演程式，在国内外动画界获得极高赞誉（图2-2）。
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