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出版说明

“新世界商务英语系列教材” 是对外经济贸易大学出版社与对外经济贸易大学、 东

北财经大学、 广东外语外贸大学、 上海财经大学、 上海对外贸易学院等院校联手推出的

一套面向不同层次的、 涵盖不同模块的商务英语系列立体化教材。
本套教材面向三个层次： 研究生、 本科和高职高专。 研究生层次的商务英语适用于

全国各高等院校商务英语方向以及财经类专业的硕士研究生。 整体思路贯彻 《研究生

英语教学大纲》 和 《考试大纲》， 适应全国研究生英语教学发展的新要求。 本套全国高

等院校研究生商务英语系列教材由阅读教程、 翻译教程、 写作教程、 听说教程以及配套

多媒体课件组成。
本科层次的商务英语教材适用于全国各高等院校英语专业的商务英语方向和国际贸

易、 国际经济、 国际工商管理等商科专业的学生。
高职高专层次的商务英语教材按照教学模式设置， 包括语言技能教材和商务谈判、

国际贸易实务、 外贸英文制单、 商务礼仪等商务知识核心教材。
针对本科层次商务英语教学模式和课程设置， 商务英语方面的教材涵盖下述三大模

块： 语言技能、 混合模块 (语言技能+专业知识)、 商务专业知识：

第一: 语言技能

高级商务英语听说

商务翻译 (英译汉)
商务翻译 (汉译英)
国际经贸文章选读

商务英语阅读

商务英语写作

商务英语口语

商务英语口译

商务英语综合教程

第二: 语言技能+专业知识

人力资源管理专业英语

国际商法专业英语

国际贸易专业英语

金融专业英语

饭店管理专业英语

国际经济合作专业英语

工商管理专业英语

证券专业英语

银行专业英语

国际经济专业英语



国际营销专业英语

海关专业英语

国际投资专业英语

旅游管理专业英语

第三: 商务专业知识

跨文化商务交流

商务广告

国际贸易实务 (英文版)

国际商务礼仪

经济学导论 (英文版)

上述的每套子系列教材都自成体系， 合在一起又形成了有机的整体。 本套教材不是

封闭的， 而是随着教学模式、 课程设置和课时的变化， 不断推出新的教材。 对外经济贸

易大学出版社旨在广泛调动社会智力资源， 与时俱进、 推陈出新， 整合出一套不断更

新、 日趋完整的商务英语系列教材， 以实现我们为广大读者提供服务的口号 “读经贸

图书， 做国际儒商” ( Get versed in economic and commercial subjects， and succeed in the
international business arena. )。

编撰者们不仅具有丰富的语言教学经验， 而且具备商务活动的实践经验， 或者曾任

驻外商务领事， 或者获得工商管理、 经济学等商科专业的硕士、 博士学位。 他们集教学

经验和专业背景于一身， 这是本套商务英语系列教材编撰质量的有力保证。

对外经济贸易大学出版社

2019 年 4 月



第四版前言

对外经济贸易大学 “高级商务英语听说” 课程在 2007 年荣获北京市和国家级精品

课程荣誉称号， 2014 年获得国家精品资源共享课程， 2019 年被评为中国大学慕课课程。
课程同时荣获 2008 年北京市优秀教学成果二等奖。 本教材作为 “高级商务英语听说”
课程的指定教材在 2009 年获得北京市精品教材称号。 教材经过全国商务英语专业院校、
大学英语专业和其他财经类专业学生的使用， 受到普遍的欢迎和好评。 教材将语言听说

技能的锤炼和商务知识进行有机结合， 既学习了系统商务理念又锤炼了商务沟通技巧。
选课学生普遍对课程满意度高， 认为它有效地提高了学生的语言基本功， 拓宽了知识

面。 作者曾收到教师和学生的来信来电， 对教材进行关注和评论， 我们深受感动， 在

此， 对大家的关心和支持表示感谢。 关于 “高级商务英语听说” 课程和教材相关的教

学内容和辅助支持， 有兴趣的老师和学生可以登录中国大学爱课程网站和智慧树慕课网

站， 进行注册学习， 同时登录对外经济贸易大学出版社资源网， 对教材的听力脚本、 练

习题答案和课件进行查询和下载使用。
鉴于世界经济贸易形势的巨大变化， 特别是当前的新冠病毒对世界经济发展模式的影

响， 我们对 《高级商务英语听说》 的新闻部分进行了更新， 使其能够继续保持原有的特色，
顺应时代， 推陈出新， 无论从知识上、 语言上、 教法上、 都适应时代的发展， 跟踪听力教学

的前沿， 在听力支持、 听力风格和听力策略上满足学生的语言学习要求， 满足当代学生高起

点、 国际化、 财经类专业知识和语言训练需求， 使其具有立体感、 时代感、 实用性、 复合性。
1. 教材的创作理念和目标

教材的设计理念： 基于 《大学英语课程教学要求》 (试行) 中的大学英语教学的性

质和目标， “大学英语是以英语语言知识与应用技能、 学习策略和跨文化交际为主要内

容， 以外语教学理论为指导， 并集多种教学模式和教学手段为一体的教学体系。 … …
大学英语的教学目标是培养学生英语综合应用能力， 特别是听说能力， 使他们在今后工

作和社会交往中能用英语有效地进行口语和书面的信息交流， 同时增强其自主学习能

力、 提高综合文化素养， 以适应我国经济发展和国际交流的需要”。 鉴于全国四、 六级

统考改革试卷已经加强了听说部分在全卷的比例， 从原来的 20％ 增加到 35％ ， 这就更

加突显了听说能力和语言应用能力在大学英语教学中的重要性。 因此 “高级商务英语

听说” 这门课程在教材的设计上应该培养学生英语的 1) 综合应用能力， 特别是商务环

境下的听说能力； 2) 增强其自主学习的能力， 特别是就某商务话题进行表达和沟通的



能力； 3) 提高跨文化交际能力和综合文化素养。
教材设计的目标： 鉴于财经类院校学生和商务英语专业学生的专业特点和需求， 课

程设计的目标是帮助学生在未来商务环境下， 能够基本听懂英文的商务信息新闻、 商业

对话、 采访和访谈， 并能就某一商务话题， 用较为流畅的英文回答问题并表达自己的观

点。 即具备良好的商务沟通能力。 这对学生在未来国际化的公司中求职、 职业发展和出

国深造都是至关重要的。 本教材能够满足上述课程目标的要求。
2. 教材的写作特点和适用人群

写作特点：
选材要精 (reflective of business essentials)
内容要新 (inclusive of latest interests)
语言要真 (authentic of listening materials)
练习要活 (interactive of key exercises)
经过对三届选修这门课学生的问卷调查， 我们发现学生非常注重英语听说课程的实效

性、 趣味性、 知识性。 因此我们将上述四个基本原则始终贯穿在编写之中。 具体的特点是：
1) Part A 部分， 选择重大新闻事件， 选择重复率高的新闻题材， 词频出现率高的

新闻条目， 并尽量使内容与课文主题相符合。
2) Par B and C 部分， 尽量用对话、 访谈、 采访、 报道、 和讲座等形式出现， 内容

与学生所学的知识密切相关， 与中国的现实挂钩， 这符合语言学中的关联理论， 有利于

保持学生兴趣。
3) 每部分练习的设计都围绕锤炼学生的辨音能力、 记忆能力、 听力理解能力、 笔记能

力、 综合归纳能力、 听写能力。 这种边听边练的方法有助于学生全身心投入主动参与学习。
4) 为了凸显商务英语听说的特点， 全书的设计分为以下几个主题部分： trade and

economics； marketing； management； finance and investment； culture and communication；
technology and business ethics。 每部分都有三个单元。 这从题材和话题上给学生以丰富

的学习空间和扩展空间。 题材和话题的选择我们调查了市场上大量的商务英语教材和流

行商务英语测试的口试题目， 有利于学生参加学校和社会上的各种商务英语测试， 如：
IELTS， BEC， TOEIC， BULATS。

本教材适用于财经类院校大学本科三、 四年级的学生； 商务英语专业本科生；
MBA 学生的商务英语课程。 也适合准备报考上述商务英语测试的练习复习； 准备出国

学习 MBA 或其他商科专业的前期准备。

江 春

2020 年 5 月 6 日 于慧园



第三版前言

对外经济贸易大学 “高级商务英语听说” 课程在 2007 年荣获北京市和国家级

精品课程荣誉称号， 该课程同时荣获北京市优秀教学成果二等奖。 本教材作为

“高级商务英语听说” 课程的指定教材在 2008 年获得北京市精品教材称号。 教材

经过全国商务英语专业、 英语专业和其他经济管理学专业学生的使用， 受到普遍的

欢迎和好评。 认为教材将语言技能的锤炼和商务知识的应用达到完美结合， 选课学

生普遍对课程满意度高， 收获大， 认为它有效地提高了学生的语言基本功， 拓宽了

知识面。 作者曾收到教师和学生的来信来电， 对教材进行关注和评论， 我们深受感

动， 在此， 对大家的关心和支持表示感谢。 关于 “ 高级商务英语听说” 课程和教

材相关的教学内容和辅助支持， 有兴趣的老师和学生可以登录对外经济贸易大学教

务处精品课程网站进行查询。
鉴于世界经济贸易形势的发展， 特别是当前的金融危机对中国经济发展模式的影

响， 我们对 《高级商务英语听说》 教材进行了更新和再版， 使其能够继续保持原有的

特色， 顺应时代、 推陈出新， 无论从知识上、 语言上、 教法上、 都适应时代的发展， 跟

踪听力教学的前沿， 在听力支持、 听力风格和听力策略上满足学生的语言学习要求， 满

足当代学生高起点、 国际化、 财经类专业知识和语言训练需求， 使其具有立体感、 时代

感、 实用性、 复合性。
1. 教材的创作理念和目标

教材的设计理念： 基于 《大学英语课程教学要求》 (试行) 中的大学英语教学的性

质和目标， “大学英语是以英语语言知识与应用技能、 学习策略和跨文化交际为主要内

容， 以外语教学理论为指导， 并集多种教学模式和教学手段为一体的教学体系。 ……大

学英语的教学目标是培养学生英语综合应用能力， 特别是听说能力， 使他们在今后工作

和社会交往中能用英语有效地进行口语和书面的信息交流， 同时增强其自主学习能力、
提高综合文化素养， 以适应我国经济发展和国际交流的需要”。 鉴于全国四、 六级统考

改革试卷已经加强了听说部分在全卷的比例， 从原来的 20％ 增加到 35％ ， 这就更加突

显了听说能力和语言应用能力在大学英语教学中的重要性。 因此 《听说》 这门课程在

教材的设计上应该培养学生英语的 1) 综合应用能力， 特别是商务环境下的听说能力；
2) 增强其自主学习的能力， 特别是就某商务话题进行表达和沟通的能力； 3) 提高跨

文化交际能力和综合文化素养。



教材设计的目标： 鉴于财经类院校学生和商务英语专业学生的专业特点和需

求， 课程设计的目标是帮助学生在未来商务环境下， 能够基本听懂英文的商务信

息新闻、 商业对话、 采访和访谈， 并能就某一商务话题， 用较为流畅的英文回答

问题并表达自己的观点， 即具备良好的商务沟通能力。 这对学生在未来国际化的

公司中求职、 职业发展和出国深造都是至关重要的。 本教材能够满足上述课程目

标的要求。
2. 教材的写作特点和适用人群

写作特点：
选材要精 (reflective of business essentials)
内容要新 (inclusive of latest interests)
语言要真 (authentic of listening materials)
练习要活 (interactive of key exercises)
经过对三届选修这门课学生的问卷调查， 我们发现学生非常注重英语听说课程的实

效性、 趣味性、 知识性。 因此我们将上述四个基本原则始终贯穿在编写之中。 具体的特

点是：
1) Part A 部分， 选择重大新闻事件， 选择重复率高的新闻题材， 词频出现率高的

新闻条目， 并尽量使内容与课文主题相符合。
2) Part B and C 部分， 尽量用对话、 访谈、 采访、 报道、 和讲座等形式出现， 内

容与学生所学的知识密切相关， 与中国的现实挂钩， 这符合语言学中的关联理论， 有利

于保持学生兴趣。
3) 每部分练习的设计都围绕锤炼学生的辨音能力、 记忆能力、 听力理解能力、 笔

记能力、 综合归纳能力、 听写能力。 这种边听边练的方法有助于学生全身心投入主动参

与学习。
4) 为了凸显商务英语听说的特点， 全书的设计分为以下几个主题部分： trade and

economics； marketing； management； finance and investment； culture and communication；
technology and business ethics。 每部分都有三个单元。 这从题材和话题上给学生以丰富

的学习空间和扩展空间。 我们调查了市场上大量的商务英语教材和流行商务英语测试的

口试题目， 使题材和话题的选择有利于学生参加学校和社会上的各种商务英语测试，
如： IELTS， BEC， TOEIC， BULATS。

本教材适用于财经类院校大学本科三、 四年级的学生； 商务英语专业本科生；
MBA 学生的商务英语课程。 也适合准备报考上述商务英语测试的练习复习； 准备出国

学习 MBA 或其他商科专业的前期准备。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



本教材的参编教师都是对外经济贸易大学教授此课程的优秀教师， 他们是： 窦卫

霖、 李莉、 刘丽、 杨伶俐、 熊丽萍、 王燕希。 在此对他们的参与和贡献表示衷心的

感谢。

江 春

2015 年 5 月 于惠园



再版前言

对外经济贸易大学 “高级商务英语听说” 课程在 2007 年荣获北京市和国家级

精品课程荣誉称号， 该课程同时荣获北京市优秀教学成果二等奖。 本教材作为

“高级商务英语听说” 课程的指定教材在 2008 年获得北京市精品教材称号。 教材

经过全国商务英语专业、 英语专业和其他经济管理学专业学生的使用， 受到普遍的

欢迎和好评。 认为教材将语言技能的锤炼和商务知识的应用达到完美结合， 选课学

生普遍对课程满意度高， 收获大， 认为它有效地提高了学生的语言基本功， 拓宽了

知识面。 作者曾收到教师和学生的来信来电， 对教材进行关注和评论， 我们深受感

动， 在此， 对大家的关心和支持表示感谢。 关于 “ 高级商务英语听说” 课程和教

材相关的教学内容和辅助支持， 有兴趣的老师和学生可以登陆对外经济贸易大学教

务处精品课程网站进行查询。
鉴于世界经济贸易形势的发展， 特别是当前的金融危机对中国经济发展模式的影

响， 我们对 《高级商务英语听说》 教材进行了更新和再版， 使其能够继续保持原有的

特色， 顺应时代、 推陈出新， 无论从知识上、 语言上、 教法上、 都适应时代的发展， 跟

踪听力教学的前沿， 在听力支持、 听力风格和听力策略上满足学生的语言学习要求， 满

足当代学生高起点、 国际化、 财经类专业知识和语言训练需求， 使其具有立体感、 时代

感、 实用性、 复合性。
1. 教材的创作理念和目标

教材的设计理念： 基于 《大学英语课程教学要求》 (试行) 中的大学英语教学的性

质和目标， “大学英语是以英语语言知识与应用技能、 学习策略和跨文化交际为主要内

容， 以外语教学理论为指导， 并集多种教学模式和教学手段为一体的教学体系。 ……大

学英语的教学目标是培养学生英语综合应用能力， 特别是听说能力， 使他们在今后工作

和社会交往中能用英语有效地进行口语和书面的信息交流， 同时增强其自主学习能力、
提高综合文化素养， 以适应我国经济发展和国际交流的需要”。 鉴于全国四、 六级统考

改革试卷已经加强了听说部分在全卷的比例， 从原来的 20%增加到 35%， 这就更加突

显了听说能力和语言应用能力在大学英语教学中的重要性。 因此 《听说》 这门课程在

教材的设计上应该培养学生英语的 1) 综合应用能力， 特别是商务环境下的听说能力；
2) 增强其自主学习的能力， 特别是就某商务话题进行表达和沟通的能力； 3) 提高跨

文化交际能力和综合文化素养。



教材设计的目标： 鉴于财经类院校学生和商务英语专业学生的专业特点和需

求， 课程设计的目标是帮助学生在未来商务环境下， 能够基本听懂英文的商务信

息新闻、 商业对话、 采访和访谈， 并能就某一商务话题， 用较为流畅的英文回答

问题并表达自己的观点， 即具备良好的商务沟通能力。 这对学生在未来国际化的

公司中求职、 职业发展和出国深造都是至关重要的。 本教材能够满足上述课程目

标的要求。
2. 教材的写作特点和适用人群

写作特点：
选材要精 (reflective of business essentials)
内容要新 (inclusive of latest interests)
语言要真 (authentic of listening materials)
练习要活 (interactive of key exercises)
经过对三届选修这门课学生的问卷调查， 我们发现学生非常注重英语听说课程的实

效性、 趣味性、 知识性。 因此我们将上述四个基本原则始终贯穿在编写之中。 具体的特

点是：
1) Part A 部分， 选择重大新闻事件， 选择重复率高的新闻题材， 词频出现率高的

新闻条目， 并尽量使内容与课文主题相符合。
2) Part B and C 部分， 尽量用对话、 访谈、 采访、 报道、 和讲座等形式出现， 内

容与学生所学的知识密切相关， 与中国的现实挂钩， 这符合语言学中的关联理论， 有利

于保持学生兴趣。
3) 每部分练习的设计都围绕锤炼学生的辨音能力、 记忆能力、 听力理解能力、 笔

记能力、 综合归纳能力、 听写能力。 这种边听边练的方法有助于学生全身心投入主动参

与学习。
4) 为了突显商务英语听说的特点， 全书的设计分为以下几个主题部分： trade and

economics； marketing； management； finance and investment； culture and communication；
technology and business ethics。 每部分都有三个单元。 这从题材和话题上给学生以丰富

的学习空间和扩展空间。 我们调查了市场上大量的商务英语教材和流行商务英语测试的

口试题目， 使题材和话题的选择有利于学生参加学校和社会上的各种商务英语测试，
如： IELTS， BEC， TOEIC， BULATS。

本教材适用于财经类院校大学本科三、 四年级的学生； 商务英语专业本科生；
MBA 学生的商务英语课程。 也适合准备报考上述商务英语测试的练习复习； 准备出国

学习 MBA 或其他商科专业的前期准备。



本教材的参编教师都是对外经济贸易大学教授此课程的优秀教师， 他们是： 窦卫

霖， 李莉， 刘丽， 杨伶俐， 熊丽萍， 王燕希。 在此对他们的参与和贡献表示衷心的

感谢。

江 春

2010 年 4 月 6 日 于惠园



前  言

《高级商务英语听说》 (Advanced Business English—Listening and Speaking Course) 课

程， 作为对外经济贸易大学商务英语系为全校本科生精心开设的专业语言技能课， 在我

校的选修课里一直是深受欢迎和重视的一门课。 自 2001 年开设以来， 顺应时代、 突出

特色、 推陈出新， 无论从知识上、 语言上、 教法上、 都适应了时代的发展， 满足了我校

学生高起点、 国际化、 财经类专业的知识和语言训练需求， 具有立体感、 时代感、 实用

性、 复合性。 本教材就是专为这门课程所编写。
1. 教材的创作理念和目标

教材的设计理念： 基于 《大学英语课程教学要求》 (试行) 中的大学英语教学的性

质和目标， “大学英语是以英语语言知识与应用技能、 学习策略和跨文化交际为主要内

容， 以外语教学理论为指导， 并集多种教学模式和教学手段为一体的教学体系。 ……大

学英语的教学目标是培养学生英语综合应用能力， 特别是听说能力， 使他们在今后工作

和社会交往中能用英语有效地进行口语和书面的信息交流， 同时增强其自主学习能力、
提高综合文化素养， 以适应我国经济发展和国际交流的需要”。 鉴于全国四、 六级统考

改革试卷已经加强了听说部分在全卷的比例， 从原来的 20％ 增加到 35％ ， 这就更加凸

显了听说能力和语言应用能力在大学英语教学中的重要性。 因此 《听说》 这门课程在

教材的设计上应该培养学生英语的 1) 综合应用能力， 特别是商务环境下的听说能力；
2) 增强其自主学习的能力， 特别是就某商务话题进行表达和沟通的能力； 3) 提高跨

文化交际能力和综合文化素养。
教材设计的目标： 鉴于财经类专业学生和商务英语专业学生的专业特点和需求， 课

程设计的目标是帮助学生在未来商务环境下， 能够基本听懂英文的商务信息新闻、 商业

对话、 采访和访谈， 并能就某一商务话题， 用较为流畅的英文回答问题并表达自己的观

点。 即具备良好的商务沟通能力。 这对学生在未来国际化的公司中求职、 职业发展和出

国深造都是至关重要的。 本教材能够满足上述课程目标的要求。
2. 教材的写作特点和适用人群

写作特点：
选材要精 (reflective of business essentials)；
内容要新 (inclusive of latest interests)；
语言要真 (authentic of listening materials)；



练习要活 (interactive of key exercises)。
经过对三届选修这门课学生的问卷调查， 我们发现学生非常注重英语听说课程的实

效性、 趣味性、 知识性。 因此我们将上述四个基本原则始终贯穿在编写之中。 具体的特

点是：
1) Part A 部分， 选择重大新闻事件， 选择重复率高的新闻题材， 词频出现率高的

新闻条目， 并尽量使内容与课文主题相符合。
2) Part B and C 部分， 尽量用对话、 访谈、 采访、 报道和讲座等形式出现， 内容与

学生所学的知识密切相关， 与中国的现实挂钩， 这符合语言学中的关联理论， 有利于保

持学生兴趣。
3) 每部分练习的设计都围绕锤炼学生的听力理解能力、 笔记能力、 综合归纳能力、

听写能力。 这种边听边练的方法有助于学生全身心投入主动参与学习。 听力录音可根据

学生的水平和需要播放。
4) 为了凸显商务英语听说的特点， 全书的设计分为以下几个主题部分： trade and

economics； marketing issues； management issues； finance and investment； culture and com-
munication； technology and business ethics. 每部分都有三个单元。 这从题材和话题上给学

生以丰富的学习空间和扩展空间。 题材和话题的选择我们调查了市场上大量的商务英语

教材和流行商务英语测试的口试题目， 有利于学生参加学校和社会上的各种商务英语测

试如： IELTS， BEC， TOEIC， BULATS。

本教材适用于财经类专业本科三四年级的学生； 商务英语专业本科生； MBA 学生

的商务英语课程。 也适合准备报考上述商务英语测试的练习复习； 准备出国学习 MBA
或其他商科专业的前期准备。

根据我们对英语教学多年的经验， 英语学习不一定非要逆水行舟， 苦海无涯。 兴趣

乃学习之父， 重复是记忆之母。 在此我们衷心希望此教材的真实性、 实用性、 沟通性能

引起学生的兴趣， 能够为商务英语教学贡献微薄之力。

江 春

2006 年 4 月 25 日于惠园
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